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ONSOZ

Gilinlimiizde moda enddistrisi, yalnizca estetik bir iiretim alan1 degil; ayn1 zamanda
teknolojik doniisiimiin, siirdiiriilebilirlik arayislarinin, kiiltiirel etkilesimlerin ve yaratict
ekonomilerin kesisim noktasinda yer alan stratejik bir sektordiir. Moda enddistrisi tiim bu
giincel gelismeler sebebiyle onemli bir doniisiim yasamaktadir. Bu doniisiim, moda
tasarimcilarinin yalnizca estetik becerilere degil; ayn1 zamanda analiz, problem ¢6zme,
teknik donanim ve disiplinleraras1 diistinme yetkinliklerine sahip olmasin1 zorunlu
kilmaktadir. Cok boyutlu bu sektdriin en temel unsurlarindan biri ise, koleksiyon tasarimi
ve gelistirme siireclerinin bilimsel bir bakis acisiyla ele alinmasidir. Bu eser, moda
koleksiyonlarinin fikir agamasindan iiretim ve sunum asamalarina kadar uzanan tiim
asamalarini, glincel akademik yaklasimlar ve sektorel uygulamalar 15181nda biitiinciil bir
cergevede sunmay1 amaclamaktadir.

Bu eserin, moda tasarimi ve hazir giyim alanlarinda egitim veren kurumlara 6nemli
katkilar saglayacagina inaniyoruz. Kitap, 6grencilerin koleksiyon gelistirme stireclerini
sadece estetik bir yaratim olarak degil, ayn1 zamanda analiz, planlama, teknik yeterlilik ve
stratejik karar alma unsurlarini bir biitiin olarak degerlendirmelerine yardimci olacaktir.
Ayn1 zamanda sektorde faaliyet gosteren profesyoneller i¢in de gilincel egilimleri dogru
okuyabilme, tiiketici beklentilerini analiz edebilme ve bilgi temelli olarak koleksiyonlari
yonetebilme acisindan giiclii bir rehber niteligindedir. Bu yaklasim, giinlimiiz moda
endiistrisinin gerektirdigi bilimsel disiplini, yaraticilig1 ve teknik uzmanligir ayni potada
eritme ihtiyaciyla dogrudan ortiismektedir.

“Moda Endiistrisi i¢in Koleksiyon Hazirlama” kitab1 alaninda uzman
akademisyenlerin katkilariyla hazirlanmis olup, hem tasarim disiplininde egitim goéren
ogrenciler i¢in temel bir kaynak hem de sektorde galisan profesyoneller i¢in yol gosterici
bir bagvuru kitabi niteligindedir. Eser koleksiyon hazirlama siirecinin kuramsal temelleri
ile uygulama pratiklerini biitiinciil bir yaklasimla sunmaktadir.

Bu eserin ortaya ¢cikmasinda emegi gecen tiim yazarlarimiza, bilgi ve deneyimlerini
titizlikle paylagarak alana kiymetli bir katki sunduklart i¢in tesekkiir eder, eserin uzun
vadede moda egitimi programlarina, sektoriin profesyonel pratiklerine ve uluslararasi
moda ekosistemine degerli katkilar saglamasini dileriz.

Prof. Dr. Nurgiil KILINC
Dog¢. Dr. Tugba SENER
Editorler
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MODA ENDUSTRISI

Tugba SENER

1.1. GIRIS

Giysi; yalnizca fonksiyonel bir nesne degil, ayni zamanda tarihsel donemleri
yansitan, toplumsal bilinci ifade eden sosyal, kiiltiirel ve sanatsal bir imge olarak
tanimlanabilir. Bununla birlikte giysi, ekonomik degeri olan ve kazan¢ elde etmek
amaciyla iiretilen ticari bir iiriindiir. Sanayi ekonomisinin tirettigi ilk iiriinlerden biri olarak
giysi, glinlimiizde biiyiik bir kiiresel endiistrinin temel bilesenini olusturmaktadir.

Giysi liretimi moda endiistrisinin sadece bir pargasini olusturur. Moda endiistrisi,
hammadde {iretiminden giysi, aksesuar ve ayakkabi iiretimine ve bu iirlinlerin
pazarlanmasina degin genisleyen bir endiistridir. Kiiresel ekonomide giiclii bir yeri olan
moda endiistrisinin degeri yaklasik 2,5 trilyon dolardir (McKinsey, 2019). Liiks moda
(Louis Vuitton, Chanel, Hermes vd.), fonksiyonel giyim (Nike, Adidas) ve kitlesel pazar
(Zara, H&M) alanlarindaki bircok moda markasi diinyanin en degerli kiiresel markalari
siralamasinda yer almaktadir (Interbrand, 2022). Diger yandan diinyanin en zenginleri
listesinde moda endiistrisindeki girisimciler 6nemli bir yer tutar. LVMH grubu baskan
Bernard Arnault, bu listede liglincii sirada yer almaktadir. Inditex grubundan Amancio
Ortega, Nike markasinin kurucusu Phil Knight, Uniglo markasiyla Tadashi Yanai ve
Kering grubunun onursal baskani Francois Pinault listede yer alan diger moda
girisimcileridir (Dolan, Wang ve Withorn, 2021).

Moda endiistrisi, emek yogun yapisi nedeniyle uzun zamandir en biiyiik istihdam
alanlarindan biri olmustur. Moda ve tekstil tasarimcilari, kalipgilar, dikis makinesi
operatorleri, grafik tasarimcilar, tiretim planlamacilar, iiriin yoneticileri, perakende satis
caligsanlar1 gibi bir¢ok calisanin yer aldigi bu endiistride tasarimcilar en yiiksek iicretle
calisan kisilerdir (Joint Ekonomic Comitte, 2016).

Bu bolimde; ilk olarak moda endistrisinde tedarik zincirinin ilk halkalarini
olusturan tekstil ve hazir giyim sektorii incelenmis, ardindan moda endiistrisinde dagitim
ve perakendecilik konularina yer verilmistir. Hizli moda ile yasanan doniisiim, moda
endiistrisinin isleyisini anlamak i¢in iyi bir perspektif sunar. Bu agindan hizli moda ve ona
kars1 siirdiiriilebilir bir hareket olan yavas moda konulariyla glinlimiiz moda endiistrisi
analiz edilmis ve son olarak artan dijitallesme ile endiistride yasanan bazi giincel
gelismeler paylasiimigtir.
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1.2. MODA ENDUSTRIiSINDE TEDARIK ZINCIiRI

Tedarik zinciri, bir {liriiniin iiretimi i¢in gerekli olan ham maddenin tedarikinden
baslayarak tiiketiciye ulasincaya kadar iirlinlerin akist ve donilisimi ile ilgili tiim
faaliyetleri ve bu faaliyetleri gerceklestiren farkli sektor ve igletmeleri kapsayan bir agdir
(Hines, 2004). Moda endiistrisi i¢in tedarik zinciri agi; hammadde iireticileri, tekstil
iireticileri, giysi ireticileri, dagitim isletmeleri, perakendeciler ve tiiketicilerden olusur
(bkz. Gorsel 1.1).

Hammadde Tekstil iretimi
uretimi
Egirme Giysi Dagitim € Perakende
liretimi - > Tiiketici
Tanim, giftgilik " Dokuma T
(dogal lifler)
Orme
Terbiye
Kimyasal dretim

Gorsel 1.1. Moda endiistrisinde tedarik zinciri

Kaynak: H.K. Nordés, 2004, The Global Textile and Clothing Industry post the Agreement on
Textiles and Clothing makalesinden uyarlanmistir.

Gorsel 1.1.°de goriilen noktali gizgiler bilgi akisini temsil ederken diiz ¢izgiler {iriin
akisini temsil etmektedir. Bilgi akisinin baslangic noktasi tiiketicidir. Tiiketici talebi, hangi
iirlinlin ne zaman tretilecegi bilgisinin temelini olusturur. Cogu durumda desen, renk ve
malzeme konusunda karar alinirken perakendeciler ve tekstil iireticileri arasinda dogrudan
bir iletisim vardir (Nordas, 2004).

Moda endiistrisi genellikle bir lilkede tasarlanan, baska bir iilkede iiretilen ve {igiincii
bir iilkede satilan giysilerle son derece kiiresel bir endiistridir. Ornegin, bir Amerikan moda
perakendecisi, Cin’den kumas tedarik edebilir; giysilerin Vietnam’da {iretilmesini,
Italya’da bitirilmesini ve uluslararasi perakende satis magazalarina dagitilmasi igin
Amerika Birlesik Devletleri’ndeki bir depoya gonderilmesini saglayabilir (Steele ve
Major, 2020). Bu nedenle moda endiistrisinde tedarik zincirini olusturan sektorlerin ve
faaliyetlerin entegrasyonu karmasik oldugu kadar maliyetlerin en aza indirilmesi ve
tiiketici memnuniyeti saglanmasi acisindan kritik bir 6neme sahiptir.

MODA ENDUSTRISI 2



01

1.3. TEKSTIL VE HAZIR GiYIiM SEKTORU

Tekstil ve hazir giyim sektorleri, moda endiistrisi tedarik zinciri igerisinde yer alan
ve hammaddenin giysiye doniisiimiinii saglayan iki biliylik sektordiir. Tekstil sektorii
egirme, dokuma/dorme ve terbiye islemleri sonucu cesitli hammaddeleri kumasa
doniistiiriirken hazir giyim sektorii kumagi giysiye doniistiir (Nordds, 2004). Moda
endiistrisinde perakendeciler tasarim, iirlin planlama ve nakliyeye gibi bir¢ok siiregten
sorumludur ancak giysi tretimi hazir giyim sektoriinde faaliyet gosteren iiretici
isletmeler/tedarikgiler tarafindan yapilir. Hazir giyim iiretiminde temel siiregler: kalip
hazirlama, serileme, pastal plani hazirlama, dikis, iitiileme, etiketleme, kalite kontrol ve
paketlemedir. Ozellikle denim gibi baz iiriinlere dikimden sonra yikama ve boyama
islemleri de yapilmaktadir (Frings, 2014).

Tekstil ve hazir giyim sektorii, 21. yiizyi1lda oldugu gibi ¢ok oncesinde de imalat
sanayisinin ve diinya ekonomisinin gelisiminde oncii bir yer tutar. Tekstil iirlinlerinin
imalatt; su, buhar ve sonra da elektrik giiclinlin verimli bir sekilde uygulandig: ilk {iretim
siiregleri olmustur. 19. ve 20. ylizyillarda Avrupa iilkeleri, Amerika ve gelismekte olan
diger tilkelerde ilk biiyiik fabrikalar tekstil fabrikalaridir (Hobhouse, 2007).

Giysi Uiretiminin ev atdlyelerinden fabrikalara taginarak seri sekilde iiretilmesi ise 1.
Diinya Savast’yla birlikte Ingiltere’de baslamistir. Giysilerin seri bir sekilde iiretimini
ifade eden hazir giyim iiretim modeli, askerler i¢in savas {iniformalar1 iiretmek {izere
gelistirilmistir (Hoskins, 2015). Ordunun disinda, hazir giyim talebi 1840’lardan 6nce
oldukga sinirliydi. Bunun nedeni, kismen bu erken donem hazir giyim {iriinlerine yonelik
kisith talepti. Bu donemde iiretilen hazir giyim giysilerin ¢ogu, bedene tam uyum
gerektirmeyen iriinlerdi. Talebin ve hazir giyim sektoriinlin biiyiimesini saglayan kilit
yenilik, ilerleyen siirecte standart 6l¢ii tablolartyla standart boyutlandirmanin saglanmast
olacakti (Godley, 1997). Giysi liretiminde sanayilesme, bu alanda ilk gelisme gosteren
iilkelerden biri olan Amerika Birlesik Devletleri’nde de benzer bir siire¢ izler. Amerikan
giyim sanayisi, baglangigta kumas fiyatlarinin diigmesini miimkiin kilan tekstil {iretiminin
makinelesmesiyle desteklendi ancak 19. yiizyilin sonuna kadar makinelesmedi. Uretimin
cogu fabrikalar yerine, diisiik {icretlerle ve terhane (sweatshop) kosullarinda uzun saatler
calisan, cogunlukla, kadin is¢ilerin evlerinde yiiriitiilmiistiir. Bu giysiler, basit ve homojen
giyinme bic¢imleri seri liretime daha kolay adapte olabildigi i¢in is¢i sinifi ve neredeyse
yalnizca erkekler i¢in iiretilip satildi. 19. yilizyilin sonunda, Amerikan erkek niifusunun
cogunlugu seri iiretim giysiler giyiyordu ve izleyen yiizyilin baslarindan itibaren bu tiir
giysiler kadinlar tarafindan da giyilmeye baslandi. 1960°lardan itibaren, haute couture artik
modanin ana kaynagi degildi ve yerini hazir giyime birakmisti. Hazir giyim, moda trendleri
dogrultusunda hazirlanan tasarimlarla standart bedenlerde yiiksek kaliteli giysileri seri
olarak iireterek moday1 endiistriyel iiretimle birlestirdi (Fontana ve Miranda, 2016).
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[lerleyen zamanda tekstil ve hazir giyim sektdrii Britanya, Kuzey Amerika’nin bazi

bolgeleri ve Dogu Asya’da sanayilesmenin ilk asamasinda ve ekonominin ihracata yonelik
biliylimesinde kritik bir rol oynadi (Yang ve Zhong, 1998). Bu agindan giinlimiiziin en
gelismis iilkeleri (ABD, Avrupa iilkeleri vb.) ve yeni endiistrilesmis iilkelerin (Cin, Hong-
Kong, Tiirkiye vb.) kalkinmalarinda 6zellikle hazir giyim sektdriiniin nemli bir paya sahip
oldugu ifade edilebilir. Hatta baz1 en az gelismis iilkeler (Banglades, Kambogya vb.) hazir
giyim sektorii sayesinde kalkinma adimi atabilmislerdir. Cilinkii hazir giyim sektoriine giris
maliyetleri diigiiktiir, biiylik sermaye harcamay1 gerektirmez ve fabrikalar nispeten diisiik
vasifli is¢ilerle kurulabilir (Adhikari ve Yamamoto, 2007). Giysi ticaretinde en fazla
ihracat ve yapan iilkelere bakildiginda (bkz. Tablo 1.1) adi gegen iilkelerin diinya
ithracatinda 6nemli bir paya sahip oldugu goriilebilir.

Tekstil sektorii ise sermaye yogun yapisiyla genellikle gelismis iilkelerdeki entegre
tesislerde yiiksek teknoloji ile liretim yapmaktadir (Nordés, 2004). Kumas iireticileri belirli
bir hedef pazara odaklanmak i¢in genellikle bir veya birka¢ kumas tiirlinde uzmanlagmistir.
Ornegin, koleksiyonlar1 yalnizca tek bir elyafa, belirli bir kalite diizeyine, yalnizca
orgiilere veya baskilara odaklanabilir. Boylelikle dengeli bir kumas ve fiyat yelpazesi
sunarlar. Tekstil tasarimcilari, pazar arastirmasi yaparak ve uluslararasi moda ve kumas
trendlerini inceleyerek iirlin yoneticileriyle is birligi i¢inde tiiketicilerin ihtiyag¢larina ve
modaya uygun iiriinler gelistirmek i¢in ¢aligirlar (Frings, 2014). Ancak teslim siirelerinin
uzun olmas1 ve minimum siparis miktarlarimin biiyiik hacimli olmas1 gibi nedenlerle tekstil
endiistrisi, sezon igerisinde degisen tiiketici begenilerine uyum saglama konusunda hazir
giyim sektorlerine gore daha az esnektir (Nordds, 2004). Tekstil sektoriiniin en biiyiik
miisterisi hazir giyim treticileridir. 2020 yilinda tekstil sektoriiniin gelirin yaklagik %74’
moda pazarindan gelmistir. Teknik tekstiller ve ev tekstili tiriinleri diger iki biiytik tekstil
pazaridir (Grand View Research, 2021).

Sermaye yogun olarak karakterize edilen tekstil sektoriiniin aksine hazir giyim
sektorii, odaklandig1 pazara bagl olarak hem dinamik ve yenilik¢i hem de emek yogun ve
diistik ticretli bir sektordiir. Yiiksek kaliteli moda pazarinda; modern teknoloji, nispeten
yiiksek ticretli isciler ve tasarimcilar vardir. Spor giyim gibi tasarim, malzeme teknolojisi,
arastirma ve gelistirmenin oncelikli rekabet faktorleri oldugu yiiksek katma degerli alanlar
da bu pazarda yer almaktadir. Yiiksek kaliteli moda pazarina hizmet veren firmalarin
iiretim tesisleri biiyiik 6l¢iide, gelismis tilkelerde bulunur. Diger biiyiik pazar dilimi, t-shirt
gibi diisiik katma degerli ve standart iiriinlerin seri iiretimini i¢erir. Bu pazardaki tireticiler
ise cogunlukla heniiz gelismekte olan iilkelerde faaliyet gosterir (Nordas, 2004).

Hazir giyim tretimi i¢in heniliz gelismekte olan iilkelerin tercih edilmesindeki en
onemli faktor maliyettir. Maliyet baskist altindaki perakendeciler, diisiik gelirli tilkelerde
ucuz is giicli imkan1 saglayan {ireticilerden faydalanmaktadirlar (Gereffi, 1994). Diisiik
gelirli ekonomilerde hazir giyim gibi emek yogun sektorlerde faaliyet gosteren isletmeler,
iretkenligi arttirmaya g¢alismak yerine iiretim maliyetlerini diigiirerek pazar paylarini

MODA ENDUSTRISI 4



01

korumaya caligsmaktadir. Maliyetleri diisiirmede ilk ¢oziim ise is giicii maliyetlerini
kismaktir. Ciinkii emek yogun iiretimlerde emek, genellikle iiretim maliyetlerinin en biiyiik
unsurudur (Joekes, 1999). Diisiik gelirli iilkelerde yatirnm ¢ekmek icin izlenen bu rekabet
stratejisi, “dibe dogru yaris” yani emegi ucuzlatan ve iscileri sosyal haklarindan yoksun
birakan bir strateji olsa da (Chan ve Ross, 2003) gelismekte olan tilkeler i¢in en biiyiik
rekabet aracidir.

Tablo 1.1. Tekstil & giysi ihracati ve ithalatinda ilk on iilke, 2020

Tekstil ihracatcisi ve ithalatcisi Ulkeler

Deger Diinya Deger Diinya
ihracate 2020 ihracatindaki ithalatq 2020 ithalatindaki
(Milyar §) Pay1 (%) (Milyar $) Pay1 (%)
Cin 154 43,5 Avrupa birligi 87 243
Avrupa Birligi 64 18,1 AB Ekstra ithalatt 50 14,1
AB Ekstra Thracati! 22 6,1 USA 45 12,6
Hindistan 15 42 Vietnam 16 4.4
Tiirkiye 12 3,3 Cin 14 3,9
ABD 11 3,3 Japonya 12 3,3
Vietnam 10 2,8 Ingiltere 11 3,0
Kore 8 2,2 Banglades 9 2,5
Pakistan 7 2,0 Kanada 6 1,8
Tayvan 7 2,0 Kore 6 1,6
Japonya 6 1,6 Endonezya 5 1,5

Giysi Ihracatcisi ve ithalatcisi Ulkeler

Deger Diinya Deger Diinya
ihracate 2020 ihracatindaki  ithalatg 2020 ithalatindaki
(Milyar $) Pay1 (%) (Milyar $) Pay1 (%)
Cin 142 31,6 Avrupa Birligi 168 34,1
Avrupa Birligi 125 27,9 AB Ekstra ithalati 86 17,6
AB Ekstra ihracati 38 8,4 Amerika 82 16,8
Vietnam 29 6,4 Japonya 26 53
Banglades 28 6,3 Ingiltere 26 53
Tiirkiye 15 3.4 Kanada 10 2,1
Hindistan 13 2,9 Kore 10 2,0
Malezya 10 2,2 Cin 9 1,9
Ingiltere 8 1,9 Isvigre 8 1,6
Hong Kong Cin 8 . Hong Kong Cin 8 .
Yurt I¢i Thracat 0 0,0 Alikonan Ithalatlar® 1 0,2
Yeniden ihracat? 8 . Rusya Federasyonu 8 1,6
Endonezya 8 1,7

! AB ekstra ihracati ve ithalati, AB iiye iilkeleri arasindaki ticaret harig, AB ile diinyamn geri kalani
arasindaki ticareti ifade eder.

2 Yeniden ihracat, ithal edilen iiriinlerin daha sonra ihrag edilmesidir.

3 Alikonulan ithalatlar, yeniden ihrag edilmek i¢in degil iilkede kullanilmak {izere ithal edilen {iriinleri
ifade eder.

Kaynak: World Trade Organization, 2021. World Trade Statistical Review 2021 raporundan

uyarlanmuistir.
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Moda endiistrinde tedarik zinciri kiiresel bdlgelere genisledik¢e hazir giyim

iretiminde ¢esitli uluslararas1 iiretim sistemleri gelismistir. Giiniimiizde hazir giyim
tedarikgileri; basit montaj (CMT/Cut, Make and Trim), orijinal iiriin imalat: (Original
Equipment Manufacturing/OEM), orijinal tasarim imalati (ODM/Original Design
Manufacturing) ve orijinal marka imalatt (OBM/Original Brand Manufacturing) seklinde
bir dizi liretim sistemi ile calismaktadir (Gereffi ve Frederick, 2010).

Basit Montaj/CMT: “Kes, dik ve bitir” anlamina gelir ve en temel giysi liretim
sistemidir. Imalatci; miisteri tarafindan saglanan kumas: keser, kesilen pargalari diker,
etiket, aski, diigme gibi yardimc1 malzemelerle giysiyi tamamlar ve ihra¢ eder. Uretici
firma tasarim yapmaz sadece imalat yapar. Yaygin olarak heniiz gelismekte olan tilkelerde
gerceklesen bir endiistriyel taseronluk seklidir. Thracatlar1 biiyiik oranda hazir giyim
imalatina bagimli Kambogya, Vietnam, Sahraalt1 Afrika ve Karayipler bu iiretim sitemine
sahip tlilkelere ornek verilebilir. CMT sisteminin yakin zamanda daha nitelikli {iretim
sistemleri karsisinda zayiflayacagi ongoriilmektedir. Dolayisiyla bu iilkeler ihracatlarim
onemli miktarda destekleyen hazir giyim imalatlarint siirdiirmek ve pazar paylarim
korumak i¢cin CMT modelinin 6tesinde iiretim becerileri gelistirmelidirler.

Orijinal Uriin ImalatVOEM: Bu sistemde imalatgi; finansman bularak kumas
tedarik eder, iiretimi yapar, iirlinleri paketler ve perakende satis noktasina teslim eder. Bu
stireclerde miisteri tarafindan belirlenen spesifikasyon ve tasarima gore hareket eder ve
cogu durumda miisteri tarafindan belirtilen ham maddeleri kullanir. Bir tilkenin CMT
iretim sisteminden OEM’ye gecisi genellikle o iilkede tekstil sektoriinlin gelismesiyle
iligkilidir. Banglades ve Endonezya, OEM iiretim sisteminde iiretim yapan lilkelere 6rnek
olarak verilebilir.

Orijinal Tasarim Imalat/ODM: Uretimden ziyade tasarima odaklanan bir is
modelidir. Bu sistemde imalat¢i; {irliniin tasarimi, numunelerin onaylanmasi,
malzemelerin se¢imi, satin alinmasi, tiretimi ve bitmis {iriiniin nihai miisteriye teslimi
faaliyetlerinden sorumludur. Bu anlamda ODM, OEM sistemine tasarim yetkinligini
ekleyen bir sistem olarak da ifade edilebilir. Tiirkiye, Avrupa Birligi ilkeleri, Hindistan ve
Cin tasarimdan {iretime degin bu nitelikli tiretimi sunan iilkelerdir.

Orijinal Marka Imalati/OBM: Markalasmaya odaklanan bir is modelidir. Bu
sistemde Ureticiler zamanla markasi kendilerine ait iirlinlerin satigina gegerler. Bu acgidan
gelismekte olan iilkelerdeki iireticiler i¢in markalagma siirecine gecis saglayan énemli bir
iretim modelidir. Cin ve Hong Kong’da faaliyet gosteren bazi iireticiler, OEM iiretim
sisteminden OBM’ye yiikselmeyi basarmistir.

Diisiik maliyet hedefi, perakendecileri ucuz is giicli saglayan iilkelere yonlendirirken
cevik olma zorunlulugu yerel ya da daha yakin ¢evrelerde iiretime zorlamaktadir. Hazir
giyim sektoriinlin moda odakli {iretimi, satis sezonlarma gore degisen {iriinleri
kapsamaktadir. Perakendeciler stil, malzeme vb. acidan cok degisken taleplerle karsi
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karsiya kalmaktadir. Talebe hizli karsilik vermenin en etkin yolu yerel lireticilerle
calismaktir (Gereffi, 1994). Ozellikle sezon ortasinda ¢ok satan bir stoku yenilemek
gerekiyorsa kiiresel kaynak kullanimi perakendecilerin taleplerini karsilamak igin her
zaman yeterli degildir (Bruce ve Daly, 2007). Bu nedenle; planlanan temel iiretimin diisiik
maliyetli iilkelerde gergeklestirildigi sezon igerisinde, beliren talebin ise yerel pazardan ya
da yakin ¢evrelerden karsilandigi bir karma tedarik modeli giderek daha fazla
kullanilmaktadir. Yerel pazarlarda iiretimin maliyeti daha yiiksek olsa da talebe hizla
cevap verebilmek maliyetten daha 6nemli olabilir (Christopher ve Towill, 2001).

Tekstil ve hazir giyim sektorlerinin tarihsel stirecte {iilkelerin kalkinmalarinda
oynadig1 rol ve kiiresel ekonomideki yerine bakildiginda moda endiistrisinin ne kadar
biliylik ve onemli bir endiistri oldugu goriilmektedir. Bu biiyiik endiistrinin en ¢ok
kazananlar1 ise tasarim yetkinligiyle marka yaratma ve yliksek katma degerli iiriinler
iiretme kapasitesine sahip tilkelerdir.

1.4. MODA ENDUSTRISINDE DAGITIM

Dagitim, {retim ve tiikketim arasinda koprii olarak disiiniilebilir. Dagitim;
tiiketicilerin satin almasini saglamak iizere iiriinlerin dogru zamanda, dogru yerde olmasini
saglar (Karafakioglu, 2012). Kiiresel moda endiistrisinde giysilerin iiretildikleri yerler ile
satildiklar yerler arasinda cogu zaman uzun bir mesafe vardir. Uretilen giysilerin genis bir
cografi alana yayilmis olan miisterilere ulagmasi gerekir ancak {ireticinin liriinlerini tim
miisterilerine ulagacak sekilde dagitmasi ¢ok zordur. Bu nedenle {iriinlerini dagitmak i¢in
bazi aracilardan yardim alir. Bu siirecte yer alan yani iirlinlerin {iretildikleri yerden
miisteriye ulagtirilmasini saglayan kisi ya da kuruluslar (toptanci, perakendeci, distribiitor
vb.) dagitim kanali olarak isimlendirilir (Peter ve Donnelly, 2013). Moda firiinleri
cogunlukla perakendeciler araciligryla (liretici-perakendeci-tiikketici dagitim kanali)
tiiketiciye ulasmaktadir. Bir¢ok liretici dogrudan, magazalar1 olan perakende zincirlerine
satig yapar (Wen, Choi ve Chung 2019).

Dagitim, 6énemli bir maliyet kalemidir. Hazir giyim sektoriinde tasima ve dagitim
maliyeti, toplam maliyetin %40’1na varan bir agirliga sahiptir (Colovic, 2016). Dagitimda
yasanacak problemler; iriinlerin istenilen yerde, miktarda ve zamanda miisteriye
ulagmasini engeller, maliyetleri artirir. Bu agidan dagitim kanallari, isletmenin basarisi i¢in
olduk¢a oOnemlidir (Karafakioglu, 2012). Dagitim kanalinin etkin ydnetimi, giysi
iireticilerinin tiriinlerini pazara sunma verimliligini arttirirken talep ve satig1 da arttirmis
olur. Dagitim kanalinda yer alan aracilarin baglanti, deneyim ve uzmanliklar1 bu konuda
iireticilere katki saglar (Colovic, 2014).

Dagitim kanalinin yonetimi (kanal se¢imi, kanal {iyeleri arasinda koordinasyonun
saglanmasi, dagitim politikalart vb.) kadar 6nemli bir diger konu; fiziksel dagitim diger
adiyla lojistik faaliyetlerinin yonetimidir. Lojistik; {iriinlerin ¢ikis noktalarindan tiiketim
noktalarina fiziksel akisini planlama, uygulama ve kontrol etme siirecidir. Lojistik
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yonetiminin amaci, bu siirecleri en diisiik maliyetle saglamaktir. Depolama, stok yonetimi
ve nakliye lojistik faaliyetleri kapsaminda yiiriitiiliir (Kotler ve Armstrong, 2011).

Uretim ve tiiketim dongiileri nadiren eslesir, bu nedenle cogu sirket satilmay1
beklerken mallarii depolamak zorundadir (Kotler ve Armstrong, 2011). Uriinlerin iiretim
tesislerinden lojistik deposuna sevkiyati yapilirken zaman ve miktar dnceden bellidir. Ote
yandan, lojistik deposundan magazalara sevkiyat yapilirken belirsizlik vardir. Uriiniin ne
zaman ve ne miktarda gonderilecegi miisteri talebi ya da satig bilgileri dikkate alinarak
yapilmalidir. Uriinlerin erken génderilmesi halinde magazalarda gereksiz stok olusmasi ve
satilmayan iriinlerin iade edilme olasilig1 artar. Buna karsilik, sevkiyatlar geciktiginde
magazalarda zamaninda bulunamamalar1 nedeniyle iirlinler satig firsatlarin1 kaybedebilir.
Teslimat siirelerinin uzamasi halinde tiriinler magazaya ulasincaya kadar trendler degismis
olabilir, bunun sonucunda iiriin heniiz satilmadan demode olabilir (Tanaka, Ishigaki,
Suzuki, Hamada ve Kawai, 2019). Dengeli bir dagitimin, stoku magaza siparisleriyle
eslestirmesi beklenir.

Hizli modanin hakim oldugu moda endiistrisinde tasarimlarin podyumdan miisteriye
hizla ulasabilmesi i¢in ¢ok hizli dagitim gerekir. Maksimum satis hacmini yakalamak ve
stoku en aza indirmek icin iiriinler miimkiin oldugunca ¢abuk dagitilmalidir. Uriin
omriiniin her zamankinden daha kisa olmasi, kii¢iik hacimli ve diizensiz siparislere yanit
vermesi gereken hazir giyim iireticilerine onemli sorumluluklar getirmekte. Diger yandan
lojistigin, bir perakendecinin siparisine gore liretilen tirlinlerin dogru magazalara teslimini
bazen sadece birkag giin icinde saglamasi gerekir. Pazara sunma hizinin ¢ok 6nemli oldugu
moda endiistrisinde bunu saglamak i¢in tedarik zinciri, bilgi ve verimlilik agisindan ytiksek
diizeyde biitlinlesmelidir. Gecikmeli teslimatlardan ka¢inmak i¢in mallarin taginmasi ve
depolanmasi, tedarik zincirinin geri kalaniyla entegre edilmelidir (McNamara, 2008).

Zara, dagitim konusunda moda endiistrisinde 6rnek bir perakendecidir. Tiim dagitim
agmin daha hizli ve verimli olmasi i¢in bilgi aktarimini kendi gelistirdigi akilli bilgi
teknolojileri ile giiclendirmistir. Ayrica yerel liretim bolgelerinde transit istasyonlar1 kuran
diger hazir giyim isletmelerinin aksine Zara, satis i¢cin dagitim merkezlerinden magazalara
dogrudan dagitim yontemini kullanmaktadir. Boylelikle biiylik 6lgekli depolama ve
yiiklemeleri azaltmakta, zaman ve maliyetten tasarruf saglamaktadir (Xuejie, Chang ve
GuangHao, 2019). Zara i¢in siparisin dagitim merkezinden bir magazaya teslimine kadar
gecen slire Avrupa’daki magazalar i¢in ortalama yirmi dort saat, Amerika veya Asya’daki
magazalar i¢inse maksimum kirk sekiz saattir (Kotler ve Armstrong, 2011).

Talep degiskenliginin ve belirsizliginin maliyetler iizerinde biiyiik bir etkisi vardir.
Degiskenlik ne kadar yiiksek olursa, o kadar fazla stok ihtiyaci duyulur (Liu, 2018). Ancak
moda endiistrisine sezon iiriinlerinin aylar oncesinden siparis edildigi, biiyilk depolara
toplu olarak teslim edildigi ve satilmayan iirlin stoklarinin sezon sonu satislarinda
bosaltildig1 giinler geride kalmistir. Perakendeciler artik miisterilerinin satin alma
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davraniglar1 hakkinda veri toplamak i¢in ¢esitli teknolojiler kullanmakta ve boylelikle daha
az stokla daha dogru iiriin planlamasi1 yapabilmekteler (McNamara, 2008).

Giliniimiizde markalarin rekabet giicleri, kendi dagitim aglarini olusturan bilgi
akislarina, bu siirecte kullandiklar1 teknolojilere dayanmaktadir (Bullon Pérez, Queiruga-
Dios, Gayoso Martinez ve Martin del Rey, 2020). Moda endiistrisinde artan hiz sadece
iretim degil, teknolojinin destegiyle dagitim sistemlerindeki hizlanmanin da bir
sonucudur. Stoklar1 dogru bir sekilde izlemeyi, boylelikle bir {iriiniin stok dis1 kalmasin
onlemeyi amaclayan RFID etiketleme (radyo frekansi ile tanimlama), NFC (yakin alan
iletisimi), QR (kare kod) gibi teknolojiler Mango, Adidas, Nike, Ebay, AZ Factory ve
Alexander McQueen gibi bir¢ok moda markas: tarafindan kullanilmaktadir. Stok dist
kalmay1 6nlemek, bir {irliniin dogru zamanda dogru yerde bulunabilirligini saglayarak
satiglarin artmasina etki etmektedir. Onceleri stok takibi, ayda bir kez calisanlar tarafindan
magazalardaki trlinlerin tek tek barkodlarinin taranarak elle sayilmasi seklinde
ylritiiliirken giinimiizde RFID teknolojisi sayesinde otomatik ve anlik olarak
yapilabilmektedir (McDowell, 2021).

Blok zinciri (blockchain), moda endiistrisinde yayginlagsma potansiyeli olan nispeten
yeni bir teknolojidir. Moda markalar1 giysi olusturma siirecine nasil daha fazla seffaflik
kazandirabileceklerini arastirmaktadir. Bu noktada blok zinciri teknolojisi bu ihtiyaca
cevap verebilir niteliktedir. Malzemeler, giysiler veya aksesuarlar kiiresel tedarik
zincirinde hareket ettikge blok zinciri takibi; konum verilerine, icerigine ve zamana dayal
olarak iglem kayitlar1 olusturabilir. Tasarimc1 Martine Jarlgaard, 2017 yilinda bir moda-
blok zinciri projesi baglatti. Blok zinciri, bir alpaka c¢iftliginde yiinleri kirkmaktan
egirmeye ve tasarimcinin stildyosunda dikmeye kadar iiretimin her adimimi kaydetti.
Boylelikle iirliniin tedarik zinciri boyunca ham madde temininden bitmis giysiye kadar
olan yolculugunu takip etmis oldu. Blok zinciri sayesinde tiiketiciler, bir giysinin etiketini
taradiktan sonra giysinin kendilerine ulagincaya kadarki tiim iiretim ve dagitim hareketinin
bir haritasin1 gorebilirler. Nike, 2019 yilinda blok zinciri teknolojisi ile izlenebilecek ve
kimligi dogrulanacak olan “CryptoKicks” ayakkabilarinin patentini aldi. Bu gibi
girisimler, moda endiistrisinde blok zinciri teknolojisinin gelecekteki potansiyeline 151k
tutmaktadir (CB Insights, 2021).

1.5. MODA ENDUSTRIiSINDE PERAKENDE

Tedarik zincirinin son agamasi olan perakende, iireticilerden moda firiinleri siparis
ederek satin alma ve bunlar1 miisterilere satma isidir (Steele ve Major, 2020). Perakende,
bir isletmenin drilinleri ile tiiketicileri arasindaki ayrimin son noktasidir. Miisteri
perspektifinden bakildiginda perakende, markaya erisim noktasidir (Brownlees, 2019).
Genel olarak nihai tiiketiciye bitmis iiriin satan her tiirlii isletme perakendeci olarak kabul
edilir (Saricam ve Erdumlu, 2013). En karli perakende alanlarindan biri olan moda
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perakendeciliginde 2019 yilinin en yiiksek kar saglayan perakendecileri LVMH, TJX,
Inditex, H&M ve Macy’s olmustur (Deloitte, 2021).

Moda endiistrisi alic1 odakli (buyer-driven) bir {iretim modelinin en iyi 6rnegidir.
Burada alict olarak ifade edilen perakendecidir. Sartlar perakendeciler tarafindan
belirlenirken iiretim genellikle gelismekte olan iilkelerde yapilir. En ¢ok deger saglayan
faaliyetler tiretim ile ilgili degil; {irlinlerin tasarimi, markalagmasi ve pazarlanmasi ile
ilgilidir. Bu faaliyetler, moda endiistrisinde lider perakendeciler tarafindan gergeklestirilir.
Dolayistyla moda endiistrisine perakendecilerin hakim oldugu ifade edilebilir.

Moda endiistrisinde, iic temel perakendeci tiirii bulunmaktadir. Bunlar; Uretici
Olmayan Perakendeciler, Marka Ureticileri ve Uretici Markalar. Bu perakendeciler
iiretimin Gtesinde tasarim, pazarlama, miisteri hizmetleri ve lojistik gibi yiiksek katma
degerli faaliyetleriyle 6nemli bir pazar giicline ulagmislardir (Gereffi ve Frederic, 2010).

Uretici Olmayan Perakendeciler nihai iiriiniin marka sahibidir ancak kendi iiretimleri
yoktur. iki grupta incelenebilirler. Dev Perakendeciler (Mass Merchants), kendilerine ait
markalarin yani sira farkli markalar1 da iceren departman/indirim magazalaridir. Walmart,
Tesco, C&A, Marks & Spencer, Target, Sears, Macy’s bu grupta yer almaktadir. H&M,
Benetton, Mango, Gap, Abercrombie & Fitch gibi perakendeciler ise Giyimde
Uzmanlagsmig/ (Specialty Apparel) Perakendecilerdir ve markalarinin ismini tastyan
magaza zincirlerinde yalnizca kendi markalarina ait iiriinleri satarlar.

Marka Ureticileri olan Hugo Boss, Diesel, Gucci, Nike, Levi’s, Polo kendi
markalarina ait perakende satis magazalarina sahip olsalar da bir¢ok farkli magazada da
satiga sunulmaktadir. Fabrikasi olmayan iireticiler olarak da adlandirilan bu perakendeciler
marka admnin sahibidir ancak iiretim yapmazlar.

Inditex grubu (Zara, Pull&Bear, Massimo Dutti, Bershka, Stradivarius, Oysho, Zara
Home, Utergqiie), Hanesbrands, Fruit of the Loom gibi perakendeciler ise Uretici Markalar
olup hem markanin sahibidirler hem de iiretim yaparlar.

Cogu perakendecilik, perakende magazalarinda yapilsa da son yillarda magaza disi
perakendecilik, magaza perakendeciligine gore ¢ok daha hizli biiyiimektedir. Magaza dist
perakendecilik; internet (¢evrim igi satig), dogrudan posta, kataloglar, telefon ve diger
dogrudan satis yaklagimlar1 aracilifiyla nihai tiiketicilere satis yapmayi igerir (Kotler ve
Armstrong, 2011). Internet disindaki diger magaza dis1 perakendecilik tiirlerinin tarihi ok
eskiye dayansa da giiniimiiz e-ticaret ¢aginda islerlikleri azalmistir (McCormick ve
digerleri, 2014).

Baglica perakende magaza tiirleri ise: {liriin tiirline veya markalara gdre boliimlerine
ayrilmig genis bir tirlin yelpazesine sahip biiylik 61¢ekli bir perakende birimi olan ¢ok kath
magazacilik, sinirli bir iiriin hatti (6rnegin spor ayakkabi) sunarak belirli bir miisteri
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grubuna hitap eden 6zel magazalar, genis bir iiriin yelpazesini, diisiik fiyat, sinirli hizmet
ve sade bir ortamda sunan indirim magazalari, miisterileri magazaya c¢ekmek igin
ireticilerden 6zel satin almalar yapan promosyon magazalari ve kii¢iik butiklerdir (Frings,
2014). Tesco, Walmart ve Carrefour gibi siipermarketler de moda perakendeciliginde
giderek giliclenmektedir (McCormick ve digerleri, 2014).

Kiiresel moda pazarinda 2020 yilinda toplam satisin %66,5’1 perakende
magazalarinda gergeklesmistir. 2020-2025 déneminde ise ¢evrim igi satigin one gegmesi
beklenmekte (The Business Research Company, 2020). Moda perakendecileri giderek
artan bir sekilde ¢evrim igi ticarete Oncelik vermektedirler. Cevrim ici satiglart tiim
gelirlerinin %30’una ulasan Uniqlo, Cin disinda her yerde fiziksel magaza sayisini
azaltmakta. Inditex ise 2020 yilinda diinya ¢apinda bin iki yiiz magazasin1 kapatma karari
alirken bazi biliylik magazalarin sadece cevrim ig¢i satis i¢in dagitim merkezi gorevi
gorecegini agikladi (Jolly, 2020).

Moda perakendeciligi sadece kiyafetlerin miisterilere ulagtigi bir mekanizma degil,
ayni1 zamanda marka imaj1 yaratmak i¢in de dnemli bir aractir. Moda endiistrisinin dinamik
dogas1 moda perakendeciligine de ¢esitli yenilikler getirmistir (Pedroni, 2012). Gegici
magaza olarak isimlendirilen pop-up magazalar bu yeniliklerden biridir. Pop-up magaza,
tilketicileri sasirtmak, duygusal bir tepki uyandirmak ve markanin degerini arttirmak
amaciyla hizmet veren kisa stireli perakende satis yerleridir. Genellikle en fazla bir ay agik
kalan bu magazalar yoldan gecenlerin merakini ¢ekmek iizere trafigin yogun oldugu
aligveris bolgelerinde yer alirlar (Surchi, 2011). Comme des Garcon, American Apparel,
Uniqlo, Gap, Reebook, Hermes, Benetton gibi her diizeyde moda markasi tarafindan tercih
edilen pop-up magazalarin popiilaritesi her gecen giin artmaktadir (Alexander ve Bain,
2016).

Citizenry ve Aksel Paris gibi hibrit butikler moda alisverisini kafe, sanat galerisi vb.
ortamlarla birlestirerek 0Ozellikle potansiyel geng tiiketicilerle duygusal bag kurmay1
hedeflemekte. Amiral gemisi magazalar; miisterilerin tirlinleri ve markanin sundugu yagam
tarzin1 deneyimleyebilecekleri yerlerdir. New Balance, New York magazasini
kisisellestirilmis bir deneyim mekanina doniistiirdii. Aslinda bir fabrika olan mekéanda
miisterilere magaza i¢i bir iPad uygulamasi araciligryla kendi ayakkabilarint 6zel olarak
olusturma firsat1 sunuluyor. Dijital magazalar, tiiketicilere duygusal bir deneyim sunmak
iizere ¢evrim i¢i deneyimi fiziksel magazaya tagimakta. Pull & Bear, aligverisi etkilesimli
bir deneyim haline getirmek i¢in yoldan gegenlerin ileri veya geri hareketlerini
algilayabilen etkilesimli vitrin kullaniyor. Ayrica miisterilerin en sevdikleri kiyafetlerle
fotograflarin1 c¢ekip Facebook’ta ve magaza genelinde bulunan dijital kataloglarda
yaymlayabilecekleri bir ortam sagliyor (Bare, 2017). Gucci, Ralph Lauren gibi yiiksek
moda markalarinin yani sira Knix Adidas, ASOS ve Macy’s gibi perakendeciler de hem
fiziksel hem de cevrim i¢i magazalarinda artirllmig gergeklik ve yapay zeka gibi
teknolojilerle desteklenmis sanal giyinme odalar1 kullanmakta. Bu alandaki teknolojilerin
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gelismesiyle birlikte sanal giyinme odalarinin ¢ok daha yayginlagmasi bekleniyor
(Dopson, 2021).

Cevrim i¢i magazalara alternatif olarak kisisel bir stil hizmeti sunan abonelik kutular
moda perakendecilerine yeni bir alternatif sunmakta. Stitch Fix, Trunk Club, Dailylook
gibi hizmetler, liyelerine i¢inden istedikleri {iriinleri satin alabilecekleri istemediklerini ise
geri gonderebilecekleri giysi paketleri hazirliyor. Miisterinin belirledigi fiyat araligi, stil
ve bedene gore hazirlanan paketler miisterinin belirledigi siklikta -iki haftada bir, ayda bir
vb.- gonderiliyor (Stitch Fix, t.y.; “Trunk Club, t.y.; “Dailylook, t.y.). Benzer girisimlerin
artmas tiiketicilerin bu tiir yeniliklere acik oldugunu ortaya koymaktadir.

Dagitimda yaygin olarak kullanilmaya baglanan RFID teknolojisi, perakende
stirecinde de kullanilmaktadir. Teknoloji, magazada neyin satildig1 ve neyin yenilenmesi
gerektigine dair bilgi vererek asir1 stoku ve iiretim fazlasin1 engellemekte. Mango, RFID
teknolojisiyle miisterilerin hangi giysileri soyunma odasina gotiirdiiglinii ve nihayetinde
satin aldigin1 ya da biraktigini izlemekte. RFID teknolojisi, kimlik dogrulama saglayarak
sahteciligi Onlemek, magazanin hangi alanlarinin en fazla satisa imkan sagladigim
haritalamak, 6zellikle yiiksek degerli tirlinleri kurye gonderileri sirasinda takip etmek,
aligverisi daha deneyimsel ve ilgi ¢ekici hdle getirmek icin de kullanilmaktadir
(McDowell, 2021).

1.6. HIZLI MODA & YAVAS MODA

Hizli moda, tedarik ile belirsiz talep arasinda hizli bir eslesme saglayan kisa iiretim
ve dagitim siireleri ile trend {irlin tasarimlarindan olusan bir is modelidir (Cachon ve
Swinney, 2011). Hizli moda, tiiketici talebini tahmin etmeyi boylelikle giincel trendlere
uygun tasarimlar tiretebilmeyi miimkiin kilan sistemler, tedarik zinciri {iyeleri arasinda
etkin bir iletisim saglayan bilgi teknolojileri ve iretimde artan esneklik sonucunda
gelismistir (Jin, Chang, Matthews ve Gupta, 2012).

Tiiketicilerin trend tiriinlere diisiik bir bedelle hizla ulasma beklentisi hizli moday1
destekleyerek hizli moda markalarina istikrarl bir biiyiime saglamigtir. Hizli modanin en
onemli temsilcileri olan Zara ve H&M’nin yan1 sira UNIQLO, GAP, Forever 21, Esprit,
Primark, Fashion Nova ve New Look gibi pek ¢ok kiiresel moda markas1 hizli moda
pazarinda yer almaktadir. Ayrica Macy’s, J. C. Penney ve Kohl’s gibi geleneksel
perakendeciler de tescilli markalariyla moda pazarinda daha iyi rekabet edebilmek i¢in
hizli modaya gectiler (Hayes, 2021).

Tarihsel olarak “ilkbahar/Yaz ve Sonbahar/Kis” olmak iizere tanimlanmis iki
geleneksel moda sezonu olmustur. Gegmiste moda perakendecileri bu iki sezonu
kargilamak i¢in koleksiyon hazirlamiglardir. Ancak giiniimiiziin moda pazarit oldukga
rekabetcidir. Tiiketiciler trend bir {iriin gordiiklerinde onu on sekiz ay sonra degil, hemen
satin almak isterler. Hizla degisen trendler karsisinda iirlin ¢esitlerini siirekli olarak
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yenileme ihtiyaci; sezon sayisini1 yani magazadaki iiriinlerin degistirilme sikligin1 arttirdi
(Jackson, 2007). Giiniimiizde perakendeciler temel sezonlar icine ii¢ ila bes adet ara
sezon/sezon ortasi/mikro sezon ekleyerek moda takvimini yeniden sekillendirdi (Tyler,
Heeley ve Bhamra, 2006). Avrupa’daki tiim hazir giyim sirketleri arasinda 2000 yilinda
yilda iki olan ortalama koleksiyon sayisi, 2011°de yilda yaklasik bese ¢ikti (Remy,
Speelman ve Swartz, 2016). Zara iki haftada bir, yani y1lda ortalama yirmi alt1 yeni sezonla
moda perakendeciliginde 6nemli bir lider oldu (Weinswig, 2017). H&M, yilda on alt1
koleksiyon sunarken (Howland, 2017), yilda alt1 sezon sunan Primark magazalarindaki
iirlinlerin yaklasik %10°u her hafta yeni {iriinlerden olusmaktadir (Davey ve Morris, 2014).
Her yeni sezon, moda perakendecilerine magazalarini yeni stoklarla tazeleme firsati
sunarken iirlin kategorisindeki sik degisiklikler yenilik algis1 yaratarak tiiketimi
desteklemektedir (Jackson, 2007).

Hizli modanin da etkisiyle moda pazarlar1 giinlimiizde tipik olarak asagidaki
ozellikleri sergilemektedir (Christopher ve digerleri, 2004):

Kisa yasam déngiileri: Uriinler genellikle gegicidir. Bir iiriiniin satilabilir olacag:
siire aylar hatta haftalar olarak muhtemelen ¢ok kisa olacaktir.

Yiiksek degiskenlik: Uriinlere olan talep nadiren sabit veya dogrusaldir. Talep;
sosyal medya, sinema, s6hret sahibi kisiler gibi pek ¢ok seyden etkilenebilir.

Diisiik éngériilebilirlik: Talebin degiskenligi nedeniyle haftalik veya iiriin bazinda
talep bir yana, bir donem i¢indeki toplam talebi bile tahmin etmek oldukga zordur.

I¢giidiisel satin alma: Satin alma karar1 ¢ogunlukla satin alma noktasinda verilir.
Bagka bir deyisle, aligveris yapan kisi tiriinle karsilagtiginda anlik olarak onu satin alip
almayacagina karar verir. Bu nedenle iiriiniin dogru zamanda dogru yerde bulunabilirligi
kritik bir faktordiir.

Hizli moda uygulamalarinin hakim oldugu moda endiistrisinin yarattig1 ¢arpict
degisim, cevresel ve sosyal acidan siirdiiriilebilirlik kaygisi olan ¢esitli orgiitlerin ve
tiiketicilerin tepkisini ¢ekmistir. Moda; en dinamik ve hizli biiyliyen sektdrlerden biri
olarak pek ¢ok acidan g¢evresel, ekonomik ve sosyal sistemi etkilemektedir. Dolayisiyla
stirdiiriilebilirlik hareketi, diger sektorleri oldugu gibi moda endiistrisini de etkilemistir
(Sharda ve Kumar, 2012).

Cevresel agidan bir degerlendirme yapildiginda moda endiistrisinin lif {iretiminden
giysinin kullanimina kadar her asamada enerji kullanimi, sera gazi emisyonu, su kullanimu,
kimyasallar ve mikro plastiklerin sebep oldugu kirlenme ve atik gibi ¢esitli faktorler
acisindan giiclii gevresel etkilere sahip oldugu goriilmektedir (Loetscher, 2017). Ozellikle
sentetik lif ve giysilerin {iretim siirecleri yiiksek oranda fosil yakit kullanimina ihtiyag
duyar. Giysilerin kullanim asamasinda da temizlik i¢in elektrik enerjisi kullanilir (The
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United Nations Environment Programme, 2020). 2018 yilinda kiiresel sera gazi
emisyonunun %4’li moda endiistrisi kaynakli olmustur. Bu agidan, moda endiistrisinin
iklim degisikligine dnemli bir etkisi vardir. Emisyonlarmin yaklasik %70’1 yani biiyiik
kismi malzeme ve giysi iiretimi gibi siire¢lerin sonucuyken kalan %30’luk kisim;
perakende operasyonlari, kullanim asamasi ve kullanim sonu faaliyetler ile iliskilidir
(McKinsey, 2020). Moda endiistrisi yiiksek enerji kullaniminin yani sira basta ham madde
iretiminde olmak iizere tiim siire¢lerde biiylik miktarda su kullanimina ihtiyag
duymaktadir. Sadece su tiiketimini artirmanin 6tesinde, atik su iireterek de su kaynaklarin
kirletmektedir (Global Fashion Agenda ve The Boston Consulting Group, 2017). Kiiresel
su atiklarinin %20’sini iireten moda endiistrisi, diinya ¢apinda en yiiksek ikinci su
tiiketicisidir (United Nations Economic Commission for Europe, 2018). Tekstil iiretiminde
kullanilan birgok kimyasal sadece ¢evreye degil, fabrika ¢aligsanlari ve tiiketicilere de zarar
vermektedir (Niiniméki ve digerleri, 2020). Elyaf, iplik, kumas gibi giysi liretimi sirasinda
olusan atiklarin yani sira tiiketicinin artik ihtiya¢ duymadig1 ve atmaya karar verdigi ya da

yipranmis, Ol¢lisii uymayan veya modasi gegmis giysileri iceren tiiketici sonrasi atiklar
(Chavan, 2014) da cevre kirliginde etkilidir.

Hammadde
tretimi
Tekstil
Uretimi

Geri o e

Yeniden kullanim & Tamir

Gorsel 1.2. Moda endiistrisinde dongiisel yaklagim

Kaynak: WRAP, 2019, Driving Circular Fashion and Textiles Raporundan
uyarlanmigtir.

MODA ENDUSTRISI 14



01

Moda endiistrisinin bu noktada iirettigi c¢oziimlerden biri, dogrusal bir tedarik

zincirinden dongiisel bir sisteme (Circular Business Ecosystem) geg¢is yapmak olmustur
(bkz. Gorsel 1.2). Dongilisel sistem, tiiketilen tekstil malzemelerini (atiklar1) kullanim
dongiistine yeniden dahil etmeyi veya geri doniistiirmeyi amaglamaktadir. Temel amag,
geri  dontstiiriilmiis tekstil malzemelerine yeniden deger kazandirmaktir. Geri
dontisttiriilmis lifler, yeni tiretmis liflerle kiyaslandiginda daha diisiik su, kimyasal ve
enerji kullanimi gerektirmekte ve daha diisiik emisyon yaymaktadir. Ayrica geri
donitistliriilmiis liflerin yeni ham madde ihtiyacin1 azaltarak yenilenemeyen kaynaklar
korudugu, tekstil atiklarini azalttig ifade edilebilir (Rengel, 2017).

Dongiisel sistemin islemesi tiiketici bagliligi gerektirir. Tiketiciler yeniden
kullanilmis, geri doniistiiriilmiis {riinleri talep etmelidirler. Perakendeciler de diger
giysilere alternatif olarak geri doniisiim icerikli giysileri tiikketicilere sunmakla sorumludur
(Fontell ve Heikkild, 2017). Giiniimiizde birgok iilke “Genisletilmis Uretici Sorumlulugu”
(Extended Producer Responsibility) yaklasimiyla, atikla miicadelede ambalaj ve elektronik
parcgalar iizerine- ireticilere 6nemli bir sorumluluk yiiklemektedir (Organisation for
Economic Co-operation and Development, 2021). Heniiz bu sekilde yasal bir zorunluluk
olmasa da bircok moda markasinin iirlinleri geri alma ve yeniden satis / yeniden kullanim
platformlar1 saglama gibi c¢esitli yollarla geri doniisiimii destekledigi goriilmektedir.
Ornegin: Oxfam, M&S ve H&M magazalarinda geri alma noktalar1 kurarak istenmeyen
giysileri toplamakta. Bu giysiler durumlarma goére ikinci el olarak satilabilecekleri
magazalara nakledilmekte ya da geri doniistiiriilerek tekrar tiretime dahil edilmekte
(Oxfam, ty.; “H&M, ty.). Adidas ise plajlardan temin ettii plastik atiklar1 geri
doniistlirerek ayakkabn tiretirken gelecekte tamamen geri doniistiiriilebilir spor ayakkabilar
iiretmeyi hedeflemekte (Adidas, t.y.). Nike-Move to Zero, Mango-Take Action, The North
Face-Clothes the Loop, Patagonia-Worn Wear projeleri, benzer 6rnekler sunmakta. Bu tiir
girisimler moda perakendecilerine imajlarimi iyilestirme, yeni miisteri boliimleri bulma,
miisteri sadakati ve baglilig1 olusturma, is modellerini yenileme ve c¢evresel ayak izlerini
iyilestirme boyutlarinda 6nemli firsatlar sunabilir (Hvass, 2013).

Dongiisel moda sisteminin bir pargasi olan ikinci el giysi pazari da énemli 6l¢iide
biliylime gostermektedir. Bu biiyiimenin gelecekte moda endiistrisini daha ¢ok etkileyecegi
ongoriiliiyor (Herjanto, Sampson ve Erickson, 2016). Dogal kaynaklarin yetersizligi, enerji
ve atik imha maliyetlerinin artmast gibi nedenlerle moda endiistrisinde siirdiiriilebilir
uygulamalar yayginlagsmakta. Sonugta geri doniisiim oranlar1 diinya ¢apinda artmis olsa da
degerli, islenmis malzemelerin ¢ogu yeniden kullanim veya geri doniisiimden ziyade hala
atilmaktadir (Chavan, 2014).

Moda endiistrisinin emek yogun bir sektér oldugu dikkate alinip is gorenler
acisindan bir degerlendirme yapildiginda, kotii sicile sahip ¢alisma kosullarinin insanlara
faydadan ¢ok zarar verdigi ifade edilebilir. Moda endiistrisi 6zellikle kadinlar, gengler ve
gdecmenlerin isttihdaminda 6nemli bir alandir. Moda endiistrisi ¢ogu durumda saglikli
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caligma imkanlar1 sunmak yerine, dezavantajli grup olarak tanimlanan bu kisileri istismar
etmektedir (Nimbalker, Mawson, Lee ve Cremen, 2017). Tiiketiciler acisindan bir
degerlendirme yapildiginda ise “kullan-at” anlayisinin asir1 tiikketime sebep olmasiyla hizl
modanin yasam kalitesini olumsuz etkiledigi sonucuna varilabilir. Bu nedenle moda
endiistrisinde hizli {iretim ve tiikketim anlayisin1 degistirerek is goren ve tiiketicilerin
dolayistyla toplumum refahimi gelistirmek, siirdiiriilebilir bir gelecek i¢in dnemlidir
(Seivewright, 2013).

Ozellikle gelismis toplumlarda cevresel ve sosyal endiselerle birlikte
stirdiiriilebilirlik konusunda farkindalik gelismis ve bu gelisme hizli modaya kars1 yavas
moda hareketini baglatmistir. Yavas moda, yerel kaynaklar ve geleneksel liretim teknikleri
kullanilarak kiiclik 6lgekte liretilmis, klasik tasarima sahip dayanikli {iriinleri hedefleyen
bir anlayis ve liretim modelidir (Fletcher, 2010: 262). Yavas moda; moda perakendecilerini
tasarimlarinda siirdiiriilebilir, ¢cevreci ve etik olmaya; liretimde kalite, iscilik ve deneyimli
i giicli gerektiren yontemleri kullanmaya ayrica giyim secimleriyle ilgili bilingli kararlar
vermeleri i¢in tliketicileri egitmeye tesvik etmektedir (Pookulangara ve Shephard, 2013).

Yavas moda, terhane olarak adlandirilan kotii calisma sartlarina sahip is yerlerinden
arinmig ve adil ticaret ilkelerine bagli bir iiretim sistemi {lizerine kuruludur (Shen,
Richardas ve Liu, 2013). Zanaat ve hiinere dayali tiretimin kitlesel tiretim karsisinda
zayiflamasiyla nesiller boyunca aktarilmis olan geleneksel tekniklerin unutulmasi riski
ortaya ¢ikmistir (Dity, 2015). Bu riske kars1 yavas moda, gelenekten gelen benzersiz
teknikleri korumay1 ve trendleri géz ardi ederek klasik bir gorlinim sunan zamansiz
parcalar liretmeyi hedefler. Farkli pargalarla kombine edilebilen klasik giysiler ayni
zamanda uzun Omiirlidiir (Aakko, 2013). Diger yandan, yavas moda markalar1 miimkiin
oldugunca yerel malzeme ve kaynaklar1 kullanmaya odaklanir ve yerel isletmelerin
gelisimini destekler. Ornegin Avustralyali moda markast Rant Clothing, yerel
kaynaklardan iiretilmis kumaglar kullanmakta ve giysi liretimini merkezi ofislerinin otuz
kilometre yarigap1 igerisinde gergeklestirmektedir (Milburn, 2017). Kiiresel hizli moda
endiistrisinin dayattig1 genel egilimlerin aksine yavas moda, yerel kimligi ve kaynaklar
korur. Yavag moda tirlinler sinirli sayida ve yiiksek kalitede, ¢ogunlukla el emegine dayali
iiretilirler (Henninger, Alevizou ve Oates, 2016). Bu 6zellikleriyle yavas moda; esitlikei,
Ozglin, iglevsel, yereli koruyan ve sinirl sayida iiriinle kullanicisina ayricalik kazandiran
bir moda anlayis1 olarak karakterize edilmektedir (Jung ve Jin, 2014).

Hizli modanin olumsuzluklarima kars1 bilinglenen tiiketiciler, siirdiiriilebilir
malzemelere ve etik ticarete odaklanarak biiyiiyen yavas moda hareketini her gecen giin
daha ¢ok benimsemekte. Moda aligverisi uygulamasi olan Lyst, 2020 yilinda
stirdiiriilebilirlikle ilgili anahtar kelimeler i¢in yapilan aramalarda bir 6nceki yila gore
%37’lik bir artis tespit etti. Ozellikle geng tiiketiciler sosyal ve cevresel sorunlara karsi
daha ilgililer ve siirdiiriilebilir {irtinler i¢cin daha fazla 6deme yapmaya hazirlar (CB
Insights, 2021). Yine de tiiketicilerin siirdiiriilebilirlik konusunda bilgi ve anlayislarinin
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yeterince giiclii olmamasi, giysi satin almada temel kriterin giysinin nasil tiretildiginden
ziyade “iginde 1yi goriiniiyorum” diislincesinin olmasi (Harris, Roby ve Dibb, 2015); yavas
moda giysilerin yiiksek fiyatli olmalar1 ve diger tirlinlere kiyasla yaygin olmadiklar1 igin
zor bulunmalar1 (Forsman ve Madsen, 2017), ayrica modaya uygun goriilmemeleri
(Pookulangara ve Shephard, 2013) gibi nedenler tiiketicilerin yavas moda {iriinleri tercih
etmesinin Oniindeki belli basli engellerdir. Bu nedenle yavas modanin, moda
endiistrisindeki hiz ve maliyet Oncelikleri ile tam ters yapisi nedeniyle heniiz yeterince
gelismedigi ifade edilebilir. Gelecek icin daha siirdiirtilebilir bir moda endiistrisi dngoriisii
ise hem tiiketiciler hem moda is¢ileri hem de sinirli kaynaklara sahip diinya eko sistemi
icin umut vericidir.

1.7. MODA ENDUSTRIiSINDE DiJiTAL DONUSUM

Moda endiistrisinde yasanan giincel gelismelere bakildiginda veri odakli ve dijital
bir moda endiistrisinin geligmekte oldugu goriilebilir. Yapay zekd ve makine 6grenmesi
gibi teknolojiler, moda endiistrinin bir¢ok alaninda kullanilmaya baslanmistir. Ozellikle
tasarim alaninda gelistirilen ¢esitli projelerde, trend analizlerinin 6tesinde daha gii¢lii veri
tabanlar1 kullanarak arz ile talep arasinda daha iyi bir denge saglanmasi hedeflenmektedir.
Amazon, bir giysinin s1k olup olmadigin1 degerlendirmek i¢in makine grenmesi programi
iizerine ¢aligmaktadir (Morgan, 2020). Google ise Zalando ve Stinkdigital ile birlikte
tahmine dayali bir tasarim motoru (Project Muze) gelistirmistir. Bu kapsamda gelistirilen
yapay sinir agina yaratici karar verme yetenegi kazandirilmigtir. Yapay sinir agi alt1 ylizden
fazla moda uzmaninin renk, doku ve stil tercihlerini anlayarak zamanla bu tercihleri benzer
ilgi alanlarna sahip diger insanlarla iligkilendirmeyi 6grenmistir. Ardindan, tasarimlari
trend tirlinler olacak sekilde hassaslastirmak i¢cin Google’in “Moda Trendleri Raporu”ndan
elde edilen estetik parametreleri (renk, doku, stil vb.) ve ayrica Zalando tarafindan
saglanan tasarim ve trend verilerini anlamasi saglanmistir. Sonugta Project Muze,
kullanicilarin ilgi alanlarina dayali ve yapay sinir agi tarafindan karar verilen stil
tercihleriyle uyumlu tasarimlar olusturabilmistir (Rietze, 2016).

DeepVogue adli bir yapay zeka moda tasarimcisi ise insan meslektaglarinin ¢ogunu
geride birakarak Cin’de diizenlenen Uluslararast Moda Tasarimi Inovasyon Yarismasi’nda
ikinci oldu (Jain, 2019). Yapay zeka teknolojisinin moda endiistrisinde kullanimini,
minimum kumas atig ile kisisellestirilmis tasarimlar sunan Algorithmic Couture, ger¢ek
zamanl trendleri elde etmek {izere iirettigi bilgileri daha bilingli tasarim kararlar1 vermek
lizere insan tasarimcilara sunan yapay zekd projesi Reimagine Retail gibi drneklerle
cogaltmak miimkiindiir. Stitch Fix ve H&M ise yapay zeka ve makine 6grenimini sadece
tasarim gelistirmede degil lojistikten envanter yonetimine kadar daha genis bir alanda
kullanmaktadir. Heniiz gelisme asamasindaki bu projeler gosteriyor ki yapay zeka, moda
endiistrisinde tasarim yaklasimin1  yeniden sekillendirmekle kalmayacak moda
perakendecilerinin her alanda daha dogru kararlar almasina yardimci olacaktir (CB
Insights, 2021).
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Moda endiistrisinin geleceginin ¢evrim i¢i olmasi bekleniyor. Bu nedenle moda

perakendecileri; dijital bir diinyada nasil giysi tasarlayacaklarini, iireteceklerini ve
satacaklarin1 daha iyi planlamak zorunda kalacaklardir (Morgan, 2020). Dijitallesmenin
cevrim i¢i satis yoluyla sadece moda perakendeciligini degil; sanal moda gosterileri, 3D
giysi tasarimi ve iiretimi, dijital kampanyalar, dijital stilistler ve en yeni sekliyle dijital
giysilere kadar daha bircok alanda moda endiistrisini etkilemesi beklenmektedir
(Heuritech, t.y.).

Giysi, yumusak ve hareket eden yapisi nedeniyle 3D baskinin en zor uygulandigi
alanlarindan biridir. Yine de Pangolin Fashion, Ministry of Supply gibi moda markalarinin
3D baski giysi tasarimlart olumlu sonuglar vermistir. 3D baski ayakkabilar Adidas, New
Balance ve Nike gibi bazi markalar tarafindan bir siiredir tiretilmektedir (Greguri¢, 2019).
Uzmanlar 3D giysilerin yakinda markalar i¢in temel {iriin haline gelecegini ongérmektedir.

Tiiketicilerin giysilerini se¢gmeye yardimci olacak yapay zeka tabanl dijital stilistler,
moda perakendeciginde yeni bir satis aract olmaktadir. Amazon tarafindan gelistirilen
Echo Look, Google Lens ve Facebook iiriinii olan Fashiont++; dijital stilistler olarak
miisterilere giyim Onerilerinde bulunmaktadir. Asos ve Prada markalari, dijital stilistlerle
miisterilerine hizmet vermektedir. Giyim iiretiminin emek yogundan sermaye yogun bir
endiistriye doniismesi zor olsa da robotikteki ilerlemeler, otomatik dikis sistemleri
olusturmak i¢in donanim ve yazilimi birlestirmektedir. Ornegin SoftWear Automation,
robotik kollar ve vakum tutucular gibi araglarla bir kumas pargasini hassas bir sekilde bir
dikis makinesinden gegcirebilen “Sewbotlar” gelistirmektedir (CB Insights, 2021).

Dijitallesmede en yeni alanlarindan biri dijital giysiler. Fabricant tarafindan
tasarlanan diinyanin ilk dijital elbisesi “Iridescence” 9.500 dolara satildi. Artan taleple
birlikte kripto koleksiyon iiriinleri pazar1 2019 yilinda 200 milyar dolar1 agmustir.
Gelecekte, moda endiistrisindeki kiiresel perakendecilerin dijital ortamlarda yasayan Z
kusag tiiketicileriyle daha iyi iligkiler kurmak adina dijital moda alaninda da rekabet
etmesi bekleniyor (Islam, 2019).

Cesitli  orneklerde goriildiigli gibi moda endiistrisinde tasarimdan {iretime,
dagitimdan perakendeye kadar tedarik zincirinin her asamasinda teknoloji odakl
degisimler yasanmakta. Siirekli gelisen moda endiistrisinin destegiyle ekonomik oldugu
kadar sosyal ve cevresel bir kalkinma saglamanin yolu, degisimlerin daha verimli ayni
zamanda daha siirdiiriilebilir bir endiistri yaratmasiyla miimkiin olacaktir.
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MODA ENDUSTRISINDE KOLEKSIYON CESITLERI

Nilay ERTURK

2.1. GIRIS

Moda endiistrisi, estetik yaraticiligin, kiiltiirel ifadelerin ve ticari stratejilerin
kesistigi ¢ok katmanli bir liretim alanidir. Bu alanin en temel unsurlarindan biri olan
koleksiyon kavrami, bir markanin kimligini, tasarim anlayisint ve hedef pazarla olan
iletisimini somutlastiran en 6nemli araglardan biridir. Koleksiyonlar; yalnizca giysi
gruplarinin bir araya getirildigi gorsel biitiinliikler degil, ayn1 zamanda markanin sezonluk
vizyonunu, trend 6ngoriilerini ve liretim stratejilerini yansitan planli tasarim ¢iktilaridir.
Dolayisiyla, moda koleksiyonlar1 bi¢im, renk, malzeme, kullanim amac1 ve tiretim 6l¢egi
gibi pek ¢ok degisken iizerinden siniflandirilabilir.

Moda endiistrisinde koleksiyon ¢esitlerinin belirlenmesi, markalarin stratejik
konumlanmalarinda ve rekabet avantaj1 elde etmelerinde kritik bir rol oynamaktadir. Hazir
giyimden haute couture’e, kapsiil koleksiyonlardan siirdiiriilebilir moda koleksiyonlarina
kadar farkl tiirler hem iiretim siireclerini hem de tiiketici algisin1 dogrudan etkiler. Her bir
koleksiyon tiirli, belirli bir hedef kitleye hitap ederken, tasarim siirecinde farkl
zamanlama, maliyet, malzeme yOnetimi ve pazarlama yaklasimlarimi gerektirir. Bu
boliimde, moda endiistrisinde yer alan baslica koleksiyon tiirleri ele alinacak; bu tiirlerin
kavramsal temelleri, {retim siirecleri ve sektdrel yansimalarma yonelik bilgiler
verilecektir.

2.2. HAUTE COUTURE KOLEKSIYON

Couter kelimesi Fransizca’da dikmek anlamima gelmektedir. On yedinci yiizyilin
baglarina uzanan haute couture kavrammnin kullanimi Fransa’nin Avrupa’da ipek
tekstilinde merkez oldugu yillara dayanmaktadir. Aristokrat kadinlar, bu dénemde,
terzilere sosyal ve saray ortamlar1 i¢in ayr kiyafet ve aksesuarlar hazirlatmislardir.
Terziler, miisterileri i¢in yalnizca bir adet liretilen 6zel giysiler tasarlamis ve iizerlerine
dikilen etiketlere isimlerini islemislerdir (Renfrew ve Renfrew, 2014).

On dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisinda Paris modasina hakim olan tasarimci Charles
Frederick Worth’iin “yiiksek dikis, yliksek terzilik” anlamini tagiyan haute-couture tarziyla
giyim diinyasina girmesi, moda kavraminin bugiinkii anlamin1 kazanmasindaki en biiyiik
tarihi gelisme olmustur (Agins, 2000).
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Tasarimcinin roliinii tarz belirleyicisi olarak agikliga kavusturan, terziligi siradan bir
zanaat olmaktan cikarip sanatsal bir diizeye getiren, haute couture endiistrisini kuran ve
bicimlendiren Charles Frederick Worth, kreasyonlarmni sanatcilar gibi kendi adiyla
cikarmay1 basarmistir. Bu durum ayni zamanda moda markasi kavraminin dogusu olmus,
Worth modaci unvani almis ve iirettigi tasarimlar “moda” olarak adlandirilmistir (3enuHr,
2000; Mackenzie, 2017).

Worth, 1868’de “La Chambre Syndicale de la Confection et de la Couture pour
Dames et Fillettes” adli haute couture birligini kurmustur. Orta ¢ag lonca sisteminin bir
sonucu olan bu birlik, terziler i¢cin emek, vergi, yonetim ve iiretimle ilgili konularda lobi
yapabilen ve ilgilenebilen bir kolektif veya birlik tiirii olarak kurulmustur. O zamanlar 6zel
dikim giyim ile hazir giyim arasinda ¢ok az fark goriilmiistiir (Palmer, 2021).

Bu doénemde haute couture salonlarinda dikisle ugrasan personel ikiye ayrilmistir:
kadin terziligi (flou), kadin terzilik tekniklerine dayanan elbiseler ve dokiimlii giysiler
dikenlere; erkek terziligi (tailleur), erkek terzilik tekniklerini kullanan, takim elbise ve
palto dikenlere verilen isimlerdir. Bu isimlerle adlandirilan personel, bas terziden ¢irakliga
kadar degisen bir beceri hiyerarsisine gore ¢alismistir (Steele, 2005).

Tiim 6zgiin ya da kisiye 6zel dikilen tasarimlar1 haute couture olarak adlandirmak
dogru degildir. Haute couture, iist gelir seviyesine ait elit miisterilerin Slgiilerine ve
begenilerine gore hazirlanan giyim tlirtidiir. Misteri kendi tercihleri dogrultusunda
tasarimda degisiklikler yapabilmektedir. Haute couture tasarimlar sadece abiye olmak
zorunda da degildir. Bu sinifa giren giysilerin miisterilerin giinliik giyim ihtiyaglarin1 da
kargilamas1 gerekmektedir. Bir moda evinin Haute Couture Sendikasi’na (Chambre
Syndicale de la Haute Couture) {iye olabilmesi i¢in hem abiye hem de giinliik giyim
iiretiyor olmast gerekmektedir. Bu sendikaya iiye olabilmek i¢in atdlyede calisan insan
sayisindan aldiklar1 saat iicretine, dekorasyondan iiretim adetlerine kadar her konuda
belirlenmis kurallar bulunmaktadir. Haute couture atdlyelerin her yil defile basina en az
otuz bes-kirk par¢adan olusan iki koleksiyon hazirlamalar1 gerekmektedir. Bu sinifa ait
giysiler uzun saatlik ugraslar sonucu yalnizca elle dikilmektedir. Tiimiiyle insan emegine
ve becerisine dayanan haute couture giysiler yalnizca ¢ok 6zel bir miisteri grubuna hitap
etmektedir (Haute Couture, t.y.).

Haute couture, uzmanlik gerektiren giysi liretim yontemidir. Chanel, Givenchy,
Gaultier, Dior ve Lacroix gibi koklii modaevleri Haute Couture Sendikasi tiyeleridir ve
couture koleksiyonlarin1 Paris’te ocak ve temmuz aylarinda {i¢ giin boyunca
sergilemektedir. Sezondan Once sunulan couture koleksiyonlar, elit miisterilerin, bir
sonraki sezonun giysilerini dncelikli olarak gérmelerine olanak tanimaktadir. Daha sonra
miisteriler eger talep ederlerse 6zel gdsterimlere katilmak ve bireysel segimler yapabilmek
adina tasarimci veya modaevlerinden randevu alabilmektedir. Miisteriler, o yilin ilkbahar
koleksiyonunu ocakta yer alan defilede gormektedir. Bu durum, yalnizca pazarin bu
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seviyesinde mevcut olan, kisiye Ozel hizmete deger veren miisteri i¢in ayricaligi
gostermektedir (Renfrew ve Renfrew, 2014).

Bu hizmetle sunulan giysiler i¢in Oliveira ve Santos (2011) “Kiyafet viicudu
kaplayan ikinci bir cilt olmali, ancak farkli kullanicilara da uyarlanmalidir” agiklamasinda
bulunmustur. Bu aciklamaya gore, bir kiyafet, kullanimina bagli olarak farkli insan
kaliplarina uygun hale getirilerek kullanicisina goére sekil almalidir. Eger atolyelerdeki
endiistriyel tretim veya kiiciik iiretimler baglaminda, giysiler standartlastirilmis bir
sekilde, dnceden tanimlanmig olgiilerle yapiliyorsa farkli; kisiye 6zel tanimlanmis 6l¢ii
tablolarinin olusturuldugu antropometrik (insan Olgiileriyle alakali) calismalar yoluyla
yapiliyorsa daha farkli bir calisma yontemi uygulanmaktadir. Kisiye 6zel dikim yapilan
atolyelerde, daha acik bir sekilde haute couture iiretimde, her giysinin iiretimi miisterinin
Ol¢iilerine gore bireyseldir (Montagna, Sousa ve Morais, 2018).

Haute couture giysilerin tasarimi ve iiretimi, miisteri ile etkilesimi ve {iriiniin bir¢ok
yonden uyarlanmasina olanak saglayan yogun el yapimi siiregleri icermektedir. Giysiye
kendine 6zgii nitelikleri kazandirmak igin bu siirecte etkilesim &nemlidir. Ozel tasarim bir
kiyafeti hazir giyimden ayiran sey el isciligidir; liiks olarak degil, giysiye 6zgii bir nitelik
olarak iglev goriir. Dolayisiyla, nakis, dantel, tiily gibi teknikler ve malzemeler sonradan
ortaya ¢ikan siislemeler degil, tasarim siirecinin temeli olan yaratim unsurlaridir.

Tekstil malzemeleri, haute couture giysi tasariminin ana unsurudur. Her zaman,
tasarlanan giysinin yiizeyi icin istenen etkilerin elde edilmesini saglayacak farkli ve
yenilik¢i malzemelerin birlikteligi goriilmektedir. Kurdeleler, bagciklar, tiiyler, inciler,
cam boncuklar, yaldizli iplikler, el iglemeleri veya cam uygulamalari, haute couture
atolyelerinde {iretilen giysileri siislemek i¢in kullanilan unsurlardan sadece birkagidir
(Gorsel 2.1). Malzemelerin kisisellestirilmesi, estetik standartlarin yiiksek oldugu ve hazir
giyime uygulanamayacagi diislinlilen haute couture iiretimdeki zanaat isinin temel
ozelligidir.

Gorsel 2.1 Tasarimci Diba Drangoy’un tasarimlari
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Glinlimiizde de haute couture tasarimlar zanaatkarlar ve sanat¢ilar tarafindan el
is¢iligi ve 6zel kumaglarin oldugu liiks bir teknikle iiretilmektedir. Aragtirmaci, kiirator ve
yazar Margetts (2013), teknik bilginin, materyalleri, teknikleri ve fikirleri birlestirerek yeni
diisiinme bicimlerine yol a¢tigin1 savunmaktadir. Bu agcidan Margetts, sanatsal yaratim igin

en iyi fikirlerin faydali bir sekilde bir araya getirilerek daha siirdiiriilebilir olacaginm
savunmaktadir. Dormer (2010), tekstil zanaatkarlarinin ve tasarimcilarin kolaylikla dikkat
cekici yeni malzemeler kullandiklarina atifta bulunmaktadir. Karmasik veya tamamlayici
malzemelerin birlikte kullanilmasi, haute couture tasarimlarda yaygin olarak kullanilan bir
teknik tlirtidiir (Gorsel 2.2).

Gorsel 2.2 Tasarimci Diba Drangoy’un tasarimlari

Haute couture, ihtisamdan, zariflikten veya bilindik malzemeleri kullanmaktan yeni
teknikleri kullanmaya kadar degisiklikler gosterse bile, liikks pratigi, gorgii kurallarini,
kendi i¢lerinde ustalik ve incelik gerektiren el becerileriyle siirdiirmeye devam etmektedir
(Martin ve Koda, 1995). Bu bakimdan Cardoso (2010) haute couture kavramini “kitle
caginda zanaatin 1srarl liretimi” olarak adlandirmaktadir.

Haute couture tasarimlarin modaevlerinde hazirlanma siireci asagida sunulmustur.

Modaeviyle miisterinin ilk temasinda, miisteriye, miisterinin yasam tarzina ve
kisiligine bagl olarak kisisellestirilmis moda tavsiyeleri veren bir satici atanir. Giiven
iligkisi, bazen kiyafet seciminin saticit tarafindan yapildigi noktaya kadar uzanr.
Tasarimcilar haute couture koleksiyonlarina, tipki hazir giyimde oldugu gibi baslarlar.
Once eskizler ¢izilir ve kumas secimleri yapilir (Renfrew ve Renfrew, 2014). Modeli
sectikten sonra, miisterinin dlgiileri alinir ve bu dlgiilerle tasarim siireci devam eder. Cesitli
tasarimlar arasindan liretilecek model secildikten sonra, miisterinin viicudundaki fiziksel
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kusurlar1 en aza indirgemek ve hatta gorsel olarak ortadan kaldirmak i¢in, kesim, dl¢ii gibi
baz1 6zellikler kisiye gore diizenlenir.

Shaeffer (1994)’a gore “Bir couture giysi, miisterinin formuna kusursuz bir sekilde
uymalt ancak uyumdan daha 6nemlisi, bir couture giysisinin ince is¢iligi miisteri i¢in
orantili olmalidir. Nakislt veya boncuklu giysilerde, siisler, giysinin boyutlarina gore
Ol¢ceklendirilmelidir™.

Tiim bu siireglerden sonra, ilk giysi denemesi gergeklestirilir. Karmasik giysiler
olmas1 durumunda bagka provalara da ihtiya¢ duyulmaktadir.

Haute coture liretimde amag, estetik duyguyu tatmin eden bir nesne yaratmaktir ve
bunun i¢in birka¢ perspektif iizerinde caligilabilir, giysinin her zaman miisteriye 6zel
olarak tretildigi unutulmamalidir. Bu dogrultuda bir giysinin, tasariminin tiim
gereksinimlerini karsilamasi ve kullaniciyla etkilesiminin basarili olmasi i¢in ii¢ temel
kriteri yerine getirmesi gerekir:

1. Teknik kalite (iirtinde islevsellik, bakim kolaylig1)

2. Ergonomik nitelikler (hareket uyumlulugu, antropometrik uyum, konfor ve
giivenlik)

3. Estetik nitelikler (sekil, malzeme ve doku kombinasyonu) (Gongalves ve Lopes,
2006).

Grave’e gore (aktaran Pye, 2010), bir {iriiniin nihai sonucuna katkida bulunan
ergonomik yapilar ii¢ 6zellige odaklanir: giysinin kalitesi, konforu ve estetigi, ¢linkii moda
tasarim metodolojisinin dayandigi temel de bunlardir.

Haute couture tasarimdaki teknik kalite, miikkemmel elbiseyi iiretmek i¢in birlikte
calisan bir¢ok usta zanaatkar ve teknisyen tarafindan ortaya ¢ikarilir. Montagna, Carvalho,
Carvalho, ve Catarino (2012), hazir giyim moda tasarim metodolojilerinde “tasarim artik
bireysel bir tutum degildir, lizerinde farkli goriisler elde etmek i¢in bir calisma grubu iginde
paylasilmali ve tartisilmalidir” demektedir. Bu konu haute couture i¢in moda yaratmada
daha da dikkat cekicidir. Bu tiir giysilerin yapimimin gerektirdigi yiliksek kalite, nihai
sonucun uyarlanmast ve kosullandirilmasi, silirecteki farkli alanlarin ve birden fazla
aktoriin bilgi birikiminden olusan bir ortak girisim gerektirir. Tasarimci, yaratict siireg
boyunca esas karar verici olsa bile, giysi, tiretimine dahil olan tiim aktorler tarafindan
stirekli olarak sekillendirilecektir.

Bu aktorlerden birisi olan kalip ¢ikarma uzmanlarinin énemli bir gorevi, giysiyi
olusturan pargalari ayri ayri her miisterinin viicuduna ve hareketlerine uyarlamaktir.
Bununla birlikte temel olan ergonomik hususlar her bir couture pargasiyla
iligkilendirilmektedir. Bu ¢alisma yontemlerinden birisi olan ve drapaj olarak da bilinen
miilaj caligmasi, Ol¢iileri miisterininkine karsilik gelen bir mankenle yapilmakta, daha
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sonra giysi, milkkemmel halini almas1 agisindan uygun ayarlamalar yapmak igin viicut
tizerinde test edilmekte ve diizeltilmektedir (Montagna ve digerleri, 2018). Oliveira ve
Santos (2011) tarafindan belirtildigi gibi bir giysinin rahatligi, modelleme asamasindaki
planlamanin yani sira, kesim, dikim ve malzeme tiirlinlin sagladigi hareket kolaylig1 ile de
ilgilidir.

Haute couture tasarim yonteminden bagka koleksiyon gelistirmede kullanilan bir
diger yontem kapsiil koleksiyon tasarim yontemidir.

2.3. KAPSUL KOLEKSiYON

Tarihi incelendiginde kapsiil koleksiyon kavraminin ilk olarak 1970’lerde Londra’da
“Gardirop” adli butigin sahibi olan Susan Faux tarafindan kullanildig1r goriilmektedir.
Faux’a gore (aktaran Segura, 2017), bir kapsiil gardirop, etek, pantolon ve mont gibi
modast gegcmeyen ve daha sonra mevsimlik pargalarla zenginlestirilebilen birkag¢ temel
giysi koleksiyonudur. Bu fikir, 1985 yilinda birbiriyle eslestirilebilir yedi giysiden olusan
etkileyici bir kapsiil koleksiyon g¢ikaran Amerikali tasarimc1 Donna Karan tarafindan
popliler hale getirilmistir. Kapsiil koleksiyon, esasen bir tasarimcinin vizyonunun
yogunlastirilmig bir versiyonudur, genellikle sinirli sayida {iriin igerir, islevsel olarak
mevsimleri ve trendleri agmaktadir. Susan Faux’a gore kapsiil koleksiyon, mevsimlik
koleksiyonlardan pargalarla kombinlenebilen zamansiz tasarimlar1 igermektedir.
Genellikle sinirlt siirtimlerdir. Renk semast ¢ok kisithidir, normalde diger renklerle ¢ok
kolay kombinlenebilen nétr renkler (beyaz, siyah, lacivert, gri vb.) kullanilmaktadir
(Segura, 2017).

Kapsiil koleksiyon, giyim ve moda diinyasinda, genellikle sinirli sayida pargcadan
olusan, birkag¢ giinden birkag¢ haftaya kadar oldukca kisa bir siire i¢in yaymlanan ve kalici
veya mevsimsel koleksiyonun disindaki aralikta yer alan bir giyim veya iiriin serisini ifade
etmektedir. 2000°1i yillardan itibaren yaygin olarak kullanilmasina ragmen, bu koleksiyona
yonelik {iretim ilkesi birka¢ on yildir var olmustur. Buradaki fikir, tasarimecilarin bir
temaya dayali olarak belirli sayida giysi (genellikle on-yirmi parga) olusturmalaridir
(Collection Capsule, t.y.).

Kapsiil koleksiyonlar, ¢gogunlukla biiyiik bir modaci veya bir stilistin bir tiiketici
markasiyla ig birliginin sonucu olusmaktadir (Pennino, 2012). Tasarimci kiyafetleri
tasarlar ve tasarladigi kiyafetler marka tarafindan iiretilir. Kumas se¢imi ve iiretimin marka
tarafindan desteklenmesi, iiretim maliyetlerini diisiirmeyi ve bir tasarimci tarafindan
imzalanmis bir koleksiyonu daha diisiik fiyatlarla sunmayir miimkiin kilmaktadir
(Collection Capsule, t.y.).

Kapsiil koleksiyon genellikle bir stilist ve biiyiik bir markanin is birligini ifade etse
de az pargadan olusan bir koleksiyon i¢in, moda, miizik veya sanat alanlarinda bir iinliiniin
veya bir markanin is birligini de ifade etmektedir (Landrieu, 2011). Louis Vuitton ile
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Kanye West, The Kooples ile Pete Doherty, i¢ ¢amasirt markasi Passionata ile Bar Refaeli
veya Armani ile Rihanna gibi birden fazla 6rnek verilebilir (Collection Capsule, t.y.). Bazi
durumlarda kapsiil koleksiyon, 6rnegin “Bugatti i¢in Giorgio Armani Koleksiyonu” iki
liks markanin is birligiyle de olusturulabilmektedir.

Diinyanin 6nde gelen modaevleri yilda yalnizca iki koleksiyonla tatmin olmayan
miisterilerinin taleplerini karsilamak amaciyla piyasaya Resort, Pre-Fall gibi ara
koleksiyonlar da c¢ikarmaktadir. Ayrica bazi 6zel giinler icin (yilbasi, sevgililer giinii,
cadilar bayrami gibi) tiiketimin ivmesini artirmaya yonelik ekstra kapsiil koleksiyonlar da
satisa sunmaktadir (Nadasbas ve Onemli, 2019).

Kapsiil koleksiyonu pazarlamada etkili bir ara¢ olarak kullanmak isteyen H&M,
miisterilerinin aligveris misyonlarini artirmak, hatta 6zel tasarimlar arayan yeni miisterileri
cekmek amaciyla moda is birliklerine yatirim yapmaktadir. Giinlimiizde, kitlesel pazar
miisterileri, etkili bir tasarimci tarafindan tasarlanan bir {iriiniin sinirli sayidaki stirlimiinii
satin almak icin olduk¢a fazla zaman harcamaktadir (Segura, 2017). Bu kapsamda ilk
onemli is birligi, 2004 yilinda H&M ile haute couture evi Chanel’in sanat yonetmeni Karl
Lagerfeld arasinda olmustur (Pennino, 2012; Horyn, 2004). Kapsiil koleksiyon, Karl
Lagarfeld’in hazir giyim markas1 H&M i¢in bir koleksiyon olusturuldugunu duyurmasiyla
baslamstir. Isvegli sirket o zamandan beri, 2006°da Viktor & Rolf, 2009°da Jimmy Choo
ve Marni dahil olmak iizere diger moda markalartyla bir¢ok is birligi yapmistir (Cloud,
1967; Collection Capsule, t.y.).

Ana koleksiyonun bir parcasi olmayan kapsiil koleksiyonlar daha kiiciikk bir
yapilanmaya sahiptir. Ana koleksiyonlar, uzun raf Omriine sahip olan sonbahar ve
ilkbaharda yilda iki kez gerceklesmektedir. Kapsiil koleksiyonlar, satacak yeni iirlinler
oldugunda, ana koleksiyonlar arasinda meydana gelen, perakendeciler i¢in yogun olmayan
koleksiyon tiiriidiir. Genellikle ¢cok fazla sermayesi olmayan daha kiigiik ve yeni baslayan
markalar i¢in yararlidir. Ayrica markalar bir kapsiil koleksiyonu, yeni liriinleri veya stilleri
test etmek i¢in de kullanmaktadir (Camille, 2020). Cogu zaman, bu koleksiyonlar degisen
mevsimlerde giyilebilen veya ana koleksiyondaki daha iddiali stiller ile yil boyunca
karistirilabilen ve eslestirilebilen parcalari da icermektedir.

Kapsiil koleksiyonda karsilasilabilen zorluklardan bir tanesi yeterli diizeyde
farkindaligin olmamasidir. Ozellikle kapsiil koleksiyon yalnizca birkag moda butigiyle
paylasiliyorsa, promosyon ve ilgi cok dnemli olacaktir. Ana koleksiyonlar1 pazarlamak
icin cok fazla biitce ve zaman harcanmasi gerekmektedir, ancak bazen kapsiil
koleksiyonlarin sezonluk bir lansmandan daha fazla promosyona ihtiyaci olabilmektedir
(Camille, 2020).

Dogru sekilde uygulandiginda, kapsiil koleksiyon markanin giiclenmesinde ve
cizgisini farklilastirmasinda 6nemli bir yoldur. Yeni fikirleri test edebilir, pazart mevsimler
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arasinda aktif tutabilir ve akilda kaliciligin1 saglayabilir. Kapsiil koleksiyonlardan farkli
bir baska koleksiyon hazirlama yontemi ise hazir giyimdir.

2.4. HAZIR GiYiM KOLEKSiYONU

Sanayi Devrimi, insan ve hayvan giicline dayali iiretim tarzindan, makine giicliniin
hakim oldugu iiretim tarzina gegistir. Bu tarz iiretim on sekizinci yiizyilda Ingiltere’de
oncelikle dokuma sektoriinde ortaya c¢ikmis, daha sonra diger alanlara yayilmistir.
Makineye dayali liretime gegisle birlikte {iretimin sekli ve miktar1 da artmistir (Yediyildiz,
1994).

On dokuzuncu yiizyila kadar giysi iiretimi isi, ailede kadinin, toplumda ise terzilerin
goreviyken, endiistri devrimi ile giysi iiretimi toplumun artan ihtiyaglarimi karsilayamaz
duruma gelmis ve bunun sonucunda da giysi iiretimi bir sanayi dali olmustur. Makine ve
elektronik sanayinde yasanan geligsmelere paralel olarak hazir giyim sanayinde kullanilan
makinelerde biiylik bir degisim yasanmistir (Sezer, Bilgin ve Kayaoglu, 2006).

Diinyada yasanan birgok degisim ve gelisim insanlarin yagam bi¢imleri ile birlikte
giyim anlayislarii da degistirmistir. Savaglarin bitiminde, {istlin nitelikli {iriinlerin
istenmesi ve bunun karsilanma ¢abasi, hazir giyim kavraminin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Hazir giyim, standart dlgiiler kullanilarak elde edilen kaliplar yardimi ile seri
halde iiretimi yapilabilen her tiirlii giyim esyasi iiriinii olarak tanimlanmaktadir (Olgag,
1981; Yilmaz, 2013). Mamul kumas ve aksesuarlarin kullanilarak belirli {iretim
tekniklerinden gecip kullanima sunulan giyim esyasi olarak da ifade edilmektedir (Orta
Karadeniz Kalkinma Ajansi, 2014).

Hazir giyim sektoriiniin ortaya c¢ikmasi, sanayi devriminden sonra ortaya ¢ikan
sosyal nedenler ve teknolojik gelismeler sayesinde olmustur. Kadinlar i¢in hazirlanan
modanin erkeklere gore daha zor olmasi sebebiyle, erkekler i¢in olan hazir giyim iiretimi
kadin giysi iiretiminin ¢ok daha 6niinde yer almistir. Kadinlar i¢in olan hazir giyim {iretimi
ilk kez 1860’ta baglamistir. Hazir giyim iiretimindeki yiikselise, kadinlarin sektdrdeki
calisma hayatina katilmalar1 da etkili olmustur (Génen, Bayraktar ve Ozgen, 1991).

Haute Couture, on dokuzuncu ylizyi1lda moda sahnesini tamamen degistirirken, hazir
giyim bunu Ikinci Diinya Savasi sonrasinin ana giicii olarak basarmistir. Savas sonrasi
donemde ekonomik ve sosyal degisiklikler nedeniyle, haute couture maliyeti sadece kiiciik
bir zimre tarafindan karsilanabilmistir. Bu sebeple haute couture tasarimcilar1 ve digerleri
yaklagimlarmi siiratle degistirmis, ana koleksiyonlarina ek olarak hazir giyim
koleksiyonlar1 da liretmeye baslamislardir (Alpan, 2005).

Hazir giyimin yiikselise gegtigi 1960’11 yillarda Paris’teki couture modasina duyulan
ilgi azalmaya baslamistir (Barthes, 2006; Barbarosoglu, 2004; Fuaki ve Suoh, 2004). Bu
donemde haute couture giyim iiretimi iist kesim i¢in devam etmekle birlikte, kitle halinde
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miisteriler i¢in hazir giyim anlayis1 belirmeye baglamistir. Haute couture giyime gore daha
ucuz ve basit malzemelerin kullanildig1 hazir giyim, biiyiik sayidaki miisteri kitlelerine
ayni modeli sunabilen, makineler araciligiyla iiretilen tirlinlerden olugsmaktadir (Bayburtlu,
2010).

1970’lerde hazir giyim anlayisiyla iiretilen giysilerin biiyiik miktarlarda iiretilmeye
baslamas1 “kitle pazarlama” (mass market) anlayisinin dogmasina neden olmustur. Hazir
giyimin yayginlasarak insanlar tarafindan benimsenmesinde, biiyiik kitlelerin ihtiyacini
cevaplayacak oranda ve nitelikte iiretim kapasitesi saglayan sanayi yatirimlarinin varlig
neden olmustur (Bayburtlu, 2010). Giiniimiizde hazir giyim, ¢ogunlukla modaya uygun
olarak insanlara sunulmaktadir. Kisiler rahat, kolay erisilebilir ve goreceli olarak ucuz
oldugu i¢in hazir giyimi tercih etmektedir. Hazir giyim sayesinde kumas alip diktirme gibi
sorunlar ortadan kalkmuis, yerini aninda begenip sahip olabilme imkan1 almistir (Yesildal,
2017). Hazir giyim, insanlarin giysi ihtiyaglarini seri liretimle karsilayan, provaya zaman
ayrramayacak kadar ¢ok ugrasisi olan insanlar i¢in kolay ve ucuz giyim elde etme olanag:
saglayan bir sanayi dalidir. Hazir giyim isletmeleri tig-dort kisinin ¢alistig1 kiigiik atolyeler
yaninda, is¢i sayist 2.500°1 gecen biiyiik isletmeler olarak da tiretim yapmaktadir. Ayrica
moda akimini lizerinde tastyan kismen ucuz ve kolay bir giyim seklidir (Bayraktar, 1988).
Hazir giyim sektoriiniin temel belirleyicisi olan moda, teknolojik gelismelerin de katkis1
ile kiiresellesen diinyada tiiketicilere siirekli yeni tarzlar sunarak onlar1 yeni giysiler
almaya yonlendirmektedir (Budak, 2012).

Giysi liretiminde model tasarimi ve {iriin gelistirme yollar1, marka, fiyat, iiriin, iretim
sekli gibi degisik etkenlere gore farkli adimlar1 ve siirecleri izlemektedir (Cegindir ve
Cakmak, 2018). Knox (aktaran Cegindir ve Cakmak, 2018), yaraticilik ve tasarim
faaliyetlerini; miisteri, sunum, iiriin gelistirme, tahminler, fiyat, teknoloji, arastirma,
planlama, tasarim ve satis ile iligskilendirmistir.

Hazir giyim endiistrisinde koleksiyonun tasarlanmasi her ne kadar moda olgusunun
yonlendirdigi bir durum ise de giiniimiizde her seyden Once ticari kazanglarin hedeflendigi
bir tiiketim endistrisi halini almistir. Firmalarin giiniin degisen sosyal sartlarma baglh
olarak etkili reklamlar araciligiyla kabul ettirdikleri yeni imajla ve bu imajlarin yarattig
yeni begeniler ve gereksinimler hazir giyim sektoriinde hizli bir hareketlenmeye ve kitlesel
bir tiikketime neden olmaktadir. Ozellikle Avrupa merkezli hazir giyim endiistrilerinin
yarattigi ekonomik ve sosyolojik tabanli tiiketim alani, s6z konusu degisimlere ayak
uyduracak moda tasarimcisinin yaratici giiciine ihtiya¢c duymaktadir (Alpan, 2005).

“Tasarimct; talep yaratan, talebi karsilayacak {irlinli yaratan ve bu talebi ortadan
kaldiracak {iriinii topluluklara satin aldiran kisidir. Sanayide bu denli énemli bir rol
istlenen kisinin, kuvvetli bir yaraticilia sahip olmasi gerekmektedir “(Kirlidokme, 1997).
Tasarimci, yaraticiligini hem rekabet ortaminda yarisabilmek hem de gecerli moda
trendleri ¢er¢evesinde calistigr firmanin {irlinlerinin 6zgiin olmasini saglamak ve tiiketici
istemlerini kargilamak amaciyla kullanmaktadir. Tasarimci, hedef pazara ve sezona uygun
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driinler tasarlamakla sorumlu tutulmaktadir. Tasarimci moda tasarimi alaninda, hazir
giyim, perakende ya da tedarik¢i olarak bulunan bircok bolimden birine
odaklanabilmektedir. Hangi alanda olursa olsun moda tasarimcisinin; trend analizi,
materyal arastirmasi, tasarim gibi moda tasariminin farkli alanlarinda sorumluluklar:
bulunmaktadir (Siiresoy, 2014; Goworek, 2006). Bu sorumluluklara sahip olan
tasarimcinin siiregte izledigi basamaklar ise soyledir:

Pazar Arastuirmasi; Rekabet giliciiniin ¢ok yiiksek oldugu kiiresel pazarlarda
isletmelerin basarili olabilmeleri, miisteri memnuniyetini saglamalarina baglhdir.
Miisterileri memnun etmenin en iyi yolu ise, belirlenen ya da dngoriilen miisteri istek ve
ihtiyaclart dogrultusunda tamamen yeni iiriinler tasarlamak ya da mevcutlar gelistirmektir.
Zamana kars1 yarisilan boyle bir ortamda yeni {iriinlerin diisiikk maliyetle, yliksek kalitede
ve hizli bir bicimde piyasaysa sunulmasi, isletmelere Onemli bir rekabet avantaji
saglamaktadir. Bu nedenle giinlimiizde iirlin tasarimi, iirlin gelistirme siirecleri, liretim
siireglerinin adaptasyonu ve tasarlanan {irliniin hangi tiiketici gurubuna sunulacagi ve
isletmenin tiiketiciye sunulan iiriiniin liretiminde hangi konumda bulunacagi isletmeler
acisindan iizerinde dnemle durulmasi gereken konular arasinda yer almaktadir (Atilgan,
2006,).

Jones’a gore (2002) (aktaran Varol, 2004) gore giysi tasariminda yapilan ilk iglem
pazar arastirmasidir. Pazar arastirmasi hedef kitlenin belirlenmesinde; yas, cinsiyet, niifus,
yasam bicimi, fiziksel karakteristikler, sosyal sinif, sosyal davranislar, ekonomik durum,
inanclar, tutum ve degerler gibi 6nemli faktorlerle ilgili bilgileri ele almaktadir. Milli
niifus, milli gelir, pazar analizleri ve satis magazalarindan gelen bilgilerle elde edilen
istatistiki veriler dogrultusunda iiretilecek tasarimlar sekillenmektedir (Jones, 2002). Giysi
tasariminda pazar aragtirmasi giysi, iretim ve moda olmak iizere ii¢ konuda yapilmaktadir.
Giysi acisindan, giysinin kullanim sezonu, ¢esidi, fonksiyonu ve hedef yas grubunun
arastirillarak belirlenmesi; iiretim agisindan, {iretim olanaklari, pazarin giysi maliyet
limitlerinin aragtirilmasi; moda agisindan ise sezona ait moda otoritelerince belirlenen
renk, kumas, stil, siisleme, aksesuar ile ilham kaynaklarinin arastirilmasi ve bu dogrultuda
gorsel ve yazili dokiiman toplanmasi gerekmektedir (Tansoy, Vural ve Agac 1994).

Tasarimcinin tasarladigr iirlinli liretme asamasinda, tasarimina uygun kumas ve
malzemenin hangisi oldugunu bilmesi O6nemlidir. Tasarimcinin, kumas ve malzeme
konusundaki donanimu, hayal ettigi tasarim1 olusturma agamasinda dogru bir yol ¢izmesini
saglamaktadir (Keiser ve Myrna, 2003). Pazar arastirmasindan sonra tasarimcinin izledigi
bir diger basamak 6zgilin model gelistirmedir.

Ozgiin Model Gelistirme; Hazir giyim koleksiyonlarinin hazirlanmasi oldukga
karmasik ve dinamik bir yapiya sahiptir. Uriin &zellikleri, modanin degisme hizi, tiiketici
tercihleri, uluslararasi pazarin ulusal pazara yansimalari, pazar dinamikleri, tasarim gibi
bir¢ok etken koleksiyon hazirlama siirecini etkiler. Bu siirecte; tasarimlarin gelistirilmesi,
iiretim organizasyonu, iiretim siireci, sliregteki sorunlara yonelik ¢dziim onerileri, estetik
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degerler ve kaygilar, pazarin sosyo-kiiltiirel yapisi, tarihsel dokunun ve gelisimin tasarima
etkileri, tasarim ekibi ile iiretim ekibinin arasindaki uyum isletmenin pazardaki basarisi
icin 6nemlidir (Ondogan, 2019).

Hazir giyim sektoriinde firmalar giysi modellerinin tasariminda g¢esitli yollar
izlemektedirler. Bunlar (Civit¢i, 2004);

» Tamamen yeni tasarimlarin olusturulmasi,
* Var olan ve tiretilmekte olan giysilerin yeni bir dogrultuda tasarlanmasi,

» Yerli ya da yabanci ¢esitli firma ve modacilara ait tasarimlarin adaptasyonu veya
kopyalanmasadir.

Tamamen yeni bir tasarimin olusturulmasi: renk ve hikaye panosu hazirlama, model
cizme ve modele karar verme olmak iizere ii¢ asamada yapilmaktadir (Tansoy ve digerleri,
1994). Tasarimcinin koleksiyonuna ilham veren temayi, hedef kitleyi, ¢izgiyi, renkleri,
dokular1 ve sezonu gorsel olarak 6zetledigi ve sundugu panolara hikaye panosu adi
verilmektedir. Bu panonun hazirlanmasinda gorsel ya da ger¢ek 6rneklerin kompozisyon
biitiinliigl igerisinde kolaj haline getirilmesi s6z konusudur.

Hazir giyim isletmelerinde hazirlanan renk panolar1 tasarimlarda kullanilacak
renkleri gostermektedir. Yapilan trend arastirmalari, tasarimeinin ve firmanin tercihleri,
renklerin belirlenerek renk panolari hazirlanmasinda 6nemli bir etkendir. Firma ve
tasarimcilar renk trendlerini daha iyi takip edebilmek ve gelecek sezona ait renkleri
ogrenebilmek i¢in renk tahminleri yapan kuruluglara iiye olmaktadir (Civitci, 2004).
Hikaye panosu, renk panosunun bir uzantisi olup piyasa arastirmalarina dayali olarak konu,
renk, kumas, slisleme ve yardimci malzemelere sinirlama getiren, model 6zge¢misini
sergileyen bir tablodur (Vural ve Coruh, 2003).

Renk ve hikaye panosu hazirlandiktan sonra belirlenen tasarimlar dogrultusunda
modellerin olusturulup, teknik ve artistik ¢izimlerinin yapilmasi islemine gecilmektedir.

Model Olusturma, Teknik ve Artistik Cizimlerin Hazirlanmasi; Moda tasarimcilari,
iiriinlere yonelik fikirlerini beraber calistiklar1 tasarim ekibine ¢izim yoluyla anlatmak
zorundadir. Bu dogrultuda tasarimcilar yaptiklar: arastirmalar ve bilgiler dogrultusunda
cizimlerini artistik ve teknik ¢izim olarak yapmaktadir. Moda sektoriinde hazir giyim
alaninda modelistlerle c¢alisan moda tasarimcilari, tasarimlarinin iiretilmesi asamasinda
detay ve Olciilendirme yaparak ¢izdikleri teknik ¢izimi tercih etmektedir. Artistik ¢izim ise
daha ¢ok kendi markasini kurmus tasarimeilar tarafindan yaratim asamasinda kendini ifade
etmek amaciyla yapilmaktadir (Burke, 2006).

Artistik ¢izimlerde viicut oranlar1 degistirilmektedir. Ortalama bir kadin viicudunda
bas tiim boy 0l¢iisiiniin yedi ya da altida biri kadardir. Artistik ¢izimlerde bu oran artarak
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bas tiim boy Olciisiinliin sekizde ya da dokuzda biri olarak c¢alisilmaktadir. Artistik
cizimlerde carpici, géze hos goriinen bir sunus amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda
siluetlerde deformasyon yapilmakta ve giysilerin siluete giydirilmesinde abartil1 ¢izgiler
kullanilmaktadir (Varol, 2004). Kendi i¢inde bir sanat bi¢imi olarak goriilen artistik ¢izim,
yaratici yetenegi ortaya koymada kullanilan ¢esitli ¢izim malzemeleri ve ¢izgi kalitesiyle
tasarimin algilanisinda etkili bir sonug saglar.

Bazen artistik ¢izimler gii¢lii bir sunuma sahip olmasina ragmen tiiretim boliimiinde
caligan modelist ve isciler tarafindan, giysiye ait model ve dikis detaylarinin anlasilmasini
zorlagtirmaktadir. Bu zorlugu ortadan kaldirmak amaciyla tasarlanan giysilerin teknik
cizimleri yapilmaktadir. Teknik cizimlerde, viicut Olgiileri belirli bir oranda caligilarak
uretilecek giysiye ait model ve dikis detaylar1 agik ve anlasilir bir sekilde ifade
edilmektedir (Varol, 2004). Cizim asamasindan sonra tasarlanan giysilerin se¢imi ve
iiretime karar verme agamasi gelmektedir.

Tasarlanan Giysilerin Secimi ve Uretimine Karar Verme; Bu asamada artistik ve
teknik tasarimlar1 yapilan giysilerin se¢imi ve iiretimi islemine gecilmektedir. Giysinin
iretimine karar verilirken;

* Giysinin hedef kitleye uygunlugu ve fonksiyonelligi,

* Giysinin liretim olanaklar1 ve maliyeti,

» Hikaye-renk panosuna ve moda trendlerine uygunluk,

* Renk, stil, kumas, aksesuar ve yardimci malzemeye uygunluk,

« Isletmenin marka ve pazarlama politikasina uygunluk gibi etkenler gdz niinde
bulundurulmalidir (Civit¢i, 2004). Se¢imi yapilan tasarimlarin iiretimi i¢in deneme
kaliplarinin hazirlanmasi gerekmektedir.

Tasarimlarin Deneme Kaliplarimin Hazirlanmasi; Deneme kaliplar, tasarlanan
iirlin tlirline gore bir bedene ait dl¢iiler ve iiretilecek modelin teknik 6zellikleri dikkate
alinarak hazirlanmaktadir. Model uygulanmadan 6nce temel kaliplar hazirlanarak formlar
ile ilgili gerekli diizeltmeler yapilmaktadir. Temel kaliptaki formlarin hatasiz olmasi ve
oranlarin iyi ayarlanmasi sonraki islemlerin sorunsuz yiiriitiilmesini saglamaktadir. Bu
isleme baz kalip hazirlama islemi adi verilmektedir (Vural ve Coruh, 2003). Deneme
kaliplar1 prototiplerin hazirlanmasinda kullanilmaktadir.

Tasarumlarin Prototiplerinin Hazirlanmasi1 ve Kontrolii; En basit tanimiyla
prototip (numune), hatasiz {iretim i¢in hazirlanan O6rnek iirlin ya da iirlin 6rnegidir.
Numune, Fransizcada “toile”, Ingilizcede “muslin test” olarak adlandirilirken, giiniimiizde
“prototip” kelimesi ile her ii¢ dilde de teknik bir ifade olarak yer bulmaktadir. Prototip
hazirlamadaki temel amag; tasarimin estetik, striiktiirel ya da islevsel anlamda isleyip

MODA ENDUSTRISINDE KOLEKSIYON GESITLERI




02

islemedigini sorgulamaktir (Cegindir, 2017). Prototipler, modelin hazirlanacag: yiizey ve
malzemenin maliyetine gore ¢ogunlukla Amerikan bezinden, bazen gercek yiizeyden veya
ona en yakin fakat daha az maliyetli malzemeden ¢alisilmaktadir. Prototipleri hazirlanan
ve kontrol edilen tasarimlarin iiretim kaliplariin hazirlanmasi gerekmektedir.

Tasarlanan Giysilerin Uretim Kaliplarmin Hazirlanmasi; Prototip iiriiniin kontrolii
sirasinda belirlenen diizeltmeler, dikis tiirii, pay1 ve dikim teknigi gibi unsurlar nihai kalip
asamasinda uygulanarak son seklini alir.

Model uygulamalari tamamlanan kaliplara kesime hazirlanma asamasinda
sablonlama islemi yapilmaktadir. Uretimine karar verilen giysilerin kaliplari dikis paylar:
verilerek ve gerekli isaretlerle kumasa uygulamaya hazir hale getirilir. Bu isleme
“sablonlama” bu kaliplara ise “sablon” adi verilmektedir. Sablonlar {izerinde model
numarasi, beden numarasi, par¢a numarasi, par¢a ismi, kag¢ adet kesilecegi gibi bilgiler ile
pens payi, dikis ve kivirma yerlerini belirten ¢it isaretleri, diiz boy ipligi, kumas kat1 varsa
yedirme ve esnetme yerlerini belirten isaretler yer almaktadir (Varol, 2004; Ozdogan,
1994; Kaftan, 2007). Uretim kaliplarmin hazirlanmasindan sonraki siire¢ asamasi
kaliplarin serilestirilmesidir.

Tasarlanan Giysilerin Kaliplarimin Serilestirilmesi; Seri, sozlik anlami olarak,
belli bir kurala, bir 6l¢iite gore birbiri ardindan gelen elemanlarin olusturdugu biitiindiir.
Seri ¢izim ya da serilendirme olarak hazir giyim alanina da girmis olan bu terim, herhangi
bir modelin temel kalib1 kullanilarak modele uygun diger beden kaliplarinin elde edilmesi
islemini ifade etmektedir (Kaftan, 2007).

Serilendirmenin esasi, bir dl¢iideki bedenden bedene degisimin, giysinin o dlgiiyle
ilgili kalip veya kaliplarina, model 6zellikleri degismeden ve bozulmadan uygulanmasidir.
Bunun yapilabilmesi i¢in yerine getirilmesi gereken {i¢ temel unsur vardir:

+ Olgii cizelgesinin saglikli hazirlanmasi
* Dogru serilendirme yonteminin kullanilmasi

* Bedenler arasindaki degisim miktarmin kaliplar iizerine saglikli dagitiimasi
(Kaftan, 2007). Kaliplarin serileme asamasindan sonra kumag serimi ve pastal plani
hazirlama agsamas1 gelmektedir.

Pastal Planinin Hazirlanmasi; Konfeksiyonda pastal plani (kesim yerlesim plani)
serim katlarinin en iistiine serilen ve kumasin en iyi tasarrufu saglayacak sekilde nasil
kesilmesi gerektigini gdsteren plandir (Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin
Gliglendirilmesi Projesi [MEGEP], 2006).
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Pastal plani hazirlama, kesim islemindeki tiim siirecin en 6nemli asamasidir. Ciinkii
bir giysinin iiretim maliyetinin %30-60’1n1 kumas maliyeti olusturmaktadir (MEGEP,
2006).

Pastal plan1 hazirlanirken kaliplar kullanilacak kumas iizerine desen yonii, tily yonii,
diiz boy iplik, ¢izgili kumaglarla ¢aligmada ¢izgilerin takibi, verevlik gibi 6zellikler dikkate
alinmalidir. Bu islemin dogru bir sekilde yapilmas1 maliyeti diisiiriirken, hatali bir islem
yapilmasi biiylik zararlara neden olmaktadir. Hazir giyim isletmeleri bu durumu 6nlemek
icin pastal planit hazirlamada Accumark, Tetra-CAD, Gerber, Assist gibi bilgisayar
yazilimlar1 kullanmaktadir (Varol, 2004). Pastal planinin hazirlanmasi ile birlikte
iretilecek tasarimlarin maliyet hesab1 da biiyiik 6l¢iide ortaya ¢ikmaktadir.

Uretilecek Tasarimlarin  Maliyet Hesabimin Yapumasi; Uriiniin - maliyetini
belirlemek amaciyla, kullanil an iplik, kumas, tela, astar, diigme, fermuar, siisleme
materyalleri vb. gereglerin 6zelliklerinin, her gerecin birim fiyatinin, toplam fiyatinin,
miktarinin, kaynaginin belirtildigi, yapilan agiklamalarla bunlarin niteliginin ortaya
koyuldugu bir maliyet formu hazirlanmaktadir (Vural ve Coruh, 2003).
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HEDEF KiTLE VE PAZAR ARASTIRMALARI

Birsen CILEROGLU

3.1. GIRIS

Uretimin ve rekabetin artmasiyla artik tiiketicinin ihtiyaglarinin farkinda olmak
kacinilmaz hale gelmistir. Tiiketiciyi odak noktasina alan bu anlayis ile degisen tiiketici
ihtiyaclarima ve begenilerine gore hareket edilmeye baglanmistir. 1990’lardan itibaren
miisteri merkezli pazarlama anlayis1 giderek yaygimlagmistir. Bu gelisimin sonucu olarak
da miisteriler ile bire bir iletisime ge¢cmek, bireysel ihtiyaclarii anlamak, uzun siireli
iligkiler araciligiyla sadik miisteri kitlesi olusturmak oncelikli hale gelmistir (Mucuk,
2009).

Stirekli degisimin/yeniligin ve biiyiik bir rekabet miicadelesinin var oldugu moda
sektort, tiiketicileri iizerinde renklerin, stil ¢esitliliginin, trend kullaniminin, hatta sanal
gergekligin, teknolojinin etkisini bilmek, biitiin olanaklarini etkin bir bi¢imde kullanmak
durumundadir. Teknolojinin sundugu olanaklarla artik tasarim alaninda geleneksel ve
modern uygulama igeriklerinin bir arada ve 6zgiinliik icerecek sekilde kullanildigi, tasarim
siireglerinin ¢cok daha etkili, dikkat ¢ekici ve akilda kalic tasarimlarla moda miisterileriyle
bulustugu izlenmektedir. Bu ortamda, marka kisilikleri, vizyonlari, 6l¢ekleri, pazarlari ne
olursa olsun, tasarimcilarin dncelikli amaci tiiketicileri etkilemek ve yonlendirmek olarak
gecerliligini korumaktadir.

Rekabetei, hizla degisen ve miisteri odaklt moda endiistrisi pazarinda, etkili bir
koleksiyon olusturabilmek, koleksiyonun dogru kitleyle bulusmasini saglamak, hedef
kitleyi dogru ve etkili boliimlendirmek, her bir boliimlendirme i¢in dogru kararlagtirilmis
iriin kalitesi ile yer almak, markalarin/isletmelerin karlilig1 ve elde edecegi rekabet giicii
acisindan hayati 6neme sahiptir.

Tekstil ve hazir giyim sektoriindeki tasarimcilardan; biinyesinde bulunduklari ve
koleksiyon olusturduklar1 markalarin kurumsal kimliklerini, hedef pazar/miisteri
profillerini ve marka konumlandirmalarin1 da dikkate alarak, glincel moda trendlerinin bu
unsurlara gore iliskilendirildigi/yorumlandigi koleksiyonlar geligtirmeleri beklenmektedir.
Bu beklenti, pazarda yer alan iiriinlerin ¢esitliligi, teknolojinin gelismesi, iiretim hizinin
giderek artmasi, koleksiyon sezonlarinin siklasmasi, iletisim ve ulasim araglarinin da
gelismesi ve artan rekabet sonucunda giderek daha etkili olmakta, tasarimcilarin trendler,
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yaraticilik ve 6zgiinliik disinda kullanmalar1 gereken bilgiler/yetkinlikler ¢cesitlenmektedir.
Bu nedenlerle, markalarin stratejik planlarinda yer alan “markay1 ve iirlinlerini hedef
miisteri zihninde kalic1 ve olumlu olarak konumlandirmak™ hedefi i¢in marka yonetimi ve
koleksiyon hazirlama siirecleri arasindaki is birligi ihtiyaci da giderek artmaktadir.

Koleksiyon tasarim asamalari oncesinde tasarim boliimii ile marka yonetiminin
beklentiler ¢ercevesinde koordineli olarak ¢aligmalar1 gerekmektedir. Bu koordinasyonda;
hedef kitle o6zelliklerinde giincel durum, yeni {riinler, gilincel rakip ve ikame {iriin
analizleri, miisteri talepleri yer almakta, ortak veri kaynaklar1 olusturulmaktadir.
Koordineli calismanin basarisi koleksiyon basarisinda dogrudan etkili unsurlardan biridir.
Koleksiyonu hazirlayacak olan tasarim ekibinin, markanin kimligini, markanin
konumlandirildigr hedef kitleyi tanimast ve giincel Ozelliklerini bilmesinin, moda
trendlerinin koleksiyon ile iligkilendirilmesinde de 6nemli bulunmaktadir (Atalayer ve
Bahar, 2016).

Kitlesel tiretim, tahmin ve karar siireclerindeki hatalardan ekonomik olarak yikict
diizeyde etkilenebilmektedir. Moda endiistrisi bu riski azaltmak amaciyla tahmin ve karar
siireglerinde kullanmak tizere giderek daha fazla parametreden olusan kisisel verilere
ihtiya¢ duymaktadir.

Hep bir basamak iistte konumlanmak ya da algilanmak i¢in miicadele eden moda
miisterisi, bu amag¢ i¢in duygusal davranislar sergilemektedir. Bu nedenle hizli moda
ureticisi markalar bile kitlesel koleksiyonlarini stratejik tasarimer is birlikleri ve
ayristirilmis / nis koleksiyonlar ile cesitlendirmektedirler. Vegan koleksiyonlar: tercih
eden, tasarimct markalara Gykiinen, smirli sayidaki tasarimlardan 6zel olma duygusunu
elde etmek isteyen moda miisterileri giderek artmakta, farklilagmig bireysel talepler
yayginlagmaktadir.

Farkl1 stil ve begeniler i¢in farkli koleksiyonlar iiretilmesi giinlimiizde birgok marka
tarafindan benimsenmis durumdadir. Ciinkii tanimlanmis marka stilinin hitap ettigi ya da
bu stili tercih eden moda miisterisiyle yetinmemekte, biitiin endiistriyel liretimlerde oldugu
gibi hedef kitlenin genislemesine ihtiya¢ duyulmaktadir. Ayrica mevcut miisterilerin farkl
ihtiyaclaria yonelik kapsiil koleksiyonlar seklinde; rahat isyeri koleksiyonu, aksam siklig1
koleksiyonu, ev giyimi koleksiyonu gibi stil genislemeleri yapilabilmektedir. Bunlarin
yant sira moda miisterilerinin biitlinlesik talepleri de olabilmektedir. Farkli zaman dilimleri
ve ortamlarda kullanima yonelik isten eve gitmeye gerek olmadan aksam sikligina
uyabilecek sehir yasami koleksiyonlar1 da giincel miisteri ihtiyaglarina goére olusmus
stillerdir. Bu tiir ihtiyag¢larin karsilanmasi i¢in tasarimcilarin “tamamlanabilir-doniisebilir”
yetkinlikte tasarimlari hedef almalar1 gerekmektedir. Farkli ihtiyaclarin karsilanmasina
yonelik tasarimlar modiiler, tematik tasarimlar olarak bilinmekte ancak mutlaka miisterinin
yasam seklinin anlagilmasini zorunlu kilmaktadir. Bunun i¢in miisteri ile ilgili her seyi ¢ok
yonlii olarak takip etmek gerekmektedir; giin igerisindeki aktiviteler, hafta sonu-6zel giin
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aktiviteleri, saglikli yasama bakis agilari, konfor beklentileri, hareketlilik, Onceki
deneyimler, dykiindiikleri, kacindiklari, 6zlemleri, teknoloji ile iliskileri vb.

Miisteriyi anlamak ge¢cmiste daha ¢ok hizmet sektdriine yonelik arastirmalarda
kullanilan bir parametre iken giiniimiizde Ozellikle endiistriyel tasarim siireclerinde
vazgecilmezlerden olmaya baslamistir. Miisteri odakli ve katilimli tasarim siireglerinin
giderek yayginlagsmasiyla miisterinin ne istedigini anlamaya ¢alismanin 6tesinde neden
boyle istedigini de anlamak tasarimin basarisini arttirmaktadir. Miisterilerin neyi nigin
istedigini, bu istek ya da beklentinin ekonomik degerini ve bunlarin bagli olacag: tasarim
ozelliklerini kullanmanin markalarin ve koleksiyonlarin basarilarini arttirdiginin fark
edilmesi sonucunda yeni analiz Olgiitleriyle daha derinlemesine arastirmalar yapilmaya
baglanmistir. Bdylece miisterilerin; yasam seklini, kisitlarini, duygularini, degerlerini
anlamaya calisarak heniiz beklentiye doniismemis durumlarin bile tasarimlara yansimasi
ya da kalite unsuru olarak eklenmesi s6z konusu hale gelmistir. Moda miisterilerinin biitiin
bu gelismeleri dikkatle takip ettigi bilinmekte ve kendisi ile Ozdeslestirecegi ya da
kendisini en iyi anladigin1 diislindiigii markalarla iletisime devam etmesi beklenmektedir.

Bu gelismeler 15181nda, moda endiistrisi i¢in koleksiyon hazirlama siirecinde hedef
kitlenin O6zelliklerinin anlasilabilmesi icin tasarimcilarin hem koleksiyon iiretecekleri
markayr hem de miisteriyi tanimalari/anlamalari, bu bilgilere ulasabilecekleri veri
kaynaklarindan haberdar olmalar1 ve kullanmalarinin  kaginilmaz hale geldigi
anlagilmaktadir.

3.2. MARKAYI TANIMAK
3.2.1. Marka Kimligi

Marka “miisterilerin zihnindeki imajlarin ve deneyimlerin karmasik bir toplami1”
olarak tanimlanmakta (Keegan, Warren ve Mark, 2005), isletmelerin iirlin ve hizmetlerini
belirlemekte ve tiiketicilerin bunlar hakkinda bilgi sahibi olmalarin1 saglamaktadir. Marka
kimligi ise; bir markanin tiim faaliyetlerinin yonetimini yansitan, markay1 anlamli ve
benzersiz kilan her seyi kapsamaktadir. Bu yaklasima gdre marka, bir iirlinlin islevsel
ozelliklerinin yani1 sira marka kimligi unsurlarim1 da kapsamaktadir (Taskiran, 2021).
Teknolojik ve ekonomik gelismelerin etkisiyle rekabetin giderek yogunlasmasi ve benzer
ihtiyacglara yonelik iirlinler arasindaki farkliliklarin azalmasi nedeniyle marka kimliginin
onemi artmaktadir.

Bir markanin kopyalanamayacak en onemli degeri kimligidir. Kimlik; cesitli
degerlerin ve birikimin olusturdugu marka bireyselligini kullanarak bir markayr diger
markalardan farklilagtirmaktadir. Gtlglii bir markanin kimligi duygusal cagrisim
olustururken bunun yani sira miisterilerine islevsel yarar da saglamalidir. Moda endiistrisi
icin belirli zaman araliklarinda olusturulan her koleksiyonla marka kimligine yonelik
cagrisimlar desteklenmekte, miisterinin algisinda yer alan marka kimligi hem pekismekte
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hem de giincellenmektedir. Bu yoniiyle kimlik, marka ve moda miisterileri arasinda
kurulacak iletisimin gelistirilmesine katki saglar. Markalar kimlikleri araciligtyla, zaman
icinde gerceklesen degisimlere ayak uydurabilmeyi ve her zaman miisterilerinin
beklentilerini izleyebilmeyi amaglar. Moda miisterilerinin sezonlara gore o6zellikle sik
iletisim kurduklar1 markalardan; trendlere, duygularina ve islevsel ihtiyaglarima duyarlh
olmasin1 bekledikleri bilinmektedir.

Marka kimliginin, ayn1 zamanda {iriiniin kalitesinin, sahip oldugu anlam ve degerin
tanimlanmasinda da etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Boylece bir markanin; kim
oldugu, ne yaptig1 ve hangi kalitede/nasil yaptig1 marka kimligi araciligiyla yansitilir.

Marka kimligine yonelik yapilmis tanimlamalar genellikle, kimligin kendine 6zgii
olma yoniiyle, rakiplerinden farklilasmasini sagladigini, devamlilik ve degerin biitiin
faaliyetlerle iliskili oldugunu vurgulamaktadir. Marka kimligi, semboller, kisilik, kiiltiir,
davranig ve iletisim unsurlarindan olusmaktadir. Marka kimligi stratejilerinin
gerceklestirilebilmesi ve misterilerde yiiksek farkindalik saglayabilmesi i¢in marka
kimligi unsurlar1 “hatirlanabilir, taninabilir, anlamli, begenilir, aktarilabilir, uyarlanabilir
ve korunabilir” nitelikler tasir. Ayrica, marka unsurlarinin misteriler tarafindan dikkat
cekici, farkli ve ilging bulunmasi da marka bilinirligini destekler (Ates ve Ozgeldi, 2019).
Markanin olusturdugu duyusal deneyimler, marka kimligine katkida bulunacagindan
kimlik unsurlarinin olusturulmasinda 6ncelikle miisteri odaklilik yer alir.

Moda markalar i¢cin marka kimligi; miisterinin bir par¢asi olmak isteyecegi prestije
sahip olmali, bu prestij markanin miisteriyle bulusacag biitiin faaliyetlerde korunabilmeli
ve devamliligi saglanabilmelidir. Biitlin bu c¢abalarin miisteriler tarafindan daha iyi
hissedilmesi ve i¢sellestirilmesi i¢in kimligin bir unsuru olan marka kisiligi de yine ayni
gerekcelerle bu siireglerde gozetilmelidir.

Bu igerikler dikkate alindiginda; bir moda markasinin rakiplerden farklilasmasini
saglayan, marka konumlandirma faaliyetlerinin goriinen yiizi olan, rekabet avantaji
saglayabilecek, miisteri taleplerini ve markanin ekonomik giiciinii olusturacak nesnelerin
yani her bir tasarimin bu sorumlulukla gerceklestirilmesi beklenir.

Miisterilerin zihninde marka kimligine dair celigkilerin olusmamasi1 ya da var
olanlarin giderilmesinde en Onemli pay, pazarlama faaliyetlerindeki vaatlerin yerine
getirilip getirilmediginin gostergesi olan tasarimlara aittir. Gortiliiyor ki bir marka igin
tasarimlar biitiinlesik bir mekanizmanin yap1 taslart niteligindedir. Bu nedenlerle
koleksiyon hazirlama silirecinde marka kimligi unsurlarinin goézetilmesi ve kimligin
algilanmasia dair devamliligin saglanmasi esastir. Ciinkii koleksiyonlar her defasinda
miisteriyle kurulan iletisimin temsilcileridir.

Marka kimligi hem kalic1t hem de giincel ihtiyaglar dogrultusunda gelisme ihtiyact
olan yapidadir. Oz Kimlik, markanim degerleri ve kiiltiiriiniin nasil algilandig1 ile ilgili
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olarak zamana bagli olmayan bir iceriktir (Cengiz, 2021). Her zaman trendi, etik tasarim

markasi, spor giyimde siklik, modaya uygun ilging ve ulasilabilir (H&M) podyum
giysilerinin biitceye uygun yorumlari (Zara) vb. 6z kimlik, markay1 tek ve degerli yapan
unsurlart igermelidir. Bu nedenle, 6z kimlik genellikle, deger Onerisine ve markanin
giivenilirlik temeline katkida bulunabilmelidir. Bu 6z kimlik biitiin tasarim siireglerinde
korunmali ve yeniden hatirlatilmalidir.

Genisletilmis marka kimligi, doku ve tamamlayicilik saglayan unsurlar
icermektedir. Marka kimliginin biitiin fonksiyonlarin1 yerine getirebilmesi i¢in gerekli
detaylarin tiimii 6z kimlikte yer alamayacag i¢in giincel ihtiyaglara gore kimlige yapilacak
eklemeleri icermekte ve degisime agik nitelik tagimaktadir (Cengiz, 2021). Genisletilmis
kimligin  kurgulanmasindaki igerikler, yeni {riin gruplari-stiller- koleksiyon
ozelliklerinden olugsmaktadir.

Koleksiyon siirecinin marka kimligi dikkate alinarak yapilandiriimast ile;

e Markanin vizyonuna uygun,

e Benzerlerinden ve rakiplerinden farkli,

e Markanin yeteneginin ve 6z kimlikte yer alan belirleyici 6zelliklerin
gozetildigi tasarimlar iiretilmesi saglanir.

3.2.2. Marka Kisiligi

Marka kisiligi, tiiketicilerin kendilerini ifade etmelerinde bir ara¢ olmasi, markalar
icin ise anlam zenginlestirme ve miisteri zihninde fark edilir algiy1 olusturmasi agilarindan
onemlidir. Boylece, marka ile miisteri arasinda iliski kurulmasi kolaylasir. Bir markanin
rakiplerinden; insana 6zgli demografik, sosyal, kiiltlirel, duygusal ve biligsel 6zellikler
yoniinden farklilagmasim1  saglayan, somut ve soyut oOzelliklerin biitlinii olarak
nitelendirilmektedir (Taskiran, 2021).

Marka kisiliginin dayanaklar1 ve koleksiyon hazirlama siiregleri arasinda degisen
trend ve donemlere hatta nesillere ragmen tutarlilik saglanmasiyla, miisterilerin
kendileriyle 6zdeslestirdikleri ya da idealize ettikleri bu insani Ozellikler satin alma
tercihlerinde etkili olmaktadir. Bu durumda miisteriler kendilerini ifade etme araci olarak
markay1 kullanmaktadirlar. Bu iletisimde; miisteri algilari, tutum ve davranislar ile
markanin miisterileri adina kurgulanmis ve sunulmus tasarim iriinleri birlikte
algilanmaktadir.

Markalarin tiiketicilerle arasindaki iliskiyi iki insan arasindaki iliskiye benzer
nitelikte yapilandirmasi da marka kisiliginin dayandigi baska bir yaklasim olarak
kullanilmaktadir. Fonksiyonel yarar algisina dayali olusturulan marka kisiligi etkili ve
kalict bir algt olusumunu saglar (Cengiz, 2021). Bu markalarin koleksiyonlarinda, islevsel
ya da modiiler tasarimlar daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir.
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Marka kimliginin miisterileri ile kurdugu iletisimde markanin temsil ettigi kiiltiirel,
ekonomik, toplumsal bilgilendirme odakli davranis tiirlerinin, koleksiyon hikayeleri ve
tasarimlarda tutarli bigimde yansitilmast beklenir. Miisterileri ile tutkulu, ¢agrisim ve
duygulara iliskin imajlarla deneyselligi vadeden ya da islevsel 6zelliklere yonelik imaj
olusturan yaklagimlardan birini tercih edebilirler, koleksiyonlar da bu yaklasimlarin
temsilcisi ve aracisi olarak siiregte rol alirlar.

Bir tasarimet i¢in markasini; kimligi, kisiligi, vizyonu, olanaklari, kisitlari, iddiast,
hayalleri, hedefleri, trendleri yorumlama yaklasimlari, miisterileri ile iletisim sekilleri
acisindan tanimak koleksiyon siirecine baslamanin ilk basamagini olusturur. Eger
tasarimci kendi adina bir koleksiyon siirecini gerceklestiriyorsa o zaman bu tanimlamalarin
timiinii tutarl bir icerikle kurgulamak durumundadir.

Moda markalar i¢in koleksiyonlar i¢ine miisterinin de dahil edilmek istendigi bir
hikaye olarak kurgulanmaktadir. Bu hikayeler marka kisiligini yansitan, miisterilerin ya
oykiindiikleri ya da yasam tarzlarinin ifadesi olacak sekilde yapilandirilir. Miisterilerin,
markalarin mesajlarina dahil olma istekleri, kendilerini marka kisiliginin yansimasi olarak
hissetmelerini saglamakta; koleksiyonun mesajin1 “bu markanm kimligi ve kisiligiyle/
tarziyla bir biitiiniim ve beni de dyle algilamalisin” beklentisini dile getirmektedir.

Markanin kimliginin bir parcasi olmay1, marka kisiligini koleksiyonunun kullanicisi
olarak yansitmay1 tercih eden moda miisterilerinin davranis, ihtiyag ve beklentilerinin daha
iyi anlasilmasi koleksiyon hazirlama siirecinin tamami i¢in mutlaka dikkate alinmasi
gereken 6nemli veri niteligindedir.

3.2.3. Rakiplerin Analizi

Marka/igletmelerin mevcut ve potansiyel miisterilerinin ihtiya¢ ve beklentilerine
cevap verebilmesi i¢in, pazardaki degisimleri yakindan takip etmeleri ve hizli bir sekilde
uyumlanmalar1 gerekliligi ortak kabul goéren bir yaklasimdir. Rakip markalarin analizi,
imaj/kisiligi, gliclii ve zayif yonleri, stratejiler agisindan gerceklesmeli (Cengiz, 2021),
ayni tiir lirtinlerle rekabeti mi? yoksa rakiplerin alanlarindan uzaklasarak farklilasmay1 mi1
secmeli? sorularma cevap aranmalidir.

Rakiplerin davranislarini, faaliyetlerini ve tepkilerini analiz etmek ve ongoriilerde
bulunmak markalarin i¢inde bulunduklar1 pazar1 tanimalar1 agisindan oldukg¢a 6nemlidir.
Cilinkii bir markanin rakibi ayni1 zamanda miisterisinin bagka bir tedarik¢isidir. Bu nedenle
her bir {iriin grubu agisindan rakipler incelenerek, marka/isletmeye rekabet avantaji
yaratacak firsatlar, farklilasacak ya da ikamesi olusturulacak tasarim ozellikleri ve
yaklasimlar belirlenir.
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3.3. MODA MUSTERISINI TANIMAK

Uretim arz1 ve rekabetin artmas1 sonucunda satin alma siireglerinde miisteriler
avantajli duruma gelmistir. Karar verici olan miisterileri tanimak markalarin ve
tasarimcilarin ortak ihtiyacidir. Moda miisterileri i¢inde gecerli oldugu diisiiniilen miisteri
ihtiyaglar ti¢ farkl nitelikle agiklanabilir. Bunlar;

e Temel ihtiyaclarin karsilanmast
e  Performans ihtiyaclarinin karsilanmasi
e Beklenti &tesi, ortiik ihtiyaglarin kargilanmasi

Moda miisterileri farkli nitelikteki ihtiyaglari i¢in farkli davranis ve yaklagimlar
sergileyebilmekte, biitge ve satin alinabilir fiyat araliklart a¢isindan farkli fikirlere sahip
olabilmektedir. Markalagsma ve koleksiyon hazirlama siireclerinde tasarlanacak tiriinlerin,
niteliklerini belirlemek amaciyla, miisteri ozellikleri ve beklentilerinin derinlemesine
analizine ihtiya¢ duyulur. Yapilacak miisteri ihtiyaglari analizi ile satin alma nedenlerinin
belirlenmesi amaglanir. Miisteriler iiriinleri genellikle;

e Uriiniin 6zellikleri,
e Yararlari,
e Olusturacagi degerler, nedeniyle satin almaktadirlar.

Moda tasarimcilig1 yaratici dehadan bagimsiz olarak her seyden once ticarettir. Bu
nedenle hedef kitle beklentilerine uygun, satilabilir nitelige ihtiya¢ duyar!

Koleksiyonda yer alan her bir tasarim i¢in miisterinizi resmetmeye ¢alisin. Hobileri,
meslekleri, tatillerini gegirdikleri yerler ve konsepti, siklik/rahatlik acisindan tercihlerini
iceren tam bir resim ¢izmelisiniz! Mary Gehlhar (2006).

Urlin 6zellikleri dikkate alindiginda kislik bir manto, daha hafif oldugu i¢in satin
alinabilir, ya da yararlar1 diisiiniiliirse daha iyi 1sitiyor oldugu ya da hareket rahatlig
sagladigr icin de satin alabilir. Gergek veya algilanan benzersiz, bireysel degerler igin
satin aliabilir. Daha estetik, daha sik, daha gosterisli, prestijli bir marka olarak degerli
bulundugu icin de satin aliabilir. Satin alma nedenleri miisteriden miisteriye degisiklik
gostermektedir. Miisteri ihtiya¢ analizi yapmak ve miisterilerin markanin tirinlerini hangi
motive edici faktorler nedeniyle tercih ettiklerini belirlemek, Onemlidir. Bdylece
markalar/isletmeler icin {iriinlerini pazarda daha rekabet¢i hale getirmek, hangi motive
edici faktorii oncelikli olarak gelistirmesi gerektiine karar vermek miimkiin olacaktir
(Planports, 2019). Miisteri odakli iiriin, kalitesi miisteri tarafindan belirlenen iiriindiir.

HEDEF KIiTLE VE PAZAR ARASTIRMALARI 51



03

Bir {irlin tasariminda basaridan s6z edilebilmesi i¢in; trend analizinden tasarima,
tasarimdan planlamaya, planlamadan {iiretime, {liretimden pazarlamaya, tiim siireclerde
miisteri odakli kurgulanmali, empatiyle gelistirilmelidir. Miisteri anketleri, pazar
aragtirmasi, ikame {rlinler, ayni ihtiyaca yonelik oOnceki deneyimler incelenmeden
gelistirilen koleksiyonun bagarili olmasi beklenemez.

Koleksiyonda yer alacak iirlin gruplar1 farkl nitelikteki miisteri ihtiyaclarina yonelik
olarak;

e Fiyat odakli iglevsel tasarim, ya da
e Trend/nitelik odakli 6zgiin tasarim vb. olarak planlanabilmektedir.

3.3.1. Pazar Boliimlendirme/Segmentasyon

Mevcut ve potansiyel miisterilerin, rakiplerin, tedarikg¢ilerin, liriin 6zellikleri ve satin
alma gerekcelerine gore farkli 6l¢iitler agisindan ayrimi anlaminda degerlendirilen pazar
boliimlendirme siireci bes asamada gerceklesir.

Is Kapsamimin Tamimlanmasi: Isimiz nedir sorusunun cevabi miisteri
perspektifinden tanimlanmali, dogru igerigin olusturulmasina 6zen gosterilmelidir.
Boylece is alani ile birlikte rakipler de belirlenmis olur. Ornegin, markanm is tanimi
miisteri perspektifinden yapildiginda “orta gelir diizeyindeki kadin misterilerin moday1
takip eden ve sik bireyler olma talebini karsilamak”™ seklinde yapilabilir.

Giincel Boéliimlendirme Olciitlerinin Belirlenmesi: Moda miisterileri agisindan
yasam tarzi ve yenilikeilik diizeyleri ile iligkili olarak moda miisteri kimlikleri, kiiltiirel
unsurlar, degerler, psikografik Ozellikler gilinlimiiziin en gegerli dlgiitlerini
olusturmaktadir.

Belirlenen Olciitlerle Pazarin Analizi: Farkl veri toplama yontemleri ve kaynaklari
kullanilarak, markanin bilingli grup degerlendirmeleri, istatistiksel ve nitel analizler
gergeklestirilir.

Pazar Béliimlerinin Degerinin Olgiilmesi: Genellikle talep ve tiiketim sikligina
dayali biiyiiklik ve ekonomik deger acisindan yapilacak analizler bu asamada
gerceklestirilir. Ayrica, biitgeden ayrilan pay ile iliskili olarak ekonomik olanaklarin
analizlerine gore pazar boliimiiniin markanin hedef kitlesi i¢erisindeki oran1 da belirlenmis
olur. Koleksiyonda yer alacak tasarimlarin ve bunlarin {iretim miktarlarinin
belirlenebilmesinde bu bilgilerden faydalanilir. Etkili bilgi kullanimi markalari
satilamayan tasarimlar ve stok yiikiinden korumak bakimindan olduk¢a énemlidir.

Hedef Pazar ve Boéliimlerinin Secilmesi: Marka/isletmenin stratejileri ve
olanaklartyla karsilanabilecek ihtiyaglar temel alinarak pazar se¢imi gergeklestirilir
(Yasin, 2015).

HEDEF KIiTLE VE PAZAR ARASTIRMALARI 52



03

3.3.2. Hedef Tiiketicileri/Miisterileri Boliimlendirme/Segmentasyon

Boliimlendirme; birbirinden farkli 6zelliklere sahip topluluklarin, yapilacak is
bakimindan, ayirt edici 6zelliklerine gore benzer nitelikteki alt gruplar olusturulmasidir.
Genis moda endiistrisi pazarmin, ortak Ozellik, ihtiya¢ ve beklentiye sahip hedef
miigterilerden olusan alt gruplara ayristirnlmasiyla bdliimlendirme/segmentasyon
yapilmas1 miisteri memnuniyetinin saglanmasinda uzun zamandir kullanilan etkili ve
gerekli bir uygulamadir. Boliimlendirme, gelistirilecek iiriin 6zelliklerinin belirlenmesi
amaciyla miisterileri daha yakindan tanimak i¢in gergeklestirilir. Boliimlendirilmis miisteri
ozelliklerini etkili bir sekilde anlamak i¢in geleneksel ayristirma 6l¢iitleri veya yapay zeka
teknolojisi ile desteklenmis yazilimlar kullanilabilmekte ya da farkli veri kaynaklari
aracilifiyla aragtirmalar yapilabilmektedir. Bu konudaki arastirma/analizlerle potansiyel
miisteriler, yasadiklar1 yerlere ve markalarin belirleyecekleri giincel Olgiitlere gore
boliimlendirebilirler.

Moda miisterilerinin bdliimlendirilmesinde genellikle;

e Demografik 6zellikler (yas, cinsiyet, meslek, ekonomik durum)
e Sosyo-kiiltiirel 6zellikler,

e Inang ve degerler,

e Sosyal medya iletisimleri,

e Cografi konum vb. 6l¢iitler kullanilmaktadir.

Ancak giiniimiiz miisterilerinin satin alma ve ihtiya¢ analizlerinde farkli
degiskenlerin de etkili oldugunu gosteren arastirma sonuglar1 ve goriisler bulunmaktadir.
Hatta bélimlendirme; dogru iriini dogru miisteriyle bulusturmak i¢in miisterileri
ozelliklerine gdre ayristirma sanati olarak bile agiklanmaktadir.

Hedef kitle analizinde yas faktoriiniin 6nemini giderek kaybettigini Tungate (2006),
“36 yasinda kaykayinin {izerinde bekar bir DJ’ye rastlayabileceginiz gibi, 25 yasinda evli
ve iki ¢ocuklu birine de rastlayabilirsiniz” drnegiyle agiklamaktadir. Artik yasin yerini
yasam sekillerine gore ayristirma ve tanimlamalar almistir.

Koleksiyon gelistirme siirecinde basarili bir moda tasarimeist;

e Her bir tasarim hedef miisterilerin yasamina ne dl¢lide uyacagini,
e Miisterinin hem iyi goriiniim hem de iyi hissetmesine nasil katki saglayacagin
ongdrmeli daha dogrusu bunu kurgulamalidir.

Bunun i¢in markalarin giincel yaklagimlari; hedef miisteri kitlesini temsil edecek bir
ornek kimlik secimi ve siirekli iletisimde bulunarak izlenmesiyle tasarim i¢in ipuglari
olusturmaktir.
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Glinlimiiziin yazilim diinyasinda markalarin hedef miisterilerinin yasamlarini
orneklendiren hikayeler ve bunlarin giincellenmesi de s6z konusudur. Hatta bu duruma
yonelik veriler i¢in hedef miisteri 6zelliklerini tasiyan se¢ili 60rneklem kimliklerin sosyal
medya takipleri ile de yasamsal analizlere dayali veriler elde edilebilmektedir. Goniillii
katilimcilarin giinliik yasam verilerini paylagmalar1 yoluyla da analizler yapilabilmekte,
markalarin takipgilerinin izlenmesi, rakiplerin miisterilerinin izlenmesi, sadece aligveris
yapanlarin izlenmesi gibi elektronik medya ortaminda farkli nitelikteki kaynaklardan
faydalanilmaktadir.

Yasam tarzi, kiginin yasamsal aktivitelerini ve iistlendigi rolii agiklayan, sosyal ve
kisilik 6zelliklerinden daha genis bir kapsami agiklar. Kisinin tiim yasami boyunca sosyal
etkilesimle sekillenen kisisel 6zelliklerinin de etkili oldugu bir bilesimdir. Nasil yasadigi,
gecmisten gelen tecriibeleri, dogustan gelen 6zellikleri igerir ve tiiketim davraniglarina yon
verir. Tiiketim davranisini her yonii ile etkileyerek genellikle satin alma davranisi igin
motivasyon kaynagi olusturur. (Mothersbaugh ve Hawkins, 2016). Yasam tarzi,
miisterilerin baskalartyla karsilastirildiginda farkli olan geliri, zamanini kullanma sekilleri,
faaliyetleri, ilgileri ve diigiinceleri ile ilgili genis bir igerigin ifadesidir (Solomon, 2004).

Toplumdaki yasam tarzlarimin dikkate alinmadigi {iriin tasarimlarinin amaglanan
basariya ulagmasi beklenemez. Tiiketim davraniglar: ayni toplum ve kiiltlirde yetismis ayni
yas ve meslege sahip olanlarda bile farklilik gostermektedir. Bu durum kisilerin degerleri,
geemis deneyimleri, duygular1 fikirleri ilgi alanlari, gibi i¢sel ve digsal faktorlerin
olusturdugu yasam tarzlarimin farkliligiyla agiklanabilmektedir. Demografik ve sosyo
ekonomik oOzelliklere gore yapilan hedef kitle siniflandirmalarinin yetersiz kalmasiyla
analiz ve siniflandirmalarda genel yasam tarzlar1 degiskeni de kullanilmaya baslanmistir.
Yagam tarzin1 belirleyen makro g¢evresel kosullar dinamik ve hizli degisim gosteren
yapidadir. Bu degisimle olusan yasam tarzi trendlerinin tireticiler tarafindan izlenmesinde
stireklilik 6nem tagir.

Yasam tarzi arastirmalar iirlin yoneticileri ve tasarimcilar agisindan; pazara yeni
bakis acilar1 gelistirmelerini, pazarin boliimlendirilmesiyle miisteri gruplarini daha iyi
tanimlamay1, boylelikle tasarimlarin tercih edilme olasiligini ve koleksiyon basarisini
olumlu etkileyecektir.

Michael Kors ge¢mis yillarda Michael koleksiyonunu tanitirken hayatlarinin cogunu
arabada geciren annelere hitap ettiklerini, kullanim konforu olan, pratik ama alimli, ayrica
imza koleksiyonuna gore daha erisilebilir fiyatlara sahip olmasini amagladiklarini ve bu
dogrultuda tasarlandigini belirtmistir (Gehlhar, 2006). Bu 6rnekten miisterinin yasam
tarzina gore ihtiya¢ analizi yapilmasiyla, belirlenen ihtiyaglar1 cezbedici nitelikte
karsilayacak bir koleksiyon olusturuldugu goriilmektedir.

Yasam tarzi miisteri degerlendirmelerinde c¢ogu zaman psikografi ile benzer
bulunmaktadir. Ancak yasam tarzi analizi degerler ve davranislar1 sosyal ve kiiltiirel
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baglamda degerlendirerek yasama aliskanliklarini agiklarken, psikografi ise daha ¢ok
fikirler ve tavirlar1 psikolojik baglamda degerlendirir. Bu nedenle degisimi ve beklentileri
daha iyi agiklar. Degisimleri ve bunlarin pazarda olusturacagi etkiyi dngérmek, bu etkilere
hazirlikli tasarimlar gerceklestirmek agisindan degerlidir. Kadin tiiketiciler i¢in yasam
tarzi iceriklerine gore yapilmig tanimlamalarda; geleneksel kadin, sik kadin, giinii yasayan
kadm, bakimli kadin, entelektiiel kadin gibi gruplara rastlanabilmektedir (Madran ve
Kabakgt, 2002).

Giincel pazarlama yaklasimlar1 genis kitlelere yonelik pazarlarin ortadan kalktigini,
bliylik pazarlarin farkli yasam tiirlerine gore kiigiik bdoliimler seklinde ayristigini
belirtmektedirler. Belirlenecek hedef miisteri gruplarimin daha yakindan anlagilmasini
saglayacak yagsam tarzi analizi, miisterilerin faaliyetleri, ilgi alanlar1 ve fikirlerini 6l¢meyi,
bu bilgileri farkl: {iriin ve hizmet anlayislari agisindan yorumlamay1 igermektedir.

3.3.3. Miisteri Ihtiyaclar1 Analizi

Pazarda giiglii bir sekilde konumlanabilmek ya da var olan konumlarini
koruyabilmek i¢in marka/isletmeler, miisteri ihtiyaglarin1 dogru anlamali ve buna gore
tasarlanacak, tatmin edici bir iiriin stili/kalitesi sunabilmelidir. Fakat miisteri ihtiyaglar1 ve
beklentilerinin farklilik gostermesi, bu durumu detayli ve siirekli bir siire¢ haline
getirmektedir. Cilinkii bazi miisteriler kendi beklentilerini bile yeterli diizeyde
tanimlayamamaktadir. Miisteri ihtiya¢g ve beklentilerinin yani tasarlanacak {iriinler
acisindan miisteri sesinin tasarim siire¢lerinin bir parcasi haline getirilmesi ciddi bir analiz
ve O6n hazirlig1 gerektirmektedir.

e Miisteri ihtiyaclar1 analizi nasil yapilir?
e Miisterileri neyin memnun ettigi veya temel ihtiyaclarmin/beklentilerinin neler
oldugu nasil belirlenir?

Bu sorular koleksiyonda yer alacak iirlinler acisindan kalite/tasarim 6zelliklerinin
belirlenmesi olarak ele alinmaktadir. Koleksiyon hazirlama siireglerinin temel iglemleri
dikkate alindiginda miisteri odakli tasarim ile “Kano” modeli miisteri analizinin moda
miisterisi beklentilerinin anlasilmasinda faydali oldugu goriliir. Dr. Noriaki Kano
tarafindan gelistirilen model, miisteri tatminini anlamay1 ve tasarim 6zellikleriyle iligkisini
belirlemeyi amaglar, miisterilerin heniiz farkinda olmadiklar 6rtiik ihtiyaglar1 belirlemeye
de yardimce1 olur. Miisteri beklentilerinin ve/veya ihtiyaglarinin zaman iginde degistigini
bilerek siirekli analizi 6nemser. Gegmiste memnun olan miisterinin bugiin ne istediginin
yeniden anlagilmasi gerektigine dikkat c¢eker (Yilmaz, 2020). Moda endiistrisi i¢in
koleksiyon hazirlama faaliyetlerinin miisteri odaklt yapildigi bilinmektedir. Moda
endiistrisi koleksiyon hazirlama siire¢lerinde bu nedenle derinlemesine analizlere ihtiyag
duyulmaktadir. Moda miisteri analizinin markalar 6zelinde Kano modeli {izerine
yapilandirilmastyla nitelikli miisteri analizi yapilabilecek, elde edilecek ¢iktilar, miisteriye
doniik tasarim 6zelliklerinin belirlenmesinde yol gdsterici olacaktir.
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Kalite-beklenti iliskisinin tek boyutlu ele alindig1 yaklagimlarda, tasarim siirecinde
kalite 6zellikleri arttirildik¢a, miisteri tatmin diizeyinin de orantili olarak artacagi kabul
edilir. Buna karsilik Kano modeli, iiriine ait her 6zelligin miisteri memnuniyetinde ayni
etkiye sahip olmadig: fikrinden hareket eder. Uriin kalitesi ile miisteri memnuniyeti
arasindaki iligskinin dogrusal olmadigini savunur. Bazi kalite/tasarim unsurlarinin {irtinde
olmamasinin miisteride memnuniyetsizlige sebep olmayabilecegini, baz1 kalite/tasarim
unsurlarimin bulunmasinin ise biiyiik bir memnuniyet yaratabilecegi gibi, baz1 6zelliklerin
ise memnuniyetsizlige bile sebep olabilecegini vurgular.

Dogrusal bir iligkinin (daha ¢ok kalite, daha iyi memnuniyet) yerini alan bu asimetrik
yaklagimda iiriin kalite/tasarim o6zellikleri ile miisteri memnuniyeti arasinda ortaya ¢ikan
farkli iligki bigcimlerine gore tasarim siireglerinde incelenen {iriin 6zelliklerini, miisteriden
aldig1 bilgiler 1518inda, siniflandirarak degerlendirmektedir. Uriin tasariminda yer alan
herhangi bir 6zellik i¢in miisteri memnuniyeti iliskisine gore;

e Dogrusal iligkili,

e Heyecan verici / cezbedici,
e Olmazsa olmaz,

e Fark yaratmayan /notr

e Tersine (zit) olmak iizere bes temel kalite/tasarim kategorisi bulunmaktadir
(Yilmaz, 2020).

Bu kategoriler tasarimlarin degerlendirilmesi i¢in uyarlandiginda; bazi tasarim
ozellikleri zaten olmalidir, miisteride memnuniyet olusturmayacak tasarim 6zelliklerinin
kullanim1 gereksizdir, bazi kiiciik tasarim oOzellikleri miisteride biiylik memnuniyet
olusturabilir, baz1 tasarim Ozellikleri heyecan verici/cezbedicidir ve inovasyon igererek
rekabet giiciinii arttirir, denilebilir.

Tasarimcilardan, bu durumlardan hangisini dncelediklerinin farkinda olmalari, bu
onceligi gerceklestirebilecek tasarim 6zelliklerini kurgulamalari, bu kurguda hem analitik
hem trendlerle uyumlu hem de 6zgiin igerik olusturabilmeleri beklenir.

Tasarimlarin bu oOlgiitler dikkate alinarak yapilmasi ve koleksiyona secimi ile,
gereksiz islem ve yatirimlarin kullanilmasi engellenebilir, etkin tasarimlarin gelistirilmesi
saglanabilir.

3.3.4. Moda Miisterisi Tiirleri

Hedef kitle ile markalar tasarimlar ve koleksiyonlar1 araciligiyla iletisim kurarlar bu
iletisimin bagaris1 ayni dili konusmay1 gerektirir. Hedef kitlenin aligveris yapma sebebi
bazen ihtiyag ve islev beklentisi, bazen eglence bazen de hedonik duygulardan
olusabilmektedir. Hangi sebeplerle hangi {irlinlerin satin alindigina dair analiz ve
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aragtirmalar bu iirin gruplarinin tasarim Ozelliklerini ve koleksiyon igerisinde

konumlanmasini belirler.

Faydasal ve Hedonik Degerler: Uriin tasarrmina yonelik olarak tiiketicilerin
kullandiklar1 iiriinden ya da yaptiklari aligveristen ne bekledikleri deger algilar ile
yakindan ilgilidir. Deger algist kisisel beklentileri icerdigi icin, farkli bilesenlerden
olusmakta, hedonik ve faydaci olmak tizere iki sekilde tanimlanmaktadir (Celik, 2009).

Somut ihtiyaglarin giderilmesi olarak tanimlanan fayda, faydaci tiiketimin igerigini
de belirlemekte (Mucuk, 2009), genellikle miisterilerin elde edecegi yararlar iizerine
odaklanmaktadir.

Tiiketicinin tirlinden saglayacagi rasyonel fayda; {irlinlin fonksiyonel, iglevsel ve
nesnel Ozellikleri ile ilgilidir. Dolayistyla bu tiir beklentilerin kargilanmasina yonelik
yapilan tasarimlarin oncelikleri de yine fonksiyonel, islevsel ve nesnel 6zellikler ile ilgili
olmalidir. Faydaci tiiketime yonelik satin alma kararlarinda tiiketiciler duygularindan
bagimsiz fiyat, kalite ve degere gore davranirlar.

Modern pazarlamada, tiiketicinin somut olmayan psikolojik ve diisiinsel
ihtiyaglarina dontik faaliyetler gerceklestirilmekte, zevk almaya doniik davraniglari da
dikkate alinmaktadir. Bu yaklasim hedonik (hazc1) tliketimin fark edilmesini
saglamaktadir. Hedonik tiiketim kisisel, 6znel, zevk ve eglence {izerine odaklanan bir
yaklasim olarak ozellikle moda endiistrisinde giderek yayginlasan bir gelisme
gostermektedir. Moda miisteri beklentilerinin daha ¢ok duygusal tatmine ve hazza dayal
olmasi da bu gelisimi desteklemektedir.  Tiiketicilerin iiriin ve markalara karsi
tutumlarinda hem faydasal hem de hedonik degerler etkili olmaktadir. Yapilan arastirmalar
bireylerin sosyal medyada stil ile ilgili bilgileri ve se¢imlerini arkadaslarinin veya diger
kullanicilarin yorumlarin1 alma ve begenilme beklentisiyle paylagimlarda bulundugunu
belirtmekte (Wolny ve Mueller, 2013), bu davranislar hedonik degerlerin tiiketimdeki
etkisinin giderek arttigin1 gostermektedir.

Moda miisterilerinin hedonik ya da faydasal yaklagim gostermelerinde etkili olan bir
diger durum ise miisterilerin yeniliklere verdikleri degerle iliskilidir. Yeni bir iiriin
benimsenmesinde yaklagimlar etkileyen yenilik¢ilik moda miisterilerinin davraniglarini
yonlendiren etkili unsurlardandir. Yenilik¢ilik; yeniliklerin benimsenmesi siirecinde,
bireyin degisikligi ne kadar erken kabul edebileceginin ifadesidir. Moda yenilik¢iligi,
bireyin yeni ve farkli iirlinler kullanma-satin alma egilimine gore belirlenerek, egilimi
yliksek olanlar moda yenilik¢ileri olarak tanimlanmaktadirlar (Goldsmith ve Stith, 1993).

Moda markalarinin koleksiyonlarini miisteriler ile bulusturma siirecinde yenilik¢i
bireyler sezon baslangiglarinda, ilk kullananlardan olmak amaciyla markalar i¢in en karli
fiyat ile aligveris yapan miisterilerdir. Yenilik¢i moda miisterileri ayn1 zamanda yeni tarz
ve stilleri kullanarak yayilmasina da katki saglamaktadirlar. Rogers (1983) bireyleri
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yenilikleri kabul etmede gecen zamana gore yenilikgiler, erken benimseyenler, gorece

erken benimseyenler, ge¢ benimseyenler ve geride kalanlar olarak bes gruba ayirmistir.

Yenilik¢iler: inovatif dongii sisteminde 6nemli rol oynarlar diger miisterilerin satin
alma kararlar1 {izerinde etkiye sahiptir. Moda kanaat Onderleri olarak da
tanimlanmaktadirlar. Rol model gorevi iistlenirler ve taklitlere ilham verirler.

Erken Benimseyenler: Cogunlugu etkileme konusunda rol model olurlar, yeni
fikirler hakkindaki belirsizli§i azaltirlar, sosyal akranlarina yeniliklere dair 6znel
degerlendirmelerini aktarma gorevini istlenirler. Yenilik¢iler ve erken benimseyenlerin
hedef kitle igerisindeki durumu koleksiyonda yer verilecek tasarim 6zelliklerini ve tirendin
kullanim yogunlugunu, fiyat araligini etkiler. Farkli yenilik¢ilik diizeylerine sahip moda
miisterileri ayrimima gore dogru tasarimin dogru miisteriyle dogru yerde dogru zamanda
bir araya gelmesinin saglanmasi amag¢lanmalidir. Bu siirecin ger¢eklesmesinde yeterli veri
ile yola ¢ikilan tasarim siireci 6nemli paya sahiptir,

Gorece Erken Benimseyenler: Sosyal sistemin ortalama {yeleri olarak
diisiiniilebilirler, yeniligi benimsemede ilk olmaktan da kabul etmemis olmaktan da
cekinirler, moda miisterileri olarak en yaygin grup, ekonomik olarak orta diizeyde
olduklar1 sdylenebilir.

Ge¢ Benimseyenler: Yeniliklere sliphe ile yaklasirlar, kendi gruplarindan olanlarin
yeniligi kabuliinii beklerler. Yenilikleri kabul etmeleri i¢in yonlendirmeye ihtiya¢ duyarlar,
ekonomik olarak kisitli diizeyde olduklar1 soylenebilir

Geride kalanlar/ Gelenekselciler: Yenilikleri kabul etme konusunda sosyal sistemin
en gerisinde kalanlardir, degisimi kabul ettiklerinde, yenilik¢iler farkli inovasyonlari
deneyimlemeye baslamislardir. Tasarimlarda ve miisteri analizlerinde beklentileri yer
almaz.

Koleksiyon hazirlama siire¢lerinde yoneticiler ve tasarimcilar koleksiyonun tamami
ya da her bir tasarim i¢in mevcut/potansiyel miisterileri mutlaka yenilikgilik agisindan
dikkate almak durumundadirlar. Ciinkii bu bilgi tasarimlarin niteligini dogrudan
etkileyecektir.

3.4. VERI KAYNAKLARI

Glinlimiiz moda endiistrisinde isletmelerin/markalarin miisteriler hakkinda bilgi
sahibi olmalar1 zorunlu hale gelmistir. Zamanin sartlar1 miisterileri ise, neredeyse her sey
hakkinda bilgi sahibi olabilme ve her zamankinden daha fazla se¢gme sansina ulagtirmigtir.
Boyle bir durumda s6z konusu miisteriler hakkinda rakiplerin sahip olmadiklar1 bilgilere
sahip olmak bir rekabet avantaji saglayabilmektedir. Miisterilerle kurulmasi hedeflenen
uzun donemli iligkilerin gergeklesebilmesi i¢in bu miisterilerin ileride ne sekilde
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davranacaklarim1 tahmin etmek gereklidir ve bu kestirim ancak bilgiye dayali olarak

yapilabilir.

Miisteriler hakkinda daha fazla bilgiye sahip olmak ve bu bilgileri ifade ettikleri
anlamlar1 bakimindan daha da derinlestirmek miisterilerin davraniglarini daha iyi anlamak
ve dolayistyla da daha dogru kararlar verebilmek demektir. Miisterilerle uzun déonemli
basarili iliskiler kurabilmek icin onlar hakkindaki bilgilerin kesfedilmesi ve bu bilgilerin
tasarim stratejileri olusturmak amaciyla biitlinlestirilmesi gereklidir. Boylelikle
koleksiyonlarin hedef kitlesi olan mevcut/potansiyel miisterilerin ihtiyaclarin1 yakindan
tanima ve anlama firsat1 elde edilmis olur (Ozmen, 2008).

Misteriyi tanimaya yonelik siire¢lerde markalar farkli kaynaklar1 kendileri
kullanabilir; ¢esitli veri tabanlarindan elde edilen analiz sonuglarini satin alabilir ve bu
bilgileri hedef kitlenin detayli taninmasi ve cezbedici, karlilig1 ytiksek {iriin tasarimlarinda
kullanabilirler. Bu faaliyetler, basarili bir miisteri odakli strateji izlemek ic¢in gerekli
bilginin olusturulmasinda ilk adimdir. Tasarim siire¢lerinin basarisinda bu ¢abalar,
giiniimiiziin 6nemli kaynaklarini olusturmaktadir.

Pazar ve miisteriler hakkinda ihtiya¢ duyulan bilgilere ¢esitli veri kaynaklarindan
ulagsmak miimkiindiir. Bunlar genellikle;

e Trend aragtirma sirketlerinin verileri ve analiz sonuglarindan (WGSN, GWI,
Trend Union, NellyRodi, vb.),

e Web tarama platformlarindan (thinkwithgoogle vb.)

e Markalarin kayith verilerine dayali analizlerden,

e QGeri bildirim ve personel goriisleri araciligiyla,

e Miisteriler ve sektorel yapilara yonelik arastirmalarla (Miisteri ihtiya¢ analizi
anketleri ile) elde edilebilirler.

Trend arastirma sirketleri, moda sektoriinlin farkli alanlarina yonelik, her tiirlii
endiistriden, fuarlardan, moda gosterilerinden, Haute Couture koleksiyonlardan ve sokak
stillerinden verileri toplayarak analizlerini ger¢eklestirirler. Bu analizlerden elde edilen
raporlar1 tasarim, iiretim ve pazarlama faaliyetlerinde 6ngorii olarak kullanilabilecek
nitelikte talep eden markalarla paylasirlar. Boylelikle; tasarimcilara, tedarikgilere ve iiriin
gelistirmekte olanlara kendi hedef kitlelerine yonelik detayli ve giincel bilgiler sunarlar.

Markalar, gecmis kayith verilerinden faydalanarak cesitli analizleri istatistiksel ve
nitel olarak analiz edebilir, misterilerle yiiz ylize iletisimde bulunan personellerinin
gorlislerinden faydalanabilirler. Ayrica miisterilerin iirlin ve siire¢lere dayali geri
bildirimlerinin analizi de 6ngdriilerin, beklenti ve ihtiyaclarin anlagilmasinda biiyiik 6nem
tasir.
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Miisteri goriislerinden faydalanarak miisteri ihtiya¢ analizi anketleri ile rakipler,
miisterilerin lirlin farkindalifi ve genel olarak marka tutumlart hakkinda bilgiler elde
edilebilir. Ayrica markanin kullanim tercihlerine gore siralamadaki yeri, pozitif ve negatif
cagrisimlari, miisterilerin satin alma nedenleri ve koleksiyonlarini rakiplerden farkli kilan
ozellikleri de miisterilere uygulanacak anketler ile belirlenebilir. Bu arastirmalar,
markalarin hem mevcut miisterilere yonelik olarak kendi birimleri araciligiyla hem de
potansiyel miisterileri de icerecek sekilde arastirma sirketlerinden hizmet alarak
gergeklestirilebilir.

Veri madenciligi; yararli olma olasilig1 olan ve agiga ¢ikarilmasi gerekli bilgiyi,
aragtirma ve analiz yoluyla bulma siirecidir. Kesif, tahmine dayali modelleme ve
sorgulayici analiz seklinde ii¢ genel kategoriye ayrilan veri madenciligi, siniflandirma,
deger bicme, tahmin etme, kiimeleme, tanimlama ve gorsellestirme ile yakinlik ve birlik
kurallarinin ortaya ¢ikarilmasi islevlerini yerine getirir (Ozmen, 2008).

Her koleksiyonun amaci miisteri kazanimi, miisterileri elde tutma (koruma) ve
miisterileri gelistirme (biiylitme, derinlestirme) yoniindedir. Marka-koleksiyon ve
tasarimlar yasam dongiisiinlin devam etmesi icin, bunlardan en az birini ger¢eklestirmek
durumundadir. Bu durum veri analizi siireglerini giderek daha 6nemli hale getirmektedir.

Veri toplama siirecleri ve ihtiya¢ duyulan verilerin 6zellikleri koleksiyonlarin
icerigine ve amacma gore degisilebilmektedir. Verilerin tiirleri ve elde edilme
yontemlerinin belirlenmesinde iiretilmesi planlanan koleksiyon amacinin tanimlanmis
olmasi beklenir. Pazardaki iiriinlere alternatif trendi tasarimlar, zamansiz ¢izgilerin kaliteli
malzeme ve tekniklerle iiretilecegi klasik tasarimlar, erkencilere yonelik iddiali tasarimlar,
genis kitlelere yonelik trend etkisi ve iddiast azaltilmis tasarimlar, ihtiyaglari arttiran
tasarimlar (birlikte kullanilacak yeni tiiketimi gerektiren) vb. farkli koleksiyon amaglari
farkl verilere ihtiya¢ duyar. Ayrica marka konumlandirma stratejileri de miisteri ihtiyac
analizinde hangi verilere ihtiya¢ oldugunu belirleyen 6nemli bir igerik belirleyici unsurdur.

Verilerin analiziyle cevap aranabilecek sorular;

e Hangi miisterilere, hangi iiriinler, ne zaman sunulacak?
Birlikte satilan iiriin kiimeleri nelerdir?

Bunlar satin alma egilimindeki miisteriler kimlerdir?

Miisterilerin farkli bir {iriin kategorisi egilimleri var m1?

Giliniimiizde markalar kendi verilerinden faydalanabilecekleri gibi daha biiyiik veri
tabanlarindan elde edilen, tahmin gegerliligi daha yiiksek bulgulara da erigebilmektedirler.
Onemli olan, veri madenciligi ile elde edilen bulgularin markanin ve tasarimcinin
ongoriileri ve olanaklart ile iliskilendirilerek kullanilabilir bilgiye dontismesidir.
Markalarin ve sektorlerin ihtiya¢ duyduklari bilgiler glinlimiizde arama motorlariin kendi
verilerinden derleyerek analizlere dayali sonuclarini ticarilestirmesi ile de karsimiza
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cikmaktadir. Mesela, Google, bir iilkede konumuna gore en ¢ok incelenen siteleri, en cok
incelenen modelleri, renk ayrimina {iriin grubuna, fiyat aralifina gore raporlagtirmakta,
bunlart ticari bilgi tiyeligi olarak sunmaktadir.

Markalar, kendi satis noktalarindaki kayitlara yonelik olusturulan analiz yazilimlari
ile hangi bolgede, hangi miisteri statiisiinde (harcama miktar1 / aligveris siklig1 / iiriin
cesitliligi vb. agisindan), hangi {irlin, en ¢ok hangi renkte satildi, kombin iiriinlerde
hangileri tercih edildi (etek / pantolon vb.) vb. gibi sorulara yonelik bilgileri
izleyebilmektedir. Yazilim sirketlerinin artmasi1 ve ihtiyaca yonelik 6zel yazilimlarin
yapilabiliyor olmasi da markalarin, veri isleme/biriktirme egilimini ve yatirimini
arttirmigtir. Ayrica sosyal mecralardaki ajan tiyelikler ve izlemeler de rakiplerin analizinde
hem kiiciik oOlgekli yerel markalar hem de wuluslararasi markalar tarafindan
kullanilmaktadir. Bu konulara dair yonlendirme ve izleme sirketleri sosyal medya
yonetimi adi altinda hizmet verebilmektedir. Hatta moda miisterilerinin farkli sektor ile
ihtiyaclaria yonelik davranis ve satin alma kayitlar ticari fayda saglama ile (uygulama
aracilifiyla yapilacak aligverislerde indirim / kampanya / ayricalikli fiyatlandirma / 6deme
secenekleri vb.) cesitli mobil uygulamalar ile de gergeklestirilebilmektedir. Ayrica hem
online hem de zincir magazalarin kayitlariyla, haftalik hatta giinliik olusturulan rapor ve
analizler liretimin yoniinii ve miktarini1 da degistirmekte, tasarimlarin varyantlarinin ya da
farklilagmis olanlarin yapilmasi konusunda tasarimcilar yonlendirilmektedir.

Miisteriler mobil yasamlar1 aracilifiyla da arastirilmakta ve giincel ortamlarda,
miisterilerin olmak ve goriinmek istedikleri durumlarin bile analizi 6nemli hale
gelmektedir. Giiniimiizde miisteri analizi heniiz kendisinin bile tanimlama diizeyinde
farkindaligi bulunmayan durumlarin agia c¢ikarilmasi- tasarimlara yansitilmasi ve
pazarlama unsuru olarak kullanilmasi seklinde derinlemesine boyutlara ulagmistir.
Bunlarin yani sira hedef miisterilerin davranis- psikoloji ve zaaflar1 agisindan yapilan
analiz ve arastirmalar tasarimin hangi yOnilyle misterinin kabulii olacagini da
belirlemektedir. John Bartlett; Unutmaym! Defileler ego tatmini icindir, Miisteri
beklentisine uygun iiriin tasarlamak ise hayatta kalmak i¢indir demistir.

Miisteri ihtiyaglar1 hakkinda bilgi edinmenin 6nemli yollarindan biri de etkilesimdir.
Ciinkli misteri ihtiyaclar1 olduk¢a karmasiktir ve markalar miisterisi ile ne kadar ¢ok
etkilesim kurarsa miisterisinin tercihlerini, arzu, istek ve hedeflerini o kadar iyi 6grenebilir.
Miisterileri hakkinda etkilesim yoluyla bilgi edindikge, tiim siire¢clerde faydalanabilecegi
bir veri tabani olusturmasi1 miimkiindiir (Peppers ve Rogers, 2013). Bu amagla miisterilerin
gorlis ve diisiincelerini paylasabilecekleri platform ve olanaklar kurgulanabilir. Bu iletigim
olanaklar1 gerek online siireclerle gerek miisterilerle birebir iletisimde bulunan personeller
araciligiyla onlarin edindikleri izlenim ve olusan goriislerini kayitli hale getirerek
gerceklestirilebilir. Tasarimlarda kullanilan ve etkili olan goriis paylasimlar: i¢in personel
odil sistemi olusturmak ve bu isleyisi tesvik etmek verilerin elde edilmesinde siireklilik
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saglayacak bir yontem olarak kullanilabilir. Tasarimecilarin bu amagla miisterilerle birebir

iletisimde bulunan personellerle etkilesimde olmasi 6nerilmektedir.

H&M’nin miisteri odakliligini ve siirekli izlemede oldugunu pazarlama direktorii
Jorgen Anderson sOyle aktarmaktadir; “tarthimiz boyunca ¢ok iyi yaptigimiz bir sey varsa
oda miisteriye odaklanmamizdir. Markalarin tarzini belirleyen miisterilerinin istekleridir”.
(Tungate, 2006)

Modern tasarim yaklasimlarinda; miisteriler arasindaki farkliliklar1 anlamak ve bu
farkliliklara gore miisterilere yonelik kalici iliski olusturabilecek tasarimlar yapmak
amaclanir. Bunun i¢in ihtiya¢ duyulan sistematigin olusturulmasinda bilgi birikimini
saglayabilmek, amaca doniik verilerin elde edilmesine ve kullanimina baghdir. Empati
sonucu olusan tasarimlar aracilifiyla miisteride kendisiyle iliski kuruldugunun anlagilmasi
sonucu, markanin benimsenme orani da artacaktir.

Tasarimcinin  satin  alma karar1 verdirmeyi amagladigr tasarimlarini nasil
sekillendirecegi ve tasarimin Ozelliklerinin neler olacagi dnemlidir. Tasarimcinin hem
tiiketiciyi hem malzemeyi hem teknolojiyi hem ekonomiyi hem trendleri tam anlamiyla
biliyor olmasi gerekir. Ayrica bu trendlerin hedef miisterileri agisindan kabul edilebilir
siddetini dogru se¢mesi ve kisisel yaraticiligini yansitmasi beklenir.

3.5.MODA MUSTERI BEKLENTILERINE YONELIK GUNCEL VE YAKIN
GELECEK EGILiIMLERIi

Moda sektorii i¢in diinyada ¢esitli aragtirma ve analiz sirketleri tarafindan
aragtirmalar yapilmakta, bireysellestirme ve degerli tasarim ile siirdiiriilebilirligin giderek
tiiketici egilimlerinde artan etkisi, pandeminin olusturdugu kiiresel kayginin bir sonucu
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bunlarin yani sira “degerli tasarimlarin” ¢esitli kavramsal
tasarim markalar1 araciligryla miisteriyle bulusacagi, daha fazla oranda etik tasarimlarin
talep edilecegi 6ngdriilmektedir.

Google verilerine gore; "siirdiiriilebilirlik kavrami" ile ilgili aramalar son bir yil
icinde on katin iizerinde artis gostermistir. Ayrica miisterilerin siirdiiriilebilirlik konusunda
markalardan beklentileri oldugu da belirtilmektedir. Bu gostergelerden hareketle
miisterilerin, markalarin, siirdiiriilebilirligi ayr1 bir 06zellik olarak sunmasi yerine,
tasarimlarda mevcut degerlerle biitiinlestirmesini bekledikleri diisiiniilebilir. Markalarin
tasarim yaklasimlarinda ve miisteriyle iletisimde, siirdiiriilebilirlikle ilgili unsurlari,
irintin diger oOzellikleriyle birlikte sunarak marka deneyiminin bir pargasi haline
getirmeleri beklenmektedir. Bu tiir giincel egilimlerin tasarimcilar tarafindan dikkate
alinmasi ile koleksiyonlarin fark edilmesi ve satin alinma basarisinin artmast miimkiin
olabilecektir. Moda miisterileri markalardan; siirdiiriilebilirlik hakkinda olumlu hikayeler
anlatmalarini, ¢cevre dostu olmayi kolaylastirmalarini ve bu konuda gelisim gostermelerini
bekleyecektir.
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Giiniimiiz tiiketicilerinin iireticilere “Hayatim1 daha da kolaylastirmn. Uriinleri daha
pratik ve kullanisli hale getirin. Onlarin benimle iliskili olmasini saglayin” seslenisleri her
gecen gilin artmaktadir. Bu durum tireticilerin tizerindeki baskinin her gecen giin artmasina
neden olmus, onlar1 mevcut iiretim olanaklar1 ile bireysel miisteri ihtiyaglarini, zaman
kayb1 yasamadan karsilama arayisi icine siiriiklemistir. Kitlesel {iretimin getirdigi diisiik
maliyetin kisiye 0Ozel ihtiya¢ ve beklentilerin karsilanmasi siirecinde de korunmasi
temeline dayanan kitlesel bireysellestirmenin, miisteri ihtiyaclarinin derinlemesine
anlasilma ve karsilanma amaciyla yayginlagsmasi beklenmektedir.

Miisteri beklentilerinin boliimlendirilmis hedef kitle analizleriyle derinlemesine
veriler araciligiyla yapilmasi ihtiyaci, bu verilerin tedariginde aragtirma ve analiz
sirketlerinin ve bu konudaki is birliklerinin giderek artmasina neden olmustur. Moda
enddistrisi i¢in ¢aba gOsteren biitiin tasarimcilarin da artik bu verilerden faydalanmasi
kacinilmaz hale gelmistir.

Gilinliimiiz miisterileri “yeni nesil miisteri” kimligi ile;

e Bilgili ve bilgiye kolay ulasan,

e Karsilastirma yapan ve deger analizini gergeklestiren,

e Ayni iirlin grubunda bile iiriin kalitesini boliimlendiren,

e Bireysel taleplerini 6nceleyen,

e Hizl degisen,

e Segici Ozelliklerini kullanan yaklagim ve davranislar sergilemektedir.

Bu yeni nesil miisteri Ozelliklerinin tasarim ve hizmet siire¢lerinde mutlaka
gozetilmesi gerekliligi kacinilmaz bir durumdur.

Miisterilerle iletisimin devamliliginin saglanmasi amaciyla; koleksiyon hazirlama
stirecinde, hedef kullanicis1 olan nesillerin zelliklerine gore farklilasma ve tasarim
faktorleri belirlenmeli, yapilacak analizlerde ve bunlara dayali olarak gelistirilecek
iceriklerde, deneyimli miisteri ile yeni baglayanlarin ayristirilmast saglanmalidir.
Gliniimiiz tasarimcilari; Trendleri tasarimciyla esanli izleyebilen ve Ongdriileri olan
miisterilere tasarim yaptiklarinin bilincinde olmalidirlar!

Modern yoneticiligin ustasi olarak kabul edilen Peter Drucker, “Ge¢miste kendilerini
basariya gotiiren seyleri aynen yapmaya devam edenler, basarisizliga mahkimdur”
demektedir. Bu yaklagim gelisim odakli degisimi dngéremeyen marka/isletmelere dikkat
cekmektedir. Teknolojik gelismelerden yogun olarak etkilenen, kiiresel ve yogun rekabet
sartlarinda hizli degisimin yagandig1 ve siirekli yeniligin talep edildigi moda endiistrisinde
biitiin bu degisimlerin izlenmesi gerekmektedir.

Sonug olarak; biitiin kaynaklardan elde edilecek veriler ve yapilacak analizler,
miisterilerin se¢imini, iiriin grubu sec¢imini, {iriin kalitesini, ¢esitliligini, trendlerin yenilik
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acisindan kullanim diizeylerini, koleksiyon periyodu ve ozelliklerini, fiyat araliklarini,
iiretim hacmini, satig kanallarin1 belirlemek i¢cin en 6nemli Slgiit ve basarinin anahtari
niteligindedir.
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SEZON DEGERLENDIRMELERI, TREND VE ESIiN KAYNAGI
ARASTIRMALARI

Nurgiil KILINC

4.1. GIRIS.

Tasarim, Oziinde, tanimlanmis bir soruna bir ¢oziim saglamak i¢in Ogelerin
manipiilasyonunu ve diizenlenmesini i¢eren bir insan etkinligidir (Garner ve McDonagh-
Philp, 2001). Bir bagka a¢idan tasarim, gozlem ve arastirma sonucu iiretilen bilgiyi
sorgulama, kesfetme, kavramsallagtirma ve gorsellestirme yolculugudur. Arastirma, iyi
tasarim gelistirmenin anahtaridir. Tasarim arastirmasindaki amag, tasarim bilgisinin
gelistirilmesi, ifade edilmesi ve iletilmesidir. Aragtirmadan elde edilen bilgiler moda
tasarimcilarinin tasarim gelistirme siirecini baglatmalarinda énemli bir kilavuzdur. Moda
tasarimcist bir dizi bilgiyi yorumlamali ve ardindan sectigi goriiniimleri kendi pazarlarina
uyarlamalidir.

Moda koleksiyonlarinda sezon degerlendirmeleri, trend ve esin kaynagi
arastirmalari, koleksiyonun basarisi ve siirdiiriilebilirligi i¢cin temel bir rol oynar. Sezon
degerlendirmeleri, gegmis sezonlarin satis performansini, miisteri taleplerini ve pazar
dinamiklerini analiz ederek yeni koleksiyonlarin daha isabetli ve talebe uygun sekilde
planlanmasin1 saglar. Bu analizler, koleksiyonun hangi {irlin, renk, kumas ve desenlerle
one cikacagma dair stratejik kararlar alinmasma yardimer olur ve stok fazlasi ya da
eksikligi gibi maliyetli hatalarin 6niine gecer (An ve Park 2020).

Trend ve esin kaynagi arastirmalar ise, koleksiyonun giincel, yenilik¢i ve tiiketici
odakli olmasin1 saglar. Moda trendlerinin dogru analiz edilmesi, tasarimcilarin yalnizca
mevcut egilimleri takip etmesini degil, aynt zamanda yeni ve Ozgiin tasarimlar
gelistirmesini de miimkiin kilar. Sosyal medya, tiiketici yorumlar1 ve biylik veri
analizleriyle yapilan trend arastirmalari, koleksiyonun pazarda One c¢ikmasint ve
miisteriyle duygusal bag kurmasini kolaylastirir. Ayrica, bu arastirmalar sayesinde
koleksiyonun hem estetik hem de ticari agidan basarili olma olasilig1 artar (Balloni vd.,
2024). Bu bolimde, sezon degerlendirmelerinin ve trend-esin arastirmalarinin moda
tasarim silirecindeki yeri, yontemleri ve sektorel uygulamalar1 ayrintili bicimde ele
alinacaktir.
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4.2. MODA SEZONLARI

Mevsimlerin degismesi giyim isletmeleri ve tiiketiciler i¢in bir moda takviminin
olusmasina sebep olmustur. ‘Sezon’ terimi, moda iiriinlerinin satildig1 bir siireyi ifade eder.
Tarihsel olarak, sonbahar-kis ve ilkbahar-yaz olmak fiizere agik¢a tanimlanmig ve
geleneksel iki moda sezonu olmustur. Moda koleksiyonlarinin diizeninde mevsimlerin ve
dolayisiyla hava kosullarinin disindaki faktorler giderek daha fazla etkili olsa da bu sezon
tanimlamalar1 geleneksellestikleri i¢in hala kullanilmaktadir (Jackson, 2007).

Bazi tasarimcilar moda koleksiyonlarini dort farkli sezon i¢in hazirlarlar. Bunlar
ilkbahar/yaz, (Spring/Summer), sonbahar/kis (Autumn/Winter), erken ilkbahar (Resort) ve
erken sonbahardir (Pre-Fall). ilkbahar/yaz sezonu ocakta baslar ve hazirana kadar siirer;
sonbahar/kis sezonu ise temmuzdan araliga kadar siirer. Erken ilkbahar koleksiyonlar
ekimden araliga kadar sunulurken, erken sonbahar, sonbahar/kis koleksiyonlar1 gelmeden
once magazalarda bulunur. ‘Resort’ adi, moda evlerinin zengin miisterilerinin yaz
tatillerinden Once tasarimlar1 satin almak istemeleri nedeniyle ortaya ¢ikmistir (Barrera,
2021). Sezon sayisindaki bu degisiklikler, kismen tiiketicilerin yasam tarzlarindaki
degisikliklerden ve kismen de tiiketicilerin belirli durumlar i¢in moda giyim talebini
kargilama ihtiyacindan kaynaklanmistir (Bhardwaj ve Fairhurst, 2010). Bu dort farkl
sezon i¢in hazirlanan koleksiyonlar her y1l Paris, Milano, New York ve Londra’daki moda
haftalarinda gosterilir. Yaz ve erken ilkbahar koleksiyonlari, havalarin soguk oldugu ocak
aymda sunulurken kislik giysiler, hava hala sicakken temmuz ayinda sunulur (Jordan,
2021). Moda haftalari, sezonun trendlerini bildirir. Moda perakendecilerinin yeni moda
cizgilerini 6nceden sunmalarinin nedeni; perakende miisterilerinin koleksiyonlar1 gérmek
ve hangi tirlinleri satin alacaklarini segmek icin ihtiya¢ duyacaklari zamani saglamaktir.
Diger yandan moda editorleri de bu siirede sezon igin drnekler ve fotograflar segmek igin
vakit kazanirlar (Barrera, 2021).

Onceleri moda sezonlarmin, de@isen mevsime uygun olarak ne giydigimizi
degistirmekle ilgili oldugu, soguk havalarda daha sicak tutan giysiler, giineste daha parlak
renkler ve yagmurlu mevsimlerde daha pratik tasarimlardan olustugu goriisii hakimdi.
Ancak bu durum goriindiigiinden daha karmasiktir. Mevsimler, diinya ¢apindaki moda
sektorii icin kiiresel bir yonlendirici islevi gorerek yeni koleksiyonlarin gelistirilmesi,
pazarlanmasi ve satilmasi i¢in zamani ve hizi tanimlar hale gelmistir (Barrera, 2021).
Mevsimsellik, y1l boyunca daha fazla iiriin satmanin bir yoludur (Hardy, 2020).

Binalarda ve ulasimda kullanilan araglarda g¢evresel etkileri kontrol altina alan
gelismeler ve bunlarin diinyada yayginlagsmasi, yeni iiretilen lif ve kumaglar ve kismen
tilketicilerin yasam tarzlarindaki degisiklikler mevsimsiz giyinmeyi miimkiin kilmistir.
2016 yilinda liiks moda evi Burberry, Londra Moda Haftasinda mevsimsiz bir moda
takvimi olugturmay1 amagladigi bir koleksiyonu piyasaya siirdii. “Hemen gor, simdi satin
al” olarak adlandirilan bu trend ile podyumda sergilenen pargalar hemen satisa sunuldu
(Jordan, 2021). Burberry’nin basglattig1 bu trendin moda endiistrisindeki sezonlar1 ortadan

SEZON DEGERLENDIRMELERI, TREND VE ESIN KAYNAGI ARASTIRMALARI 68



04

kaldirmas1 bekleniyordu. Ancak, moda gosterileri ve satiglara yonelik veriler modanin
biiylik 6l¢iide mevsimsel kaldigin1 géstermektedir (Silva, Hassani, Madsen ve Gee, 2019).

Literatiirde moda talebinde mevsimselligin 6nemini gosteren c¢ok sayida bilgi
olmasina ragmen moda {iriinlerinin tiimiinde mevsimsel bir talep olugsmaz. Bazi iiriinlerin
y1l boyunca talebi siireklilik gosterir. Uriinlerin her zaman ¢evrimigi olarak bulunabilirligi
de moda sezonlarmin katilifini esnetmistir. Tiiketicilerin tutumlar1 ve yasam tarzi
aktivitelerinin bir sonucu olarak veya belirli bir olay/durum nedeniyle bir iiriine ihtiyag
duyduklarini belirleyen perakendeciler bu durumu bir pazarlama firsatina ¢evirmislerdir
(Jackson, 2007). Giderek degisen tiiketici talebi, perakendecileri degisen tiiketici
davraniglar etrafinda {iriin cesitlerini ve koleksiyonlarin araliklarini yeniden diisiinmeye
zorlamustir. Ilkbahar-yaz, sonbahar-kis olarak adlandirilan moda sezonlarindan, sezonsuz
modaya dogru olan degisimin pazarda Onemli degisiklikler yaratma potansiyeli
bulunmaktadir. Yogun rekabetin yasandig giiniimiiz moda pazarinda maliyet, hiz, kalite,
iiriin ¢esitliligi, lirlin farklilagtirma vb. rekabet faktorlerine sezon sayilarinin arttirilmasi da
dahil olmustur (Nenni, Giustiniano ve Pirolo, 2013).

1990°larda Ispanyol perakendeci Zara, hizli moda (fast fashion) is modeline dnciiliik
ederek moda sezonlarini terk etmis, alicilara birkac haftada bir yeni iirlinler sunan yillik
iiretim dongiisiine ge¢mistir. Zara’nin 1998-2002 yillar1 arasindaki yiiksek biiyiime orani,
H&M, Forever 21 ve Mango gibi diger perakendecilerin Zara’nin izinden gitmelerine yol
acmistir. Hizli moda, kismen ucuz iiretime, sik tiiketime ve kisa dmiirlii giysi kullanimina
dayanmaktadir. Hizli moda, miisterilere sonraki sezonu beklemeye gerek olmadan daha
hizl1 yeni giysiler sunar. Hizli moda markalari, yillarca mevsimlik bir moda dongiisiinde
calisgan iist diizey moda markalarindan farkli bir sekilde yapilanmistir. Hizli moda
markalar1 her y1l yaklasik elli iki mikro sezon iiretmekte ve miisterilerine sunmaktadirlar.
Bu markalar genis bir pazara ve ¢ok fazla envantere sahiptirler. Diisiik kalite ve yliksek
satis miktarlar1 sebebiyle ucuz fiyatlandirma yapabilmektedirler. Her hafta ortaya c¢ikan
yeni trendlerle ve piyasaya sunulan {iriinlerle amag, miisterilerin miimkiin oldugu kadar
cok giysiyi hizli bir sekilde satin almasini saglamaktir (Barrera, 2021).

2010’larin sonuna dogru, “ultra hizli” moda perakendecileri, Asos, Boohoo, Fashion
Nova ve Shein nceki on yilin biiyiik moda imparatorluklarina kars1 etkili rakipler olarak
ortaya ¢ikmistir. Ultra hizli moda perakendecileri, siirekli olarak ¢ok ucuz fiyatlarla yeni
stiller sunarak agir1 tiiketimi normallestirmektedirler. Shein gibi ultra hizli moda markalari,
bir yil i¢inde yiiz binlerce yeni {irlinii web sitelerine yiikleyerek tiiketiciye sunulan stil
yelpazesini artirmaya devam etmektedirler. Cok genis {iriin ¢esitliliginin yan sira, diisiik
fiyatlar, sosyal medya reklamlari, videolar, miisteri tarafindan olusturulan igerikler, moda
bagimlilarini ¢ekmeye devam etmektedir (Mahmood, 2022).

Moda mevsimleri uzun yillardir sektdére hakim olsa da tasarimcilar,
koleksiyonlarinin ~ émriinii  uzatmak amaciyla daha sezonsuz koleksiyonlar
yaratmaktadirlar. Iklim degisikligi ger¢eginin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, birgok tasarimci
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hizli modanin etkilerini azaltmaya ve tiiketicilerin zamansiz pargalari segmesini saglamaya

caligmaktadir. Ayrica, miisterilerin giysilerini bir sezondan daha uzun siire kullanmaya
tesvik etmek icin daha klasik siluetler ve desenler gibi daha az baskin trendler
olusturulmaktadir. Tasarimcilarin podyuma flas trendler yerine daha fazla zamansiz
parcalar koydugu ortadadir. Tiiketiciler y1l boyunca aktif olarak kullanabilecekleri giysiler
aradigindan, tasarimcilar bu talebe mevsimsiz ve zamansiz tasarimlarla cevap vermektedir
(Barrera, 2021).

Bir sezonun yapis1 degisse ve mevsimler arasindaki sinirlar bulaniklagsa da moda
tasarimdaki onemli sayida 6ge mevsimsellikten etkilenir ve bu nedenle mevsimsellik,
moda tahmin sistemine dahil edilmelidir.

4.3. SEZON DEGERLENDIRMELERI

Modanin yenilik iiretme ve tiiketme dongiisii, tekrarlanan bir yenilenme siirecidir.
Dolayisiyla gecmise ait birgok farkli detay, aliskanlik ve akim doniistiiriilerek tiiketicinin
algisina sunulmaktadir. Giysi tasarimeisi gegmis, bugiin ve gelecek arasindaki baglantiyi,
yeni olanmi tasarlama siirecinin temel ilkesi olarak degerlendirmeli; moda dongiisii
kapsaminda giysi tasariminin tarihsel gelisimini ve bu siiregte yeni algisi, yeniyi yaratma
yontemleri ve yenilik arayisindaki etkilesimleri bilmelidir (Dereci, 2017).

Bir moda koleksiyonu hazirlamaya baslamadan once, bir miisteri veya isletme igin
neyin gerekli oldugunu dogru bir sekilde anlamak ¢ok 6nemlidir. Miisteri veya isletmenin
ihtiyacinin dogru olarak belirlenmesi, koleksiyonun basarisi ve basarisizligi arasindaki
fark1 yaratabilir. Tasarimcilarin miisterileri i¢in dogru {iriinleri tasarlayabilmeleri igin
cevabini bulmasi gereken ¢ok sayida soru vardir. Bu sorularin cevabini verebilmek igin
oncelikle ge¢mis ve simdiki sezon ¢éziimlenmesi yapilmalidir. Sonrasinda gelecek sezon
olusturulmalidir. Gegmis sezonun ¢odziimlenmesi, miisterinin ne istedigini ve daha da
onemlisi, miigterinin veya tliketicinin ger¢ekte neye ihtiyaci oldugunu belirlemenizi saglar
(Enam, 2020).

Moda endiistrisinde ge¢mis sezonlarin bagarilar1 ve hatalari1 gelecek sezonlar i¢in yol
gosterici olacaktir. Gegmis sezonda hangi temalarin, stillerin, renklerin, kumaslarin,
dokularin basarili oldugunu bilmek veya basarisiz olan moda markalarinin sundugu
koleksiyonlarin basarisizlik nedenlerini analiz etmek tasarimcinin gelecek sezonlar igin
gelistirecegi koleksiyonlarin basarist lizerinde de etkili olacaktir. Ge¢mis sezondan elde
edilen bilgileri kullanarak gegmise oranla daha fazla iglevsel ve estetik deger tasiyan yeni
moda triinleri tasarlanabilir. Giyim isletmeleri i¢in ge¢mis sezon degerlendirmeleri iki
boyutta yapilir. Bunlardan ilki; isletmenin ge¢mis donemde miisterilerine sundugu kendi
koleksiyonunun degerlendirmeleridir. Ikinci boyut ise gegmis ddnemde moda trendlerinin
ve pazara sunulmus diger koleksiyonlarin genel degerlendirmelerini kapsar.
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Gecmis ve giincel sezonun degerlendirilmesi gelecek sezona 151k tutmanin yani sira
hatalarin olusmadan engellenmesine ve dolayisiyla pazar paymin arttirilmasma katki
saglar (Cegindir, 2001). Gegmis ve giincel sezon degerlendirmeleri; teknolojik gelismeler,
temalar, stiller, markalar, renkler, kumasglar, aksesuarlar, dokular, desenler ve koleksiyon
tiirleri, miisteri egilimleri vb. bagliklarinda yapilmalidir. Bu bagliklarin tiimiinde gegmis ve
giincel sezonu dogru analiz edebilen bir tasarimci gelecek sezonu dogru bir sekilde
ongorebilecektir.

4.4. TREND ARASTIRMALARI

Trend kelimesi dénmek anlamma gelen Ingilizce ‘to turn’ kelimesinden tiiremistir.
Istatistikte bir egrinin yonii anlamma gelir. Ancak sanat, tasarim ve kiiltiir alanlarinda
trend, istatistikte oldugu gibi kolayca dl¢iilebilen bir kavrami ifade etmez (Juselius, 2012).
Tiirkceye “egilim” olarak c¢evrilen kelime trend olarak Tiirk¢ede de kullanilmaktadir.
Trendler toplumda genis yer bulan ¢esitli konulardan gelisir. Bunlara genellikle makro
egilimler denir ve insanlarin bu konular hakkinda nasil diisiindiikleri, yasam tarzlarini nasil
degistirdikleri veya uyarladiklar1 ve daha genis sosyal, politik veya ekonomik kaygilarla
nasil ilgilendikleri ile ilgilidir. Bu diizeyde egilimler belirli bir iiriin veya tiiketiciye 6zgii
degildir (Gaimster, 2011). Trendler degisimi agiklar ve trend belirleme, degisimin trend
haline gelmeden dnce gézlemlenmesi ve analizi ile ilgilidir.

Trend tahmini, toplumda ve kiiltirde meydana gelen yeni ve gelismekte olan
degisikliklerin kisa, orta ve uzun vadeli etkilerinin temelini olusturmaktadir. Bilim ve
teknoloji diinyasini etkileyen biiyiik 6lgekli degisiklikler, insanlarin yagsam tarzi, hangi
yemekleri yedikleri, hangi miizikleri dinledikleri, nasil sosyallestikleri vb. konularda tespit
edilmesi zor degisimler olmaktadir. Bu degisimler moda, tekstil, mimari, mobilya, diger
iriinlerin tasarimi gibi bir¢ok alani etkilemektedir.

Literatlir taramalarina gore, trendler {lizerine olan kaynaklarin ¢ogu moda
endiistrisine yoneliktir. Moda endiistrisi, belirli araliklarla degisiklik talep eden trend
belirleyicilerin uygulamalarina uzun zaman 6nce uyum saglamis olan ilk endiistridir.
Trend belirleme ¢aligmalar1 yirminci yiizyilin son otuz yilinda yayginlasmistir (Vejlgaard,
2012). Moda endiistrisi trendlerle dogrudan baglantilidir ve yeni koleksiyonlar
tasarlanirken trend arastirmalarini yaygin olarak kullanir (juselius, 2012).

Simmel’in (1957) damlama teorisine gore, yaygin olarak modanin podyumlarda ve
yliksek sosyal ve ekonomik statiiye sahip tiiketiciler arasinda basladigi ve bu trendlerin
kitle pazarina indigi kabul edilirdi. Bu teoriye gore bir trend toplumda yaygin olarak kabul
edildiginde, trend yenilikgileri bagka bir trende gecerdi. Tabandan tavana yaklagimina gore
ise; trendler sokakta ve daha diisiik sosyal ekonomik gruplar ve alt kiiltiirler arasinda da
baglayabilir. Bu egilimler, tasarimcilar tarafindan fark edilir ve ilham almak i¢in kullanilir
ve bdylece podyumlara ve ardindan toplumun iist siniflarma yayilir. Sosyal gruba veya
cografi konuma gore degisebilen bir¢ok moda trendi ayni anda toplumda yer bulabilir. Baz1
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egilimler belirli bir siire i¢cinde gelisir ve uzun siire devam eder. Bazilar1 ise ¢ok hizli
gelisir, tutunur ve kaybolur. Bunlar gegici hevesler olarak anilir. Baz1 trendler kiireseldir,
bazilari ise yereldir (Gaimster, 2011).

Internetin ortaya ¢ikisi, insanlarin podyumlarda neler oldugunu ve iinliilerin ve trend
belirleyicilerin ne giydigini gorerek trend bilgilerine daha hizli ve kolay bir sekilde
erisebilmesine ve moda trendlerinin daha hizli yayilmasina imkan saglamistir. Son yillarda
yasanan teknolojik gelismelerin yani sira insanlarin daha fazla seyahat etmesi de trendleri
daha kiiresel hale getirmistir. Bu durum 6zellikle markalarin diinya ¢apinda popiiler hale
geldigi ve tanindig1 lilkks moda pazarinda daha fazla fark edilmektedir.

2000’11 yillarda, sosyal medyanin yayginlasmasina paralel olarak kiiltiirel sinirlarin
bulaniklagsmasi, modanin karmasikligina ve akiskanligina katkida bulunmus, etkilerin ve
egilimlerin degismesi esi goriilmemis bir diizeye yiikseltmistir. Bu noktada, mikro etki
alanlarinda ¢ogalan ‘influencer’lar, tahmin uygulamalarini daha zorlu hale getirerek, moda
markalarin1 karmagik ve kaotik bir moda yayilimi senaryosuyla basa ¢ikmak zorunda
birakmistir (Garcia, 2021).

4.4.1. Trend Tahmini Nicin Onemlidir?

Tiiketiciler diger tliketim iirlinlerine kiyasla moda firiinlerinin (giysi, ayakkabi,
aksesuar vb.) stili, modaya uygunlugu, rengi ve ayirt ediciligi ile daha ¢ok ilgilenirler.
Modaya uygunluk, hazir giyim alicilari i¢in birincil 6neme sahiptir.

Trendler, iirlin 6zelliklerinin (tasarimlar, modalar, renkler ve fikirler) nasil birlikte
hareket etme egiliminde olduklarini agiklama yollaridir ve toplumdaki ve o6zellikle
pazarlardaki degisiklikleri tahmin etmek i¢in kullanilirlar. Tahmin, tiiketicilerin {iriin
tercihlerinde model, egilim ve degisimi belirlemenin sistematik yontemidir. Tahmin,
bilimsel hesaplamalarin veya ustalik ve sezginin kombinasyonundan olusur. Tahmin,
isletmenin miisterisinin gelecekteki satin alimlarinda ne isteyecegini miimkiin oldugunca
fazla dogrulukla belirlemesini gerektirir. Miisterilerin ilgilerini ¢ekecek ve onlari satin
almaya ikna edecek bir iiriin yelpazesinin sunulmasi isletmeler i¢in hayatidir. Isletmeler
hangi tiriinlerin miisteriye hitap edecegini tahmin etmeli ve miisterisinin aligveris zevki
i¢in bu iiriinleri ¢ekici kilmalhidir (Doris, Gibson ve Woodard, 2004). lyi bir tasarim ekibi,
tiiketicilerini yeni trendler ve fikirlerle tanigtirirken, ayni zamanda tirlinlerini tanimalarini
ve bunlarla iligski kurmalarini saglar (Gaimster, 2011).

Kiiltiir, ticaret ve liretimi birbirine baglayan pazar odakli bir faaliyet olarak moda
trend tahmini, sezgi ve yaraticilig1 veri analiziyle birlestirerek izlenebilir, yonetilebilir ve
organize edilmis bilgi olarak cesitli kaynaklar1 bir araya getirir. BOylece stratejik ve
operasyonel ig planlamasi i¢in net bir yon ¢izer (Cassidy, 2019). Gelecekteki egilimleri ve
tilketicilerin isteklerini ongdérme meslegini ifade eden moda trend tahmini, moda
sirketlerinin ticari basarisi i¢in ¢ok dnemlidir. Trend tahmini, sezondan sezona modadaki
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degisiklikleri yorumlayarak, moda icin yeni olasiliklar1 ve bunlarin tiiketiciler tarafindan
ne kadar bir siirede kabul edilecegini dngorerek tiim tedarik zincirindeki yoneticilerinin
stratejik kararlarmi destekler ve tiiketici talebi olusturmak ve kari artirmak igin bu
ongoriileri yeni veya yenilikgi olarak etiketler (Lopes, 2019). Trend tahmincileri, moda
tasarimcilarina renk, kumas ve stillerdeki degisiklikler hakkinda nesnel ve erken rehberlik
sunar. Moda sirketleri, tiikketicilere hitap eden, perakende satislari artiran ve stoklari azaltan
driinler yaratmak i¢in trend tahminlerinden gelen girdileri kullanir. Degisen diinyanin,
tiiketicilerin moda {irlinlerine yonelik isteklerini nasil etkileyecegini yorumlama gorevi,
markalar tarafindan ¢esitli sekillerde yonetilmektedir. Baz1 markalar, tasarimcilarina yon
vermek ve gelecek sezonun trendlerinin nasil gelistigini 6grenmek i¢in moda tahmin
hizmeti veren kuruluslardan ve bunlarin hazirladigi raporlardan faydalanir. Ancak bazi
markalar ise 6zgiinliiklerini korumak i¢in trendleri kendileri aragtirmay1 ve yorumlamay1
tercih etmektedir (Jackson, 2007).

Trend bilgisinden yola ¢ikarak iiriiniin olusturulmasindan magazalarda yer almasina
kadar gecen siire iki yila kadar uzayabilir. Bu siire, tahmincilerin ¢alistig1 normal zaman
cergevesidir; ancak hizli modanin ortaya ¢ikisi, iiretim igin ihtiya¢ duyulan zamanda bir
azalmay1 beraberinde getirmistir. Bu durum trendlerin gelismesini ve eskimesini
hizlandirmigtir. Trendlerin daha sik talep edilmesi sorunu, moda perakendecilerinin
tiiketicilerini memnun etmek ve pazarda olusan talebe hizli bir sekilde yanit vermek igin
trend tahmin bilgilerine bagimli hale gelmesiyle sonuglanmistir (Twine, 2015).

Glinlimiizde podyumda yer alanlarin kitle pazarinmi etkiledigi ve sokaktan aldiklar
ilham1 podyuma tasiyan tasarimcilarin yer aldigi eski moda yayilim modellerinin yerini,
tilketicinin yasam tarzi ve isteklerine odakli olan nig pazarlarin aldig1 ve pazarin ¢ok
parcalanmis oldugu goriilmektedir (McKelvey ve Munslow, 2009). Pazardaki bu degisim
trendleri tahmin etme isini daha karmagsik hale getirmistir. Trend bilgisini kullanan
sirketlerin, tiiketicilerinin kim oldugu ve tiiketicilerinin hangi egilimleri benimsemesinin
muhtemel oldugu konusunda ¢ok net olmalar1 gerekmektedir. Bu bilgi, trendlerin ¢ok hizli
degistigi ve hizli hareket eden genglere yonelik pazarlarda 6zellikle 6nemlidir (Gaimster,
2011).

Modada gelecek trendleri dnceden gorebilmenin c¢ok ¢esitli faydalar1 vardir. Her
seyden Once, tasarimcilarin bakis agisindan, rakiplerin bir sonraki tasarim potansiyelini
bilmek, sirketin gelecek sezon koleksiyonu i¢in tasarimlarini hazirlamasina yardimei olur.
Ikinci olarak, perakendecilerin bakis acisindan, hangi trendlerin yakinda yiikselecegini
onceden bilmek, hangi malzemeleri stoklayacaklarini planlamalarma yardimci olur.
Ucgiinciisii ise modacilar ve sektorii yonlendiren tasarimcilar icin tiiketicilerin bakis
acilarmi ve popiiler trendleri 6nceden bilmek modanin zirvesinde kalmalarina yardimei
olur (Lin ve Yang, 2019).

Moda tahmini, kiiltiir ve estetik, anlam ve 6nemlilik, uygunluk ve kendini ifade etme
arasindaki baglantilar1 arastiran, kiiltiirin yeni nabizlarini ortaya ¢ikaran ve bunlar
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hikayelere ve gorsel girdilere doniistiiren kiiltiirel bir arastirma islevi goriir. Maddi kiiltiir
perspektifinden bakildiginda, moda tahmininde yeni/eski, bireysellik/uygunluk gibi
catigmalar vardir ve her durum kaginilmaz olarak yenilik yayilma dinamiklerini yansitir.
Tahmin siirecleri, degisim kuvvetlerinin ve yonlerinin ¢ok sayida, diizensiz ve
ongoriilemez oldugu mevcut kosullar tarafindan test edilir (Garcia, 2021). Moda
tahmincileri, sadece tasarimcilara ilham vermek igin kiiltiirel ve estetik bilgileri anlatilara
ve gorsel i¢ goriilere ¢evirerek yorumlamakla kalmaz, ayn1 zamanda kiiltiirlin yaraticilart
olarak da hareket ederler (Pechoux, Little ve Istook, 2007). Kisaca tahminciler gelecegi
belirlerken kiiltiirli de olustururlar.

4.4.2. Trend Tahminlerinin Cesitleri

Trendleri, tahminde bulunulan zamanm yakinhigina gore, kisa ve uzun vadeli
tahminler olarak siniflandirmak miimkiindiir. Daha basit giysilere veya performans
kumaslaria gecis gibi gelecekteki tasarimlarin temelini olusturan 6zellikler uzun vadeli
trendler olarak nitelendirilirken genellikle belirli bir sezonla iliskilendirilen trendler ise
kisa vadeli trendler olarak ifade edilmektedirler. Uzun vadeli trend tahminleri sektorde yer
alan igletme ve tasarimcilarin uzun vadeli tasarim projelerini sekillendirecek olan yeni
ortaya ¢ikan trendlerin acik ve 6zlii analizini sunar. Uzun vadeli trend tahminleri on iki ila
on sekiz ay oncesinden isleri neyin sekillendirecegini anlamaya rehberlik etmek igin
kiiresel yagam tarzinin, sosyal ve kiiltiirel trendlerin sentezini igerir. Kisa vadeli trendler,
sezonlara gore degisen temalar, renkler, stiller, kumaslar, aksesuarlar, dokular ve desenler
gibi tasarim unsurlarindan olusur. Kisa vadeli trendler genellikle alt1 ila on iki aylik bir
Oongorii sunar. Birgok isletme icin trend tahmini, satis mevsiminden bir yil ila alti ay
oncesinde yapilir. Bu geleneksel alt1 aylik program, 6zellikle hazir giyim isletmelerinin
planlamasi i¢in 6nemlidir. Bu siireler, modanin geleneksel iki sezonuna karsilik gelir.
Birgok tiliketici {irlinlinde moda dongiilerinin kisalmasi, planlama stirelerinin de
kisalmasimma sebep oldugundan, daha kisa bir siire i¢in tahmin yapilmasia ihtiyag
duyulmaktadir (Doris, Gibson ve Woodard, 2004).

Trendleri belirlemek icin bilgi toplamak Onemlidir. Dogru bir tahminin temeli,
yeterli ve dogru bilgidir (Doris, Gibson ve Woodard, 2004). Sanders’a (2017) gore,
tahmini agiklamak icin iki ana kategori vardir: nitel yontemlere dayali yargisal tahmin ve
nicel verilere ve istatistiklere dayali istatistiksel tahmin. Tutarli bir tahmin siirecine hem
nicel hem de nitel yontemler entegre edilmistir. Trend tahminde nitel ve nicel ¢ok ¢esitli
veriler toplanmakta ve analiz edilmektedir. Niteliksel trend analizi, bir ddonem boyunca
toplanan verilerin gdzden gegirilmesi ile olusturulur. Veriler, tahmincinin notlarindan ve
yeni iiriinler ve yeni medya etkinlikleri hakkinda toplanan tiim bilgilerden olusur. Trend
tahmincileri ayrica isletmelerin iyi bir satis yapmis olan Onceki stilleri ve trendleri
hakkinda bilgilere de ihtiyag¢ duyarlar.

Tahminciler, pargalar halindeki verileri siralamak ve bu verilerden yola ¢ikarak stil
ozelliklerini belirlemek icin ¢esitli yontemler kullanir. Trend tahmincisi bu siiregte bir
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yeniligin yiikseligini gozlemler. Gegtigimiz sezonda popiiler olan bir filmde pembe bir
gelinlik giyilmesinin gelinlik pazarinda pastel renklere yonelik bir trendin baslayacaginin
sinyalini vermesi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir. Tahminciler, yeni fikirlere, yeni
kaynaklara, yeni bilgilere ve diinyadaki degisikliklere ¢cok ag¢ik olmalidir. Bir tahminci
ancak oOnceki sezonlardaki trendler ve iiriinler hakkinda derinlemesine bilgi sahibi
oldugunda gelecek icin yeni bir sey belirleyebilir. Tahminciler i¢in modanin dongiisel
dogas1 ve degisimin evrimi dahil olmak {izere moda teorisinin bilinmesi nemlidir. Analist,
niteliksel trend analizi yoluyla toplanan verilerin gorsel analizini yaparak neyin yeni,
heyecan verici veya farkli olduguna iligkin kendi algisina bagli olarak trendleri tahmin
etmeye calisir.

THE VISION 20350

How technology will drive a more

Sll('(‘(*SS[‘lll }lll(l suslainal)lv ('l'PE][i\P ill(lllSll‘\

Gorsel 4.1. Worth Global Style Network (WGSN) tarafindan hazirlanmis uzun vadeli
trend raporunun kapak sayfasi (Worth Global Style Network, 2016).

Nicel trend analizi, verilerin matematiksel analizine dayanir. Bazi nicel trend
analizleri, genel ekonomi, siyasi olaylar ve diger diinya meseleleri hakkinda bilgileri igerir
(Doris, Gibson ve Woodard, 2004).

Moda tahmini, mevcut bilgilerin analiz edildigi ve ayn1 zamanda sezgilere dayali bir
siirecin de yer aldig1 bir sanat ve bilim karisimidir. Moda trendlerinin tahmin edilmesinde
cok ¢esitli nitel ve nicel veri bir arada kullanilir. Trend tahmincisi de bilim insan1 gibi bilgi
kaynaklarindan yararlanmaktadir (Raymond, 2010). Ancak ¢iktilar: farklidir. Bilim adami
bulgularini daha rasyonel bir sekilde ortaya koyarken, trend tahmincisi sezgilerini de aktif
olarak kullanarak daha fazla sifat ve tanimlayici ifadelerle trendlerle ilgili tahminlerini
ortaya koyar. Boylece trend tahminlerinden faydalanacak moda sirketlerine ve markalarin
tasarimcilarina trendleri anlama ve yorumlamada hareket alani birakir. Tahminci ¢ok
sayida veri ile baslar ve daha sonra verileri bir fikre doniistiiriir. Sonunda bunlar1 bir dizi
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yineleme, kiiltiirler aras1 analiz ve ¢6ziimleme yoluyla biitiin bir resimde bir araya getirir
(Juselius, 2012).

Gorsel 4.2. Trend Council tarafindan spor giyim pazarina yonelik hazirlanmis 2015
ilkbahar/yaz sezonu trendlerini gosterir rapordan bir goriiniim (Trend Council, 2015).

Moda sirketlerinin faydalandigi dort tlir tahmin alani bulunmaktadir. Bu trend
tahminleri, konularinda uzmanlagmis tahminciler tarafindan uzun ve kisa vadeli olarak
belirlenmeye calisilmaktadir. Bunlar (Granger, 2012):

e Hammaddelere yonelik tahminler (Cotton Incorporated gibi lif ve kumas
tahmincileri)

e Miisteriler i¢in renk paletleri gelistiren renk trendlerine yonelik tahminler (Color
Association of the United States, Pantone vb.)

e Diinyadaki niifus egilimlerine, sosyal, ekonomik, cografi ve teknolojik
degisimlere yonelik tahminler

e (Cok cesitli hedef pazarlar1 ve {iriinleri temsil eden trend tahminleri (Promostyl,
WGSN vb.)
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4.4.3. Moda Trendlerinin Tahmin Edilmesi Siireci

Bir giysi, degisen moday1 yansitmak i¢in manipiile edilebilecek c¢esitli niteliklere
sahiptir. Her 6zellik potansiyel olarak kendi basina ¢ok gii¢lii bir moda trendini yansitabilir
(Jackson, 2007). Moda trendleri uzun siire kisisel yaraticilifin bir {riinii olarak
algilanmistir. Ancak arastirmacilar, moda trendlerinin genellikle belirli kaliplar1 takip
ettigini gostermistir (Lin ve Yang, 2019). Gelecegi tahmin etmek, disiplinler arasi bir
yaklagima, etkilesimlerin ve iliskilerin biitiinsel bir analizine ihtiyag¢ duyar. Bu tiir gelecege
yonelik 6ngorii olusturmay1 hedefleyen siirecler genellikle yiiksek diizeyde veri odaklidir
ve birden ¢ok kaynaktan ve bakis acisindan gelen bilgilere ihtiya¢ duyar. Bu nedenle, bilgi
ve bilimdeki temel teori ve kavramlara sahip olmak, trendlerin verilerden nasil iiretildigini
bilmek, trend arastirma ve iirlin gelistirme siireglerinde 6zellikle de ilk asamalarinda
onemlidir (juselius, 2012). Kisacas1 tahmin siireci, tamamen arastirma odaklidir ve dogru
veriyi toplamaya ve dogru yontemle islemeye dayalidir. Bu veriler moday1 etkilemesi
muhtemel degisen sosyal, ekonomik, kiiltlirel ve politik etkilere yonelik gostergelerdir.
Tahminci bu verileri arastirir ve analiz eder (Jackson, 2007).

Yiiksek hacimli iiretim ve satig yapan giyim perakendecileri, tahminler olustururken
karmagik matematiksel hesaplamalar icin bilgisayar yazilimlarini kullanmaktadirlar. Bu
tahminler, genis kapsamli bilgilere ve bu bilgilerin elde edildigi veri tabanlarma baglidir
(Doris, Gibson ve Woodard, 2004).

Kiiltiirel bir bakis agisiyla teknoloji sirketleri, biiyiik verinin ve yapay zekanin, moda
trend belirleyicilerinin ilgi diizeyini ve etkisini izleyerek, sosyal medya ve e-ticaret
platformlarindan  aliman gercek zamanli verilerden tiiketicilerin  duygularini
izleyebilecegini savunmaktadirlar (Jain, Bruniaux, Zeng ve Bruniaux, 2017). Bununla
birlikte trend tahminine yonelik veriye dayali bir yaklasim, daha somut bir analiz gerektirir
ve tahmincilerin kisisel dnyargilarindan uzaktir. Mevcut ¢ok ¢esitli verilerden 6grenerek
insan zekasini taklit etmek i¢in tasarlanmis, gelisen bir hesaplama algoritmasi olan makine
ogrenmesi, kendi i¢inde tiiketicilerin genellikle dijital alanda etkilesimde bulunduklar
bilgilerinden yola ¢ikarak kiiltiirdeki degisiklikleri manipiile etmede bir ara¢ olarak
kullanilmaktadir. Yapay zekadaki gelismeler, hedef pazarin insan aligkanliklarmi ve
davraniglarint belirlemesine ve bunlart insanlarin karar verme siirecini etkilemek ve
manipiile etmek igin kullanmasina yol agmustir. Ozellikle gegmis kayitlarda yer alan
verilerden yararlanmaya dayali bir trend tahmini, sirketlere pazar dinamikleri hakkinda
daha fazla bilgi edinme ve tiiketicilerin zevklerini, isteklerini ve yasam tarzlarin1 daha iyi
anlama firsatlar1 saglayarak trend tahmininin dogrulugunu artirmaya yardimci olur
(Chaudhuri, 2018).

Veriler, ylikselen bir trendin toplum tarafindan benimsenmek iizere oldugunu tespit
etmek ve bir trendin diisiislinii tahmin etmek i¢in son derece yararlidir, ancak yine de tek
baslarina bir trend olusturamaz. McDowell’a (2019) gore giiclii gelismis makine 6grenimi
tekniklerine ragmen toplumsal tutumlar, politik hareketler, etik, duygu ve estetik gibi moda
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trendlerini etkileyen onemli kiiltiirel faktorleri anlama ve isleme konusunda zorluklar
bulunmaktadir. Moda, ortaya ¢ikan ve azalan kiiltiirel ozellikleri ve davraniglar ele
aldigindan, teknoloji trend analizinde insan faktoriiniin yerini heniliz tam olarak
alamamistir. En karmasik yazilimlar bile, dogru bir tahminde bulunmak i¢in hala insana
ihtiyag¢ duyar ve basarili bir tahmincinin i¢ goriislinii gerektirir (Doris, Gibson ve Woodard,
2004). Trend tahmin siirecine insan analizlerinin dahil edilmesi, ¢ok sayida karmagsik
verinin anlamlandirilmasini ve risklerin azaltilmasini saglar (Garcia, 2021). Ayrica moda
insanlarin yenilik ihtiyacindan beslenmektedir. Biiyiik veriyi kullanan teknolojik
yontemler orijinal yaratici diislinme becerilerine veya estetik bir bakis agisina sahip
olmadig1 i¢in, tiiketicilerin yeni, 0zgiin, ezber bozan tasarim isteklerini tatmin
edemeyebilir. Tamamen var olan mevcut veriden beslenen ve yaratici siireci disarda
birakan bir teknolojik sistemin kendi kendini tekrar edecegini de gozden kagirmamak

gerekir.
Bilgilerin Bilgilerin Trendlerin Trendlerin Uriinlerin Secimi
Toplanmasi Hazirlanmasi Tanimlanmasi Uyarlanmasi
Gecmis Satis
Verileri
Renk
Tedarik Zincirinden
Gelen Veriler
Rekabete Dayali Kumag
Analiz L P_—
::) Toplanan Verileri [:> E'Q Hedef Pazar Igin :> Esya ve Uriin
Doniistiirme Diizenleme Cesitliligi Plan
Tiiketici Analizi
Siliiet
Cevresel Analiz
Detay
Moda Analizi

Gorsel 4.3. Moda Tahmin Siireci Akis Semasi (Keiser ve Garner (2008)’den
uyarlanmistir).

Tiikettigimiz her sey pazardaki daha genis trendlerden etkilenebilir. Iyi moda
tahmincileri, egilimleri yakalamak i¢in sezgilerini kullanir ve ardindan bu sezgilerinin
dogru olup olmadigini belirlemek i¢in tekrar arastirma yapar. Bagarili trend tahminleri i¢in
tahmincilerin, deneyime dayali olarak trendleri tahmin etme becerisine ve ¢ok cesitli
referanslar ve verilerden yararlanma becerisine sahip olmasi gerekir (Gaimster, 2011).
Trend tahmincileri, ge¢misteki degisimin nedenlerini, ge¢mis tahminler ile gercek
davraniglar arasindaki farki, gelecekteki egilimleri etkilemesi muhtemel faktorleri
belirleyerek dogruluk ve gilivenirligi olan tahmin araglarini ve tekniklerini uygulayarak

SEZON DEGERLENDIRMELERI, TREND VE ESIN KAYNAGI ARASTIRMALARI




04

trendleri ongoriir. Siireg iginde ise belirlenen 6ngoriilerden dnemli sapmalarin nedenlerini
belirlemek i¢in tahmini siirekli takip eder ve gerektiginde tahmini revize eder.

Giyim isletmeleri i¢in trendlerin tahmin edilmesi siireci asagidaki asamalardan
olusmaktadir (Doris, Gibson ve Woodard (2004):

e Isletmenin vizyonunun ve hedef miisterilerin profilinin anlagilmasi
e Bilgilerin toplanmas1
- Genel medya incelemesi
- Moda yayinlarinin taranmast
- Moda tahmin servislerinden yararlanma
- Defilelere ve fuarlara katilma
- Magaza verilerinin incelenmesi
- Sektordeki diger saticilarin bilgilerin incelenmesi
- Onemli sosyal ve sportif etkinliklere katilma
- Diinyanin popiiler yerlerine seyahat etme
- Giyim disindaki diger irlin kategorilerinde trendleri gozlemleme ve
belirleme
e Bilgilerin hazirlanmasi
e Trendlerin tanimlanmasi
e Uriinlerin segimi

4.4.4. Trend Tahmininde Kaynaklar

Trend tahminleri; trendleri olusturacak kaynaklari tanimlamali, 6n plana g¢ikararak
vurgulamali, tasarimlara yon verebilmeli, ge¢mis egilimleri gelecege yansitabilmeli,
mevcut  durumdaki  degisim  sinyallerini  izleyerek  gelecekte  gelismeleri
tahminleyebilmelidir. Moda trendlerinin tahmini, ¢ok sayida kaynaktan sayisiz yolla bilgi
toplanmasin1 icerir. Trend tahmincilerin kullandig1 bilgi kaynaklari, uzmanlastiklar
sektore (renk, hedef pazar, giyim veya mimari vb.) gore degismektedir. Daha sonra
sektorler alt sektdrlere ayrilir. Ornegin giyim sektorii kendi icinde kadm, erkek veya cocuk
tiiketici segmentlerine ayrilabilir.

Trend tahmincilerinin bilmesi gereken gilincel konulardan biri de tiiketici
demografisidir. Cok cesitli demografik verilerden gesitli sonuglar ¢ikarilabilir. Ornegin;
diinya niifusunun yaglanmasi ve geng tiiketicilerin sayisinin azalmasi, yaslt insanlarin
moda konusunda daha bilingli hale gelmesi sebebiyle bu hedef kitleye yonelik yeni
pazarlar, yeni lriinler, yeni {iriin 6zellikleri tanimlanabilir. Demografideki degisiklikler,
yalnizca moda sirketlerini degil, ayn1 zamanda endiistriyi ve bir biitiin olarak toplumu
etkileyen biiylik 6l¢ekli bir trend tiirlidiir. Pazar arastirmalari, isletmeleri ve demografik
verileri analiz eder.

SEZON DEGERLENDIRMELERI, TREND VE ESIN KAYNAGI ARASTIRMALARI




04

Defileler, moda endiistrisinde yillardir her moda sezonunda moda trendlerini
belirleyen en kritik etkinliklerden biri olarak goriilmektedir. Bu nedenle moda trendlerinin
tahmini i¢in genellikle defilelere odaklanilmaktadir. Perakende magazalarindan alicilar,
defilelere katilarak sonraki sezonlar ic¢in magazalarinda hangi koleksiyonlar
bulunduracaklaria karar vermekte ve defilelerden sonra sipariglerini vermektedir. Moda
yazarlart de yeni ¢ikan koleksiyonlar hakkinda haber yapmak i¢in defileleri
izlemektedirler. Tasarimcilar defileler araciligiyla ilgili sezonda diger tasarimcilarin neler
rettigini de 6grenmektedirler. Bu sebeple defileler, yeni moda trendlerine karar vermenin
en Onemli faktorleri olarak goriilmektedir (Lin ve Yang, 2019).

Trend tahmin kuruluslarinin editorleri, gelecek sezon i¢in tasarim gelistirme ve satin
alma stratejilerini sekillendirecek ¢ok sayida defileyi izleyerek, tasarimecilarin podyum
mesajlarin1 anlamlandirmasina yardimei olacak igerikler tiretir. Gorsel 4.4.’te erkek giyim
alaninda defile analizleri yoluyla iiretilen bir trend raporu icerigi, Gorsel 4.5.’te ise anahtar
renklere yonelik bir trend raporu igerigi bulunmaktadir. Sezon trendlerinin tahmini
olusturan bu igerikler tasarimcilara ilham verecek duygu panolari (moodboard), renk
paletleri, sezonun anahtar 6geleri, aksesuarlar, desen, slisleme ve malzeme agiklamalarini
kapsar. Ancak sadece defilelerden elde edilen bilgilerle moda trendlerini yakalamak ve
gelecek sezonu moda tasarimlarini tahmin edebilmek zordur.

M ENSWEAR FALL

2014 runway trend
report »

Gorsel 4.4. 2014 y1l1 Sonbahar sezonu i¢in erkek giyim alaninda defilelerin analizi ile
belirlenen bir trend raporu 6rnegi (Forescope, 2014).

Moda tahmincileri defilelerin yani sira diger couture koleksiyonlar1 da gézlemlerler.
Prestijli moda okullarindan yeni yetenekler arar ve diinya ¢apinda genc yetenekli
tasarimcilari izlerler. Renk ve kumas trendleri i¢in ticari fuarlar1 ziyaret ederler. Malzeme
ve aksesuarlarda ve iiretim teknolojilerinde meydana gelen gelismeleri yakindan takip
ederler (Twine, 2015). Tasarimcilar, tedarikei, tiretici ve saticilarla ¢esitli aglar kurarlar.

Trend tahmincileri, internet, bloglar, sosyal ag siteleri, ¢evrimi¢i miizik programlari,
sohbet odalar1, haber siteleri, gazeteler, televizyon, film, tiyatro ve kiiltiirel olaylar dahil
olmak {lizere sayisiz kaynaktan bilgi toplar. Hangi kitaplarin satildigina ve etkili hale
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geldigine, tiiketici davranis kaliplarina ve iinliilerin yasam tarzlarina bakarlar. Tiim bu
bilgiler arasinda yeni bir trendin temelleri olabilecek ortak noktalar: ararlar. Daha sonra
trend hakkindaki ongoriilerini destekleyecek kanitlar ararlar ve bunun modaya nasil
doniisecegini diisiiniirler (Gaimster, 2011). Ozellikle, tasarimci temelli moda trendi
tahmininin, tasarimcilarin sanatsal vizyonlarina asir1 giivenmesi, hedef kitle ve endiistri
bakis acisindan verileri kullanma egiliminde olmamasi ciddi is risklerini beraberinde
getirmektedir (DuBreuil, 2020).

Birgok tahmin ajansi genglik trendlerini yakindan takip etmek i¢in festivallere, gece
kuliiplerine ve miizik etkinliklerine tahmincilerini gondererek en etkili trend
belirleyicilerin ne giydiklerini ne yaptiklarini ve ne hakkinda konustuklarini izlerler.
Unliiler de etkili trend belirleyicilerdir. Moda basini iinliilerin ne giydigini izler ve gesitli
dergilerde kapsamli bir sekilde haber yapar (Gaimster, 2011).
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Gorsel 4.5. 2020 ilkbahar/yaz sezonu i¢in defile analizleri ile belirlenen anahtar renklere
yonelik bir trend raporu 6rnegi (Trend Council, 2020).

Tiim bunlarin yani sira vintage giyim magazalari, antikacilar, miizeler ve diinyanin
herhangi bir yerindeki etnografik O6zellikler yeni trendler igin ilham verici olabilir.
Trendleri analiz eden kuruluslar, diinyanin pek ¢ok yerinde bulunan trend avcilari araciligi
ile sokaklar1 izler, degisimleri ve yenilikleri belirlemeye ¢aligirlar. Insanlarin yasam
tarzlar1 ve davranislari, nerede tatil yapmay1 sevdikleri, popiiler seyahat yerleri, ilgi
alanlari, nasil davrandiklar1 gibi psikografik ve sosyolojik bilgileri derleyerek ulastiklar
verileri anlamlandirarak yeni trendlerin tahmininde kullanirlar. Moda olan sporlar, spor
yasam tarzi, sokak giyimine yansimis ¢esitli spor giysilerinin (yoga pantolonlari, pilates
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taytlar1 veya spor ayakkabilart) kullanimlarin1 gézlemlerler (Granger, 2012). Stiphesiz ki
toplumda yayginlagsma egiliminde olan bir sporun giysilerine ihtiya¢ artacak ve bu spor
yapilirken kullanilan giysiler de popiiler hale gelecektir.

Trend tahmini, moda sovlarindan etnografik 6zelliklere, sanat galerilerinden miizik
konserlerine kadar izlemek, gézlemlemek, interneti kullanmak, mekanlarda bulunmaktir
(Gaimster, 2011).

4.4.5. Trend Tahmin Kuruluslar:

Giliniimiizde o kadar ¢ok bilgi mevcuttur ve anahtar trendler o kadar ¢ok farkl
kaynaktan gelismektedir ki, c¢ogu isletme veya tasarimct mevcut bilgileri
anlamlandirmalarina yardimci olmasi i¢in en az bir trend tahmin kuruluslarindan
faydalanmaktadir. Moda endiistrisinde faaliyet gosteren isletmeler, zamandan ve paradan
tasarruf ettikleri ve yanlig Urlinii yanlis zamanda tireterek yiiksek maliyetli hatalar
yapmalarinin 6niine gegtigi i¢in trend tahmin kuruluslarini tercih etmektedirler.

Isi bilgi toplamak olan bu trend tahmin kuruluslari, kiiresel bir aga sahiptir ve
edindikleri bilgileri ¢apraz referans alarak ve bir bireyin yapabileceginden ¢ok daha genis
bir bilgi yelpazesini kapsayacak sekilde elde ederler. Tasarimcilarin veya isletmelerin
trend tahmin kuruluslarindan bu hizmeti almasi aragtirmalart kendilerinin yapmasindan
daha ekonomik olacaktir (Gaimster, 2011).

Trend tahmin kuruluslarinin sundugu hizmetler 1smarlama veya yillik abonelik
seklinde olabilir. Miisterileri ile en yeni bilgileri paylasmak i¢in trend tahmin ajanslar
tarafindan diizenli olarak kii¢iik veya biiyiik 6l¢ekli konferanslar, calistaylar diizenlenir ve
haber biiltenleri hazirlanir. Genel trend raporlari tiretmenin yani sira, ¢ogu trend sirketi,
miigteri aragtirmasi veya pazarlama ve iletigim, iirlin gelistirme ve marka stratejisi seklinde
bireysel miisteriler icin Ozellestirilmis calismalar da yiriitir. Bu kuruluglar moda
endiistrisinin ortaya ¢ikan trendlere ve gelismelere aninda erigmesini saglamak igin,
gelismekte olan yeni teknolojileri de kullanarak, diinyanin dort bir yanindaki sehirlerin
sokaklarinda olup bitenleri ve uluslararasi danigsmanlarin tahmin ettigi trendler hakkinda
kiiresel ofislerden gelen bilgileri bir araya toplar. Cevrimigi iletisimin gelisimi web tabanl
trend tahmin ajanslarinin ortaya c¢ikmasmi saglamistir. Bu ajanslar c¢evrimigi bilgi
yigmlarini islemekte ve web sitesi abonelikleri yoluyla miisterilerine yeni trend verileri
saglamaktadirlar (Twine, 2015).

Moda trendlerinin kendi kendini gergeklestirip gerceklestirmedigi konusunda
tartismalar bulunmaktadir. Bazilari, sektordeki tiim aktorlerin trend hizmetlerini satin
aldig1 ve tahmin edilen trendleri kullandig1 i¢in trendlerin daha sonra gercege doniistiigiinii
diisiinmektedir. Bliylik ticaret fuarlarina moda endiistrisindeki 6nemli aktorler katilir ve
burada, sektordeki diger aktorler tarafindan daha once lizerinde anlasmaya varilan ve
ongoriilen trendleri vurgulayan renk ve trend panolarina maruz kalirlar (Diane, 2005).
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Tablo 4.1. Trend tahmin kuruluslar1 ve web adresleri

Trend tahmin kuruluslar:

Web adresleri

360 Inspiration

http://3601inspiration.nl/

Carlin Creative Trend Bureau

https://www.carlin.co/

Color Association of the United States

https://www.colorassociation.com/

Color Portfolio

https://colorportfolio.com/

Coolhunting https://coolhunting.com/author/josh/
David Report http://davidreport.com/

Design Intelligence https://www.di.net/

Dezeen https://www.dezeen.com/design/
Donegar Creative Services https://www.donegertobe.com/

ESB TrendLab https://www.esptrendlab.com/

Faith Popcorn’s TrendBank

https://faithpopcorn.com/trendbank/

Fashion Snoops

https://www.fashionsnoops.com/

Forescope https://theforescope.com/trend-studies/
Future Concept Lab http://www.futureconceptlab.com/

Future Laboratory https://www.thefuturelaboratory.com/reports
Iconaculture https://www.icono.de/en/trends/

Information trends

https://informationtrends.com/

Lidewij Edelkoort

https://www.edelkoort.com/

LPK https://www.lpk.com/services/

Mintel https://www.mintel.com/mintel-trends
Mode...information https://www.modeinfo.com/en/

Nelly Rodi https://mellyrodi.com/en/

Peclers PARIS https://www.peclersparis.com/en/creativestrategy/
Promostly https://promostyl.com/

SnapFashun https://www.snapfashunedu.com/

Stylesight https://www.stylesightfabrics.com.au/

The Coolhunter https://thecoolhunter.net/

The Future Labaratory / LS:N

https://www.thefuturelaboratory.com/

Trend Council

https://trend-council.com/

Trend Hunter

https://www.trendhunter.com/

Trend Union https://www.edelkoort.us/
Trendspotting http://www.trendsspotting.com/
Trendstop https://www.trendstop.com/
Trendwatching https://www.trendwatching.com/
Trendzoom https://trendzoom.com/

WGSN (Worth Global Style Network)

https://www.wgsn.com/en

Zandl grup

https://zandlslant.com/

Kaynak: (Gaimster, 2011; Akdeniz, 2015)

Sektorde faaliyet gosteren aktorlerin ¢ogunlugunun ayni trend tahmin hizmetlerini

kullanmasinin yaraticiliktan ve bireysellikten yoksun, sikict bir pazara yol agtig1 yoniinde
gorlisler de bulunmaktadir (Jones, 2011). Muhtemelen bu goriislerde belli bir dogruluk
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pay1 vardir. Ancak trend tahmini yapanlar toplumdan bilgi toplamaktadirlar. Eger toplum
bir trend i¢in hazir degilse, miisteriler bu trendleri reddedecektir.

4.4.6. Trend Raporlan

Trend tahmincileri, trendlerin dogacag alanlar1 ve ortaya ¢ikan konseptleri belirler;
diger tahmincilere, {iriin gelistiricilere, tasarimcilara, pazarlamacilara ve basina aktarilan
moda bilgilerini olusturur. Tahmin kuruluslar1 elde edilen bilgileri miisterilerine etkili bir
sekilde sunmak icin ¢esitli yontemler kullanirlar. Trendlerin tahmin edilmesi kadar, trend
tahminlerinin sunumu da 6nem tagir. Cesitli anlamlar, materyalleri se¢me, siralama,
organize etme ve diizenleme yoluyla iletilebilmektedir. Tahmin sirketleri, stiller, kumaslar,
renkler, desenler, aksesuarlar ve tema fikirlerindeki ana trendlerin projeksiyonlarini
saglayan trend kitaplari, gorsel panolar, slaytlar, videolar ve DVD’ler igeren trend
portfoyleri araciligiyla trendler hakkinda bilgi yayarlar (Swanson ve Everett, 2000).
Internetin sagladig1 kolaylik nedeniyle, hazirlanan raporlar ¢evrimigi ve g¢evrimdist
belgelere (web siteleri, bloglar, haber biiltenleri, DVD’ler, videolar, mobil uygulamalar
vb.) doniistiiriilebilir.

Trend raporlari, toplum, kiiltiir, estetik, teknoloji, ¢evre, tiiketici vb. kaynaklardaki
kayda deger degisimlerin davranisin1 ve gelisimini izleyen pahali stratejik belgelerdir.
Raporun igerigi tahmincilere gore farkli olabilir (Akdeniz, 2015). Trend belirleyicisi
kurumlarin trettikleri raporlar daha ¢ok nitel analizler ve fikir verici goriislerden olusur.
Bunlar tasarimcilar i¢in son derecede degerli kaynaklardir. Bu raporlarin yani sira daha
biiyiik 6lgekli ve nicel verilerden olusan raporlarla da moda trendleri tahmin edilmeye
calisilmaktadir (Lin ve Yang, 2019). Trend raporlari, kadin giyim, erkek giyim ve ¢ocuk
giyim dahil olmak iizere sektoriin cesitli alanlari i¢in kumas, stil, renk, aksesuarlar
hakkinda ayritili kisa ve uzun dénemli tahminler saglar (Jackson, 2007). Sezonluk trend
tahminleri ise, tasarimecilar i¢in fikirler saglayacak ilham verici panolar, renk paletleri,
anahtar O0geler, aksesuarlar ve malzeme agiklamalartyla sezonun en 6nemli trendlerini
sunar. Trendleri tiim boyutlariyla anlatan bu belgeler genellikle yiiksek fiyathidirlar.

Trend tahmin kuruluslar1 her sezon i¢in ‘trend raporu' olarak adlandirilan basili bir
belge sunmalarinin yaninda miisterilerine ozellestirilmis danigsmanlik hizmetleri de
vermektedirler. Tablo 4.2.°de verilen Ornekte goriildiigli gibi trend tahmin kuruluslar
miisterileri i¢in esin kaynaklari, fikirler, iirlin tiirleri, cografi bolge ve sehirler, tasarimcilar
ve markalar diizeyinde ¢ok gesitli raporlar hazirlamaktadirlar. Ozellikle moda tahmincileri
miisterileri i¢in ¢ok ¢esitli sunum yontemleri kullanirlar; trend haritalari, trend panolari,
renk panolari, calisma kitaplari, sozlii sunumlar bu yontemlerden bazilaridir. Tahminciler
tasarimcilarla galigtiklart i¢in gorsel dokiiman kullanmay1 tercih etmektedirler. Raporlar
ve panolar sadece gelecek trendler hakkinda pek ¢ok fikir vermekle kalmaz, ayni zamanda
bununla ilgili gergek pargalar1 da gosterir (Akdeniz, 2015).
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Tablo 4.2. ‘Trend Hunter’ tarafindan miisterilerine sunulan trend raporu gesitleri

Kapsam Bash@

Alt Bashk/Aciklama

Temel Trendler
(Macro Trends)

Kiiresel egilimler; yapay zeka entegrasyonu, siirdiiriilebilirlik,
dijital-fiziksel doniislim, yeni nesil tiiketici davraniglari.

Tiiketici Iggoriileri
(Consumer Insights)

Tiiketici aligkanliklari, degerler, satin alma davranislari,
ihtiyaglar; davranigsal veri analizi ile desteklenir.

Yenilikei Fikirler
(Ideas & Innovations)

Yeni {irlin ve hizmet konseptleri, i modeli inovasyonlari,
tasarim ve yaratici ¢oziimler.

Sektor ve Konu Bagliklart

Moda, teknoloji, gida, saglik, perakende, siirdiiriilebilirlik gibi

(Topics & Industries) sektorler ve temalar.

Uriinler ve Markalar Yeni ¢ikan {iriinler, prototipler, inovatif markalar, marka is
(Products & Brands) birlikleri, marka stratejileri.

Insanlar ve Influencerlar Trendleri sekillendiren tinliiler, influencerlar, tasarimcilar,
(People) kreatif liderler ve sektor onciileri.

Yerler ve Etkinlikler Trendlerin ortaya ¢iktigi bolgeler, kiiltiirel ve ticari etkinlikler,
(Places & Events) fuarlar, moda haftalari.

Veri Tabanl1 Analiz Sosyal medya, kullanict etkilesimleri ve algoritmalar ile elde
(Data Trends) edilen nicel ve nitel veri trendleri.

Firsatlar ve Stratejiler
(Opportunities & Applications)

Isletmeler ve markalar icin trendlerin sundugu firsatlar;
pazarlama, {iriin gelistirme ve inovasyon stratejileri.

Gorsel ve Ornek Calismalar (
Visual Examples & Case Studies)

Trendleri somutlastiran gorseller, 6rnek projeler, vaka
calismalar1 ve referans uygulamalar.

Mikro Trendler
(Micro Trends)

Kiiciik ¢apli, erken evrede ortaya ¢ikan trendler; genellikle nig
tiiketici gruplarina yoneliktir.

Yeni Cikan Uriinler

(Emerging Products)

Heniiz pazara yeni ¢ikan veya prototip asamasinda olan {iriinler
ve ¢oziimler.

Deneyimsel Trendler
(Experiential Trends)

Tiiketici deneyimleri, magaza konseptleri, etkinlik ve
dijital-fiziksel (phygital) deneyim trendleri.

Kiiltiirel Trendler
(Cultural Trends)

Moda, sanat, eglence ve popiiler kiiltiir alanindaki egilimler.

Davramgsal I¢gériiler
(Behavioral Insights)

Tiiketici davraniglari, aligkanlik degisimleri, sosyal medya ve
dijital etkilesimler iizerinden ¢ikarilan trendler.

Teknoloji Odakli Trendler
(Tech-Driven Trends)

Yapay zeka, AR/VR, iiretken teknoloji ve dijital inovasyonun
trendleri.

Malzeme & Tekstil Yenilikleri
(Material & Textile Innovations)

Tekstil ve moda alaninda yenilik¢i kumaslar, iretim teknikleri
ve siirdiiriilebilir malzemeler.

Renk & Desen Trendleri
(Color & Pattern Trends)

Renk paletleri, desen egilimleri ve sezonluk moda renk
analizleri.

Kiiresel ve Yerel Trendler
(Global and Local Trends)

Kiiresel trendler ile bolgesel/iilkesel trendlerin karsilagtirilmasi
ve One ¢ikan farkliliklar.

Trend Radar / Oncelik Matrisi
(Trend Radar / Priority Matrix)

Trendlerin 6nem derecesine gore siralandigi, yatirim veya
uygulama Onceliklerini gosteren gorsel analizler.

Kaynak: Trend Hunter 2024 Trend Report. https://www.trendhunter.com/trends/2024-trend-report
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Trend tahmin kuruluslari tarafindan sunulan bu trendler, moda perakendecileri
tarafindan hizla almir ve kitle pazari icin stillere donistiiriiliir. Trend bilgilerini
kullanmanin anahtari, onu analiz etmek ve pazarimiz ve tiiketicinizle nasil bir iliskisi
olduguna karar vermektir. Trend tahminleri aynen kopyalanmak i¢in yapilmamistir. Moda
perakendecilerinin ve tasarimcilarin trendleri kendi tiiketicilerine uygun hale getirmesi
beklenir. Trend tahmin kuruluslari tarafindan yayinlanan trend raporlarini analiz etmek ve
isletmenin hedef kitlesine ve pazarina uygunlugu degerlendirmek, isletmelerin ve
tasarimcilarinin isidir. Cok sayida parlak renk ve grafik igeren ¢ok yeni bir trend, genglik
pazar icin sokak giyimi veya giindelik spor giyim {ireten bir perakendeciye ¢ok uygun
olabilir ve trend verisi kiiciik uyarlamalar yapilarak kullanabilir. Daha ileri yaslarda
miisterilere 6zel dikim giysiler iireten bir igletme, bu trendin miisterisi i¢in uygun
olmadigina karar verebilir veya trendden kiiclik 6geleri, 6rnegin aksesuarlar i¢in vurgu
renkleri olarak uyarlayabilir.

4.5. ESIN KAYNAGI/TEMA ARASTIRMALARI

Moda, siirekli yeni fikirlerin akisiyla gelisen yaratici bir endiistridir. Moda alaninda
calisan insanlarin yaratici olmasi ve yeni iiriinleri topluma sunmasi gerekir. Bunu yapmak
icin yaraticilig1 besleyecek bir kaynaga sahip olmaya ihtiya¢ vardir. Bu esin kaynagina
genellikle gorsel arastirma yoluyla ulasilir. Bos bir kdgidin 6niinde oturarak, yaratict olmak
neredeyse imkansizdir. Bu durum kisa siirede fikirleri tekrarlamaya sebep olacaktir.
Yaratic1 zihin, yeni fikirleri harekete gecirebilecek ve mevcut fikirlere ve iiriinlere
bakmanin yeni yollarmi gelistirmeye yardimci olabilecek siirekli bir bilgi akisina ihtiyag
duyar. Ayrica tasarimcinin gelistirdigi bir koleksiyon veya konsepte kisisel stilini
vurgulamanin yollarin1 da bulmasi gerekir. Moda sektoriinde ¢alisan pek ¢ok profesyonele
gore, hicbir sey tamamen yeni degildir, ancak mevcut bir fikre yeni bir bakis agist
getirmektedir. Tasarimcilar mevcut fikri, kendi bakis agilari veya teknikleri yorumlayarak
tasarimlarin1 ortaya koymaktadirlar. Bunu yapmak i¢in arastirma yapmak gerekir
(Gaimster, 2011).

4.5.1. Esin Kaynagina/ Temaya Karar Verme

Tema secimi, bir tasarimci i¢in 6nemlidir. Hem koleksiyon hazirlama siirecinin
temel adimlarindan biridir hem de tasarimcinin koleksiyonunu temsil eder. Esin her yerden
gelebilir. Esin kaynaklar1 bireyseldir ve tasarimcinin kisisel deneyimiyle de ilgilidir. Esin
kaynag arastirmasinda elde edilen materyal, tasarimcinin fikirlerine ve iirlin tasarimina
odaklanmaya yardimci olacaktir. Bu referans materyaller, tasarimlarmin rengine,
dokusuna, goriintlisiine ve stillerine esin kaynagi olacak temay1 saglayacaktir. Esin
kaynag1; dogal bir form, renk, doku veya bir ham madde olabilir. Tasarimecilar giincel
trendlerden, mimariden, miizelerden ve sergilerden, kitaplardan ve dergilerden, tarihi
etkilerden, sanattan, kiiresel tarzlardan, kiiltiirlerden ve geleneksel esin kaynaklarindan vb.
etkilenebilir. Tasarimcinin koleksiyon hazirlama siirecinde yaraticiligini harekete
gecirecek temalar, soyut kavramlar, somut nesneler, hikayeler vb. olabilir.
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Moda koleksiyonlari i¢in seg¢ilen tema veya konseptin, tasarimciya yon verebilmesi,

onu yaraticiliga tesvik etmesi gerekir. Tema veya konsept tasarlanan koleksiyonu 6zgiin
yapacak unsurdur. Koleksiyonun bir biitlinliikk gostermesi beklenir. Temanin 6nemli bir
fonksiyonu da koleksiyon icindeki pargalarin birbiri ile uyumunu saglamasidir. Temalar
tasarimcilarin ana ¢izgilerinin ve tasarim karakterlerinin olugmasina katki saglar. Ayrica
koleksiyonun bir tasarim ekibi tarafindan hazirlandigi durumlarda ekipte yer alan
tasarimcilari ayni tema etrafinda toplamak koleksiyonun biitiinliigiine katki saglayacaktir.

4.5.2. Esin Panolar1 Hazirlama

Gorsel iletisim, fikirlerin yayilmasini saglar. Kavramlar, bilgiler vb. izleyici
tarafindan gorsel olarak Oziimsenir. Gorsel iletisim biligsel bir deneyim oldugu igin
anlamay1 ve anlamu i¢sel hale getirmeyi saglar. Gorsel iletisim, dilden kaynakli iletisim
engellerini ortadan kaldirir (Cassidy, 2008). Bir iletisim araci olarak, esin panolarinin
iceriginin gorsel nitelikleri, izleyicilerde duygusal tepkileri harekete geciren sembolik
anlamlari temsil eder (Garner ve McDonagh-Philp, 2001).

Yaratict endiistriler, 6zellikle moda ve tasarim endiistrileri, gorsellerle, duygu
panolartyla, stil ve hikaye panolariyla caligsma gelenegine sahiptir. Tasarim siirecinin farkl
asamalarinda ¢esitli gorsel panolar da {iretilebilir. Bazilar1 yaratici ve yenilik¢i diisiinceyi
ve uygulamay1 aktif olarak tegvik eder ve kolaylastirir, bazilar1 ise miisteri profili panolar1
gibi pazarlama ile daha cok iligkilidir, her durumda gorsel iletisim kilit unsurdur (Julier,
2013). Panonun amaci ne olursa olsun, basarili pano tasariminin temel unsurlari, gorsel
iletisim ve estetik c¢ekiciliktir (Cassidy, 2008).

Bu tiir panolarin, tasarim siirecinin bircok asamasinda ve 6zellikle yaratici siire¢lerde
cok Onemli oldugu bilinmektedir. Gorsel panolar, bilginin gorsel olarak daha iyi
iletilebildigi bir¢ok sektorde, agirlikli olarak tasarim siirecinin bir pargasi olarak kullanilan
etkili iletisim araglaridir (Julier, 2013).

Gorsel panolar gelistirmenin 6nemli bir faktorii, mesajlarin panonun amaci ile ne
kadar ilgili ve ikna edici oldugu ile ilgilidir. Izleyiciye iletilen mesajlarin inandiriciligs,
panonun etkinligini veya basarisin1 belirleyen temel faktordiir. Arastirma sonucu elde
edilen verilerin sunumu gorsel panolarin ¢ok énemli bir unsurudur (Cassidy, 2008).

Her birinin belirli bir amaci veya kullanimi olan ve farkli diizeylerde profesyonel
sunum nitelikleri gerektiren bir dizi gorsel pano tanmimlanmis ve Gorsel 4.6.°da
gdsterilmistir. Bu panolar Ingilizce literatiirde ‘mood board’ ‘story board’, ‘style board’,
theme board’ olarak ifade edilmektedir. Tiirkcede moda tasarimi alaninda c¢aliganlar bu
kavramlar1 zaman zaman Ingilizcede oldugu gibi kullanmakla beraber, Tiirkge literatiirde
Ingilizceden cevrildigi sekli ile de kullamlmustir. Bu béliimde ‘mood board’ duygu
panosu, ‘story board’ hikaye panosu ‘style board’, stil panosu, theme board’ tema panosu
olarak ifade edilmistir.
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1. Tip panolar genellikle degismeden kalan tek seferlik hedef pazara 6zel panolardir.

2. Tip panolar daha ¢ok tasarim siirecinin yaratici siireclerine yoneliktir.

3.Tip panolar genellikle ilk fikirlerin daha da gelistirilmesi i¢in iiriine 6zeldir.

4.Tip panolar iirinler hakkinda belirli bilgiler vermek icin kullanilan sunum

panolaridir.

(i)

Sirket  defigmedifi  siirece
dedigmeden kalir. Hedef
pazatlar ile ilgili veri saglar ve
tiim tasarim kararlarm
destekler.

Yasam Tara veya Hedef
Miisteri Panosu

Hedef mugteri veya hedef
milgterinin ~ yagam  bigimleri
(ligisel sosyal, kiltiirel
degerlen) igerir

()

Her zaman ik akla gelen
denemeler ve fikirlerin
geligtirilmesi e tasarlani

Genellikle uriine dzel degildir.

Duygu, Konsept, Esin

Kaynaklan, Tema, Stil,
Sunum Panolan

Genellikle miigteri
panosundan  (hedef pazarla
gl yagam tarz unsurlar)
tiretilir.

Duygulart uyandinr, Projenin
genel hissini verir, Deneysel
ve organize edicidir.

Anlamb bir  gekilde baghca
iham kaynaklant ve anahtar
temalary iGerir. Tiim
konseptleri, maksatlarm  ve
yonlerini muntazam bir
sekilde ifade eder.

Hikaye veya Tema Panosu

Uriinleri ve temalan anlatir.
Mugteri ve duygu
panolarmdan elde edilen
fikirlerin denemelerini
tamamlantig fikitlerin
sunumunu  tim  hikaye ve
aynntih  stillerin  ¢ézimlenmis
dokimiing icerir.

(s )

Uriine ézeldir Tip 2’den daha
fazla taslak veya detayl tasarm
igerir.

Stil veya Tema Panosu

Hedeflenen duyguyu yansttan
iriinler wveya ozelliklenine ait
gorseller bulunur.

Tema Panosu
Nihai iriine yonelik siluet,
stil renk ve kumag trendleri
tahminleri e duygu ve esin
kaynaklarii igerir.

e Renk panosu / renk hikaye
panosu

e Kumag panosu

e Tasanm konseptleri
panosu

o Dider numunelen igeren
panolar

()

Migteriler igin pazarlama ve
satiy  amagl,  irine  ozel
hazmrlanmg detayl panolardr.

Sunum Panosu

Sunum amach
geligtirilmiglerdir. Ilgi
yaratmayy, isletmenin marka
dederleri wve kalitesine katks
sadlar

Gorsel 4. 6. Moda Endiistrisinde Kullanilan Gorsel Pano Cesitleri ve Siniflandirilmasi
(Cassidy (2008)’den uyarlanmistir).

1., 2. ve 3. gorsel pano tipleri insan duyularinin uyarilmas: yoluyla duygulari
uyandirmak i¢in 6zenle se¢ilmis ve diizenlenmis anlamli gorsellerden olugmalidir. Sunum
panolar1, marka degerleri ve kalitesi acisindan 6nemlidir. Fikirlerden ziyade ilgi yaratmak
icin yenilikei, yaratict ve ilham verici gorsel iletisim saglamalidir (Cassidy, 2008).

Gorsel pano hazirlama siirecinin verilerin kaynagmin belirlendigi ve toplandigi
arastirma agamasiyla baslayan {i¢ temel asamasi vardir. Bunu, fikirlerin olusmaya ve
sekillenmeye basladiginda segme ve eleme asamasi takip eder. Basarili bir duygu panosu
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olusturmanin anahtari, iletilmeye calisilan mesaji giiclendirmek i¢in tiim unsurlarin
dikkatlice secilmesidir. Bu panolar1 c¢ok fazla bilgi ile doldurmak cazip gelebilir.
Genellikle az sayida gergekten alakali gorsel, tam olarak alakali olmayan ¢ok sayida
gorselden daha iyidir. Duygu panolarinin benzersiz olmalar1 i¢in tasarimcinin kendi
gorsellerini olusturmasi dogru bir yontem olacaktir (Gaimster, 2011). Se¢me ve eleme
asamasinda bazi veriler alakasiz hale gelebilir ve istenen etkiyi veya gorselleri elde etmek
icin yeniden arastirma yapilmasi, farkli ortamlarla denemeler yapilmasi gerekebilir. Bu
asama, tasarimci elde edilen malzemelerden memnun kalana kadar uzun bir siire devam
edebilir. Izleyicilerin anlamasi1 ve yorumlayabilmesi i¢in amaclanan tasarim konseptini
miimkiin oldugunca agik bir sekilde ileten goriintiilerin se¢ilmesi gerekir (De Wet, 2017).
Secme ve eleme siirecinin sonunda elde edilen veriler siirecin ¢iktisidir ve isin 6zlinii
olusturur. Koleksiyonun temasimi aktarmayir amaclayan bu goriintiiler gesitli medya
kaynaklarindan segilir ve kolaj bigiminde iist iiste bindirilir. Tasarimc1 daha sonra formlari,
sinirlarint ve kesin kimliklerini bulaniklastiracak sekilde birlestirir ve karistirir, bu da
yalnizca bazi nesnelerin desifre edilebildigi yar1 soyut bir figiire yol agar. Boylece
koleksiyonun temasint yeniden yorumlama icin genis bir alan birakacak sekilde duygu
panosu olusturulmus olur. Goriintii yorumlama, dogasi geregi 6znel olmasina ragmen,
yorumlama istenilen sekilde yonlendirilebilir. Duygu panosu araciligiyla, secilen
gorsellerin yeni anlamlar olusturmak i¢in yeniden baglamsallastirildigi gorsel bir yapi
meydana getirilir (De Wet, 2017).

Tasarim konseptini iletmek amaciyla gorsellerin birlikte yapilandirildig: siiregte,
gorseller toplu olarak yeni bir amag¢ edinir ve gorsel ilk anlamini kaybeder. Bagka bir
deyisle, tek tek oOgelerden ziyade panonun tamami izleyici tarafindan algilanir.
Tasarimcilara bir renk tonu, bir dizi renk ve bir ritim iletir. Uriin gelistirmede yer alan diger
tasarimcilar duygu panosunu gordiiklerinde iirliniin genel fikrini anlamalidir. Duygu
panosu tasarimcilarin faaliyetleri i¢in genel bir yon ve anlam saglar, yaratimlarini
yonlendirmek i¢in bir referans noktasi olustururlar. Siirecin baslangicinda, duygu panosu
yalnizca tasarim i¢in temel fikri iletir ve ilk yon duygusu saglar. Ayrica kritik anlarda
sorular1 ve endiseleri netlestirir ve fikrin evrimine yon verir (Endrissat, Islam ve
Noppeney, 2016).

Moda tasariminda kullanilacak duygu panolari, son kullanicinin gereksinimleriyle
stratejik uyum gosterecek bir hikaye anlatarak, duygu yaratarak veya bir tartigma yaratarak
tasarim konseptini ifade eden gorselleri igcermelidir (Cassidy, 2008). Koleksiyonda
aktarmaya ¢aligilan atmosferi ve ruh halini gorsel olarak anlatmaya yardimci olan resimler,
kumas oOrnekleri ve diger nesneleri igerebilirler. Panolarin igerigi giysi tasarimlarina
dontistiirtilebilecek renk, c¢izgi, form ve sekil, doku ve detay gibi gorsel unsurlar1 da
icermelidir (Gaimster, 2011). Duygu panolar1 kabataslak kolajlara benzer ve resim, metin
ve kumas gibi ¢esitli gorsel malzemelerden olusturulur (Endrissat vd., 2016).

SEZON DEGERLENDIRMELERI, TREND VE ESIN KAYNAGI ARASTIRMALARI 89



04

Bu gorsel panolar hazirlayanlarin kesim, montaj ve diizenleme yoOntemleri ile

gorilintli ve goriintii gruplarinin mesajlarint ve gorsel estetigi yorumlama becerisine sahip
olmas1 gerekir. Ayrica etkili gorsel sunumlar i¢in renk ve diger Ogelerin nasil
kullanilacagint ve izleyenlere iletmek istedigi mesaji nasil iletecegini, duyulari nasil
harekete gegirecegini bilmesi gerekir (Cassidy, 2008). Diger yandan gorsel okuryazarliga
sahip olmas1 da dnemlidir. Gorsel okuryazarlik, gérsel materyalin, elestirel bir analiz ve
yorumlama siireci yoluyla anlasilabildigi ve ortaya cikarilabildigi anlamina gelmektedir.
Gorsel okuryazarlik ¢esitli goriintiileri, uygun olmalar1 i¢in amaglanan bir tasarim konsepti
baglaminda elestirel olarak analiz etme, yorumlama ve degerlendirme becerileri ile ilgilidir
(De Wet, 2017).

RUSTIC ROOTS
S AUTUMN/ WINTER

2010-2011

CIFF Trends
AW 2010/11.

Rustic Roots

Gorsel 4.7. 2010/11 Sonbahar/kis sezonu Kopenhag Uluslararas1t Moda Fuari
‘Copenhagen International Fashion Fair (CIFF)’ tarafindan hazirlanmis bir duygu panosu
ornegi (CIFF Trends, 2010/11).

Duygu panolar1 ve diger gorsel panolarin hazirlanmasinda tasarim 6geleri ve tasarim
ilkelerine dikkat edilmelidir. Tasarim Ogeleri, esasen gorsel deneyimin temellerini
olusturur. Bunlar; bosluk, ¢izgi, sekil, renk, doku ve 1siktir. Tasarim 6geleri, duyularin
katilimiyla deneyimlenen fiziksel gorsel niteliklere sahiptir ve bu da ruh halini olusturan
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duygu ve hisleri uyaran psikolojik etkiler yaratir ve ayrica estetik deneyimi daha fazla
etkileyen yanilsamalar yagsamamiza neden olabilir. Tasarim 6geleri tiim estetik deneyim
ve gorsel iletisim fenomenlerini anlamak ve bunlarla etkilesime ge¢cmek icin temel
olusturmaya yardimci olur. Ogelerin diizenlenme ve manipiile edilme bicimi,
yaratilabilecek psikolojik anlam ve duygusal tepkileri daha da karmasik hale getirir, bunlar
tasarim ilkeleri olarak bilinir. Esasen tasarim ilkeleri, tasarimcinin diizen ve ilgi
yaratmasina izin veren araglardir. Tasarim Ogelerinin ve ilkelerinin 6znel dogasini
anlamak, duygu panolarini hazirlamaya ve gorsel iletisime anlam katan estetik deneyimin
inceliklerini anlamaya yardimci olur (Cassidy, 2008).

Yeni {irlinlerde estetik ve tasarimlar 6n plana c¢ikmaktadir. Bu sebeple {iriin
gelistirme siirecleri daha ¢ok yenilik ve yaraticiliga odaklanmaktadir. Bu siiregler
tasarimcilar gibi yaratici bir gegmisi olan profesyoneller tarafindan yiiriitiiliir. Herhangi bir
tasarim slirecinde birden ¢ok paydas vardir. Bunlar, bir isletmenin yoneticilerinden,
tasarimcilara, iiretim miihendislerine, pazarlamaya, perakende satis noktalarina ve
tiiketicilerin kendilerine kadar uzanabilir. Bu nedenle iletisim bigimlerinin ¢esitli ve uygun
olmasi gerekir. Duygu panolar1 farkli 6zelliklerdeki ¢alisanlar arasindaki iletisim i¢in bir
yol sunar (Mcdonagh ve Storer, 2015). Literatiir, yaratici siireclerde ¢alisan tasarimcilari
yonetmenin farkli 6rgilitlenme bigimleri gerektirdigini ileri stirmektedir. Tasarimcilar i¢in
Ozglir bir sekilde kendi stillerini ifade etmek dnemlidir ve ¢ogu tasarimei icin bu siiregler
birbirinden farklidir. Tasarimcilar, islerine miidahale edilmesine karsi ¢ikabilir ve bu
miidahaleyi sanatsal ifadelerinin kisitlanmasi olarak gorebilir. Duygu panolar1 yeni
driinlerin ortaya ¢ikabilmesi i¢in tasarimcilara yaraticiligin ihtiyag duydugu ozgiirliik,
esneklik ve kendini ifade etme alanini birakirken, tasarimcilarin ve tasarimlarin birbiri ile
entegrasyonunu ve koordinasyonunu saglar.

Gorsel panolar, yoruma nispeten agiktir. Bu panolarda imgeleme, gorsellik, agiklik
ve estetik boyuta olan vurgu, farkli yorumlarin ve dolayisiyla yaraticihigin kaynagi
olmasina izin verir. Bu panolar, tasarimcilarin fikirlerine bir yon verirken Kkisisel
cagrisimlar kurmasina dolayisiyla 6zgiinliige izin verir. Tasarimcilar duygu panolarin
kendi begenilerine gore diizenleyebilir ve alt {iriinlerini kendilerini uygun gordiikleri
yonlerde gelistirmek i¢in yaratict dzgiirliige sahip olabilirler. Bu panolar, duyular1 ve
duygular1 birlestirme ve yaratici endiistrilerdeki ve diger insanlar arasinda bir baglanti
saglama potansiyeline sahiptir.

Duygu panolari tasarim siireclerinde, belirli bir ruh halini, temay1 veya tiiketici
diinyasin1 anlatmak i¢in tasarimci-miisteri iletisiminde de kullanilir. Bu panolar, yeni
iirtinler i¢in fikirleri veya nihai iiriiniin goriiniisiinii ve hissini miisterilere iletmede de
onemli rol oynar, tasarimcinin estetik bilgisini ve yargisini somutlagtirir. Duygu panolari,
iirliin tasarim siireclerinde yenilik¢i ¢oziimleri destekleyen duyular arasinda benzesen
yeniden yapilandirmalar1 tetikleyebilir. Duygu panolart ruh hallerini ifade eder ve
duygular1 uyandirir.
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Sadece iiriinleri tasarlayanlar degil diger tiim yaratici1 profesyoneller de (fotografe,
ambalaj tasarimcisi, vitrin tasarimeist vb.) dogru yolda olduklarindan emin olmak i¢in sik
sik gorsel panolara bagvururlar ve kendi fikirlerini onunla karsilastirirlar. Bu panolar,
faaliyetleri yalmizca farkli gelistirme siiregleri boyunca yonlendirmekle kalmaz, aym
zamanda farkli alt iiriinlerin ortak bir temaya gore ayarlanmasina da rehberlik ederler.
Ayrica, tasarim siirecini yonetenler, malzeme ve alt {iriiniin genel fikre uyup uymadigina
iliskin kararlarin1 bu panolar1 kullanirlar (Endrissat ve digerleri, 2016). Sonug olarak,
duygu panolari, ¢esitli gelistirme siirecleri i¢in ortak bir referans noktasi saglar ve siirecte
yer alan tiim aktorlere kendi bireysel siirecleri boyunca rehberlik eder.

Hikaye veya tema panolar1, hem yeni tasarimlar i¢in baglamin tanimlanmasinda hem
de bireysel tasarimlarin olusturulmasina bilgi saglanmada tasarim siirecinde 6nemli bir rol
oynar. Hikaye veya tema panosunun hazirlanmasinin amaci; ana fikri, tasarimin amaglari
ile 0zdeslestirerek bir araya getirmektir (Karim, Moniruzzaman, Nizam, Shammi ve
Hasan, 2021). Heniiz tasarlanmamis {irliniin kesfedilmesini ve tasarlanmasini
kolaylastirmak i¢in yaygin olarak kullanilir. Moda tasarimcisi koleksiyonu i¢in belirlenen
temay1 iletmek i¢in siluetleri, renkleri ve kumaslari, podyumlardan veya magaza
ziyaretlerinden elde edilen ilham verici goriintiileri ve bazi anahtar kelimeleri igeren hikaye
veya tema panolari gelistirilir.

TRADY TWIST
AUTUMN/ WINTER

Gorsel 4.8. 2010/11 Sonbahar/kis sezonu Nellyrodi tarafindan hazirlanmis bir stil
panosu 6rnegi (CIFF Trends, 2010/11).
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Stil panolar1 duygu panolarindan farklidir. Stil panolar1 genellikle tasarlanmis veya
iretilmis iiriin gorsellerinin yan yana yerlestirildigi iiretilmis giysilerin resimlerinden
olusur. Cogunlukla benzer iiriinleri igerirler. Stil panolar1 {iriin tiirlerini veya nihai iiriin
icin arzu edilen bir stili veya ideal formu temsil etmeye ¢alisir (Mcdonagh ve Storer, 2015).
Stil panolari, yiiriitiilmekte olan tasarim projesinin kapsaminin tanimlanmasina yardimc1
olur. Stil panolari, yaklasan trendlerin beklenilen goriiniimlerinin veya nesnelerin
modellerini saglar.
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MODA KOLEKSIYONLARINDA RENK ARASTIRMALARI VE
KULLANIMI

Kenan SAATCIOGLU

5.1. GIRIS

Renk, moda koleksiyonlarinin kimligini belirleyen en giiclii tasarim unsurlarindan
biridir. Bir koleksiyonun duygusal etkisini, estetik biitiinliigiinii ve hedef kitleyle kurdugu
gorsel iletisimi dogrudan sekillendirir. Renk se¢imleri yalnizca gorsel bir tercih degil, ayni
zamanda markanin kimligini, sezonun ruhunu ve tiiketici beklentilerini yansitan stratejik
bir karardir. Renk; bi¢im, doku ve siluetle etkilesim i¢inde, koleksiyonun genel hikayesine
yon verir. Bu nedenle renk caligsmalari, koleksiyon hazirlik siirecinin ilk agsamalarinda
yapilan arastirmalardan, prototip iiretimlerine ve sunumlara kadar tiim tasarim siirecini
etkileyen belirleyici bir faktor olarak ele alinir.

Koleksiyonda renk belirleme siireci, trend analizleri, hedef pazar arastirmalari ve
kiiltiirel baglamlarin dikkatli degerlendirilmesini gerektirir. Her sezon, uluslararasi renk
enstitiileri ve trend ajanslari tarafindan dngoriilen renk paletleri, moda tasarimcilarina yon
verirken; ayn1 zamanda tasarimcilarin 6zgiin renk yorumlarini gelistirmelerine de zemin
hazirlar. Renklerin psikolojik etkileri, 151k kosullari, kumas 6zellikleri ve kombinasyon
dengeleri de profesyonel renk planlamasinin ayrilmaz bilesenleridir. Bu bdliimde, moda
koleksiyonlarinda renk kavrami; estetik, psikolojik ve stratejik yonleriyle ele alinacak,
giysi tasariminda renk trendlerini belirleyen kurumlara ve siireclerine yer verilecektir.

5.2. RENK HAKKINDA

Renk kavramini, gdziin 11k ile olan iliskisi olarak agiklamak miimkiindiir. Isigin
herhangi bir obje iizerine diismesi sonucunda olusan yansimalarin goziimiizde olusturdugu
hislerin her biri “renk” olarak adlandirilmaktadir. Renklerin algilanmasi 151k, g6z ve beyin
iligkisi ile gergeklestirilmekle birlikte renklerin anlamlar1 genel olarak asagida verilen ii¢
sistem lizerinde ele alinabilir (Caglarca, 1993).

Fiziksel Sistemde Renk: Olgiilerle ve rakamlarla kesin olarak ifade edilen fiziksel
bir olay olarak aciklanabilir. Fiziksel agidan tiim renkler 151k dalgalarindan olusmaktadir.
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Bu 1s1k-renk dalgalar: farkli uzunluklara sahiptir. Bu dalga titresimlerini fark eden gozler
titresimleri beyne gonderir. Boylece renk kavrami belirir ve mevcut renk goriiliir.

Fizyolojik Sistemde Renk: Cesitli 151k tiirlerinin goz retinasi tizerine diismesiyle goz
sinirlerinde ortaya c¢ikan fizyolojik olay olarak agiklanabilir. Bu durumda goz dalga
titresimlerini beyne génderir ve mevcut renk goriiliir.

Psikolojik Sistemde Renk: Beyinde uyuyan bir duyum olarak agiklanabilir. Gz
dalga titresimlerini beyne gonderir ve mevcut renk goriiliir.

Genel olarak renk sistemleri ele alindiginda; 15181 gdze gelmesi fiziksel, gdze gelen
1isiklar karsisinda gozde olusan durum fizyolojik, gbze gelen 1siklarin gozde algilanmasi
durumu ise psikolojik olarak ifade edilmektedir.

Yaklasik {i¢ ylizy1l 6nce bilim insan1 Isaac Newton (1643-1727) gokkusagi adi
verilen doga olayinda goriilen renkleri elde etmeyi basarmistir. Newton, bir oday1 karanlik
hale getirdikten sonra giines 15181n1 ince bir sizint1 seklinde karanlik olan odaya gecirmis,
sonrasinda ise odaya sizan 151g1n Oniine tiggen yapidaki bir prizma koyarak gokkusaginda
goriilen yedi rengi ayirmay1 basarmistir. Glines 1s1gindan olusan renk tayfi (spektrum) adi
verilen bu yedi rengi bulmay1 basaran bilim insani, renk teorisinin ve renk bilgisinin
gilinlimiizdeki temellerini ortaya atmistir (Parramon, 1994).

Renk tayfinda elde edilen renklerin kirllma agilarina gore siralamalart;

o Kirmizi,

e Kirmizi + Sar1 = Turuncu,
e Sari,

* Yesil,

e Mavi,

e Lacivert,

e Mor olarak gdsterilmektedir.

Devam eden siiregte Newton’dan sonra ise Thomas Young (1773-1829), Michel-
Eugéne Chevreul (1786-1889) ve Hermann von Helmholtz (1821-1894) gibi kimya ve
fizik alanlari ile ilgilenen bilim insanlari renk iizerine ¢aligmaya devam etmisler ve boylece
giiniimiizde gegerli olan renk teorisinin ortaya koymuslardir. Daha sonra ise Isvigreli
ressam ve tasarimci Johannes Itten (1888-1967), ortaya koydugu ¢alismasinda (7The Art of
Color-Renk Sanati) renk uyumlar1 ve kombinasyonlarini olusturdugu renk ¢emberi ve
teorileri ile devam ettirmistir (Holtzschue, 2009).

5.3. RENKLERIN ALFABESI

Plastik sanatlar ve tasarim dallarinin en 6nemli araglarindan olan renkler, gelistirilen
renk teorileri dogrultusunda smiflandirilmigtir. Renklerin tayf iizerindeki siralanisi
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sirasinda bazi renklerin birbirlerine daha yakin, bazi renklerin ise birbirlerine daha uzak
olduklar ile karsilagilmistir. Bununla birlikte, yine tayf {izerinde bulunan bir kisim
renklerin daha parlak ve ileriye atilan bir yapida oldugu, bazi renklerin ise aksine daha
sakin ve geriye dogru ¢ekilen bir yapida olduklari goriilmiistiir. Bu durum renklerin gember
icerisindeki konumlarint belirlemekle birlikte, zaman igerisinde renklerin nasil
siiflandirildigint da gostermistir.
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Gorsel 5.1. Renkler (WGSN Trend Raporu, 2023)

Renkler 6ncelikle ana renkler, ara renkler, ti¢linciil renkler ve notr (tarafsiz) renkler
olarak agagidaki siniflandirilmaya tabi tutulmuglardir;

Ana Renkler: Kirmizi, sar1 ve mavi ana renklerdir. Bu renkler baska renklere
parcalanamaz veya indirgenemez. Tiim renkler, bu {i¢ rengin belirli oranlarda birlesimiyle
olusturulmustur.

Ara Renkler: Ug ana rengin (kirmizi, sari ve mavi) esit oranda birbirleriyle
karigtirilmasiyla elde edilen renklerdir. Kirmiz1 ve sar1 renklerin karigimi ile turuncu; sari
ve mavi renklerin karigimi ile yesil, kirmizi ve mavi renkleri karigimi ile mor renkler elde
edilir. Bu durumda turuncu, yesil ve mor ara renklerdir.

Uciinciil Renkler: Ug ana rengin (kirmizi, sar1 ve mavi) ve ii¢ ara rengin (turuncu,
yesil ve mor) karigimu ile elde edilen renklerdir (Edwards, 2004).

Notr (Tarafsiz) Renkler: Siyah, beyaz ve gri bir renk olarak sayilmamakla beraber
notr veya tarafsiz renkler olarak adlandirilmaktadir.

Bununla birlikte, renklerin bir diger siniflandirilmasi renklerin birbirleri ile olan
karisimlar1 ve renk c¢emberindeki yerleri dogrultusunda gergeklestirilmistir. Bu
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simiflandirmada renkler; sicak renkler, orta renkler ve soguk renkler olarak asagidaki
siiflandirilmaya tabi tutulmustur.

Sicak Renkler: Kirmizi, sar1 ve turuncu sicak renklerdir. Bu renkler daha uyarici ve
yakinlagir goriiniimlerinden dolay1 bu isimle adlandirilmiglardir. Sicak renkler daha parlak
ve aydinlik goriinlimlerinden dolay1 renk ¢emberinde diger renklere kiyasla daha 6n planda
goziikmektedirler.

Soguk Renkler: Mavi, mor ve yesil soguk renklerdir. Bu renkler daha rahatlatici ve
uzak gorlinlimlerinden dolay1 bu isimle adlandirilmiglardir. Soguk renkler daha sakin ve
dinlendirici goriiniimlerinden dolay1 renk ¢emberinde diger renklere kiyasla daha arka
planda goziikmektedirler.

Kontrast Renkler: Kirmizi ve yesil, mavi ve turuncu, sar1 ve mor birbiriyle kontrast,
baska bir ifadeyle zit olan renklerdir. Bu renkler renk ¢emberinde birbirleriyle karsiliklt
olarak konumlanmalarindan dolay1 bu isimle adlandirilmaktadirlar. Renk ¢emberinde her
esas rengin karsisina diigen renk, bir diger rengin kontrasti sayilmaktadir. Kontrast renkler
yan yana geldiklerinde birbirlerinin renk kuvvetlerini arttirdiklarindan canli ve parlak
goriiniim elde ederek, yliksek bir zitlik etkisi olusturmaktadirlar.

Tamamlayici Renkler: Kirmizi-yesil, sari-mor, mavi-turuncu kontrast renklerin ayn1
zamanda aralarinda biitiinleyici ya da bir diger ifadeyle tamamlayict vasiflari
bulunmaktadir. Her ana rengin bir tamamlayicisi ve her tamamlayici rengin bir ana rengi
bulunmaktadir. Bu yiizden birbirlerinin tamamlayicilar1 sayilmaktadirlar. Tamamlayici
renkler su sekilde siralanmaktadirlar (Eiseman, 2000; Riegelman, 2006);

¢ Kirmizinin tamamlayicisi (sart + mavi) yesildir.
¢ Sarmin tamamlayicist (kirmizi+ mavi) mordur.
e Mavinin tamamlayicisi (kirmizi + sar1) turuncudur.

Ya da zit bir sekilde;

¢ Yesilin tamamlayicist (sart + mavi) kirmizidir.
e Morun tamamlayicist (kirmizi+ mavi) sardir.
¢ Turuncunun tamamlayicisi (kirmizi + sar1) mavidir.

5.4. RENK VE PSIKOLOJi

Her renk diisiik ya da yiliksek bir enerji dalgasma sahiptir. Bu enerji kisilerin
duygusal, zihinsel ve fiziksel diinyasin1 dogrudan etkileme giiciine erismis bir yapidadir
(Koca ve Kog, 2008). Bahsedilen etkilesim renklerin insanlarda ortaya c¢ikardiklari
icgiidiisel bir hissin sonucu olarak ifade edilebilir. Bununla birlikte, renklerin insanlar
tizerinde biraktiklan etkiler kisilerin kalitimsal 6zelliklerine, karakter yapilarina, iklim
kosullarina, yasamakta olduklar1 topluluklara ve mevcut topluluklarin sahip olduklart 6rf
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ve adetlere gore de sekillenmektedir. Mevcut durum her toplulugun en 6nemli araci olan
dillerine de yerlesmis durumdadir. Ornegin; karalar baglamak, toz pembe bakmak,
morarmak gibi ifadeleri siklikla duymak miimkiindiir. Bu ifadeler bir¢ok toplulukta var
olmakla birlikte, renklerin dil {izerindeki etkisi olarak degerlendirilebilir.

Renklerin kisiler ilizerinde yarattifi psikolojik etkiler zaman igerisinde yasam
alanlarindan (i¢ ve dis mekanlar), kamusal alanlara, markalarin logolarina gibi birbirinden
farkli alanlara yerlesmislerdir. Bunun yani sira renkler, duygularin genel algisina gore
sekillenmekle birlikte kisinin olgunluk diizeyiyle de degisim gosteren bir iliskiye sahiptir.
Ornegin; ¢ocuklarin, genglerin ve orta yaslilarin renk begenileri ve tercihleri birbirinden
farklilik gdstermekle birlikte her yas araliginda da degisim gostermektedir (izgdren, 2016).

Gorsel 5.2. Renkler ve psikoloji (WGSN Trend Raporu, 2023)

Renklerin sembolizminin tarihte din, politika, sanat, ulusal toren ve giyim-kusam
gibi birbirinden farkli alanlarda hakim olan bir olgu oldugu goriilmektedir. Tarihsel siire¢
icerisinde bazi renkler ilk zamanlarda olumsuz bir nitelige sahipken sonraki siireclerde
olumlu bir nitelige de sahip olmustur. Renklerin anlamlar1 topluluktan topluluga bazen
farklilik gosterse de genel anlamda renkler, herkes tarafindan kabul edilmis giiclii
anlamlar1 sayesinde kisilerin algilarini etkilemeyi bagarmistir (Osborne, 2008).

5.5. RENKLERIN ANLAMLARI VE KULLANIMLARI

Renk olgusu kisiden kisiye degisim gosterse de ya da her renk kendi igerisinde bir
cekim giiciine sahip olsa da genel algida renklerin kabul edilen anlamlar1 kisaca su sekilde
aciklanabilir;
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Kirmuzi: En biiylik dalga boyuna sahip renk olarak kabul edilmektedir. Sicak renkler

arasinda en On plana ¢ikan renk olarak kabul edilen bu renk genel olarak cosku, heyecan
ve tutku gibi kavramlarla iligkilendirilmektedir. Ulusal bayraklarda en ¢ok tercih edilen
renktir. Tarihsel siire¢ igerisinde birgok toplulugun giyim-kusam unsurlarinda (ulusal ve
mesleki iiniformalar, saray, eglence ve geleneksel giyim-kusam vb.) siklikla karsilasilan
bir renk olmugstur. Bununla birlikte psikologlar kirmizi rengin kan basincini arttirdigindan
ve uyarici Ozelliklerinden de bahsetmektedirler. Kimizi rengin dikkat ¢ekici 6zelliginden
dolay1 bircok marka kurumsal kimliklerinde bu renge siklikla yer vermistir; Coca Cola,
H&M, Netflix, Nestle, Pinterest vb.

Turuncu: Sicak renkler grubunda olan ve kirmizi ile sarinin karisimiyla elde edilen
turuncu; iyimserlik, mutluluk ve dinamizm gibi kavramlarla iligkilendirilmektedir. Cok
uzun siire bakildiginda yorucu etkisi oldugu kabul edilen turuncunun, 6zellikle ¢ocuklar
tarafindan sevilen bir renk oldugu goriilmektedir. Turuncu rengini 6zellikle Hollanda
Ulusal Futbol Takimi, Irlanda Katolikleri ve Cadilar Bayrami (Halloween) ile
iligkilendirmek miimkiin olacaktir. Bazi markalarin kurumsal kimliklerinde turuncu
rengine yer verdikleri goriilmektedir; Fanta, Harley Davidson, Hermes, JBL, Orange vb.

Sart: En parlak renk olan sari, dalga boyu en biiyiik olan {igiincii renk olarak
bilinmektedir. Ferahlik, mutluluk ve seving gibi kavramlarla iligkilendirilmektedir. Fakat
tonlart ile iliskili olarak bazi1 psikologlar tarafindan mutsuzluk ile bagdastirildigi da
bilinmektedir. Sar1 renginin bir¢ok iilkede taksilerin genel rengi oldugu goriilmektedir.
Dikkat ¢ekici bir renk olmasindan dolay1 bdyle bir tercih yapildigi diistiniilmektedir.
Kurumsal kimliklerinde sar1 renge yer veren markalar su sekildedir; Ferrari, Hertz, Ikea,
Nikon, Shell vb.

Yesil: Soguk renkler arasinda olan yesil genellikle doga ile 6zdeslesmistir. Huzur,
giivenilirlik ve dinginlik gibi kavramlarla iliskilendirilmektedir. Genel olarak olumlu bir
anlama sahiptir. Bununla birlikte yesil rengi inang ile ilgili anlamlar da tagimaktadir.
Ozellikle Islamiyet dini i¢in yesil renk kutsallik tasimaktadir. Genellikle ekoloji ile ilgili
bir mesaj vermek isteyen markalarin kurumsal kimliklerinde yesil renge siklikla
rastlanilmaktadir; BP, Lacoste, Land Rover Spotify, Starbucks Coffee vb.

Mavi ve Lacivert: Ana renklerden birisi olan mavi renk genel olarak 6zgiirliik,
sonsuzluk ve temizlik; mavi rengin koyu tonu olarak adlandirilabilecek olan lacivert ise
olgunluk, saygmlik ve ciddiyet kavramlari ile iliskilendirilmektedir. Bu renkler
gokyiiziinlin rengi olmasindan dolay1 ferahlik hissi veren sakinlestirici bir hissiyata
sahiptir. Psikologlar mavi tonlarinin kan basincini azalttig1 ve sakinlestirici bir etkiye sahip
oldugunu belirtmektedirler. Bununla birlikte 6zellikle Tiirk kiiltiiriinde mavi rengin goz
anlam1 tasidig1 ve nazar ile iliskilendirildigi bilinmektedir. Ayrica mavi ve lacivert
tonlarin tarihsel siire¢ igerisinde ulusal bayraklarda, {iniformalarda, hanedanlik
armalarinda siklikla kullandig1 goriilmektedir (Pastoureau, 2005). Genellikle teknoloji
alanlarinda faaliyet gosteren firmalarin logo ve sloganlarinda mavi veya lacivert renklere
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yer verdikleri goriilmektedir. Mavi ve lacivert renklere kurumsal kimliklerinde yer veren
markalar sunlardir; Boeing, General Electric, Mavi Jeans, Twitter, Walmart vb.

Mor: En kiigiik dalga boylarindan birine sahip olan mor; soyluluk, zenginlik ve
ihtisam kavramlar1 ile iligkilendirilmektedir. Tarihsel siire¢ icerisinde Orta Cag
Avrupasi’nda 6zellikle Roma ve Bizans Imparatorluklarinda mor renk ¢ok &n plana
cikmis, ayrica meveut donemlerde ¢ok zor elde edilmesinden dolay1 soylularin giysileri ve
miicevherleri lizerinde siklikla goriilmiistiir. Bu sebeple mor, bir soylu rengi olarak da
adlandirilmaktadir. Psikologlara gére mor rengin depresif ve hiiziinli bir yam1 da
bulunmakla birlikte, intihar olaylarina karisan insanlarin kullandiklar giysiler ve objelerde
mor tonlarina siklikla rastlanildig iddia edilmektedir. Mor renge bazi1 markalarin kurumsal
kimliklerinde yer verdikleri goriilmektedir; BenQ, Kariyer.net, Milka, Premier League,
Yahoo vb.

Turkuaz: Tirk mavisi olarak da bilinen turkuaz rengi; sakinlik, 6zgiiven ve
iyilestirici kavramlar ile iliskilendirilmektedir. Ozellikle Osmanli Imparatorlugu’nda
goriilen dokuma kumasglar ve ¢iniler tizerinde siklikla goriilen bir renktir. Turkuaz rengin
iyilestirici giicline inanilmasindan dolay1, ruh ve sinir hastaliklar1 hastanelerinin i¢ mekan
duvarlarmin turkuaz renklerle boyandiklar1 bilinmektedir. Bunun yan1 sira, agik mavi ve
bazi1 turkuaz tonlarinin bati topluluklarinda erkek bebeklerle iliskilendirildigi ve 6zellikle
yeni dogmus erkek bebek giyim-kusamlarinda bu rengin kullanildigi goriilmektedir.

Pembe: Pembe rengi genellikle nezaket, masumiyet ve tatlilik kavramlari ile
iliskilendirilmistir. Ozellikle Avrupa’da ve Amerika Birlesik Devletleri’nde iki farkli
anlamiyla da 6n plana ¢ikmis olan bir renktir. Yetiskin kadinlar agisindan erotizm
kavramimi temsil etmesinin yaninda kiz bebeklerle iliskilendirildigi ve 6zellikle yeni
dogmus kiz bebek giyim-kusamlarinda bu rengin kullanildigi goriilmektedir. Ayrica bu
rengin tarihsel donem icerisinde Ozellikle Avrupa’da 18. yiizyilda beliren Rokoko
Donemi’nde giyim-kusam, i¢ mekan dekorasyonu, gastronomi vb. alanlarda siklikla
kullanildig1 da goriilmektedir (Pavey, 2003). Genellikle pembe rengin tasidig1 anlamlar ile
ilgili bir mesaj vermek isteyen markalar, kurumsal kimliklerinde pembe tonlarini tercih
etmislerdir; Barbie, Cosmopolitan, Hello Kity, T-Mobile, Victoria’s Secret vb.

Kahverengi: Kahverengi de yesil ve tonlar1 gibi dogay1 cagristiran bir renktir.
Olgunluk, ciddiyet ve giiven kavramlari ile iliskilendirilmektedir. Daha ¢ok orta yas
grubunun tercih ettigi bir renk olan kahverengi, topragin ve dogada yer alan canlilarin
renklerini yansitmasindan dolay1 daha cok ilkel topluluklar tarafindan siklikla tercih
edilmistir. Bunun yam sira toprak rengi olmasindan dolayr kara askerilerinin
tiniformalarinin hemen hemen tiimii 18. yiizyildan itibaren baglayan siirecle birlikte
kahverengi ve tonlarinda iiretilmektedir (Preben, 1968). Kahverenginin doga ile iliskili
ozelliginden dolay1 bir¢ok marka kurumsal kimliklerinde bu renge yer vermistir; Gloria
Jeans Coffee, Hollister, Louis Vuitton, M&M’s, UPS vb.
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Siyah: Renk cemberinde yer alan tiim renklerin tonsal karigimi olan siyah, ¢ogu renk
bilimci agisindan renk olarak kabul edilmemektedir. Genel olarak matem, karamsarlik ve
ugursuzluk gibi kavramlarla iliskilendirilmektedir. Fransiz sanat tarihgisi Michel
Pastoureau; siyah rengin sadece olumsuz kavramlarla iliskilendirilemeyecegini, bu rengin
alcakgoniilliiliik, netlik ve Olgiiliik gibi olumlu kavramlarla da ifade edilebilecegini
belirtmektedir (Pastoureau, 2016). Tarihsel siire¢ icerisinde siyah rengin din kavramu ile
iliskisi oldugu goriilmiistiir. Bircok toplulukta ve hatta glinlimiizde siyah renk matemin
rengi olarak kabul edilmekle birlikte, cenaze torenlerinde kadin ve erkek yetiskinlerin
giysilerinde siyah renk ile siklikla karsilagiimaktadir. Ayrica ozellikle Afrika yerel
kabilelerinde siyah renk gii¢c kavramu ile iliskilendirilmektedir. Siyah renk bir bakima
gecenin rengi olmakla birlikte 6zellikle 19. yiizy1l ile birlikte Bati topluluklarinda ortaya
cikan ve gilinlimiizde de devam ettirilen nikah tdreni, balo, parti gibi eglence ile iliskili
toplantilarda kadin ve erkek giysilerinde de tercih edilmektedir. Giiniimiizde bir¢ok
markanin kurumsal kimliklerinde en ¢ok siyah rengi tercih ettikleri goriilmektedir. Bu
durum siyah rengin net bir renk olmasi ve kolay okunmasiyla iliskilendirilebilir. Siyah
renk, net gorlinebilmesi ve etki yaratabilmesi adina logolarda genellikle beyaz zemin
tizerine kurgulanmistir. Siyah renge kurumsal kimliklerinde yer veren markalar sunlardir;
Adidas, Honda, Nokia, The New York Times, Zara vb.

Beyaz: Renk cemberinde yer alan tiim renklerin 1s1ksal birlesimi olan beyaz da renk
olarak kabul edilmemektedir. Beyaz; saflik, temizlik ve nese gibi kavramlarla
iligkilendirilmektedir. Genellikle aciklik, bosluk ve denge etkisi vermesinden Otiirii
sanatgilar ve tasarimcilar tarafindan diger renklerle birlikte ¢cok fazla kullanilmaktadir.
Islamiyet dininde 6liim ile iliskilendirilen beyaz renk, Uzakdogu topluluklarinda ise matem
ve yasin rengi olarak kabul gormektedir. Bat1 topluluklarinda ise gelinliklerin beyaz renk
tonlarinda olduklarina rastlanilmaktadir. Yine saflik ve temizlikle iliskisi nedeniyle doktor,
hemsire vb. hastane c¢alisanlarinin {iniformalar1 beyaz renklerdedir. Beyaz renk net
okunabilmesi ve etki yaratabilmesi i¢in genellikle siyah zemin {izerinde kullanilarak birgok
markanin kurumsal kimliklerinde yer almaktadir; ABC, Giorgio Armani, L’Oréal,
Mercedes-Benz, Sarar vb.

Gri: Siyah ve beyazin tonsal karisimi olan gri, iddiasiz nétr bir yapida olan bir
renktir. Alcak goniilliilik, denge ve ciddiyet gibi kavramlarla iligkilendirilmektedir.
Genellikle ¢agimizda kurumsal is diinyasinda hem kadin ve erkek kisiler tarafindan giyim-
kusamda siklikla tercih edilen bir renktir. Bununla birlikte 21. yiizyil ile baslayan
Milenyum Cag1 olarak adlandirilan siirecte bu ¢ag ile 6zlestirilen bir renktir. Genellikle
otomobil ve teknoloji markalarin kurumsal kimliklerinde gri renge yer verdikleri
goriilmektedir; Apple, Lexus, Nissan, Swarovski, Toyota vb.

5.6. GiYSIi TASARIMINDA RENK

Moda endiistrisi igerisinde renk olgusu ¢ok dnemli bir yere sahiptir. Ozellikle bir
giysiyi olusturan kumas ve yardimci malzemeler (iplik, diigme, fermuar vb.) arasindaki
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iliskilerin kusursuz bir sekilde kurgulanmasi kadar, bu materyallerin dogru renk tercihleri
ile ortaya konulmasi da biiyiik bir 6neme sahiptir. Bu baglamda, bir giysi tasarimcisi
olusturacagi giysi koleksiyonunda kullanacagi renklere karar vermeden once belirli bir
plana sahip olmali ve bu dogrultuda genis bir aragtirma yapmalidir. Ciinkii bir giysi
tasarimi koleksiyonunda o koleksiyonun nasil algilanacagini etkileyen en dnemli etken
oncelikle renk olacaktir (Seivewright, 2013).

Bilindigi {tizere bir giysi tasarimcisi, mevcut sezona iliskin hazirlayacagi
koleksiyonda kullanacagi renkleri, o sezon ile iliskili trendler araciligiyla sekillendirmek
durumundadir. Tasarimci, “Trend Analizi Asamalari” adi verilen bu siiregleri mevcut
sezona iliskin renkler dogrultusunda gerceklestirirken kisaca asagida yer alan siralamayi
takip etmelidir (Renfrew, 2014);

Arastirma: Bu asamada giysi tasarimcist mevcut sezona ait trendleri inceleyerek
sahip oldugu yaratici fikirler ile sezon trendlerini bagdastirmak durumundadir. Arastirma
asamasi tasarimei i¢in bir inceleme, kesfetme ve veri toplama siirecidir. Tasarime1 bu
asamada toplayacagi gorsel veriler dogrultusunda sezona iligkin genel renk paleti hakkinda
bilgi edinmelidir.

Diizenleme: Bu asamada ise giysi tasarimcisinin, arastirma agamasinda topladigi
gorsel verileri siniflandirmasi gerekmektedir. Tasarimer burada renk anlaminda birbirleri
ile iliskilendirecegi gorselleri bir araya getirmelidir.

Analiz Etme ve Yorumlama: Giysi tasarimcisi liclincli asama olan diizenleme
asamasinda bir araya getirdigi ve birbirleri arasinda iligki kurdugu gorsel verileri
yorumlama yoluna gitmelidir. Bunun i¢in ilham kaynagi olacak gorsel verileri, sahip
oldugu yaratict fikirlerle iliskilendirerek yorumlamalidir. Tasarimci yapacagt bu
yorumlamalar ve okumalar iizerinden koleksiyonunda kullanacagi renk paletini
sekillendirmeye baglamalidir.

Karar Verme: Trendler tasarimciya sezona ait birden fazla trend Ongoriisii
sunmaktadir. Bu agamada tasarimci bu ongoriilerden aldigi renkleri detaylandirmak ve bu
renk tonlarina karar vermek durumundadir. Bu asama giysi tasarimcisi i¢in karar verme
asamasi olarak adlandirilabilir.

lletisime Gegme: Giysi tasarimcilari sezona iliskin trendler dogrultusunda
hazirladiklar1 ilham panosu (storyboard) adi verilen gorsel ve yazili verilerin oldugu bir
panoyu markanin satis ekibine sunarlar. Bu pano igerisinde mevcut temaya iligkin nihai
renk paleti de yer almaktadir. Ya da tasarimci ayrica renk panosu (colourboard) ad1 verilen
renk bilgilerinin yer aldigi bir pano da hazirlayabilir. Bu asamada tasarimci ilham
panosunu, satin alma yoluyla elde ettigi giysiler, kumascilardan almis oldugu kumas
parcalart ya da aksesuarcilardan alinan gesitli aksesuar ornekleri ile desteklemektedir.
Boylece tasarimci tarafindan mevcut sezona iligkin renk 6ngoriileri tamamlanmais olur.
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Giysi tasarimcilarinin kullanacagi bu renkler, trend analizi yapan firmalar tarafindan
her sektor i¢in ayr1 olarak hazirlanmis mikro (kisa dongiilii) ya da makro (uzun dongiilii)
trendler dogrultusunda belirlenmektedir. Bu trendlerin bazilar1 sezonluk olup diger sezon
etkisini yitirirken, bazilar1 ise birka¢ sezon etkisini devam ettirmektedirler. Trendlerin
ortaya koydugu renk ongoriileri giysi tasarimcilarinin yani sira kumas ve ¢esitli yardimci
malzeme treticilerini de son derece ilgilendirmektedir.

NapLhopsia

/4‘1“ i

a sanat elonmdo onemli ressamlardan olan Vincent Vu Gogh'un eserlerindeki
den esinlenilerek olusturulmustur.Trajik yasamindan dolayi psikolojik agidan
bir yaso wclumeyon@n jh'un ilag olarak kullandigi Yoksuk Otunun yan etkileri
nda olugan Ksantopsi (Xianthopsia) Hastaligi. etrafi sari grmeye neden olan bir gesit
gorme, bozuklugu hastaligidir. Kullandigi baskin renkler. hastaliginin eserlerinde etkisi

oldugun Her hayatta bir
| dusanal bepten tablolardaki.renkler sadece bu hastaligin yansimas: dedil.
Vincent'i ininizlerinin oldugu dosancesinden dolay! eserlerindeki renkler
dokuma a yansitiimi§ ve sanatsal bir anlam katilmak istenmigtir. Kullandig
N renkleri jen farkli. kendine has oldugu dosansimektedir. Eserlerinde kullandigi
renkteki iplikler. tema igin eu inlerle harmanlanmig ve 6zgan bir koleksiyon
olusturulmustur. Bu tema Kis Inato deno;mren bir ressamin hayat izlerini

! togimasi olarak da deger! A

Gorsel 5.3. ilham panosu (Storyboard) 6rnegi (Siileyman Demirel Universitesi,
Giizel Sanatlar Fakiiltesi Tekstil ve Moda Boliimii 6grenci ¢aligsmasi/Biisra Beyazitoglu)

Moda endiistrisinde liretim yapan firmalarin cogu, karar verilen renk temalarina gére
iiretim yapma sorumlulugu tasimaktadirlar. Ciinkii bir giysi koleksiyonunda kumas ve
yardimct malzemeler, birbirlerine ihtiya¢ duyan ve en onemlisi birbirlerini tamamlayan
unsurlardir. Bu dogrultuda 6rnek vermek gerekirse, mevcut sezonda dokuma kumasg
iiretimi yapan bir firmanin olusturdugu dokuma kumas koleksiyonu ile polyester astarlik
kumas tiretimi yapan bir firmanin astarlik kumas koleksiyonu renk baglaminda biiyiik
oranda benzerlik gosterecektir.

Moda endiistrisinde her sezon belirli renkleri vurgulama egilimindedir. Trend
firmalarmin biinyelerinde ¢alisan aragtirmacilar giindemde olan ekonomik, politik,
psikolojik, sosyal ve teknolojik olaylar1 cok yakindan takip ederek, dngordiikleri trendleri
biiyiik bir ekip ¢alismasinin sonucunda ortaya ¢ikarmaktadirlar. Ornegin, savasin oldugu
donemlerde haki, bej ve kahverengi gibi militer renk tonlarmin ya da teknolojik
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gelismelerin hizla arttigi donemlerde gri, antrasit ve metalik renk tonlarinin podyum ve

vitrinlerde siklikla goriilmesinin nedeni bu bakis acisidir.
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Gorsel 5.4. Renk panosu (Colour board) 6rnegi (Renk panosu ¢alismasi/Kenan
Saatcioglu)

Trend aragtirmacilari, moda haftalari, fuar vb. gibi dnemli moda etkinliklerinde yer
alarak bu etkinliklerde gordiikleri koleksiyonlara trend raporlarinda yer verirler. Trend
raporlari renk baglaminda ele alindiginda bazi renk tonlariin siirekli var oldugu goriiliir.
Siyah, beyaz, ekru, lacivert, kahverengi, bej gibi renkler ve tonlar1 genellikle her sezon
koleksiyonlarda bulunan renklerdir. Ciinkii ¢esitli hazir giyim markalar1 veya bireysel
tasarimcilar bu renkleri genellikle temel (basic) iriin gruplarinda ya da diger {iriin
gruplarinda tamamlayict bir renk olarak kullanirlar. Bunun yani sira bazi hazir giyim
markalar1 veya bireysel tasarimcilarin her sezon kullandiklar1 renk ve desenler de
bulunmaktadir. Bu renk ve desenler adeta o markanin bir kurumsal kimligi niteligindedir.
Missoni’nin zikzak renkli desenlerini, Burberry’nin klasiklesmis ekose desenini, Ann
Demeulemeester’in siyah ve beyaz renk kombinlerini ve Jil Sander’in pastel tonlarini her
sezon kullanmasi gibi (Sorger ve Jenny, 2013).

5.7. TREND ONGORUSU VE RENK iLiSKiSi

Moda endiistrisi igerisinde yer alan hazir giyim markalar1 veya bireysel
tasarimcilarin birgogu koleksiyonlarini mevcut sezona iligkin trendleri takip ederek

MODA KOLEKSIYONLARINDA RENK ARASTIRMALARI VE KULLANIMI 108



05

hazirlamaktadirlar. Bu durum trend alaninda tasarimcilara hizmet veren trend 6ngdriisiinde
bulunan firmalarin moda endiistrisi i¢in ¢alismasini gerekli kilmistir. Ozellikle 1990’11
yillar ile baglayan siiregte sektorel rekabetin {ist boyuta ulasmasi, bu alanda faaliyet
gosteren ¢esitli hazir giyim markalarinin ve bireysel tasarimcilarin daha profesyonel bir
yaklagima biiriinmesini saglamistir. Boylece trend 6ngoriisiinde bulunan firmalarin moda
endiistrisine iliskin yatirimlar1 giindeme gelmistir.

Oncelikle hazirladiklari trend &ngériilerini bir dergi yayinciligi seklinde hazir giyim
markalarina ve bireysel tasarimcilara ulastiran trend firmalari, 2000°1i yillarin basi ile
gelisme gosteren dijitallesme siireciyle CD, USB Bellek gibi yapilar i¢cinde sezon ve renk
trendlerini sunma imkanina erigmiglerdir. 2010’lu yillar ile birlikte internetin
yayginlagsmasinin bir sonucu olarak hemen hemen tiim trend firmalari, neredeyse
tamamiyla dijitalleserek giysi tasarimcilarina bu kanal ile hizmet saglamaya
baslamislardir.

Glinlimiizde bir¢ok hazir giyim firmas1 ve bireysel tasarimci, koleksiyonlarina iligkin
sezon ve renk trend ongoriilerini dijital platformda elde etmektedirler. Ozellikle renk
ongoriileri ele alindiginda, giysi tasarimcilarinin bu Ongoriileri takip ettikleri moda
endiistrisi i¢in ¢ok Onem tasiyan trend firmalarinin varhigindan s6z edilmektedir. Bu
firmalar miithis bir ekip ¢aligmasi ve bir¢ok kitada sahip olduklar1 ofisleri ile diinya hazir
giyim sektoriindeki renk ongoriilerini tasarimcilarla paylasmaktadirlar (Glintiirkiin, 2010;
Feyza, 2011). Ozellikle moda endiistrisinde yer alan tasarimcilar icin bu firmalarmn
ongoriileri biiyiik 6nem tasimakla birlikte tasarimcilar1 yonlendirmektedir. Genellikle iki
veya li¢ sezon sonrasinin dngoriilerini paylasan bu firmalardan giiniimiizde 6ne ¢ikmig
olanlar1 sunlardir:

Carlin Creative Trend Bureau: 1947 yilinda kurulan Paris merkezli trend 6ngoriileri
saglayan bir sirkettir. 1958 yilinda Fransiz Renk Komitesi’nin (Comité Frangais de la
Couleur) olusturulmasina katki saglamistir. Giiniimiizde 06zellikle renk Ongoriileri
acisindan tasarimcilara 6nemli bilgiler saglayan bir firmadir. Sirketin web sayfasi olan
https://carlin-creative.com, miisterilerine hem Ingilizce hem de Fransizca dillerinde
hizmet vermektedir.

Nelly Rodi: 1985 yilinda Paris’ye Nelly Rodi tarafindan kurulmus olan ve
miisterilerine trend Ongoriisii saglayan bir firmadir. Moda endiistrisi gegmisi olan Nelly
Rodi tarafindan yonetilen bu firmanin, 6zellikle renk ve desen trend ongdriilerine iliskin
yayinlarda uzmanlastig1 goriilmektedir. Bu yayinlar arasinda yogun bir ¢aligma ve usta bir
titizlikle hazirlanmis olan; dijital ve dijital olmayan trend kitaplarinit gérmek miimkiindiir.
Bu trend kitaplarinin igerisinde sunulan fotograflar, ilham panolari, kolajlar, kumasg
numuneleri, iplik ¢esitleri, renk kodlari, moda ¢izimleri, teknik ¢izimler ¢ok yogun bir
sekilde yer almakta, boylece giysi tasarimcilarina ilham kaynagi olusturmaktadir. Bununla
birlikte Nelly Rodi trend kitaplarinda yer alan trend basliklart ve bunlarin agiklamalar ile
birlikte goriilen anahtar kelimeler, ¢esitli sezonlara iligkin bu trend kitaplarini essiz hale
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getirmektedir. Biinyesinde bir¢ok alandan uzmanin c¢alistigi firma, giiniimiiz trend
Ongoriisii gelistiren firmalar arasinda biiyiik bir popiilariteye sahiptir. Bu firmanin diizenli
olarak sosyoloji, felsefe ve dilbilim gibi alanlardaki uzman ve direktér konumlarindaki
kisilerle belirli periyotlarda bir araya gelerek trend Ongoriilerini degerlendirdikleri de
bilinmektedir. Nelly Rodi Attps://nellyrodi.com adli web sitesi ile miisterilerine Ingilizce
ve Fransizca olarak hizmet saglamaktadir.

Fashion Snoops: Erkek, kadin, cocuk gibi giysi kategorilerinin yan1 sira aksesuar,
makyaj ve giizellik gibi konularda trend 6ngoriilerini paylasan bir trend 6ngo6rii firmasidir.
New York merkezli olan ve 2001 yilinda kurulan bu firmanin sahip oldugu
http://www.fashionsnoops.com adl1 web sitesi, ayrica ifade edilen kategorilere ait genis bir
renk Ongoriisii de sunmaktadir. Fashion Snoops ayrica sahip oldugu genis ekibiyle, moda
endiistrisinde faaliyet gosteren Onemli birgcok markaya da danigmanlik hizmeti
saglamaktadir.

COLOR SHIFTS | MOOD | SUPERSOAKERS FASHIONSNOOPS

‘ COLOR SHIFT | SUPERSOAKERS
4

15-1335 TCX

FS) Spritz ¥S) Punch ) Bounce FS) Orange Juice FS) Ruby Grapefruit ¥S) Gulf

Gorsel 5.5. Fashion Snoops 2023 ilkbahar/yaz renk trendleri (Fashion Snoops
Trend Raporu, 2023)

Promostyl: 1996 yilinda Paris’te kurulan Promostyl’in Paris disinda Newyork, Pekin
ve Tokyo’da ofisleri bulunmaktadir. Toplumsal ve kiiltiirel gelismeleri ve bunlarin ortaya
koydugu etkileri izleyerek trend Ongoriisiinde bulunan 6nemli bir firmadir. Mevcut
sezonlara iligkili ¢esitli kategorilerde ortaya koydugu basili trend kitaplari ¢ok ilgi géren
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bir firmadir. Bunun yani sira https.//promostyl.com adl1 web sitesi ile miisterilerini haftalik
trend ongoriileri hakkinda da bilgilendirmektedir. Giizellik, kadin, erkek, cocuk, spor ve i¢
giyim gibi kategorilerde ilhamlar, renkler, desenler ve baskilar konularinda tasarimcilar
icin ilham kaynag1 olmaktadir.

TOBE The Doneger Group: New York merkezli bir trend 6ngorii firmasi olan
TOBE ve The Doneger Group sirastyla 1927 ve 1946 yillarinda kurulmuslardir. ilerleyen
stiregte birleserek TOBE TDG adin1 almislardir. Giiniimiizde markalar ve tasarimcilar igin
trend Ongoriisiiniin  yaninda; markalasma, konumlandirma, magazacilik, pazarlama,
kiiratorliik vb. hizmetler saglayan sirketin web sayfast, https://www.tobetdg.com adresinde
hizmet vermektedir. Renk ongoriileri hakkinda genis bir yelpazeye sahip olan firma, basili
yayinlar, c¢evrimici abonelikler ve cesitli seminerlerle bu verileri miisterilerine
sunmaktadir.

Trendstop: 2002 yilinda Jaana Jatyri tarafindan Londra’da kurulmus olan internet
tabanli trend ongoriisii gelistiren bir firmadir. Gelecek donemlere iliskin trend 6ngoriilerini
yaklagik on sekiz ay dnceden miisterilerine sunmaktadir. Londra’daki merkez ofisinin yan1
sira yirmi yedi farkli sehirde ofisleri bulunan Trendstop; trendstter, editdr, pazarlama
uzamani, kreatif direktdr gibi profesyonellerden olusan bir aragtirma ekibiyle renk ve
desen Ongoriileriyle bu hizmeti saglayan firmalar arasinda 6n plana c¢ikmistir. Karl
Lagerfeld, Adidas, Zara is birligi yaptig1 baz1 markalardir.

Future Strategies

Global Colour Forecast S/S
23

As the world emerges from the disruption and constraints
of the pandemic, colour will become a symbol of self-
expression, optimism and balance. This cross-industry
forecast captures the shades that will resonate the most
with consumers in S/S 23

Jenny Clark
04.01.21 - 19 minutes

WGSN Original Image

WGSN*

BY ASCENTIAL

Gorsel 5.6. WGSN 2023 ilkbahar/yaz renk trendleri (WGSN Trend Raporu, 2023)
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WGSN: 1998 yilinda Londra’da Julian Worth ve Mark Worth tarafindan kurulan
firma giiniimiizdeki en 6nemli trend 6ngoriisii sunan firmalarin en basinda gelmektedir.
Asil adi Worth Style Global Network olan firmanin sektdr igerisinde kullanimi bu
kelimelerin bag harfleri olan WGSN olarak bilinmektedir. 2013 yilinda en énemli rakibi
olan Stylesight ile birleserek giiclerini birlestiren firma, moda endiistrisi i¢erisinde yer alan
bir¢cok marka i¢in trend ongoriileri, analizleri ve sektore iliskin yeni haberler sunmaktadir
(Moules, 2011).

WGSN’in renk ongoriileri alaninda da tasarimcilara énemli veriler sunduklart da
goriilmektedir. Firmanin sahip oldugu ekip yogun bir sekilde diinyanin dort bir yanini
gezmekte ve trend Ongoriilerine kaynak saglayacak veriler elde etmektedir. Londra’nin
yani sira; Hong Kong, Los Angeles, Melbourne, New York, Paris, Seul, Tokyo vb.
sehirlerde ofislere sahip olan firmanin Tiirkiye’de de calisanlar1 bulunmaktadir. Giorgio
Armani, Mango, Abercrombie&Fitch vb. markalarla is birliklerine giden firma, bunun
yaninda gilinlimiizde moda endiistrisinde yer alan bir¢gok uluslararasi fuar ile de ¢aligmalar
gergeklestirmektedir. Trend Ongoriisii sunan firmanin web sitesi h#tps.//www.wgsn.com
olmakla birlikte miisterilerine Ingilizcenin yaninda Ispanyolca, Portekizce, Rusga, Cince,
Japonca ve Korece dillerinde hizmet sagladigi goriilmektedir.

5.8. RENKLERE KiMLER KARAR VERiYOR?

Moda endiistrisinde mevcut sezonlara iliskin genel renklere karar veren
kuruluslardan bahsetmek miimkiindiir. Bu kuruluslar diinya iizerinde seyreden olaylar ve
olusan giindem dogrultusunda sektdrde yer alacak renkleri belirlemektedirler. Birgok
tasarimci, satin almaci, kreatif direktor, is adami vb. profesyonel kisilerden olusan bu
kuruluslar, yukarida bahsi gecen firmalar gibi trend Ongoriileri icerisinde renkleri
ayirmayip, tamamiyla renk olgusu ve 6n goriisiiyle ilgilenen kuruluslar ya da firmalar
olarak adlandirilabilir. Bu kuruluslarin ya da firmalarin sektore iliskin ¢esitli
profesyonellerle birlikte yiiriittiikkleri ¢aligmalar daha sonra trend Ongdriisiinde bulunan
firmalar i¢in bir veri niteligine sahip olacaktir. Renk belirleyicilerin degerlendirmeleri
evrensel kabul edildiginden bu degerlendirmeler moda endiistrisine yon veren bir nitelige
sahip olmaktadir. Giiniimiizde tamamziyla renk iizerine ¢aligsmakta olan kurulus ve firmalar
ele alindiginda cesitli profesyonel kuruluslarin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir:

Color Marketing Group (CMG): 1962 yilinda Virginia’da kurulmustur. Bir dernek
statlistinde olan bu uluslararasi kurulus, kar amaci giitmemektedir. Renk alaninda bir¢ok
egitim veren kurulus, blinyesinde bulunan uzmanlar sayesinde gelecek sezonlarin renk
ongoriilerini belirlemektedir. Yaklasik yirmi iilkeden bin civarinda iiyeye sahip olan bu
kurulus ¢esitli alanlardaki tliketim iirlinleri, teknoloji, i¢ ve dis dekorasyon, tekstil ve
moda, ulagim vb. alanlar i¢in renk ¢aligmalar1 yapmakta ve bu renk ongoriilerini rapor
haline getirip sunmaktadir. Ayrica ¢esitli sanayi gruplart ile yapilan toplantilar ve
seminerler aracilifiyla da renk paletlerini paylagmaktadir. Color Marketing Group
https://colormarketing.org web sitesiyle hizmet vermektedir.
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Global Color Research (GCR): 1999 yilinda Londra’da kurulmustur. Tekstil,
mimari, seramik, plastik ve kozmetik iirlinleri gibi alanlarda renk Ongériisii hizmeti
saglamaktadir. Genellikle iki yil 6nceden Ongdriilen renk paletlerini miisterileri ile
paylasmaktadir. “Mix Trends” ad1 verilen endiistriyel renk konseptlerini igeren bir yayina
sahiptir. Bu yayin igerisinde mevcut sezonlara iliskin renk temalari, bu temalar1 yansitan
gorsel materyaller ve renk paletleri yer almaktadir. Mevcut yayinlara
https://colourhive.com web sitesi lizerinden ulagilabilmektedir.

Intercolor: Genel merkezi Paris’te bulunan Intercolor, 1963 yilinda birbirinden
farkli disiplinlerden gelen renk uzmanlari tarafindan renk arastirma ve gelistirme iizerine
kurulmus bir firmadir. Giliniimiizde her iki yilda bir iiyeler tarafindan yapilan se¢imle
yonetim kurulu belirlenen bu kurulusun mevcut yonetim kurulunu; Danimarka, Tayland,
Fransa, Almanya ve Ispanya’dan renk uzmanlari olusturmaktadir. Bu kurulusun
biinyesinde yer alan tiyeler belirli zaman dilimlerinde bir araya gelerek gelecek sezonlarin
renk Ongoriilerine yaklasik iki yi1l onceden karar vermektedirler. Intercolor, su anda
Avrupa, Asya ve Amerika Birlesik Devletleri kitalarindan olmak iizere on yedi farkli
iilkeden iiyeye sahiptir. Bu kurulus, liyelik iicretleri finanse edilen ve kar amaci glitmeyen
bir kurulustur. Moda Tasarimcilart Ozlem Siier ve Umit Unal bu platformda yer alarak
Tirkiye’yi temsil etmektedirler. Intercolor https.//intercolor.nu web sitesiyle hizmet
vermektedir.

Pantone: Pantone LLC adiyla 1963 yilinda Lawrence Herbert tarafindan New
Jersey’de kurulmus bir firmadir. Grafik tasarimi, endiistriyel tasarim, tekstil ve moda
tasarimi1 vb. alanlarda profesyonel bir sekilde renk ve renk sistemleri iiretmekte ve
saglamaktadir. Pantone’yi kurmus oldugu kartele ve kod sistemiyle renk sistemini diinyaya
kabul ettirmis en 6nemli firma olarak adlandirmak miimkiin olacaktir. Farkli disiplinlerden
olusan bir ekip tarafindan gelistirilip hazirlanan renk 6ngoriileriyle birlikte grafik tasarimu,
tekstil ve moda tasarimi, i¢ mekadn tasarimi, endiistriyel tasarim, aksesuar tasarimi,
kozmetik tasarimi gibi bir¢ok alana iliskin renk paletleri ortaya koymaktadir. Sezondan
18-24 ay oOncesinde yilda iki kez yayinlanan renk Ongdriileri, ¢esitli alanlardaki
miisterilerle paylasilmaktadir. Ozellikle moda endiistrisinde faaliyet gdsteren hazir giyim
markalar1 veya bireysel tasarimcilar i¢in hazirlanmis kagit ya da kumas {lizerine basilmig
renk kodlarini igeren kartelalar1 2.000’e yakin rengi icermektedir. 2000 yilindan giiniimiize
Pantone, her y1l Yilin Rengi (Color of the Year) temasi ile o yilin renk ya da renklerine
karar vermektedir (Vanderbilt, 2012). Moda endiistrisinde faaliyet gosteren tasarimcilar
icin ¢cok Onem tasiyan bu firmaya ait renk kodlar1 giiniimiizde ulusal veya uluslararasi
iiretim yapan firmalar icin referans niteliginde olmakla birlikte, tasarimci ve iiretici
arasinda dogru bir sekilde iiretilmesi istenen rengin ortaya konulmasini saglamaktadir.
Pantone’nin bazi renk kodlarma ¢evrimi¢i ulasmak da miimkiindiir. Ozellikle tekstil ve
moda tasarimi alaninda 6grenimlerini devam ettiren 6grenciler Attps://www.pantone.com
web sitesi lizerinden alanlarina iliskin renklere ve renk kodlarina ulasabilmektedirler.
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Gorsel 5.7. Pantone renk kodlar1 (Pantone Renk Raporu, 2023)

The Color Association of the United States (CAUS): 1915 yilinda New York’ta
kurulmustur. 1955 yilina kadar Textile Color Card Association of America (TCCA) olarak
bilinen bu birlik, profesyonel renk 6ngoriisii ve renk danigsmanligi hizmeti saglamaktadir
(Cassidy, 2019). Uyelik yontemiyle yer alinabilen bu kurulus; o6zellikle tekstil
endiistrisinin gelecek renk trendlerini daha dogru bir sekilde belirlemek amaciyla yola
cikmigtir. Gilinlimiizde moda endiistrisi bagta olmak iizere, giizellik ve kozmetik, marka ve
reklamcilik, otomotiv ve teknoloji gibi birbirinden farkli alanlarda renk Ongdriilerine
yonelik cesitli hizmetler saglamaktadir. Yilda iki defa katalog seklinde renk paleti
yayinlayan bu kurulus, her yil sekiz ile on iki kisiden olusan komite tarafindan
gerceklestirilen toplantilar sonucunda belirlenen sektorlerde gelecek yillarda hangi
renklerin trend olacagina iligkin goriislerini bir rapor halinde sunmaktadir. Komite bir yil
icin secilecek olan kirk ve {izeri renk ve renk tonuna karar vermektedir (Rorke, 1931).
Kurulus https:// www.colorassociation.com web sitesi iizerinden sadece kabul edilen
iiyelere renk ongoriileri hakkinda bilgiler saglamaktadir.

5.8.1. Uluslararasi Fuarlar ve Renkler

Mevcut sezonlara iliskin renk belirleyicileri ve trend 6ngorii firmalarin yani sira
moda endiistrisinde faaliyet gosteren hazir giyim firmalar1 ve bireysel tasarimcilar igin
sezonlara iligkin trend renklerin sergilendigi uluslararasi fuarlar da ¢ok Onemli yer
tutmaktadirlar. Bir¢ok marka; ekiplerinde yer alan tasarimci, tasarimci asistani, kreatif
direktdr, vitrin tasarimcisi, satin almaci vb. gibi pozisyonlarda ¢alisan kisileri bu
uluslararasi fuarlara gondererek sezon trendlerine iliskin verileri toplamasini bekler. Genel
olarak bu fuarlar moda endiistrisine hizmet etse de fuarlarin farkli iiretim kollar1 igin
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organize edildigi goriilmektedir. Birbirinden farkli tarihlerde diizenlenen bu fuarlarin
miisteri kitleleri de farklilik gostermektedir. Moda endiistrisinde yer alan bazi uluslararast
fuarlar yilda bir kez diizenlenirken bazi fuarlarin ise yilda iki ve daha fazla diizenlendigi
goriilmektedir. Bunun yani sira bazi fuarlar, ayni yil igerisinde diinyanin farkli sehirlerinde
gerceklestirilmektedir. Ozellikle moda endiistrisinde yer alan tasarimcilarinin renk
trendlerini takip edebilecekleri nemli goriilen bazi fuarlar sunlardir;

Collection Premiere Moscow: Moskova’da subat ve eyliil aylar1 olmak {izere yilda
iki defa gergeklestirilmektedir. Dogu Avrupa’nin en 6nemli kadin ve erkek iirlin gruplarina
yonelik hazir giyim fuar organizasyonu olarak gosterilen bu fuarda tasarimcilar i¢in sezon
renklerine yonelik cesitli trend seminerleri yer almaktadir. Organizasyonun detayli
bilgisine https.://cpm-moscow.com lizerinden ulasilabilmektedir.

Heimtextil: Frankfurt’ta ocak aylarinda yilda bir defa gergeklestirilmektedir.
Diinyanin en biiyiik ev tekstil iiriinleri fuar1 olarak nitelendirilebilir. Ozellikle ev tekstili
alaninda caligmakta olan tasarimcilarin mutlaka gormesi gereken bir fuar olmasinin
yaninda kumas c¢esitliligi acisindan hazir giyim alaninda calisan tasarimcilarin da
gormesinde fayda olacak bir fuardir. Fuarin cesitli boliimlerinde mevcut sezonun
renklerine iligkin trend Ongoriileri sunulmaktadir. Son yillarda Heimtextil fuari
Moskova’da da gerceklestirilmeye baslanmistir. Organizasyonun detayli bilgisine
https://heimtextil. messefrankfurt.com/frankfurt/en. html lizerinden ulagilabilmektedir.

Intertextile: Sangay’da mart ve ekim aylar1 olmak {izere yilda iki defa
gergeklestirilmektedir. Giysilik kumas ve cesitli tekstil aksesuarlarina yonelik olarak
diizenlenen bu fuar, Uzakdogu’nun bu sektdrdeki en 6nemli fuart olarak gdosterilebilir.
Fuarin ¢esitli boliimlerinde tasarimcilar i¢in hazirlanmis olan sezon renklerine yonelik
trend seminerlerini gérmek mimkiindiir. Organizasyonun detayli bilgisine
https://intertextile-shanghai-apparel-fabrics-
autumn.hk.messefrankfurt.com/shanghai/en.html iizerinden ulasilabilmektedir.

Munich Fabric Start: Miinih’te ocak ve eyliil aylar1 olmak {izere yilda iki defa
gergeklestirilmektedir. Almanya’nin en Onemli kumas ve cesitli tekstil aksesuari
gruplarina yonelik fuar organizasyonu olarak gosterilen bu fuarda tasarimcilar igin sezon
renklerine yonelik trend seminerleri yer almaktadir. Organizasyonun detayli bilgisine
https://www.munichfabricstart.com lizerinden ulagilabilmektedir.

MOMAD: Madrid’de subat ve eylil aylar1 olmak tizere yilda iki defa
gerceklestirilmektedir. Kadin, erkek ve c¢ocuk {iriin gruplarina yonelik hazir giyim fuar
organizasyonu olarak gdsterilen bu fuarda tasarimcilar i¢in sezon renklerine yonelik trend
alanlar1 ve seminerleri yer almaktadir. Organizasyonun detayli bilgisine
https://www.ifema.es/momad lizerinden ulagilabilmektedir.
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Lineapelle: Milano’da subat ve eylil aylari olmak {izere iki defa
gerceklestirilmektedir. Onemli bir deri ve deri malzemeleri fuar1 olarak nitelendirilebilir.
Ozellikle deri materyallerle ilgili alanda faaliyet gosteren marka ve tasarimcilar:
ilgilendiren bir fuardir. Fuarda tasarimcilar i¢in trend alanlar ile ¢esitli renk ve trend
seminerleri yer almaktadir. Organizasyonun detayli bilgisine https://www.lineapelle-
fair.it/en lizerinden ulagilabilmektedir.

Pitti Immagine Filati: Floransa’da subat ve temmuz aylar1 olmak iizere yilda iki
defa gerceklestirilmektedir. Onemli bir iplik ve kumas fuar1 olarak nitelendirilebilir.
Fuarda tasarimcilar i¢in trend alanlari ile gesitli renk ve trend seminerleri yer almaktadir.
Organizasyonun detaylt  bilgisine  https://filati.pittimmagine.com/en  {izerinden
ulagilabilmektedir.

Pitti Immagine Uomo: Floransa’da ocak ve haziran aylar1 olmak {izere yilda iki defa
gergeklestirilmektedir. Diinyanin en Onemli erkek giyimi ve aksesuar fuart olarak
nitelendirilebilir. Moda endiistrisi icerisinde erkek giyimi alaninda ¢alisan tasarimecilarin
gormesi gereken bir fuardir. Fuarda tasarimcilar i¢in trend alanlari ile ¢esitli renk ve trend
seminerleri yer almaktadir. Organizasyonun detayli bilgisine Attps://uomo.pittimmagine.
com/en lizerinden ulagilabilmektedir.

Premiére Vision: Paris’te subat ve eylil aylar1 olmak iizere yilda iki defa
gerceklestirilmektedir. Diinyanin en biiylik kumas ve gesitli tekstil aksesuar fuar1 olarak
nitelendirilebilir. Ozellikle her tasarrmcinin gérmesi gereken bu fuarda tasarimcilar igin
renk ve trend boliimleri bulunmaktadir. Bu boliimlerde fuar takvimi siiresince ¢esitli renk
ve trend seminerleri diizenlenmekle birlikte, trend firmalar tarafindan hazirlanan yayinlar
mevcut sezonlara iligkin trend 6ngoriileri ile tasarimcilarla paylagilmaktadir. Son yillarda
Premiére Vision fuari gesitli zaman dilimlerinde New York ve Istanbul gibi sehirlerde de
gergeklestirilmektedir. Organizasyonun detayl bilgisine Attps://www.premierevision.com
iizerinden ulasilabilmektedir.

Texworld: New York’ta ocak ve temmuz; Paris’te subat ve eyliil olmak iizere iki
farkli sehirde yilda dort defa gerceklestirilmektedir. Diinyanin en 6nemli kumas ve ¢esitli
tekstil aksesuarlar1 fuarindan biridir. Bu fuarda tasarimcilar i¢in hazirlanmis olan renk ve
trend boliimleri yer almaktadir. Organizasyonun detayli bilgisine https://texworld-
usa.us.messefrankfurt.com/new-york/en.html ve https://texworld-paris.fr.messefrankfurt.
com/paris/en.html iizerinden ulasilabilmektedir.

Who's Next: Paris’te ocak ve eylil aylart olmak {izere yilda iki defa
gerceklestirilmektedir. Kadin iiriin gruplarina yonelik hazir giyim fuar organizasyonu
olarak gosterilen bu fuarda tasarimcilar i¢in c¢esitli renk ve trend seminerleri yer
almaktadir. Organizasyonun detayli bilgisine http://www.whosnext-tradeshow.com
iizerinden ulasilabilmektedir.
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MODA KOLEKSiYONLARINDA MALZEME
ARASTIRMALARI VE KULLANIMI

Meral ISLER

6.1. GIRIS

Giyinme, insanligin var oldugu andan beri beslenme ve barimma ihtiyaci ile beraber
temel ihtiyaglarin basinda yer almaktadir. [lk zamanlarda giyimden beklenen sadece temel
ihtiyac1 karsilamasi iken gegen zaman iginde gerek tarihi ve kiiltiirel gerekse teknolojik
degisimlerin de etkisiyle bu beklenti glinlimiizde bambagka bir noktaya taginmistir. Bugiin
bir giysiden beklenen sadece bir 6rtlinme unsuru olmasi, iklimsel ve mevsimsel etkilerden
korumasi degil ayn1 zamanda yasam tarzini, sahip olunan statiiyli gdsteren, ait hissedilen
ya da istenen topluluk hakkinda bilgi veren hatta verilmek istenen mesaji karsi tarafa ileten
bir ara¢ olmasidir.

Fiziksel varliginin yaninda sosyal bir arag olarak da kullanilan giysi, bu islevini sahip
oldugu stil, kesim ve kullanilan malzeme ile yerine getirmektedir. Hizli modanin etkisiyle
giysi satin alma anlayisinin degismesi ve ilerleyen teknolojinin de destegi ile giysinin ana
malzemesi olan kumas ve yardimci malzemeler hem 6zellik hem de ¢esit olarak artis
gostermistir. Moda ve estetik s6z konusu oldugunda, giysi iiretiminin en Onemli
yonlerinden biri, giysinin nasil gériindiigii ve hangi ortam sartlarinda nasil kullanilacagidir.
Bu noktada tasarimcilardan beklenen, tekstil malzemelerinin 6zellikleri ve kullanim
performanslar1 hakkinda iyi derecede bilgi sahibi olmalaridir (Cooklin, Hayes, Mcloughlin
ve Fairclough, 2011).

Bu boliimde koleksiyon hazirlamada malzeme arastirmalarinin ve seg¢iminin
oneminden bahsedilmistir. Giysinin ana malzemesi olan kumasin lif 6zellikleri, kumas
yapilar1 ve kumas tiirleri ile giysi liretiminde kullanilan yardimc1 malzemeler anlatilmigtir.
Ayrica kumas teknolojisindeki gelismeler hakkinda da bilgi verilmistir.

6.2. MALZEMENIN ONEMI VE SECIMI

Tasarim ilk olarak diisiincede sekillenerek ulasilmak istenen iiriine form verilmesiyle
devam eden siireci kapsamaktadir (Tanyer ve Bagsaran, 2021). Giysi tasarimi her ne kadar
diger tasarim alanlarindan farkli olsa da fikrin iiriine doniistiirme slirecinde tasarimin temel
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ilke ve esaslar1 diger tasarim alanlari ile paralel ilerlemektedir (Dereci, 2012). Tasarimda
malzeme secimi en Onemli asamalardan biridir. Tasarimc1 yapilan bir tasarima uygun
kumas secebilecegi gibi bazen de kumasi Once secip tutumundan, goriiniisiinden,
dokunuldugunda hissettirdiklerinden etkilenerek tasarim yapabilir (Seivewright, 2012). Iyi
bir tasarima secilen yanlis kumas ve malzeme, o tasarimin hayal edilen etkisinin ortaya
cikmasini engeller, var olan potansiyelini diistiriir. Uygun kumas ve malzeme tasarimai {ist
seviyeye cikarabilir. Kumas ve malzeme se¢iminde {iriin tipi, tasarimin ait oldugu zaman
ve sezon, hedeflenen kitlenin yas grubu, cinsiyeti, yasam stili, gelir durumu gibi faktorler
dikkate alinmalidir. Kumas maliyetinin tasarim maliyetine etkisi ve dnem derecesi de g6z
ard1 edilmemelidir.

Bir kumasin tasarima uygunlugu; isleme kolaylig, fiyat, kolay bulunabilirlik, kalite
ve zamanla iligkilidir. Tasarimcinin kumag ve malzeme bilgisi, iirlinli ortaya ¢ikarma
asamasinda kolaylik saglayacaktir. Sinirsiz kumas secenegi arasinda kumas bilgisi,
tasarimcinin zihnindeki tasarim i¢in hangi malzemenin daha uygun oldugunu 6ngérmeyi
saglar (Jones, 2009).

Bir moda tasarimcisinin giysinin ana malzemesi olan kumasla ilgili olarak:

e Kumas tiirleri arasindaki farklari bilmesi,
e Kumasin kullanighiligini, tusesini, giyside durusunu tahmin edebilmesi,
e Tasarladig1 {iriine uygun kumasi se¢ebilmesi beklenir (Ertiirk ve Can, 2012).

Kumag ve malzemenin se¢imi yapilirken tasarim ve malzemenin fonksiyonuna gore
secim yapmak iirliniin kullanim performansini dogrudan belirlemektedir (Sorger ve Udale,
2017). Hareket serbestligi istenen bir {iriinde esnek kumas yerine kati bir kumas;
dayaniklilik istenen bir iiriinde ise mukavemeti diisiik bir kumas se¢mek iiriiniin
fonksiyonunu yerine getirmesine engel olacaktir. Bu nedenle tasarimda kumas ve malzeme
seciminde biitiin bu parametreler goz 6niinde bulundurulmalidir. Bu da ancak hammaddeyi
ve kumag 6zelliklerini bilmekle, kumasg tiirlerini tanimakla ve kumasg-iiriin modeli, kumas-
iiriin stili etkisini degerlendirebilmekle miimkiin olacaktir.

6.3. KUMAS VE OZELLIKLERI

Kumas 0Ozelliklerini incelemek ic¢in Oncelikle kumasin iretildigi lif ya da lif
karigimlarinin  6zelliklerini bilmek gerekmektedir. Ciinkii kullanilan 1if 6zellikleri,
egrildiginde ipin Ozelliklerini, dokundugunda yiizeyin Ozelliklerini dogrudan
etkilemektedir.

6.3.1. Lif Ozellikleri

Tekstilde kullanilan lif; uzunluguna gore ¢ok ince, elastik yapida, biikiilebilen,
kopmaya direng gosteren, cekmeye dayanimli, boyanarak rengi degistirilen ve egrilebilen
hammaddelere verilen isimdir. Giysi 0zellikleri ile lif 6zellikleri birbiri ile yakindan
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iligkilidir. Lif i¢in giysinin DNA’s1dir denilebilir ¢iinkii lifin sahip oldugu 6zellikler giysi
performansin1  dogrudan etkilemektedir (Sari, Birkocak ve Isler, 2021). Kumas
gOriiniimiinii, Ozelliklerini ve performansimni etkileyen en o©nemli lif Ozellikleri;
uzunluk/incelik, kesit sekli, yiizey ozellikleri, kivrimi, nem igerigi, nemi geri kazanima,
rengi, parlakligi, sertligi, esnekligi, elastik toparlanmasi, dayanikliligi ve cesitli etkilere
kars1 gosterdigi direng olarak siralanabilir (Hari, 2020).

Dogada hazir bulunan lifler insanlik var oldugundan itibaren kullanilmaktadir ancak
lif kullanimi esas olarak insan yapimu liflerin icat edilmesiyle baska bir boyut kazanmis ve
20. yiizyilin ortalarindan itibaren ciddi bir endiistri halini almistir. Genetik 6zelliklerine
bagli olarak performans gosteren dogal liflerin yaninda iiretimle 6zellikleri degistirilebilen,
gelistirilebilen kimyasal lifler, ayr1 ayr1 ve birlikte kullanimlarinda farkli alternatifler
olusturarak birgok iirtinde kullanilir olmustur.

149

128 ® Polyester
® Polyamid
109 Diger sentetik lifler

Rejenere lifler

1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2025

® Pamuk

Diger bitkisel lifler

® Yin

Diger hayvansal lifler

Kaz tuyu
ipek

Gorsel 6.1. Diinya tekstil lifi tiretim miktarlar1 (milyon ton) (Textile Exchange, 2021).

Glinlimiizde artan diinya niifusu, degisen tiikketim anlayis1 ve moda sektoriindeki
biiytime ile birlikte hem dogal hem de kimyasal liflerin iiretimi giderek artmaktadir. 2020
yilinda kisi basina 14 kilo lif liretilmis ve toplam lif iiretimi 109 milyon tona ulagmistir
(Bkz. Gorsel 6.1). 2000’11 yillara kadar dogal liflerden daha az {iretim hacmine sahip olan
kimyasal liflerin son yirmi yilda iiretim hacmi siirekli artarak dogal liflerin iizerine
cikmigtir. Bugilin diinyada en ¢ok iretimi gerceklestirilen lif polyesterdir (Textile
Exchange, 2022).

Tekstil sektoriinde kullanilan lifler dogal lifler ve kimyasal olarak iki ana grupta
simiflandirilmaktadir. Dogal lifler, bitkisel lifler, hayvansal lifler ve mineral esasl lifler;
kimyasal lifler ise rejenere lifler, sentetik lifler ve inorganik lifler olarak ii¢ sinifta
incelenmektedir (Bkz. Gorsel 6.2).

Dogal Lifler; Dogal lifler, basit mekanik islemlerle kullanilabilen, dogada hazir
halde bulunan liflerdir. Bitkisel liflerin yap1 tas1 seliiloz oldugu igi seliilozik lifler olarak
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da isimlendirilmektedir. Bitkisel liflerde siniflandirma, lifin bitkiden elde edildigi boliime
gore yapilmaktadir (Adanir, 2016). Bitkisel lifler; tohum lifleri (pamuk, kapok), gévde
(sak) lifleri (keten, kenevir, jiit, rami), yaprak lifleri (sisal, manila keneviri) ve meyve lifleri
(hindistan cevizi) olarak siniflandirilmaktadir. Giysi tiretiminde en ¢ok kullanilan bitkisel
lifler pamuk ve ketendir.

(Pamuk, keten,
kenevir, kapok, jit,
hindistan cevizi vb.

—
Hayvansal Lifler

| (Yn, ipek, angora,
kasmir vb.)

Dogal Lifler

Mineral Esash Lifler
(Asbest)

Tekstil
Sektoriinde
Kullanilan Lifler

(— Rejenere Lifler
(Viskon, Modal,
Asetat, Kazein, Ardil

\ vb)

(— Sentetik Lifler

| (Polyester, poliamid,
politretan, akrilik,

\ aramid vb.)

Kimyasal Lifler
(insan Yapimi)

inorganik Esasl Lifler
(Karbon, metalik, cam,
seramik vb )

Gorsel 6.2. Tekstil lifleri ve siniflandirilmasi (Misnon, Islam, Epaarachchi ve Lau,
2014).

Pamuk, diinyanin bir¢ok yerinde yetistirilen, yetistirildigi bolgeye gore fiziksel
ozellikleri ve kalitesi degisen, tekstil sektoriiniin lokomotif lifi olma 6zelligini gegmisten
glinlimiize korumaya devam eden bir liftir. Yumusak tusesi, kolay islenebilirligi,
gorlinlisliniin dogallig1, yiikksek nem emme kapasitesi ve 1sil iletkenligi, kolay bakim
ozellikleri sayesinde giinliik hayatta rahat ve konforlu hissettirmektedir. Bir diger bitkisel
lif olan keten, yillik bir bitki olarak yetistirilmekte ve lifler bitkinin govdesinden elde
edilmektedir. Keten, giysi iiretiminde kullanilan mukavemeti en yiiksek liflerden biridir.
Serin tutan, ¢abuk kuruyan, parlak ve iyi tutum o&zelliklerine sahiptir. Ancak diisiik
elastikiyet sebebiyle ¢ok cabuk burusmaktadir.

Hayvansal lifler kil kokenli lifler ve salgi lifleri olmak {izere iki grupta
incelenmektedir. Lifin yapitasi proteindir. Giysi liretiminde hayvansal liflerin en ¢ok
kullanilan1 koyundan kirkilarak elde edilen yiindiir. Yiinler elde edildigi koyunun 1rkina,
yetistigi iklim sartlarina gore degisik kalite 6zelliklerine sahiptir. Yumusak yapisi ve
yiiksek 1s1 yalittimi o6zelligiyle kis aylarinda tercih edilen bir liftir. Ayrica yaylanma,
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burugmazlik ve dokiimliilik ozelliklerinin iyi olmasi, yiiksek nem kapasitesine sahip
olmasi da kullanim alanlarin1 artirmaktadir. Gilinlimiizde {iretim kapasitesinin kisitli olusu
nedeniyle liikks sinifta yer alan yiin lifi, yliksek 1sida c¢eker, kegelesebilir ve giivelere karsi
dayanimi az oldugundan iyi bakim kosullar1 gerektirmektedir. Diger kil kdkenli alpaka,
moher, kagmir, angora, vicunya gibi lifler, iiretim kapasitesi olarak diisiik bir yiizdeye
sahip olmalarina ragmen, sinirh iiretilen yiiksek maliyetli liiks lifler olarak kabul
edildiginden sektorde onemli bir ekonomik degere sahip olan liflerdir (Hallett ve Johnston,
2014).

Ipekboceginin salgisindan elde edilen ipegin lif uzunlugu diger dogal liflere gére ¢ok
fazla oldugundan, filament yapidaki tek dogal lif olarak kabul edilmektedir. Ipek saglam,
esnek, iyi tugeye sahip bir liftir. Ayrica liggen enine kesit 6zelliginden dolay1 15181 ¢ok iyi
yansitmakta, bu 6zellik life dogal bir parlaklik kazandirmaktadir. Lif olarak ¢ok ince ve
hafif olmasina ragmen kisin sicak yazin serin tutma 6zelligine sahiptir. Estetik gortiniimli,
dokiimli, dayanikli ve yiliksek nem ¢ekme Ozellikleri bulunmaktadir. Bununla birlikte
kisith tiretim hacmine sahip olmasi ve iiretiminde yasanan giicliikler sebebiyle liiks lifler
sinifinda yer alir. Ter ve 151k hasliginin diisiik olmasi nedeniyle bakimi 6zen istemektedir
(Babaogul, Sener ve Oztop, 2010).

Kimyasal Lifler; Kimyasal lifler, ipegin filament yapisindan esinlenerek dogal ve
sentetik polimerlerden elde insan yapimi tekstil lifleridir (Karahan ve Mangut, 2011).
Kimyasal lifler; rejenere lifler, sentetik lifler ve inorganik lifler olarak {i¢ grupta
smiflandirilmaktadir. Kimyasal liflerin {iretimi, sivi ya da ¢ozelti halindeki polimerin
diizelerden gecirildikten sonra tekrar sertlestirilerek sonsuz uzunlukla lif elde edilmesi
esasia dayanmaktadir. Lif inceligi ve enine kesit sekli diize sekline bagli olarak istege
gore degistirilebilir.

Dogadaki farkli seliiloz ya da protein kaynaklarindan elde edilen rejenere lifler;
seliiloz esasli rejenere lifler (viskon, modal, cupro liyosel vb.), seliiloz esterleri (asetat,
triasetat) ve protein esasli lifler (kazein, zein, ardil vb.) olmak iizere ii¢ grupta incelenebilir.
Rejenere liflerin giysi iiretiminde en ¢ok kullanilani, kimyasal yapisi nedeniyle esnek,
parlak, dokiimlii, yumusak, 1s1l iletkenligi ve nem emiciligi yiiksek olan viskondur (Udale,
2008). Viskoz rayonunun kesikli lif haline viskon denmektedir. Yumusak tutumu pamuga
benzeyen viskon, dokiimliiliigii ve parlakligi nedeniyle suni ipek olarak adlandirilmaktadir.
Viskonun 1slak haldeki mukavemetinin diisiik olmasi, burugsmazlik 6zelliginin kotii olmast
gibi dezavantajlarin1 ortadan kaldirmak amaciyla modal, liyosel gibi 6zellikleri
tyilestirilmis rejenere seliilozik lifler gelistirilmistir. Bu lifler daha iyi kullanim 6zellikleri,
biyobozunur yapilar1 ve geri donilisiim yetenekleri ile bircok alanda kullanim olanagi
bulmustur. Seliiloz esterleri, seliilozdan elde edilen ancak tiretim sirasindaki islemler
sonucunda seliiloz 6zellikleri tasimayan liflerdir. En ¢ok kullanilani asetat ve triasetattir.
Hafif, yumusak tutumlu olan bu liflerin yag mukavemetleri ¢ok diisiik, asinma dayanimlari
zayiftir. Rejenere protein liflerinin tutum 6zelliklerinin iyi olmasi ve iistiin sicak tutma
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yeteneklerine karsilik, fiziksel, teknolojik ozellikleri diger liflere gore daha diistiktiir
(Babaogul ve digerleri, 2011). Bu ylizden daha kisitli kullanim alanina sahiptirler ve
genellikle karisim lifi olarak kullanilirlar.

Sentetik lifler dogada Ilif Ozelliginde olmayan, petrol, komiir, azot gibi
kimyasallardan elde edilen liflerdir. 20. yiizyilin baglarinda iiretilmeye baslayan sentetik
liflerden ticarilesen ilk lif polyamid lifidir. Polyamid lifi yliksek mukavemete sahip, hafif,
dokiimlii ancak gilines 15181 haslig1 zayif ve boncuklanma problemi olan bir liftir. Deniz
suyuna karst mukavemeti yliksek bir lif oldugundan deniz giysilerinde siklikla
kullanilmaktadir. Glinlimiizde tiim lifler arasinda en ¢ok {iiretimi yapilan lif polyester
lifidir. Nem ¢ekme 6zelligi en diisiik liflerden biri olan polyester hafif, kolay kuruyan,
hassas bakim istemeyen, burusmaya kars1 dayanikli mukavemeti yiiksek bir liftir. Lif kesiti
ve uiretim seklindeki degisimler, yiiksek konfor 6zelliklerine sahip, farkli ortam sartlarina
uyum saglayabilecek lif 6zellikleri gelistirilmesine imkan saglamaktadir. Giysi liretiminde
sik kullanilan sentetik liflerden bir digeri akrilik lifidir. Akrilik lifi hacimli yapisi, yumusak
tusesi, iyi esneme Ozelligi ve yiiksek tekstiirize edilebilme yetenegi nedeniyle 6zellikle
triko giysilerde yiin alternatifi olarak sik¢a kullanilmaktadir. Politiretan, molekiil yapisinda
bulunan elastik segmentlerin yay gorevi gérmesi ile yliksek esneme Ozelligine sahip
liflerdir (Giircim, 2013). Likra, spandex, elastan gibi isimlerle anilmaktadir. Piiriizsiiz,
yumusak, kivrilmaya uygun, hafif bir lif olan poliiiretan yirtilmadan orijinal boyutunun
yiizlerce kat lizerinde esneme 6zelligine sahiptir. Mukavemeti diisiik oldugundan diger
liflerle karigim olarak kullanilmaktadir. Poliliretan dogal ya da kimyasal biitiin liflerle
karigim olarak hem 6rme hem de dokuma kumas yapisinda tercih edilen bir liftir.

Sentetik lifler filament (sonsuz/kesiksiz lif) olarak kullanilabildigi gibi, tekstiirize
edilerek stapel (sonlu/kesikli lif) olarak da kullanilmaktadir. Ozellikle dogal liflerle
karigtirilarak kullanilacak olan sentetik elyaflar uygun boyutta kesilerek ve kivrim
verilerek dogal liflere benzetilmeye ¢alisilir. Bu isleme tekstiirizasyon islemi denmektedir.
Kumag iiretiminde liflerin karisim olarak kullanilmasi, maliyeti diistirmek, goriiniimii
degistirmek, konfor, kullanim ve bakim 6zelliklerini iyilestirmek gibi amagclarla siklikla
tercih edilmektedir.

Yeni Nesil Lifler; Mikrolifler, bikompenent lifler, yiiksek performansli lifler, iletken
lifler, akilli lifler ve ¢evre dostu biyobozunur lifler gibi 6zellikli lifler yeni nesil lifler
olarak adlandirilmaktadir (Hari, 2020).

6.3.2. Kumas Yapilan

Giysi tiretiminde ana materyal olarak kullanilan, tekstil liflerinin, ipliklerinin ya da
bunlarin kombinasyonlarinin bir arada kullanilmasi ile elde edilen ylizeylere kumas
denmektedir. Kumas, giysi liretiminin yani sira ev tekstili, teknik tekstiller gibi farklh
alanlarda da kullanilmaktadir. Kullanim yeri ve kosullari, iirtinden beklenen performans
ozelliklerine gore farkl lif, iplik, tiretim yontemi, kullanilan makineler, uygulanan terbiye
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islemleri degisiklik gostermektedir (Marmarali, 2021). Giysi lretiminde kullanilan
kumaslardan beklenen genel 6zellikler Gorsel 6.3’te goriildiigii gibi; saglamlik, estetik,
konfor ve bakim 6zellikleri olmak iizere dort grupta incelenebilir (Venkatraman, 2016).
Saglamlik kumasin kullanim sirasinda ¢esitli etkilere kars1 gosterdigi dayanimi; estetik
goriiniis 6zelliklerini; konfor kullanim sirasinda kisiye hissettirdigi rahatlik algisi ile ilgili
ozellikleri; bakim ise hem giysinin kullanim ve saklama kosullarindaki ihtiyag¢lar1 hem de
cesitli etkilere kars1 haslik degerlerini ifade etmektedir. Bu 6zelliklerin giysinin {iretilme
amaci, kullanilacagi kosullar, iklim sartlar1 gibi etkilere bagli olarak Onem sirasi
degisebilmektedir.

Iplik temelli kumaslar, en az iki ipligin birbiri ile baglant: kurarak olusturdugu
dokuma kumaslar ve tek bir ipligin ilmek yardimiyla baglantt kurdugu 6rme kumaslar
olarak iki ana grupta incelenmektedir. Orme kumaslar ilmek olusturulurken baglanti
yoniline gore atkili 6rme kumaslar ve ¢ozgiili 6rme kumaslar olmak tizere iki grupta
incelenmektedir. Tekstilde kullanilan lif temelli yiizeyler ise dokusuz yiizeyler olarak
isimlendirilmektedir. Bunlarin disinda deri, kiirk, lamine ve suni deri gibi yiizeyler de
alternatif olarak kullanilmaktadir.

Cekme, yirtilma,
patlatma mukavemeti,
SAGLAMLIK | asinma direnci, yiizey

sdrtiinmesi vb.

Dékamlilik, sertlik,
ESTETIK »| stabilite, burusmazlik
vb.

KUMAS
OZELLIKLERI

Nefes alabilirlik, hava
ve su buhari
gegirgenligi, su iticilik,
su gegirmezlik, vb.

KONFOR

A 4

| Giivelere karsi direng,
“|lekelere karsi direng vb.

Saklama Kosullari

BAKIM

Yikamaya, 1siga,
sdrtiinmeye, terlemeye
karsi vb.

A\ 4

Renk Hashgi

Gorsel 6.3. Kumastan beklenen genel 6zellikler (Venkatraman, 2016).

Orme Kumaglar; Orme kumas, iplige 6zel igneler yardimiyla ilmek sekli verilerek
ilmegin kendinden 6nceki, sonraki ve yanlardaki ilmeklerle baglanti yapmasi sonucu
olusmaktadir. Iplik atkili 6rmecilikte yan yana ilmek olusturulurken alt ve iist ipliklerle
baglant1 kurulur, ¢ozgiilii 6rmecilikte ise boyuna yonde ilmek olusturulurken yanlardaki
ilmeklerle baglanti olusturulur. Atkili 6rmecilikte diiz 6rme ve yuvarlak 6rme olmak iizere
iki cesit 6rme makinesi ile iiretim gergeklestirilir. Diiz 6rme makinesi ile daha kalin
ipliklerle daha hacimli triko kumaglar tretilirken, yuvarlak 6rme makinesi ile ince
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ipliklerle, viicudu saran, esnek, hafif giinliik giyime uygun kumaglar iiretilmektedir
(Marmarali, 2004). Atkili 6rme kumaglar ilmek yapilar1 nedeni ile dogal bir elastikiyete
sahiptir. Viicut hareketlerine kolayca uyum saglayarak viicudu sarar. Hafif, yumusak ve
hacimli olmasindan dolayr dokiimliidiirler fakat zamanla kumasta sarkma meydana
gelebilir. Atkili 6rmecilikte temel 6rgili yapilari; diiz orgi, rib orgii, interlok ve harosa
olmak iizere dort adettir (Bkz. Gorsel 6.4).

(d)

Gorsel 6.4. Atkil1 6rmecilikte kullanilan temel 6rgii yapilari (a. Diiz 6rgii, b. 2x2 Ribana,
c. Harosa, d. Interlok)

Atkili 6rmecilikte jakar desenlendirme tekniklerinin kullanilmasi; aski, atlama,
transfer gibi farkli ilmek yapilarinin olusturulmasi ve ylizeyin farkli boliimlerine farkl
iplik kullanim1 gibi c¢esitli desenlendirme yontemleri ile ¢ok sayida 6rme kumas elde
edilmektedir (Giirclim, 2013). (Bkz. Gorsel 6.5)

BREBR
PEREEEE

TR

ik
brkr
A |

Gorsel 6.5. Atkili 6rme kumas 6rnekleri

Orme kumaslar, i¢ giysilikler, spor giysileri, iist giysileri (kazak, hirka vs), corap ve ev
tekstilleri tiretiminde kullanilmaktadir. Piyasada siklikla karsilasilan atkili 6rme yapilari
ve temel ozellikleri Tablo 6.1°de verilmistir (Baugh, 2011; Marmarali, 2021).

(Cozgiilii 6rme kumaslar rasel, trikot, kroset vb. gibi iiretildikleri makinenin ismiyle
adlandirilmaktadir. Cozgiilii 6rmede her iplik i¢in bir igne bulunur ve bunlar ayni anda
hareket ettiginden ¢ok hizli iiretim gerceklestirilebilir. Orme yapilar1 ve desenlendirme
teknikleri acisindan 6zellikle boyut stabilitesi ve esneklik bakimindan atkili 6rmeden
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ziyade dokuma kumaslara benzemektedir. Cozgilii 6rme kumaslar genellikle teknik
tekstillerin iiretiminde, dantel, tiil, kiirk taklidi, file vb. kumaslar ile ¢orap liretiminde
kullanilmaktadir (Bkz. Gorsel 6.6).

Gorsel 6.6. Cozgiilii 6rme kumas 6rnekleri

Tablo 6.1. Piyasada bulunan bazi atkili 6rme kumaslar ve 6zellikleri

Kumag Tiirii

Kumas Ozellikleri

Diiz Orme

En basit orgii tipidir. Siiprem, single jersey, RL orgii gibi olarak da
isimlendirilmektedir. Kumasin iki yiiziiniin goériiniisii birbirinden farklidir. Bu
fark sebebiyle kumasta kenar kivrilmalar1 goriilebilir. Trikolar, i¢ giysiler, spor
giysiler, esnek ev tekstil iriinleri gibi genis kullanim alanina sahiptir.

Rib Orme

Lastik orgii, RR orgii olarak da isimlendirmektedir. Enine esnemesi yliksektir.
Ribana olarak isimlendirilen en basit tipi 1x1 seklinde olup farkli alternatifleri
iiretilebilir. On ve arka yiizleri ayni goriiniimde olanlarda kenar kivrilmalari
olmaz. Viicudu saran giysilerde, spor giysilerin etek ucu, yaka, kol kenarlarinda,
atlet gibi i¢ giysilerde tercih edilmektedir.

interlok

Cift yatakli makinelerde tiretilirler. Kumas iki 1x1 Rib 6rgiiniin karsilikli olarak
birlikte oriilmesiyle 6rgii yapisi olusur. Boyutsal stabilitesini ve seklini koruma
egilimindedir. Dengeli bir yap1 oldugundan kenar kivrilmalar1 goriilmez. Iyi
yalitim &zelligi olan, iiretimi diiz drmeye gore daha maliyetli bir drgiidiir. Ig
giysilerde, bebek ve ¢ocuk giysilerinde, spor giysilerde kullanilmaktadir.

Harosa

LL &rgii olarak da bilinmektedir. Boyuna esnekligi cok yiiksektir. Uretim hiz1
diistik ve iiretimden ¢iktiktan sonra boyut kisalmasi yasandigindan maliyetli bir
orgli tipidir. Yumusak, hacimli ve gramajli bir kumas oldugundan kiglhk
iiriinlerde ve bebek iirlinlerinde tercih edilmektedir.

Futter

Kullanilan iplik sayisina gore iki iplik futter, ii¢ iplik futter seklinde
isimlendirilmektedir. Kumasin 6n ylizii diiz 6rgii gériimiinde olup arka yilizde
enine iplik atlamalari bulunmaktadir. Arka yiizii sardonlanarak da yogun
kullanimi mevcuttur. Hacimli bir kumas oldugundan alt iist spor giyimde,
esofman, sweatshirt vb. iiriinlerde siklikla kullanilmaktadir.

Orme Kadife

Dokuma havlu kumaslara gére daha esnektir. Orme ydntemiyle tek yiizii havlu
(6rme kadife kumas) hem de ¢ift yiizii havlu kumas {iretmek miimkiindiir.
Havlar tiraglanarak kadife goriinimiine kavusturulur. Plaj giysileri, bebek
giysileri, spor giysileri, elastik ev tekstili iirlinlerinde kullanilmaktadir.

Kagkorse

Piyasada 2x2 Rib &rgiiye verilen isimdir. Dengeli bir yapidir. On ve arka yiiz
ayn1 goriiniimdedir. Kumays yiizeyinde boyuna ¢ubuklar net bir sekilde gdriiniir.

Pike

[lmek 6zelliklerinden aski, atlama yapilar1 kullanilarak iiretilir. Lakoste firmas1
iiriinleri ile 6zlestiginden tek yatakli makinede {iiretilen pike kumas firma adiyla
siklikla kullamilir. Yiizeyi dokulu, boyutsal stabilitesi yliksek dokiimli bir
kumas tipidir.
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Polar %100 polyesterden iiretilmektedir. Kumasin her iki yiizii de tliylendirilir.
Yumusak, dayanikli, hafif, sicaklik hissi verdiginden esofman, mont, sapka,
bere gibi aksesuarlar, battaniye gibi ev tekstillerinde kullanilmaktadir.

Scuba Dalgi¢ kiyafetlerindeki gergek scuba kumasin (neopren) yaninda piyasada
celikli interlok kumasa da (Punto di roma yapisi) scuba kumas denmektedir.
Kolay sekil alan, dayanikli, esnek yapili bir kumastir. Giinliik elbise, abiye, spor
giysilerde tercih edilmektedir.

Dokuma Kumaglar; Dokuma kumaslar, en az iki iplik grubunun birbirine dik ag1
yapacak sekilde farkli baglantilar olusturmasiyla elde edilmektedir. Dokuma yapis1 atki
ve ¢ozgl ipligi olmak {izere iki iplik sisteminden olusmaktadir. Cozgii ipligi kumas
kenarina paralel olarak yer alirken, atki ipligi kumas kenarmna dik olacak sekilde yer
almaktadir. Dokuma kumaglar bezayagi, dimi ve saten olmak iizere {i¢ temel yap1 (Gorsel
6.7) ve bu temel yapilardan iiretilen sinirsiz tiirev kumastan olugmaktadir.

(a) (b) (c)

Gorsel 6.7. Temel dokuma yapilar1 (Bezayagi, 2/2 Dimi, 5'li Saten dokuma)

Bezayagi en basit, en fazla baglantiya sahip, en saglam, en ince kumas dokusu veren
kumas tiiriidiir. Fazla baglanti sayisina sahip oldugundan diger kumaslara goére boyut
stabilitesi yiiksek fakat dokiimliiliigii daha dusiiktiir. Atkisi ve ¢ozglisii ayni ipten dokunan
bezayagi kumas simetriktir ve kumasin her iki yiizii de ayn1 sekilde goriiniir. Bezayagi
dokumalarin ribs, panama gibi tlirevleri bulunmaktadir.

Dimi dokumada baglanti noktalar1 yana kaymistir. Dimi dokumanin en temel 6zelligi
kumas ylizeyinde goriinen verev yonde desenlerdir. Bezayagi kumas ile karsilastirildiginda
boyut stabilitesi daha diisiik, dokiimliiliigii daha iyidir. Bu kumasglarin en bilinenleri denim
ve gabardindir ayrica piyasada baliksirti, sivri u¢lu dimi, yasst sirtlt dimi gibi birgok tiirev
kumas yer almaktadir (Baser, 2004).

Saten dokumalar, daha az sayida atki ve ¢ozgili kesisimi ile olusturulan kumas
yapilaridir. Atlas dokuma olarak da bilinen saten kumasta baglanti noktalar1 birbirine
degmez, diizenli bir bicimde ylizeye dagilir. Bezayagi ve dimi dokumaya gore daha az
mukavemetli, daha dokiimlii, iyi tutumlu, parlak yiizeye sahip kumaglardir. Golgeli saten,
kuvvetlendirilmis saten gibi tiirevleri vardir. Dokuma kumaslarin giysi iiretimi basta olmak
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iizere, ev tekstili, dosemelikler, endiistriyel tekstiller gibi ¢ok genis bir kullanim alani

bulunmaktadir.

Gorsel 6.8. Dokuma kumas 6rnekleri

Dokuma kumaslar yapisina, hammaddesine, gramajina ve iplik numarasina gore piyasada
farkli isimlerle anilmaktadirlar (Marmarali, 2021). (Bkz. Gorsel 6.8). Tablo 6.2.°de
piyasada siklikla kullanilan dokuma kumaglar ve 6zellikleri yer almaktadir (Baugh, 2011;
Onur, 2021; Marmarali, 2021).

Tablo 6.2. Piyasada bulunan bazi dokuma kumaslar ve 6zellikleri

Kumas Tiirii

Kumas Ozellikleri

Amerikan/Ham
Bez

Kaput bezi olarak da isimlendirilmektedir. Karde pamuk ipligi ile bezayagi
olarak dokunmaktadir. Agartma islemi yapilmadigi icin pamuga has sarilig
vardir. Baski yapmaya uygun genellikle, cep astar1, mobilya astar1, bez ¢anta,
tela, prova kumasi olarak kullanilmaktadir.

Patiska/Hasse

Sik, diizgiin dokulu, agartilmis, dayanikli, hafif, bezayagi kumastir. Pamuk
ya da pamuk polyester karigimlarindan firetilebilir. Terbiye islemine gore
tutum 6zellikleri degisebilir. Nakis islenmesine uygun kumaslardir. Gecelik,
gomlek gibi giysilerin yaninda 6zellikle ev tekstilinde ¢ok kullanilmaktadir.

Tulbent

Oldukga seyrek olarak bezayagi yapida dokunan yumusak, hafif kumaslardir.
Orijinali pamuk iken artik sentetik tiilbentlere de rastlanmaktadir. Bagortiisii,
hafif yazlik bluz ve elbiselerde veya astarlik olarak kullanilmaktadir.

Denim

Indogo boyal ¢bzgii ipligi ve ham atki ipliginin 2/1 ya da 3/1 dimi yapisinda
dokunmasiyla olusan dayanikli, kaba kumaglardir. Giinliik giyimde g¢ok
tercih edilen bir kumayg tiirlidiir. Orijinali %100 pamuk ipliginden dokunsa
da giintimiizde polyester, polyamid, viskon ve bunlarin elastanla karisik
denim kumaglar da yapilmaktadir. Denim kumasglara terbiye ve yikama
iglemleri ile farkli efektler vermek miimkiindiir.

Sifon

Bezayag1 yapidadir. Saten, krinkil, degrada sifon vb. gibi ¢ok fazla g¢esidi
bulunmaktadir. ince ve saydam bir kumas oldugundan ¢ok katl ya da tek
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katl kullanim1 s6z konusudur. Ipek, polyester ve rayondan iiretilen gesitleri
bulunmaktadir. Daha maliyetli olan ipek sifon abiye, fular gibi giysilerde
kullanilirken, sentetik sifonlar giysilerin yani sira ev tekstilinde dekoratif
olarak tercih edilmektedir.

Miislin

Bezayagi dokuma, %100 pamuklu, hafif seyrek dokunmus, yumusak bir
kumagtir. Nem emiciligi yiiksek oldugundan o6zellikle bebek {iriinlerinde
tercih edilmektedir. Terletmeyen 6zelligi ile giinlimiizde yazlik giysilerde de
siklikla kullanilmaktadir.

Tafta

Kolay kirisan, parlak, piiriizsiiz orta siklikta bezayagi olarak dokunan bir
kumagtir. Farkli multiflament ipliklerin kullanimi ile 15182 gdre renk
degistiren bir etki yaratilabilir. Ipek, rayon (flos), polyester, polyamid ve
asetattan dokunabilir. Keskin hatli, giiclii tasarimlar ve resmi giysiler icin
idealdir. Ancak kirigmaya miisait ve kendine has bir sesi (hisirt1) olan bir
kumastir.

Poplin

Ince ve orta kalinlikta, dokulu, diizgiin yiizeyli kumaslardir. Akla ilk %100
pamuklu oldugu gelse de giinlimiizde %100 pamuklunun yaninda suni ve
sentetik lifler ve bunlarin karigimindan da iiretilmektedir. Tek renk ya da
baskili olarak karsilasilabilir. Gramajina gore farkli alanlarda kullanimi
miimkiindiir.

Yiiksek biikiimlii ipliklerden dokunan, dokiimlii, yumusak tuseli piiriizli
ylizeyli kumaglardir. Piyasada krepddsin (Crépe de Chine) veya maroken
isimleriyle de adlandirilmaktadir. %100 polyester ve polyester/rayon
karigimlar1 ve %100 ipek ve ipek karigimli olarak {iretilen, drapeli modellerin
kolaylikla ¢alisilabilecegi bir kumas tiiriidiir. En ¢ok kadin giysilerinde, etek,
bluz ve dopiyeslerde kullanilir.

Organze

Seyrek dokulu, ince ve hafif, yar1 saydam bezayagi dokunan kumastir.
Orijinal olarak ipek lifi ile tiretilen organze, giiniimiizde daha ucuz ve bakimi
daha kolay oldugu igin artik cogunlukla polyester lifi kullanilarak
tiretilmektedir. Ozel bir terbiye islemi ile sert bir tutum ve saydam bir
goriiniim kazandirilmaktadir. Katlanarak kullanildigi bolgelerde derin bir
renk yogunlugu olusturur. Ozel giin kumas1 olarak kabul edilen organze,
kabarik etek ve kollar, firfirlar yapmay1 miimkiin kilmaktadir.

Kanvas

Bezayag1 tlirevi olan panamadan iretilen, saglam, asmmaya dayanikli
giinlik kullanim i¢in olduk¢a genis kullanim alani bulunan bir kumasg
tiiriidiir. Glinlimiizde artik kullanim1 s6z konusu olmasa da hizli kurumasi ve
saglam bir lif olmasi nedeniyle kanvas kumasta kenevir lifinin kullaniminin
tarihi bir 6nemi bulunmaktadir. Bugiin pamuk, keten, pamuk-polyester
karigimi, kighk kumaglarda yiin ve yiin-polyester karigimi olarak iiretimi
gerceklestirilmektedir.  Gilinlik giyimde denim alternatifi  olarak
diistiniilebilir. Giysilerin yam1 sira c¢anta, ayakkabi, is kiyafeti, ev
tekstillerinde kullanimi yaygindir.

Basma/Empirme

Bezayagi dokuma olarak fiiretilen ve baski ile desenlendirilen kumasglara
verilen genel bir isimdir. %100 pamuk, viskon, polyester ve bunlarin
karigimlart ile tiretilmektedir. Suni ve sentetik lif karigimlar ile iiretilenlere
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empirme adi verilmektedir. Yazlik kadin, ¢ocuk giysilerinde ve dekoratif
iiriinlerde siklikla kullanilmaktadir.

Kadife

Atk ve ¢ozgl ipliginin yaninda hav ipligi ile birlikte dokunan ve hav
ipliginin kesilmesi ile elde edilen kumaglardir. Hav ipliklerinin kesilmesi
kumaslar1 yumusak, parlak, tiiylii ve hacimli bir yapiya kavusturur. Diiz
kadife, fitilli kadife, jakarli kadife gibi ¢esitleri bulunmaktadir. Giyside renk
farkliligi olmamasi igin iiriin kesiminde hav yoniine dikkat edilmelidir.
Abiye triinlerde, gilinlik ceket pantolonlarda ve ev tekstillerinde
kullanilmaktadir.

Baliksirt1

Dimi dokuma tiirevi olarak iiretilen sik dokulu bir kumas tiiridiir. Dimi
diyagonalinin yon degistirmesiyle elde edilen dokumada farkli renkte iplik
kullanildiginda desen daha belirgin hale gelmektedir. Farkli numarada farkl
lif tiirleriyle iiretilse de genellikle kiglik giysilerde siklikla kullanilmaktadir.

Pazen/Flanel

Bezayagi dokuma tipinde {retilen, ylizeyi tiraglanan, arka yiizii
havlandirilarak yumusaklig1 artirlan bir kumas tliridiir. Yumusaklig:
nedeniyle bebek iiriinlerinde ve pijama basta olmak tizere kishik giysilerde
kullanilmaktadir.

Tivid

Kalin numarali fantezi ipliklerden bez ayagi ya da dimi dokuma yapisiyla
dokunan kalin, piirlizlii yiizeye sahip dis giysilik bir kumastir. Kazayag,
baliksirti, ekose desenlerde tiretilir. %100 Yiin kumas olarak bilinse de
giiniimiizde pamuklu ve sentetik karisimlar1 bulunmaktadir. Kiglhk dopiyes,
yelek, ceket vb. tiriinlerde siklikla kullanilir.

Kase

Kalin, tok yapili, sik dokulu, ylizeyi havli dimi yapis1 ile dokunan kislik
kumagtir. Orijinali %100 yiin olarak dokunsa da giiniimiizde dayanimini
artirmak ve maliyeti diisirmek icin sentetik liflerle karigtirilarak
kullanilmaktadir. Cogunlukla diiz renk ya da melanjhi olarak iiretilir. Sicak
tutucu 6zelliginden dolay kiglik giyimde takim elbise, ceket, kaban, dopiyes,
palto gibi {iriinlerde tercih edilmektedir.

Flok/Alkantra

Sentetik liflerin farkli tekniklerle kumas yiizeyine sabitlenmesiyle elde
edilen tliylii, kadife benzeri kumasglardir. Lifler biitiin kumasa sabitlendigi
gibi desene gore de yapistirilabilir. Yumusak tuseli, saglam ve bakimi kolay
kumaglardir. Suni kadife, suni siiet, tay tiiyli olarak adlandirilmaktadir.
Ceket, mont, etek gibi giysilerin yan1 sira désemelik kumas olarak ve canta,
clizdan ayakkab1 gibi iiriinlerde de siklikla kullanilmaktadir.

Saten/Atlas

Temel dokuma yapisi ile iiretilen kumaslarin genel adidir. Kumag yapisinda
uzun atki ya da ¢ozgii atlamalan ve daginik baglanti noktalar1 sebebiyle
parlak, dokiimlii ancak dayanimi diisiik bir kumastir. Farkli dogal, suni ve
sentetik elyaflarla iiretilebilir. Su lekelerini kolayca belli eden ve parlak ve
kaygan yapist1 ile dikimi dikkat isteyen bir kumastir. Gelinlik, abiye, elbise,
gecelik, bluz gibi giysilerin yaninda ev tekstillerinde ve dig giysi astari olarak
kullanilmaktadir.

Brokar

Jakarli desenlendirme yontemiyle {iretilen, kabartmali desenli agir
kumaglardir. Metalik iplikler kullanilarak ya da kadife yapilarak farkl
gorlinlimler elde edilebilir. Genellikle dosemelik kumas olarak diisiiniilse de
kadin giysilerinde ve kostiimlerde de kullanilmaktadir.
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Atki ve ¢ozgili yoniinde farkli renkte iplik kullanilarak elde edilen desenli
kumaglardir. Genellikle ipligi boyalidir ve desen kumasgin her iki yiiziinde de
goriinmektedir. Farkli dokuma tiirlerinde {iretilebilirler. Pamuklu, yiinli,
Ekose . o T e ..
suni ve sentetik liflerle tiretilebilirler. Uretildikleri malzemeye gore yazlik ya
da kislik giysilerde, ev tekstillerinde, dosemelik kumas olarak

kullanilmaktadir.

Gegmiste ince metal ipliklerle iiretimi gerceklestirilen giiniimiizde ise ayni
etkiyi yaratmak i¢in iizeri kaplamis polyester iplikler kullanilarak iiretilen
Metalik kumaglardir. Farkli renklerde iiretimi gergeklestirilebilir. Altin renkli olan
Kumaglar dore, giimiis renkli olan ise lame olarak isimlendirilmektedir. Fantezi
giysilerde, giysi aksesuarlarinda, ayakkabilarda, dekoratif ev {irlinlerinde
kullanilmaktadir.

2/1 Dimi dokuma olarak siki ve iyi tutumlu, dayanimi yiiksek, dokuma
yapisindan kaynakli su gecirmezlik 6zelligi yiiksek olan ¢ok yonlii bir kumag
Gabardin tiriidiir. %100 yiin ya da kasmir, %100 pamuk, %100 tekstiire polyester,
polyester rayon karigimlari, pamuk polyester karigimlari ile iretilebilir.
Gramajma gore kishk ve yazlhik giysilerde, is giysilerinde siklikla

kullanilmaktadir.

Yiiksek biikiimlii iplerin atki ve ¢0zgii ipi olarak bezayagi dokunmasi ile ya
Toriet da saten Orgili yapisinin sistematik bozulmasi ile elde edilen kumas tiirtidiir.
] Hafif, yiizeyi piiriizlii ve dokiimlii, dikimi 6zen isteyen kumaslardir. Siklikla

%100 ipek, polyester, rayon ya da polyester rayon karigimindan {iretilebilir.

Yiiksek biikiimli, gazeli, ince %100 pamuk ya da ipekten bezayagi olarak
Vual dokunmaktadir. Parlak, hafif, yumusak ve akic1 bir kumastir. Ozellikle yazlik
giysilerde ve pamuklusu hafif ev tekstil {irlinlerinde kullanilir.

6.4. YARDIMCI MALZEMELER

Giysi iiretiminde yardimc1 malzeme se¢imi kumas se¢imi kadar onemlidir. Yardime1
malzeme segcilirken hem tasarimin stiline hem kumasa hem de kullanilan diger
malzemelere uygun olarak secilmesi beklenir. Giysi iiretiminde kullanilan yardimci
malzemeler, destek malzemeleri, dikis ipligi, kapama malzemeleri ve diger yardimci
malzemeler olarak siniflandirilabilir.

Giyside kullanilan tela, astar, vatka gibi malzemeler destek malzemeleri sinifinda
yer almaktadir.

Astar: Hazir giyim yan sanayi iirlinleri i¢inde dnemli bir yeri olan astar, i¢ giyim
hari¢ dis ve iist giysilerin ¢ogunda kullanilan tamamlayict bir malzemedir. Giysilerde
yardimc1 malzeme ve aksesuarlar icinde dnemli yer tutan astarlar, kullanilan {ist kumas
tipine ve giysinin kullanim 6zelliklerine uygun agirliga, saglamliga, renge, tuse ve hareket
yetenegine sahip, giysinin i¢inin tamamini veya bir kismini kaplayarak, dikisleri 6rten
kumaslardir (Citoglu, Yiikseloglu ve Kuyucu, 2011; Pamuk, Kurtoglu, Tama ve Ondogan,
2011). Kullanilan hammadde tiirii, tiretim yontemi, terbiye islemleri, tusesi ve dokiimii
astarin performansini etkileyen direkt etkileyen faktorlerdir. Astar kumaslar son kullanim
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amacina, Uriinden beklenen performans ozelliklerine, fiyatina, kalite sinifina ve kumas
ozelliklerine bagli olarak secilirler (Kurumer, 2007). Takim elbise, ceket, etek ve elbise
gibi astar kullanilan giysilerde, akicilik ve giyim kolaylig1 beklendiginden astar kumaslari
genellikle, polyester, polyamit, asetat ve viskondan tiretilirler. Dekoratif amagli ya da sicak
tutus gerektiginde pamuk, poliester/pamuk, yiin ve yiin karisgimlari da astar olarak
kullanilabilir (Citoglu ve digerleri, 2011).

Astar se¢iminde genellikle su 6zelliklere dikkat edilir (Bilen, 2011):

o Lif 6zellikleri,

¢ Gramaji,

e Rengi,

e Haslik degerleri,
e Tutumu

Tela: Tela, giysinin seklini destekleyen, mukavemetini artiran, giysiye tutum ve
form kazandiran ara katmandir. Boylece giysinin kalitesine, goriinlisiine dogrudan etki
etmektedir. Telalar kaplama yontemine ve malzemesine gore, kullanilan tekstil ylizeyinin
yapisina ve hammaddesine gore, kullanim yerine gore, gegirdigi tekstil terbiye islemlerine
gore smiflandirlabilir (Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon Ihracat¢i Birlikleri [ITKIiB],
2003). Dokuma yapisina gore telalar, dokuma tela, dokusuz tela ve 6rme telalar, kullanilan
malzemeye gore yiin tela, kil tela, bez tela, dog tela vb., kullanim yerine gore beden telas,
yaka telasi, takviye telas1 vb., kaplamalarina gore yiiksek yogunluklu polietilen (HDPE),
diisiikk yogunluklu polietilen (LDPE), polyester vb. ¢esitleri bulunmaktadir. Tela dogru
kullanimda giysinin kalite seviyesini ylikseltirken yanlis kullanim sonucu ciddi performans
sorunlarina yol acabilir. Bu ylizden giysiye tela se¢imi yapilirken; giyside kullanilan
kumas dokusuna, kalinligina, kullanim amacina, giysinin stiline ve rengine uygun
olmalidir (Gtirsoy, 2010). Ayrica yapistirilacak telanin boyutu mutlaka parga boyutunda
kiigiik olmali, telalama islemi deneyimli personel tarafindan yapilmali ve miimkiin
oldugunca tela presinde islem gerceklestirilmelidir. El iitlisti ile telalama yapilacak ise
buharsiz ayarda, tek tek ve bastirarak islem gerceklestirilmelidir.

Dikis Ipligi: Dikis iplikleri, kumas ve deri gibi tekstil iiriinlerini kismen veya
tamamen bir biitlinmiis gibi birbirine tutturur ve bunlara form ve estetik kazandirir. Bu
ylizden giysi iiretiminde dikis kalitesini etkileyen en nemli unsurlardan biri kullanilan dikis
iplikleridir. Dikis iplikleri dogal lif, rejenere seliilozik lif, sentetik lif ya da bu liflerin
karisimindan iiretilmektedir (Coats, 2004). Uretimde en sik rastlanan dikis iplikleri pamuk,
polyester ve polyamid dikis iplikleridir. ilikli dikis ipliklerinde pamuk polyester birlikte
uretilmektedir. Dikis ipligi kullaniminda ipligin kumas dokusuna uygunlugu, en az
giysinin kullanim omrii kadar bozulmadan islevini siirdiirebilmesi, makinede rahatca
caligabilmesi, kaliteli dikis olusumunu saglamasi ve iyi renk hashifina sahip olmasi
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onemlidir. Model 6zelliginden kaynaklanan istisnalar haricinde kumasla ayn1 ton dikis
ipligi tercih edilmelidir.

Kapama Malzemeleri: Giysinin rahat giyilmesine olanak saglayan, acik alam
kapatma gorevi goren ya da yalnizca dekoratif amagli kullanilan malzemelere kapama
malzemeleri denmektedir. Kapama malzemeleri fermuar, diigme, rivet, agraf, kanca, kus
g0ozi, cirt bant gibi ¢ok farkli ¢esitte bulunmaktadir. Bu malzemelerin kullanildig: yere,
kullanim amacina, giysinin tarzina ve kumas dokusuna uygun olmasi beklenir.

Diger Yardimci Malzemeler: Giysi tretiminde kullanilan lastikler, ekstraforlar,
biyeler, hazir harg ve aplikeler, iiriinde kullanilan etiketler ve paketleme malzemeleri diger
malzemeler olarak degerlendirilebilir.

6.5. MALZEMEDE TEKNOLOJIK GELISMELER

Son yillarda hayat standartlarinin da degismesiyle beraber giysilerden beklenen
ozellikler de degisiklige ugramistir. Bu konudaki en biiyiik degisim kullanilan lif, ylizey
yap1 Ozelliklerini kimyasal islemlerle desteklemek ve iyilestirmek i¢in terbiye boliimiinde
gerceklesmistir. Tekstil materyaline uygulanan 6n terbiye, renklendirme ve bitim
islemlerinin tiimiine tekstil terbiyesi denmektedir. On terbiye islemleri kumasin boya/
baski1 islemlerinin sorusuz ve diizgilin gerceklestirilmesi i¢in yapilan hazirlik iglemleridir.
Bitim islemleri (apre) ise kullanim 0&zelliklerini iyilestirmek, tusesini, goriiniisiinii
gelistirmek i¢in yapilan mekanik ya da kimyasal islemlerden olugmaktadir. Apre
islemlerinin kumaslar iizerinde etkisi biiyliktiir, ayn1 ham kumas konstriiksiyonundan
degisik apre islemleri ile kullanim 6zellikleri degisik birbirinden farkli ¢esitte kumaglar
iiretilebilmektedir. Ornegin ayn1 kumas, terbiye islemlerine bagli olarak hem giysi hem de
dosemelik i¢in kullanilabilir (Glirciim, 2013). Apre islemi ile kumaglara sertlik,
yumusaklik, tiyliiliik, piirtizsiizliik gibi temel 6zelliklerin yaninda su itici, kir itici, glig
tutusur, anti statik, anti bakteriyel gibi spesifik ve daha bir¢ok Ozellik
kazandirilabilmektedir (Bkz. Gorsel 6.9).

ZEROSI([ESS

=5 7EROPGLLEN

%100 YUN %100 YUN %100 YUN : 3
SU, KIR,YAG ITICI AKILLI KUMAS POLEN ITICI AKILLI KUMAS XEE/L\IT:(FUI\KQQ EEREESInREAS

Gorsel 6.9. Farkli apre uygulamalarryla dzellik kazandirilan kumas 6rnekleri (ipekis, t.y.)
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6.5.1. Alternatif Yiizeyler

Stirdiirtilebilir moda anlayisinda ekolojik, doga dostu malzeme arayislarinin
yaninda, kaynaklarin kisitli olmasi, etik kaygilar, hayvan tirlinlerinin (deri, kiirk vb.)
kullaniminin vicdani rahatsizligi, geri doniisiim tekrar kullanim gibi faktorlerin bir araya
gelmesiyle insanlarin ve markalarin alternatif ylizey tercihleri glinden giine artmaktadir.
Herhangi bir hayvansal malzemenin kullanilmadig1 vegan ylizeyler ihtiyacin karsilanmasi
icin en biiylik aday konumundadir. Vegan deri dogal ve yapay kaynakli olarak iki farkl
iretim sekli ile iiretilmektedir. Daha oOnceleri vegan deri denince akla sadece
polivinilkloriir (PVC) gelse de giiniimiiz teknolojisinde PVC yaninda mikrofiber deri,
poliiiretan (PU) gibi petrol bazli suni deri kumaslar da gelmektedir. Vegan deri; hayvan
derisi yerine suni alternatiflerin yaninda mantar, ananas, kaktiis, mango, zeytin, sarap,
elma, kombucha ¢ay1 vb. dogal bilesenlerin farkli yontemlerle iretilerek olusturulmus tiim
malzemeleri kapsamaktadir (Berber ve Keskin, 2021).

Gorsel 6.10. Vegan deri liriin 6rnekleri (Hugo Boss, t.y.; Karakdse, 2020; Gokirmakli,
2022)

Bircok moda markasi da bu alternatif ve yenilik¢i malzemelere koleksiyonlarinda
sikca yer vermeye baslamistir (Bkz. Gorsel 6.10). Alternatif ylizeyin son zamanlardaki en
dikkat c¢ekici 6rnegi 2022 yili Paris Moda Haftasi kapanig defilesinde goriilmiistiir.
Defilede Paris merkezli Coperni markasi tarafindan patentli Fabrican isimli kumas
tanitilmistir. Kumas olusturmak iizere dogaldan sentetiklere kadar ¢ok farkl lif tiirii ve
yapistirict sivi ¢Ozelti halinde hazirlanmistir. Bu ¢ozelti tene piiskiirtiildiigiinde
buharlasmanin etkisiyle kisa siirede birbirine yapisan lifler yiizey olusturarak dikissiz bir
elbise halini almigtir (Fabrican Ltd, t.y.).

MODA KOLEKSIYONLARINDA MALZEME ARASTIRMALARI VE KULLANIMI 136



6.5.2. Dikissiz Orme Teknolojisi

Dikissiz 6rme teknolojisi, lirlinlin biitiin olarak iiretilmesini saglayan, herhangi bir
kalip islemine gerek olmadigi i¢in kumas atig1 ¢ikarmayan, is giicii, maliyet ve zaman
avantaji saglayan bir yontemdir. Teknoloji ayni {irlinde farkli 6rgli deseni kullanmaya
imkan sagladigindan istenilen kisimlarda ya da etek ucu, kol ucu gibi bdliimlerde farkl tiir
orgiiler kullanilmaktadir. Bunun yaninda cep, yaka gibi giysi boliimleri bedenle eszamanh
olarak iretilmektedir.  Dikigsiz 6rme teknolojisi rahatligi nedeniyle giinliik spor
giysilerinde siklikla kullanilmaktadir (Bkz. Gorsel 6.11). Bunun yani sira triko tiretimi, i¢
camagirl, medikal tekstiler, ev tekstilleri gibi ¢ok farkli alanlarda kullanim imkani
sunmustur (Navaz ve Nayak, 2015; Lau ve Yu, 2016).

Gorsel 6.11. Dikissiz spor tiriinleri (H&M, t.y.)

6.5.3. Akill Tekstiller

Akallr tekstiller, ¢evre ve kullanicinin kosullarini ve uyaranlarini algilayabilen ve
uyaranlarla iletisim kurabilen akilli sistemler olarak tanimlanmaktadir (Cho, Lee ve Cho,
2009). Akilli tekstiller; transfer sistemleri (nanokapsiiller, molekiiler depolar veya
mikrokapsiil uygulanmis tekstil yiizeyleri), adapte olabilen sistemler (1s1, 151k, nem gibi
degiskenlere adapte olan), akilli giysiler (elektronik sistemleri ihtiva eden giysiler),
aktarict sistemler (elektronik depo araglar1)) ve mikroteknoloji ve nanoteknoloji
uygulamalar1 olarak bes grupta incelenebilir (Balkis ve Agag, 2017).
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Gorsel 6.12. Mikrokapsiilasyon teknolojisi ile iiretilen iiriin 6rnekleri (ipekis, t.y.; Lytess,
t.y.).

Mikrokapsiilasyon Teknolojisi: Kapsiilleme, daha sonra kullanilmak iizere
saklanacak olan bir maddenin kati, sivi ya da gaz olarak bagka bir malzeme icinde
tutulmasi islemine verilen isimdir. Tekstil sektoriinde mikrokapsiilasyon teknolojisi hem
lif liretimi sirasinda hem de mikrokapsiillerin kumaslara aktarilmasi olarak bitim islemleri
sirasinda uygulanmaktadir. Kapsiilasyonun atki, tayt gibi {iriin uygulamalarinin disinda
kumas ve lif uygulamalar1 bulunmaktadir. Mikrokapsiil islemi uygulanmis tirlin ya da
kumaslar kullanim sirasinda 1s1, basing gibi etkilere maruz kalarak patlamakta ve islevini
yerine getirmektedir. Kapsiillerin hepsi bir anda ve tek seferde patlamadigindan kapsiiller
tilkeninceye kadar kullanilmakta daha sonra geleneksel iiriin halini almaktadir. Bu
teknoloji ile iiretilmis koku salan, viicut sekillendiren, bakim saglayan, nemlendiren,
yaslanma/ bakteri karsit1 gibi ¢ok sayida iiriin bulunmaktadir (Jumageldiyeva, Tayyar ve
Tetik, 2020). (Bkz. Gorsel 6.12)

Gorsel 6.13. Farkli markalara ait akilli giysi 6rnekleri (Sensoria, t.y.; Teslasuit, t.y.;
Wearable X, t.y.)
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Akl Giysiler: Giysi insanin giindelik hayat tarzina sikintisiz uyum sagladigindan,
taginabilir telefonlarin ve diger baglantili cihazlarin yerini almaya, gercek ve dijital diinya
arasindaki en giiclii arayliz olmaya adaydir. Ayrica kumaslarin yapisi ile esnek
elektroniklerin giicliniin uyum saglamasi; forma uygun, uyarlanabilir ve viicutla dogrudan
temas halinde olmasi nihai giyilebilir ortami olusturmaktadir (Dang ve Zhao, 2021). Akillt
giysiler, saglik, yaslanma, is giivenligi veya kisisel liretkenlik gibi alanlarda kiiresel
toplumsal zorluklarla miicadele etmek i¢in benzeri firsatlar saglayarak yasamlari
izleyebilir, belgeleyebilir, artirabilir ve harekete gegirebilir (Fernandez-Caramés ve Fraga-
Lamas, 2018). Akilli giysiler 6zellikle askeri, saglik, spor, gilindelik hayatta yasam
kalitesinin yiikseltilmesi gibi alanlarda bir¢ok 6rnekle karsimiza ¢ikmaktadir (Bkz. Gorsel
6.13).
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7.1. GIRIS

Giglii bir koleksiyon, her biri dikkatle diisiiniilmiis, denenmis ve uygulanabilirligi
kanitlanmig modeller biitiiniinlin bir araya gelmesi ile olusur. Model gelistirme agamast
rastgele baglanan bir siire¢ degildir. Tasarlama eyleminin temelini problem ¢dzmek
olusturmakta, tasarimci da bu probleme ¢oziim bulmak i¢in bilgi, birikim ve becerilerini
yaraticilik ile birlestirerek iirtinler gelistirmektedir.

Moda endiistrisinde model gelistirme siirecinde kolaj, drapaj {i¢ boyutlu tasarim
programlari gibi yontemler de kullanilmaktadir. Fakat tasarimcilar diisiincelerini
genellikle ¢izim ile yansitirlar. Cizmek eylemi sadece bir fikri kagida dokmek degil, ayni
zamanda fikirler {izerine diisiinme ve gelistirme siirecidir. Bu baglamda moda ¢izimi, bir
fikri en yalin haliyle ifade etmenin gorsel unsurlarini bir araya getiren bir problem ¢dzme
bicimi olarak goriilebilir. Burada amag estetik kaygi pesinde rastgele ve soyut ¢izgisel
ifadeler yaratmak degil, model gelistirme siirecine katki saglamaktir (Hopkins, 2012).

Gorsel 7.1. Stilize edilmis moda ¢izim 6rnekleri (Cizim: S. Egemen Nadasbas)
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7.2. MODA FiGURU OLUSTURMA

Moda ¢iziminde iki 6nemli bilesen vardir. Bunlardan ilki tasarlanan giysi, ikincisi
ise giysinin tastyicist olan figiirdiir. Figiir, literatlirde farkli isimlerle karsimiza ¢ikmakla
birlikte (artistik ¢izim, moda sablonu vb.) moda alaninda en yaygin kullanim sekli siluettir.
Bir moda silueti, insan anatomisine birebir uygun olmak zorunda degildir. Aksine
anatominin daha stilize edilmis bir versiyonunun kullanilmasi tasarimcilar ve illiistratorler
tarafindan daha ¢ok tercih edilmektedir.

Cizerek model gelistirmede ve sunum siirecinde tasarimcinin daha basarili, etkileyici
ve bagimsiz hareket edebilmesi kendi moda siluetini yaratabilmesi ile iligkilidir. Bu
nedenle kiiresel moda egitiminin degismez bilesenlerinden bir tanesi moda ¢izimi egitimi
ve bu baslik altinda siluet ¢izim tekniklerinin 6gretilmesidir. Siluet olusturmaya yonelik
farkli teknikler bulunmakla birlikte en sik ve efektif kullanilan ii¢ teknik bulunmaktadir.

7.2.1.Kanon ve Akslar ile Siluet Olusturma

Sanatgilar insanin ideal Slgiilerini bulamak i¢in ¢esitli dlglimler yapmislar, insan
figlirii i¢in birimler belirlemislerdir. Bu birime genel olarak kanon adi verilmistir.
Parramon, kanonu “insan figiirii ¢iziminde kullanilan orantilar ve bunlarin birbirleri ile
olan iligkilerini iceren bir kural ya da sistem” olarak tanimlamistir (Sevil, 2008). Kanon
sisteminde viicudun her boliimii kendi i¢indeki diger boliimler ile orantilanarak hesaplanir.
Ornegin, ideal bir bedende bir bas &l¢iisii bedenin sekizde birine (1/8) denk gelmektedir.

Gorsel 7.2. Kanon ve akslar ile ideal figiir ¢izimi (Cizim: S. Egemen Nadasbas)
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Moda figiiriinde bas viicut arasindaki oran bire on ikiye kadar ¢ikmakta (1/12) ve
kanonlar ile siluet olusturma teknigi siklikla kullanilmaktadir. Bu yontem ile ¢ikartilan
siluetlerin beden oran dagilimlari daha bilingli oldugu i¢in anatomiye daha uygun sonuglar
elde etmek miimkiindiir. Kanon sayisi her arttirildiginda siluet bir bas boyu kadar uzatilir.
Aradaki bu 6l¢ii farki boyun, alt-iist bacak ve az miktarda gogiis altindan gergeklestirilir.
Boylelikle dengeli bir stilize etme islemi elde edilmis olur.

Gorsel 7.3. Kanon ve aks ile 1/10 siluet olusturma (Cizim: S. Egemen Nadasbas)
7.2.2.Fotograf Uzerinden Siluet Olusturma

Standart insan bedeninin yer aldig1 fotograflar {izerinden artistik siluet olusturmak
icin kullanilan yéntemdir. Ozellikle moda cekimlerinin gorsellerinin bu ydntemde
kullanilmas1 basarili sonuglarin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Moda dergilerindeki canli
modellerin beden 6l¢ii ve oranlar artistik siluet ile paralellik gosterdigi i¢in figiiriin stilize
edilmesi daha kolaydir. Siluete doniistiiriilecek model belirlendikten sonra ilk 6nce genel
beden hatlarmin ortaya ¢ikartilmasi gerekir. Bu asamada herhangi bir deformasyon
yapilmaz.

Ikinci asamada genel hatlar1 kopya alinarak ¢ikartilan figiir, dis hatlarindan inceltilir.
Burada dikkat edilmesi gereken nokta i¢ bacak, i¢ kol gibi boliimlerde inceltme isleminin
yapilmamas1 gerekliligidir. Aksi takdirde bedensel deformasyon gerceklesir.
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Uciincii asamada ise inceltilmis figiir, boyun, gdgiis alti, iist ve alt bacaklarda
belirlenen hatlardan uzatilir. Figiir belirlenen hatlardan kesilir, arada bosluk birakilarak
kendinden sonra gelen bolim eklenerek cizilmeye devam edilir. Bu sekilde figiir dort
basamakli olarak uzatilmis olur. Bu yontem ¢ok sayida gorsel ile siluet olusturma imkéani

sagladig i¢in cesitlilik agisindan avantajlidir. Fakat islem basamaklarinin sayisi ve gereken
efor goz oniinde bulunduruldugunda daha az tercih edilmektedir.

Gorsel 7.4. Fotograf Uzerinden Siluet Olusturma Ornekleri (Atilim Un. Tekstil ve Moda
Tasarimi Boliimii Ogrenci Calismasi/Melis Uzunoglu)

7.2.3. Geometrik Formlar Kullanarak Siluet Olusturma

Canli ve cansiz her nesnede oldugu gibi insan bedeninin temelini de geometrik
sekiller olugturmaktadir. Bu agidan ele alindiginda siluet olusturmada asamasinda beden
iki dortgen olarak ele alinabilir. Ust beden yukaridan asagiya dogru daralan bir dortgen
iken alt beden yukaridan asagiya genisleyen yapidadir. Siluetin durus 6zelligine gore bu
iki dortgenin yonlerinde degisiklikler yapilip bacak, kol ve basin farkli pozisyonlarda
eklenmesi ile sayisiz varyasyonlar elde edilebilir.

Gorsel 7.5. Islem basamaklar1 (Cizim: S. Egemen Nadasbas)
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Ust beden dortgeni ile alt beden dortgeni esit uzunluk ve genislikte, sadece
birbirlerinin iz disiimii olacak sekilde u¢ uca eklenir. Eger figiir statik bir figiirse
dortgenlerin iki kesisim noktasi birbirine deger. Eger hareketli ise figiiriin 6zelligine gore
bir kesisim noktasindan temas ederler. Kalga hattina denk gelen, asagidaki dortgenin bitis
noktast ayn1 zamanda bacaklarin basladig1 yere de denk gelmektedir. Bacak uzunlugu ne
kadar stilize edilmek istendigine gore degisiklik gostermektedir. Ideal olan iki beden boyu
kadar olmasidir. Daha kisa ya da uzun olabilir. Bu yontem ile hizli, etkileyici ve ¢gok
varyasyonlu siluetler elde etmek miimkiindiir. Basarili sonuglar elde etmek i¢in az da olsa
anatomi ve moda resmi bilgisi gereklidir.

Gorsel 7.6. Geometrik formlar ile olusturulmus siluet pozlar1 (Cizim: S. Egemen
Nadasbas)

Hangi siluet olusturma teknigi kullanilirsa kullanilsin dikkat edilmesi gereken kilit
noktalar vardir. Bunlar;

e Bagarili bir siluet olugturmanin temeli gii¢lii bir anatomik bilgiden gecer. Bedenin
agirlik merkezinin degismesi ile birlikte viicut boliimlerinin konumlanacagi yerlerin dogru
saptanmasi bu sekilde miimkiindiir.

e Siluet ¢iziminde denge vazgecilmez kriterdir. Agirlik merkezi kayan bir siluet
devrilecekmis izlenimi verir. Bunun i¢in boyun ortasindan yere dik olarak bir ¢izgi ¢izmek,
agirhig tasiyan ayagi bu ¢izgiye yakin konumlandirmak gereklidir.

e Agirligi tasiyan ayagin bagli oldugu kalga diger kalcaya gore daha yukaridadir.

e Moda siluetinin bilesenlerinden biri stilize etmektir. Fakat moda illiistrasyonu
gibi gercekten kopmak miimkiin degildir.

e Silueti olusturan bas, govde, bacak ve el-ayak gibi bilesenler, stil ve teknik
acisindan uyum ic¢inde olmalidir.
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Boliimiin girisinde de bahsedildigi gibi moda ¢iziminin iki bileseni olan siluet ve
giysi birbirinden ayri diisiiniilemez. Bu ikili arasindaki uyum ve tamamlayicilik hem model
gelistirme silirecinde hem de sunum asamasinda dikkat gerektiren bir husustur. Siluet
secimi ve sahip olmasi gereken detaylar, iizerinde gosterilecek tasarimla, koleksiyon
temasiyla, model detaylari ile uyumlu olmahdir. Aksi takdirde basarili sonuglara
ulagilamaz. Siluet-giysi uyumuna iligkin dikkat edilmesi gereken bazi noktalar sunlardir;

e Modelde vurgulanmak istenen detaylar var ise siluet se¢imi bu dogrultuda
yapilmalidir. Ornegin modelin yan dikisinde dikkat ¢ekici bir tasarim unsuru varsa dnden
goriinen bir figiir kullanmak dogru olmayacaktir.

Gorsel 7.8. Model- konsept ve siluet uyumu (Cizim: S. Egemen Nadasbas)

e Koleksiyonun tarzi ile siluet imaj1 arasinda dil birligi olmalidir. Bir spor giyim
koleksiyonu i¢in fazla feminen ya da ¢ok zayif figiirler tercih etmek koleksiyon etkisini
diistirecektir.

e Koleksiyonun ilham kaynagi ge¢mis bir doneme vurgu yapiyorsa, o déonemin
ozelliklerinin incelenerek siluet formlarinin belirlenmesi dnemlidir. Viktorya Donemi ile
ilgili bir koleksiyonda erkeksi, bel ve gogiis hatlar1 belli olmayan bir siluet kullanmak
dogru sonuca ulagtirmayacaktir.

e Siluette kullanilan sa¢ ve makyaj yarattig1 etki bakimindan degerli ve model
uyumu acisindan énemlidir.
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e Koleksiyonda kullanilacak kumaglarin  6zellikleri de siluet sec¢imini

etkilemektedir. Sifon gibi hafif tuseli ve dokiimlii kumaslardan iiretilecek bir modelin
ciziminde diiz siluet kullanmak dogru degildir. Bunun yerine hareketli siluetler tercih
edilmelidir. Agir tuseli kumaslarda ise tam tersine duragan figiirler daha etkili olacaktir.

e Eger modelinizde kruvaze gibi genis alan kaplayan bir kapama varsa bu genisligi
gosterebilecek Olciide bedeni karsidan goriinen siluet tercih edilmelidir.

Yukarida yer alan 6rnekte ayn1 modelin iki farkl siluet iizerindeki goriintiileri yer
almaktadir. Model 60’11 yillardan ilham alan bir koleksiyonun tek goriinimiidiir.
Cinsiyetsizligin, neredeyse erkek cocugu gibi zayif ve kivrimsiz gériinmenin moda oldugu
60’lar, A kesim, mini elbiseler ile hatirlanmaktadir. Bu dogrultuda hem giysi formu hem
de donem ozelliklerine gore fazla hareketli, viicut hatlar1 belirgin ve feminen bir siluet
tercih etmek, hem ¢izerek model gelistirme siirecini olumsuz etkileyecek hem de konsept
acisindan uyumsuzluga neden olacaktir. Bu nedenle dogru siluet tercihi model gelistirme
ve sunma agamasinda dikkat edilmesi gereken 6nemli bir kriterdir.

7.3. TASARIM SURECLERINE GENEL BAKIS

Moda sektoriinde tasarim siirecinin seyri, tasarimci kimligi, pazar segmenti, {iriin
gamy, isletme yeterlilik ve 6zellikleri gibi degiskenlere gore farklilik gdstermektedir. Her
bir degisken, siire¢ akisinin yapilanmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Ornegin McRobbie
(1998), tasarimcilar1 faaliyet Ozelliklerine gore profesyonel, yonetsel ve kavramsal
tasarimcilar olarak {ige ayirmis ve her bir grubun tasarim siire¢ isleyisinin farklilik
gosterdigini belirterek her grubun sahip oldugu 6zellikleri su sekilde siralamistir;

Profesyonel Grup: Global moda endiistrisindeki her bir aktorle birlikte ¢calisabilecek
ozelliktedirler. Bu nedenle siirecin basindan sonuna kadar gerekli olan tiim becerilere
sahiptirler. Bu kategorideki tasarimcilar mutlak 6zgiirliik ve hayal giicii pesinde kosmazlar.
Bunun yerine kiiresel estetik standartlarina, 6zellikle Avrupa modasimna uygun isler
cikarirlar.

Yonetsel Grup: Tasarim odakli bir basar1 yakalamak yerine ticari ve satig odakli bir
yaklagim benimserler. Satig rakamlarinin tasarimin 6zgiinliigiinden daha degerli olduguna
inanirlar. Moda yonetimi, moda perakendeciligi, basin-yayin, kurumsal iletisim gibi
alanlardan uzmanlar1 siirece dahil ederek yaraticiligi ticaretle birlestirme misyonuna
sahiptirler. Uretime yonelik bilgi ve beceriler bu gruptaki tasarimeilar igin ncelikli alan
degildir.

Kavramsal Grup: Bu gruptaki tasarimcilar i¢in yaraticilik ve deneysel 6zgiirliik 6n
plandadir. Giizel sanatlarda oldugu gibi ticari kaygilari ve sanayi ile olan bagi reddederler.
Giglii bireysellik ve ayirt edici estetik en 6nemli kriterlerdir.
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Yukarida ozelliklerine gore smiflandirilan tasarimcilarin, tasarim siirecini ayni
sekilde yirittiiklerini sOylemek miimkiin degildir. Profesyonel grupta yer alan bir
tasarimci, koleksiyonun ¢ikis noktasini trend raporlart dogrultusunda belirlemeyi tercih
edebilecekken, yonetsel gruptaki tasarimci mevcutta kabul goérmiis tasarimlart emsal
alarak bu dogrultuda bir koleksiyon hazirlayabilir. Koleksiyonu sekillendiren ¢ikis
noktasinin se¢imi nasil olursa olsun her grup asagida basamaklar1 sunulan standart moda
tasarim siirecini farkl sekillerde uygulamaktadir.

Bilgilendirme
e @
Sezon Verileri, Hedef Kitle,
Pazar Arastirmasi, Uretim
Olanaklari, Sezon Belirleme
vb.
-------------

Yaraticiliga Yonelik

p 02/ ilham Kaynag! Bulma ve
Yorumlamaya Yénelik
O Arastirma arastrmalar

Pazara Yonelik

Trend Raporlari, Renk ve
Kumas Tahminleri, Fuar
Aragtirmalari, Tketici
Egilimlerindeki Degisimler
VS,

Tasarim
Duygu Durum Panosu, 3 '
ilham Panosu, Model ?

Gizimleri, Malzeme-Renk
Segim, Teknik Cizim,
Tamamlayici Aksesuar
&zellikleri vs.

On Uretim
04 Uretilecek Modellerin
Belirlenmesi, Kaliplarinin
Hazirlanmasi,
Prototiplerinin Calisilmasi ,
Kalip Kontrollerinin

Yapilmasi ve Numune

Oretimi
-------------

Denetim ve Karar

On Uretim Surecinde m
Ortaya Cikan Sonuglarin o 5
Degerlendiriimesi,
Uretilecek Modellere Karar J
Verilmesi, Range Planinin
Olusturulmasi.

Gorsel 7.9. Standart moda tasarim siireci

Stire¢ akisinda da goriildiigii gibi tasarim eyleminin baglangicini arastirma siireci
olusturur. Arastirma asamasinda farkli sorularin cevaplar1 aranirken, bulunan cevaplarin
biitiinii koleksiyonun ¢ikis noktasini belirler. Bir koleksiyonun ¢ikis noktast her sey
olabilir. Burada Onemli olan, model gelistirme siirecinde ilham kaynaginin nasil
yorumlanacaginin ve tasarima nasil aktarilacaginin ¢éziimlenmesidir. Bu boliimde ilham
kaynaginin tasarima yansitilmasinda izlenebilecek yollar, yontemsel olarak ele alinmis ve
ornek caligmalar ile anlasilmasi desteklenmistir.
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7.3.1.1lham Kaynaginin Tasarima Yansitilmasi

Bu asamada izlenecek yollar koleksiyonun temelini olusturan ilham kaynaginin
somut ya da soyut olmasina gore degisiklik gostermektedir. Eger ¢ikis noktasi resim,
heykel, mimari yapi, hayvan ya da bitki gibi bir varliksa halihazirda yorumlanmas, bilinen
ve zihinde canlanan Ozellikleri bulundugu i¢in dogrudan model tasarlama siirecine
baslamak miimkiindiir. Bu asamada somut varlik dort farkli sekilde tasarima yansitilabilir.

1. Biitiiniin Yeniden Sekillenmesi: ilham kaynagi olarak belirlenen 6genin biitiinsel
yapisinin korunmasi sureti ile model gelistirme stirecinde farkli yon ve boyutlarda yeniden
konuslandirilmas: ile gergeklestirilen tasarlama eylemidir. Ozellikle form arayisina
yonelik basarili sonuglar elde etmek miimkiin olmakla birlikte, tasarimin {i¢ boyutlu hale
getirilmesi siirecinde teknik ve ergonomik sikintilarin ortaya ¢ikmasi miimkiindiir. Bu
yontem model tasarimi asamasinda vakit kazandirmakla birlikte, tasarim ve nihai {iriin
arasinda ortaya ¢ikan tutarsizliklar nedeni ile genelde model revizyon islemleri
gerektirmektedir.

Gorsel 7.10. Biitiiniin yeniden sekillenmesi ile model gelistirme siireci (Cizim: S.
Egemen Nadasbas)

Asagida ‘Altin Oran’ temas1 kapsaminda salyangoz kabugunun ele alindig1 ve biitiin
olarak kullanilarak tasarima yansitildigini gdsteren drnekler bulunmaktadir. {1k béliimde
ilhama yonelik gorseller bir araya getirilmis, daha sonra model gelistirme siireci sonucu
ortaya ¢ikan tasarimlara yer verilmistir.
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Gorsel 7.11. ilham panosu (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi Béliimii 6grenci
calismasi/Mehmet Demir)

Gorsel 7.12. Biitiiniin yeniden sekillenmesi ile model gelistirme siireci (Atilim Un.
Tekstil ve Moda Tasarimi1 Boliimii 6grenci ¢calismasi/Mehmet Demir)

2. Biitiiniin Parcalara Ayrilmasi: Tasarimcilarin ve tasarim egitimi alan kisilerin en
sik kullandig1r yontemdir. Burada somut 6genin en vurucu ve karakteristik boliimleri
belirlenir, daha sonra model gelistirme siirecinde kaynak olarak kullanilir. Tasarim
asamasinda hizli ve 6zgilin sonuglar elde etmeye katki saglamakla birlikte eger ilham
kaynag olarak seg¢ilen somut dgenin yeterli detay 6zelligi yoksa gelistirilen model say1s1
kisith kalir ve tasarimeinin tekrara diisme riski ortaya cikar.

Asagida Gaudi’nin Casa Batllo isimli mimari eserinin biitlinlin parcalara ayrilmasi
yontemi ile olusturulmus bir i¢ giyim koleksiyonu 6rnek olarak sunulmustur.
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Gorsel 7.13. Biitiiniin parcalara ayrilmas ile model gelistirme siireci (Atilim Un.
Tekstil ve Moda Tasarimi1 Boliimii 6grenci ¢alismasi/Zehra Nur Dilekgi)

feminine

A very famous Gaudi's architecture have been taken af my inspIPAION DECRESE"
the nature of the building which is way too different from the rest we usually
get to see around.The architecture is inspired from a painting and hence
portrays a Dragon in all its skeletal form.But what stands true is that the
kooky and whimsical building has almost no straight lines rather everything is
very Rythmic, curvey and flowy. Also, there is an excellent use of ceramic tiles
to create a mosaic texture on the exterior. My idea for the design development
proces includes all these features adding a little bit of simplification as

well because the end result is to create a collection for lingerie and beachwear.
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3. Emsal Uzerinden Tasarum: Mevcutta bulunan ve kabul gérmiis bir tasarimin yeni
versiyonunu olusturmak igin sik¢a kullanilan bir yontemdir. Burada tasarimci var olana
sadik kalarak yeniyi elde etmeye calismaktadir. Chanel’in ikonik tiivit tayydrlerini her
sezon yeniden yorumlamasi ya da bir giyim tarzinin (gotik, punk, grunge vb.) tasarimcilar
tarafindan koleksiyon i¢in yeniden yorumlanmasi bu yonteme verilecek en uygun
orneklerdir.

Gorsellerde toplum tarafindan kabul gérmiis ve kendine has bir ¢izgisi olan bir giyim
tazinin (punk) emsal alinmasi sonucu ortaya ¢ikan model tasarimlart yer almaktadir.

Gorsel 7.14. Emsal {izerinden tasarim (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarmmi Béliimii
ogrenci calismasi/Damla Ozkiranatl)

4. Soyutlayarak Tasarum: Cikis noktasini olusturan 6genin gorsel 6zelliklerinin
soyutlastirilarak yeni bir yapisal olusum elde edilmesi ve bunun model gelistirme
siirecinde kullanilmasidir. Burada en ¢ok dikkat edilmesi gereken nokta, ¢ikis noktasindan
uzaklasmadan, 6ze sadik kalacak sekilde formsal soyutlamalar yapilmasidir.
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Gorsel 7.15. Soyutlayarak tasarim ile model gelistirme siireci (Atilim Un. Tekstil ve
Moda Tasarimi Boliimii 6grenci ¢alismasi/Karya Alpkaya)

Soyut kavramlardan yola ¢ikarak model olusturma her tasarimciya gore farklilik
gosteren sonuglarin  ortaya ¢ikmasmi saglamaktadir. Tasarimcilarin  birikimi,
yasanmisliklari, yaraticilik diizeyleri, anlamlandirma ve baglantisallik kurma diizeyleri
farklidir. Bu nedenle soyut kavramlarin ilham oldugu isler daha bireysel ve anlam
yuklidiir.

Sonuglar bireysel olarak degisse bile iiriin ortaya ¢ikarmaya gidilen yolda yapilmasi
gereken ortaktir. “ Soyutu Somuta Doniistiirme”. Bunun i¢in kullanilan en etkili yontem
kavram haritas1 olusturmaktir. Kavram haritasi; fikir iretme, degerlendirme ve diizenleme
icin kullanilan, kavramlar arasinda iliski kurarak onlar1 hiyerarsiye sokan sistemdir
(Kiling, 2007). Tasarim yarigmalarinda ya da trend raporlarinda genellikle kavramsal
temalar verilir ve tasarimcilarin konular1 kendi 6zelinde yorumlamari beklenir. Kavram
haritalari, ana ¢atinin altindan ayrilmadan evin farkli odalarini1 kesfetme ve hangisinde bir
diinya kuracagina karar verme yetisini tasarimciya kazandirir.

Kavram haritast olusturulurken, ana tema kelimeler, resimler, ¢izimler, kolajlar ile
bagdastirilir ve somuta dogru ilerleyen bir siire¢ isler. Her tasarimci bu c¢agrisim ve
etkilesim asamasinda 6zgiirdiir. Sinirlarint kendisi belirler. Ana temanin disina ¢ikmadan
kendi alt temasii olusturur ve yorumlar. Model tasariminda bu yorumlamalarin belirli
basliklarda karsilik bulmasi gerekir. Koleksiyon biitiinliigli olusturma baslig1 altinda yer
alan renk, form, malzeme, desen-yiizey ve aksesuar parametrelerinin her birine bu
haritalama sisteminin sonunda karsilik verilmesi gerekmektedir. Aksi takdirde
iligkilendirilen kavramlarin koleksiyona yansimasi goriilmeyecektir.
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“Dualite” ana temasinin kavram haritalar1 ile ¢éziimlenmesi sonucu ortaya ¢ikan
Lost In Translation” koleksiyonunun siire¢ akist ve nihai sonuglart gorseller ile asagida
verilmistir.
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Gorsel 7.16. Kavram haritas1 6rnegi (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi
Boliimii 6grenci ¢alismasi/Zehra Nur Dilekei)

Koleksiyonun baslangicinda Dualite kavraminin ¢éziimlenmesi anlam ve
baglantisallik odaginda kelimeler ile gerceklestirilmistir. Ik asamada gelistirilen kelime
gruplarindan “zittan var olma” segilerek yeniden yorumlanmis buradan “kok kiiltiir ve
Ogrenilmis kiiltiir” ¢oziimlemesine gidilmistir. Bu baglhigin altinda ifadesel olarak cift
kiiltiirliiliik, aidiyetsizlik ve arada kalma ifadelerine ulasilmustir. Ifadelerin tek baslikta
toplanmasi siirecinde oncelikle “Arafta Kalma” eylemi temel alinmis, tasarim 6l¢eginde
daha somut bir noktaya ulasmak icin Hollanda ve Tiirk kiiltiirii arasinda sikismighigin
ilham1 olusturmasina karar verilerek “Lost In Translation” baslig1 se¢ilmis, moodboad
olusturulmulmus ve yazinsal anlatim1 gerceklestirilmistir.

h i LOST-IN-TRANSITION

STORYBOARD

WHAT IS MY TRUE IDE]
OR DO I HAVE NO IDEN

LOST IN TRANSITION

Gorsel 7.17. Mood board ve hikaye anlatim panosu (Atilim Un. Tekstil ve Moda
Tasarimi Boliimii 6grenci ¢alismasi/Zehra Nur Dilekgi)
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Es zamanl olarak koleksiyonda renk, form, desen-ylizey, malzeme ve aksesuar
detaylariin sekillenmesi i¢in gorsel materyaller toplanmaya baslanmistir. Koleksiyonda
geleneksel Hollanda ve Tiirk giysileri, el sanatlar1 ve iki kiiltiire ait farkli unsurlar bir arada
ele alinmigtir. Bahsedilen unsurlara yonelik gorsel materyaller toplanmis arastirma paftasi
olusturulmustur.

LOST-IN-'FRANSITION
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Gorsel 7.18. Arastirma- ¢oziimleme panosu (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarim1
Boliimii 6grenci ¢alismasi/Zehra Nur Dilekei)

Arastirma paftasi ile yapilan ¢oziimlemeler sonucunda koleksiyonda kullanilacak
renk paleti, kumas cesitleri, desen-yiizey tasarimlarina iligkin kararlar alinarak pafta
diizeninde hazirlanmistir. Koleksiyon igin farkli varyantlarda hazirlanan desenlerde
Hollanda’nin sembolleri arasinda olan degirmenler ile bisiklet soyutlamalari kubbe
gorlinlimleri ile birlestirilmistir. Kumaslarin iizerine geleneksel bir Hollanda boyama
sanati olan ¢ivi ile baski yapilmasina karar verilmis, 6rnekleri panoda sunulmustur.
Koleksiyondaki detaylara, kullanilacak aksesuar ve yardimci malzemelere iligkin bilgiler
de ayrica hazirlanan detay ve aksesuar paftasinda ilham gorselleri ile sunulmustur.
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LOSTIN-FRANSITION

DESIGNS WILL BE COMPLETED WITH THREE
DIFFERENT TECHNIQUES.

KNIT

THE PATTERNS THAT I HAVE
GNED PRESSED T0 FABRIC

PRINTINGMETHOD.

JORS AND FABRICS

./

POLYESTER

WITH YARN AND WOOD BEATS  TECHNIOUE

RIB KNIT

COTTON

Gorsel 7.19. Renk ve malzeme panosu (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi1 Boliimii
ogrenci ¢alismasi/Zehra Nur Dilekgi)
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LOOK 3 WOOD EYELITT AND RINGS
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RINGS AND BUTTONS

HANDMADE SOCKS WIXH PRINT

LOOK 2 BELT DETAIL

HANDMADE

LOOK 4 CUFF PULLOVER

Gorsel 7.20. Aksesuar ve detay panosu (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi Boliimii
Ogrenci ¢alismasi/Zehra Nur Dilekgi)
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Her detayma iligkin yapilan ayrintili ¢éziimlemeler sonucunda ortaya cikan 6
gorlinlimliik kapsiil koleksiyona ait Line Up ve her goriiniim i¢in hazirlanan paftalar aggida
sululmustur.

T AHOET W A TQ IR \!
p |

Gorsel 7.21. Lost in translation line-up (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi1 Boliimii
Ogrenci ¢alismasi/Zehra Nur Dilekgi)

LOOK 2
o)

T

LOST INTRANSITION

Gorsel 7.22. Lost in translation model paftalari (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi
Boliimii 6grenci ¢alismasi/Zehra Nur Dilekei)
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Gorsel 7.23. Lost in Translation model paftalar1 (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarim1
Boliimii 6grenci calismasi/Zehra Nur Dilekei)

Ll
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Gorsel 7.24. Lost in translation model paftalar (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi
Boliimii 6grenci ¢alismasi/Zehra Nur Dilekei)

7.4. KOLEKSIYON PARCALARI ARASI BUTUNLUK

Koleksiyon, perakendecilere ya da miisterilere dogrudan satilmak {izere tasarlanmis
ve lretilmis giysiler, aksesuarlar ya da iiriinler dizisidir. Bu iirlin yelpazesi, kiiltiirel ve
sosyal etkileri yansitan bir egilim (trend), tema veya tasarim yonteminden ilham alabilir.
Genellikle belirli bir sezon veya 6zel zaman aralig1 i¢in tasarlanir. Koleksiyonlar genellikle
siluetler, renkler ve kumaslarin, tasarimcinin kendine 6zgii estetik algisina bagl olarak
degisen vurgularin bir araya gelmesi ile kurgulanir (Renfrew ve Renfrew, 2014).

Koleksiyon olusturma siirecinde en énemli noktalardan biri koleksiyonu olusturan
modeller arasinda kurulan baglantisallik ve tutarliliktir. Bu tutarliik marka ya da
tasarimcinin ticari basarisint ylikseltirken, otoriteler ve tiiketiciler tarafindan nasil
yargilanacagini da belirlemektedir. Moda sektorii her ne kadar stirekli yenilik pesinde olsa
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da koleksiyon olusturma siirecinde mantikli ve tutarli adimlar atmak basar1 i¢in 6nemli
kriterlerdendir.

Tasarimcilar bir moda koleksiyonu olustururken ¢ok sayida fikir ile yola ¢ikip,
model gelistirme siirecinde yiizlerce model tasarimi gerceklestirirler. Bu fikirler uygun
sekilde sentezlenmediginde, dengesiz ve sinirlar1 belli olamayan bir koleksiyonun ortaya
¢ikmas1 kaginilmazdir. Onemli olan sayisal olarak genis bir iiriin yelpazesi ortaya koymak
degil, az ve 0z sayida par¢adan olusan, giiclii ve dengeli bir koleksiyon yaratmaktir.
Diinyaca iinlii moda tasarimcisi Donna Karan’in ilk koleksiyonunun birbiri ile
kombinlenerek giyilebilen yedi par¢adan olustugu unutulmamalidir.

Cok yonlii bir moda koleksiyonunun en az sekiz-on goriiniimden olusmasi idealdir.
Maddi ve teknik yeterliliklere gore bu sayinin artmasi tercih edilmektedir. Ciinkii daha
genis bir koleksiyon hem daha ¢ok miisteriye ulagmay1 saglayacak hem de koleksiyon ile
verilmek istenen mesajin daha kapsamli iletilmesine yardimci olacaktir. Koleksiyonu
olusturan goriiniimlerin nicelik degerleri ne olursa olsun en 6nemli nokta koleksiyonu
olusturan goriiniimler arasindaki bag ve harmonidir. Bu dil birligini saglamak i¢in model
gelistirme siirecine baslamadan koleksiyon yapisinin asagidaki basliklar altinda
cozlimlenmesi kolaylik saglayacaktir.

1. Renk: Koleksiyonda kullanilacak renk paleti nedir? Hangi renkler yogun olarak
kullanilacak, hangi renkler pargalar arasi baglayiciligi saglayacak?

2. Form- Siluet: Koleksiyon geneline hakim olacak formlar ve siluet 6zellikleri
nelerdir?

3. Malzeme: Koleksiyonda kullanilacak kumas ve yardimci malzemeler nelerdir?
Bunlarin tercih nedenleri ile ¢ikis noktasi arasinda nasil bir baglantisallik bulunmaktadir?

4. Desen-Doku: Kumas desenleri ve ylizey tasarimlari nasil olacak?

5. Aksesuar-Styling: Koleksiyonun genel hatlarin1 giliclendirecek tamamlayici
aksesuarlar ve sunum asamasinda elde edilecek genel goriiniim nasil olacak? Koleksiyon
bakan kisilerde nasil bir etki olugturacak?

Yukaridaki bagliklara ve igerdigi sorulara verilen cevaplara gore hazirlanan bir
koleksiyon 6rnegi durumun daha anlagilir olmasini saglayacaktir.

“The Precious: Echinacea Effec” pandeminin hayatimiza girmesi ile birlikte
kendimizi ve yasam tarzimizi yeniden sorguladigimiz bir donemi farkli yoldan ele almaya
caligsan bir koleksiyondur. Tasarimcinin kendi hayatindan izleri de tasiyan koleksiyon,
kendi ile yiizlesen, saklanan, korunmaya ¢alisan insanligin ¢6ziimii dogada bulacagina dair
inanct anlatmaktadir. Koleksiyonun yazinsal anlatimi ve mood board calismasi su
sekildedir.
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Gorsel 7.25. The precius: echinacea effect mood board (Atilim Un. Tekstil ve Moda
Tasarimi Boliimii 6grenci ¢alismasi/Elvan Anlitan)

Renk: Koleksiyonun renk paletinin olusturulmasinda oncelikli olarak ekinezyanin
kendine has renklerinden ilham alinmigtir. Bununla birlikte gelecege iliskin belirsizlik
hissinin yansitilmasi i¢in siyah ve gri tercih edilmistir.

Malzeme: Koleksiyonun temelinde doga ve onun iyilestirici giicli yer aldig1 igin
giysilerde dogal elyaflar ve teknoloji ile dogaya katkida bulunan kumaglar kullanilmistr.
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Gorsel 7.26. Renk ve malzeme panosu (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi1 Boliimii
Ogrenci ¢alismasi/Elvan Anlitan)
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Form-Siluet: Pandemi ile birlikte her insanin kendini koruma i¢ giidiisliniin giin
yiiziine ¢ikmast nedeni ile koleksiyon genelinde iist iiste giyilen katmanli yapilara yer
verilmistir. Glin i¢erisinde maskelerimizi bulundugumuz ortama gore siirekli takmak ve
cikarmak zorunda kalmamiz koleksiyonda birbirine iizerine eklenen, takilip ¢ikarilan,
demonte yapilar seklinde yorumlanmis ve model gelistirme siirecinde bu yaklagim
uygulanmuistir.

Desen-Doku: Koleksiyonda ekinezyanin yapisal soyutlamalari ile elde edilen farkli
desen tasarimlar1 gerceklestirilmistir. Bu desenlerin dogal boyar malzemeler ile geleneksel
yliksek baski tekniginin birlesimi sonucu kumasa aktarilmasi planlanmastir.
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background with ‘Stove Privting’.
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PATTERN 4

Gorsel 7.27. Desen-yiizey panosu (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi1 Boliimii 6grenci
calismasi/Elvan Anlitan)

Aksesuar-Styling: Koleksiyonun aksesuar ve teknik c¢oziimlemelerinde giysi
formlarinda oldugu gibi demonte yapilara yonelme mevcuttur. Bununla birlikte seffaf
posetlerin i¢inde saklanan yiyecekler, hijyen tirlinlerinin eklendigi bot izlenimi veren esnek
sneakerlar 6ne ¢ikan unsurlardir.
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Gorsel 7.28. Aksesuar ve detay panosu (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarim1 Boliimii
Ogrenci ¢alismasi/Elvan Anlitan)

Koleksiyonun genel goriiniimiinii sunan ‘Line Up’ paftast ve her goriinlim i¢in
hazirlanmig sunum paftalar1 asagida sunulmustur.

LTNE UP

Gorsel 7.29. The precius: echinacea effect line up (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi
Boliimii 6grenci ¢calismasi/Elvan Anlitan)
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Gorsel 7.30. The precius: echinacea effect model paftasi 6rnegi (Atilim Un. Tekstil ve
Moda Tasarimi Boliimii 6grenci ¢calismasi/Elvan Anlitan)

7.5. TASARIM VARYASYONLARININ OLUSTURULMASI

Miisteri beklentileri arasindaki degiskenlik ve rekabete dayanan pazar yapisinin
ortaya ¢ikardigi farklilik ihtiyaci bir iriiniin tasarim varyasyonlarinin gelistirilmesini
zorunluluk haline getirmektedir. Neredeyse tiim sektdrlerde kullanilan {iriin varyasyonu,
ayni simiftaki ortak iiriine gore en az bir Ozelligi farkli olan alternatif iiriin olarak
tanimlanabilir (Akman, 2016). Bir firma tarafindan gelistirilen {iriiniin, es zamanli olarak
piyasaya siiriilen farkli versiyonlarinin sayisi olarak da agiklanabilen varyasyon, moda
sektoriinde model, beden, malzeme ve renk-desen 6zellikleri gibi degiskenlere gore ortaya
cikan bir husustur. Pazarlama, lojistik, tiretim gibi farkli firma departmanlarinin isleyisini
dogrudan etkileyen iiriin varyasyonu, iiriin ¢esidi ile birlikte miisteri memnuniyeti ve pazar
basarisini da arttirmaktadir. Bu nedenle marka ve tasarimeilar igin iiriin varyasyonlarinin
gelistirilmesi 6nemlidir.

Beden varyasyonu gibi daha sistematik temele dayanan iirlin ¢esitlendirmelerinde
tasarimcinin 6ne ¢ikan bir fonksiyonu bulunmamaktadir. Bununla birlikte model, malzeme
ve renk-desen varyasyonlarinin olusturulmasinda tasarimecinin rolii 6n plana ¢ikmaktadir.
Burada tasarimci, model gelistirme stireci i¢inde iiriin varyasyonlari iizerine galisabilir ya
da 6n tiiretim siireci tamamlandiktan sonra se¢ilen ana modelin ¢esitlendirilmesine yonelik
yeni varyasyon tasarimlar1 gerceklestirebilir.

7.5.1.Model Varyasyonu

Bir modelin varyasyonunun gelistirilmesi tasarim siirecinin farkli asamasinda
gergeklestirilebilir. Birbirinden farkli amaglar i¢in varyasyon gelistirilen bu agamalardan
ilki, tasarim siirecinde karsimiza c¢ikar. Tasarimci nihai {iriine karar verilmeden once,
gelistirdigi modelin en iyi versiyonuna ulagsmak i¢in modelden model gelistirme yontemine
basvurur. Koleksiyon igin gelistirilen modellerden en uygun olanlar1 secilerek referans
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alinir ve bunun iizerinden tasarim varyasyonlari gerceklestirilir. Bu asamada ortaya ¢ikan
sonuglar koleksiyonda referans modelin yerini alabilir. Modelden model gelistirme en
dogru tasarim varyasyonuna ulagsmada kullanilan en etkili yontemdir.

Gorsel 7.31. Modelden model gelistirme ile varyasyon olusturma érnekleri (Cizim: S.
Egemen Nadasbas)

Tasarim siirecinde karsimiza ¢ikan ikinci model varyasyon gelistirme, nihai {iriine
karar verildikten sonra, ana modelin biiylik ¢ogunlugunun korunarak iizerinde minor
degisiklikler yapilmasi ile gerceklestirilir. Burada gelistirilen model varyasyonlari
iiretilerek es zamanli olarak piyasada satiga sunulabilir.

Gorsel 7.32. Model varyasyon calismalari (Atilim Un. Tekstil ve Moda Tasarimi
Boliimii 6grenci ¢alismasi/Zehra Nur Dilekei)
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7.5.2.Malzeme Varyasyonu

Giyim sektoriinde tasarim varyasyonu olusturmada kullanilan bir bagka yontem ayni
modelin farkli malzemelerle iiretimi ile gerceklestirilir. Estetik ve tasarimsal 6zellikler
acisindan degisik sonuglar elde etme amacinin geri planda kaldig1 bu varyasyon olusturma
sekli, temelinde bazi nedenleri barindirir. Bu nedenlerin malzeme ile varyasyon
olusturmaya yonelik etkilerini gomlek Ornegi tiizerinden incelemek anlasilirlig
arttiracaktir.

MALZEME iLE VARYASYON
OLUSTURMA NEDENLERI

URETIM
TEKNOLOJILERI

TASARRUF

Gorsel 7.33. Malzeme ile varyasyon olusturma nedenleri

Miisteri Beklentileri: Uretimi gerceklestirilecek gémlegi kullanacak her miisterinin
iirinden beklentisi ayridir. Bu beklentilerin  bazilar1  kullanilan malzemenin
¢esitlendirilmesi ile karsilanabilir. Ornegin sik seyahat eden, isten dnce spor salonunda
vakit geciren miisterilerin iretilen oncelikli beklentisi {itii gerektirmemesi olabilir. Bu
durumda tasarlanan gémlegin Non-Ironed kumastan bir varyasyonunun iiretilmesi uygun
bir ¢6zlim olacaktir. Giiniimiizde bir¢ok markanin ayni model gémleklerinin farkl tiiketici
ihtiyaclarin1 karsilayacak kumasglar ile liretilmis versiyonlar1 bulunmaktadir.

Algt Olusturma: Olumlu marka imaj1 isletme basarisi i¢in dnemli bir unsurdur.
Markalar, kiiresel 6l¢ekte olumsuz etkiler yaratan olaylara gelistirdikleri ¢oziimler ve
gosterdikleri duyarlilik ile tiiketiciler {izerinde olumlu algi yaratmaya ¢aligmaktadir. Bu
caba model iiretiminde kullanilan malzeme ve tekniklerin se¢imini de etkilemektedir. Son
donemde c¢evreye duyarli iretim anlayisinin yayginlagmasi ve markalarin stirdiiriilebilirlik
yarigina girmesi de bu gelismelerin sonucudur. Bu nedenle iginde bulundugumuz dénemde
markalar ayni sezonda bir gomlegin hem standart hem de ¢evreye duyarli materyallerden
iretilmis varyasyonlarini tiretmektedir.
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Uretim Teknolojileri: Uretim ve malzeme teknolojilerindeki &nlenemez yiikselis
marka ve tasarimcilarin {iriin yelpazesini genisletirken, bu yelpazeye dahil olan
tasarimlarin {iretim siireclerini de kolaylastirmistir. Bu nedenle farkli beklentilere es
zamanlt ¢Ozlimler sunan, tiiketicileri isin icine sokarak aligilmamis deneyimler
kazanmalarina olanak sunan siiregler ortaya ¢ikmistir. Su anda teknolojinin imkanlari ile
tiiketiciler bir gdmlegin malzemelerini kendi istek ve ihtiyaglari dogrultusunda degistirerek
kendi varyasyonlarini olusturabilmektedir.

Tasarruf: Uretim maliyetlerini azaltirken, tiiketicinin de daha az ddeme yapmasini
saglayacak malzeme tercihine dayanir. Bu asamada ayni tasarim Ozelligine sahip iki
gomlek kullanilan farkli malzeme 6zellikleri nedeni ile birbirinin varyasyonuna doniistir,
malzemeler arasindaki fark fiyatlandirmaya yansir.

7.5.3.Renk- Desen Varyasyonu

Giysi tasariminda renk, satig arttirict en 6nemli unsurlardan biridir. Renk unsuru her
zaman tiiketicinin dikkatini ¢eker ve etkiler. Bazen arada duygusal bir bag olugmasini da
saglar. Ayn tarz dikilmis klasik model giysilerdeki sadece renk degisimi bile giysinin
satigl i¢in pazar oranini degistirir (Altintas ve Agag, 2009). Bu nedenle tasarimcilarin
koleksiyon gelistirme siirecinde renkler ve renklerle birebir baglanti i¢cinde olan desenler
iizerinde uzun soluklu diisiinmesi gerekmektedir.

Renk insanin ayirt ettigi ilk 6zellik olmasi nedeniyle tasarimda 6nemli bir yere
sahiptir. Ayrica her bireye gore degisen renk algis1 ve begenisi de dikkate alindiginda bu
kadar degisken, algty1 etkileyen bir unsurun tiiketiciye tek se¢enek olarak sunulmasi dogru
bir yaklagim degildir. Bu nedenle marka ve tasarimcilar, kosullarinin el verdigi 6l¢iide ayn1
iirlinlin renk ve desen varyasyonlarini sunmaya ¢alismaktadir. Yapilan arastirmalar {iriin
cesitligindeki artisin tiiketici satin alma davraniglarini olumlu etkiledigini, azalmanin ise
hem satin alma miktarin1 ve aligveris sikligini diislirdiiglinii géstermektedir (Mehrjoo ve
Pasek, 2014).

Renk varyasyonu, modelde ve desende olmak {izere iki sekilde gerceklestirilebilir.
Modelde renk varyasyonu, iireticiye diislik ek maliyetlere neden oldugu i¢in en sik tercih
edilen uygulamadir. Sadece kumasin farkli renklerde boyanmasi ile tiiketiciye secenek
sunarken, renk degisimi gerektiren parametre sayisinin diisilk olmasi zaman gereksinimini
de en aza indirgemektedir.
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Gorsel 7.35. Renk varyasyon caligmalari (Cizim: S. Egemen Nadasbas)

Desen iizerinden renk varyasyonu olusturmak baski, dokuma ya da 6rme desen
tasarimlarinda mevcut olan bir ya da birden fazla rengin degistirilmesi ile olusturulur. Ana
desen sabit kalirken deseni olusturan renkler birbiriyle ve koleksiyon geneli ile uyumlu
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olacak sekilde revize edilir. Baski desen tasarimlarinda renk varyasyonu uygulamalar
digerlerine gore daha az maliyetlidir ve uygulanmasi daha kisa zaman alir.

Gorsel 7. 36. Desen ve renk varyasyon calismalari (Cizim: S. Egemen Nadasbasg)

Desen varyasyonu ise aynit modelin farkli desen kumaslar ile yeniden iiretilmesi ile
olusturulur. Burada desenlerin koleksiyon temasi ile uyumlu olmasi zorunlu olmakla
birlikte birbirlerinin gelistirilmis versiyonlar1 olma zorunlulugu yoktur.

Gorsel 7. 37. Desen varyasyon calismalari (Cizim: S. Egemen Nadasbas)
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Gorsel 7. 38. Desen varyasyon calismalari (Cizim: S. Egemen Nadasbas)

7.6. MODEL GELISTIRME SURECINDE TEKNOLOJININ KULLANIMI

Teknolojinin moda sektorii tizerindeki dogrudan ya da dolayli olarak yarattig etkiler
her gecen giin artmaktadir. Teknolojinin bag dondiiren hizi her zaman yeniyi arayan moda
sektorii i¢in aranilan kan olmus durumdadir. Artik tasarimcilar ile bilim insanlarinin ortak
noktada bulustugu bir moda arenas1 s6z konusudur. Oniimiizdeki yillarda da bu is birliginin
hiz kesmeden devam edecegi agik bir sekilde on goriilebilir. Gegmiste oldugu gibi
gelecekte de teknolojik yenilikler, buluslar moda sektoriinde kendisine yer bularak
sektoriin gelisimine ve degisimine katki saglayacaktir.

Internet {izerinden “Moda ve Teknoloji” kelimeleri birlikte arandiginda ilk ¢ikan
sonuclarin hep fantastik diinyalar yoriingesinde ele alindigini gérmek miimkiindiir.
Sinirlar1 zorlayan, giyilebilir teknoloji tirlinleri galaksinin diger tarafindan gelmis izlenimi
veren model gorselleri bilgisayar ekranlarina yansimaktadir. Fakat modanin teknoloji ile
iliskisi bu algidan daha gergekei, fonksiyonel ve yararlidir.

Moda endiistrisinin her asamasinda oldugu gibi model gelistirme asamasinda da
giinciil teknolojik gelismelerin yansimalar1 goriilmektedir. Ornegin cizerek model
tasarlama siirecinde tasarimcilar bilgisayar programlarini ve ¢izim tabletlerini
kullanmaktadir. Bir modelin ¢izimi i¢in harcanilan zaman kisalirken, ¢evre lizerinde
yaratilan tahribat minimum seviyeye inmektedir. Tasarimcilar geleneksel yontemler ile
ylizlerce sayfay1 ¢izim i¢in harcarken, artik hi¢ kagit ve boyar malzeme kullanmadan dijital
ortamda ¢izim yapabilmektedirler. Ug boyutlu dijital tasarim programlar1 daha gercekgi
goriiniimler elde etmeyi de saglamaktadir. Clo 3D, Gemini gibi programlar tasarimcilarin
model gelistirme asamasinda es zamanli olarak kalip c¢ikarmalarini da miimkiin
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kilmaktadir. Ayrica orijinaline yakin dokiim ve tutum goriintiisii ile kumas se¢imini kolay
ve daha risksiz bir 6l¢ege tasimaktadir.

IThama ulasmak tasarimcilar i¢in artik her zamankinden daha kolaydir. internet
iizerinden trend raporlarina erismek, kiiresel ve yerel Olcekteki akimlar takip etmek,
derinlemesine arastirma i¢in gerekli kaynaklara ulagsmak giiniimiizde hig¢bir tasarimei igin
imkansiz degildir. Bu ulasilabilirlik bir taraftan tasarimcinin kendisini gelistirmesine
olanak saglarken diger taraftan bireysel ve kurumsal 6l¢ekte bilinirligini arttirmasini
miimkiin kilmaktadir.

Teknoloji ile birlikte tiiketiciyi dogrudan tasarim siirecine dahil eden uygulamalar da
teknolojinin gelisimi ile yayginlasmistir. Kendisine verilen ile yetinen tiiketici profili artik
daha talepkar ve ig birligi arayisinda olan bir hal almigtir. Model gelistirme bu noktada
tasarimcilarin duvarlar arasinda, kendi vizyon ve istekleri dogrultusunda ytirtittiikleri bir
siire¢ olmaktan ¢ikmuis, tiiketiciyi is birligine sokan tamamlanmamais, yari-tamamlanmis
tasarim gibi yontemlerin devreye girdigi bir interaktif yapiya donligmiistiir. Tasarimci
burada etkilesimi baslatan, kurgulayan ve sonu¢landirma asamasini tiiketiciye birakan rol
benimsemistir.

Tasarimcilarin gelistirdikleri modellerin numune iiretimini beklemelerine gerek
kalmadan dijital ortamda prova alabildikleri, iiretim prosesine gerek kalmadan sanal
ortamda defile sunabildikleri bir donem yaganmakta. Bu nedenle tasarimcinin artik sadece
trendler ve ilham kaynagi dogrultusunda, satilabilir, 6zgiin modeller tasarlayarak arzu
nesnesi yaratma misyonu yeterli degildir. Bunlara ek olarak teknolojinin en giincel
versiyonlarmni takip ederek, bunlari model gelistirme siirecine en verimli sekilde entegre
ederek yorumlamasi ve uygulamasi gerekmektedir.
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8.1. GIRIS

Tasarim, zihinde canlandirma ile baglayan ¢esitli ¢izgisel tekniklerle gorsellere
aktarilan, teknik planlama ile nihai tiriin haline getirilen bir siireci kapsamaktadir. Bu stiire¢
icerisinde hayali bir iirlinli gercege doniistiirmek icin teknik 6zellikleri dogru analiz etmek
gerekmektedir. Tasarimin ana unsuru insandir ve insana ait gereksinimleri karsilamay1
amaglayan genel goriiniim ve fonksiyonellik igeren bir olgu olarak tanimlanmaktadir. Bu
nedenle insanin fiziksel ve psikolojik 6zelliklerin gézetilmesi tasarimin niteligini dogrudan
etkilemektedir.

Giysi tasariminda ilk olarak gorsel algi olusturularak belirlenen konsepte uygun
renk, desen, doku, malzeme, aksesuar vb. Ozellikler tasarimci tarafindan cizgilere
aktarilmaktadir. Giysi tasarimlari tasarimci tarafindan belirlenen siluetler tizerine ilham
verici ¢izimler, ¢arpici ve goze hitap eden bir sunusla yapilmaktadir. Moda illiistrasyonu,
eskiz, tasarim illiistrasyonlar1 veya artistik ¢izim olarak nitelendirilen bu ¢izimlerde somut
iiriin haline getirilecek bilesenler goz ardi edildigi takdirde; yapilan giysi tasarimi hayali
bir iiriin veya bir resim olarak kalmaktadir. Bu nedenle, nihai iiriin haline gelecek olan
giysi tasarimlarinin iiretilmesi i¢in dogru giysi kaliplarinin elde edilmesi gerekmektedir.

Giysi kaliplariin temelini viicut iizerinden alinan 6l¢iiler olusturmaktadir. Kisacasi
siluetten viicuda geciste uyumu yakalayabilmek i¢in giysinin boyutlandiriimasi
gerekmektedir. Bunun anlamui ise insanin anatomik yapisi, viicut oranlar1 yani sira insan
hareket bigimleri hakkinda nitelikli bilgilerin dikkatle g6z 6niine alinmas1 gerektigidir.

8.2. GiYSILERDE BOYUTLANDIRMA

Boyut, bir nesnenin fiziki konumunu belirlemek i¢in kullanilan kavramdir. Tiirk
Dil Kurumu’na (Tiirk Dil Kurumu, t.y.) gore boyut; “Bir nesnenin herhangi bir yondeki
uzantist veya dogrularin, yiizeylerin veya cisimlerin Olg¢lilmesinde ele alinan {ig
dogrultudan: uzunluk, genislik ve derinlikten her biri” olarak tanimlanmaktadir.

Giysi, dogrudan insan bedeni iizerine konumlandirilan bir nesnedir. Giyside
boyutlandirma ise tasarim ¢izimlerini insan bedeni {lizerine uygun hale getirecek uzunluk,
genislik ve derinlik &lgiilerinin sistematik olarak belirlenmesi ve hesaplanmasidir. iki
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boyutlu giysi kalibinin hazirlanarak ii¢ boyutlu {iriin haline gelmesi i¢in gerekli 6l¢ii
sistemini kapsamaktadir.

Cegindir (2020), “Giysi Mimarisi” isimli kitabinda;

“Giysi boyutlandirma,” bir giysinin ti¢ boyutlu hale gelebilmesi igin gerekli

formun imperial ya da metrik sisteme goére uzunlugu genisligi ve
derinliginin her biri veya tiimiinii” ifade eder. Giysi ti¢ boyutlu fiziksel bir
nesne olmasina ragmen birlestirmeden once yani kalip seklinde iken iki
boyutludur ve viicudun formuna olgii ve oranlarina uygun olmasi igin
boyutsal anlamda eslesme gereklidir. Bu eslesme viicut formunun
gerektirdigi boyutu olusturacak viicut olgiilerinin kalip olacak malzeme
aktarimu ile saglanir.” seklinde ifade edilmektedir.

Giysinin viicut ile uyumu, giysi satin alma davraniglarinda 6nemli bir unsur olarak
kabul edilmektedir. Giysiden beklenen uyum, biitiinliik ve fonksiyonellik 6zellikleri ancak
viicut 6l¢iilerinin dogru belirlenmesi ile saglanabilecektir.

8.2.1. Giyside Olcii Kavram ve Olgii Cesitleri

Moda sektoriinde nitelikli bir giysi tasarimi i¢in tasarim ilke ve prensipleri
gozetilerek tasarlanan siibjektif Olclilendirme ve insan bedeni ile uyumlu fiziksel bir
Olgiilendirme gerekmektedir. Fiziksel Olciilendirme, niceliksel yani sayisal unsurlarin
Ol¢ciimiidiir. Nicel anlamda 6Slgiilecek unsurlar, viicut ve iiriiniin uzunluk, genislik, derinlik
gibi farkli boyutlarindaki mesafelerinin sayisal degeridir.

Insan viicudu ile giysi arasindaki baglantiin temel unsurunu dlgiiler
olusturmaktadir. Bu nedenle siirekli karsilasilan viicut Olgiileri ve mamul o6lgiileri
kavramlarmni netlestirmek gerekmektedir. Viicut Olgiileri; dogrudan viicut iizerinden
alinan net dlciilerdir. Mamul Olgiileri; viicut 6lgiileri {izerine verilen giysinin rahatligi,
moda ve kumas 6zelligi dikkate alinarak yapilan ilaveler veya azaltmalar ile elde edilen
oOlciilerdir.

Hazir giyim freticilerinin kullandigt mamul o6lgiileri, dogrudan bitmis kalip
iizerinden olusan Slgiilerdir. Miisteriden gelen dlciiler, cesitli kisisel ve mesleki kabullerle
kalip ¢izimi i¢in gerekli dlgiilere ¢cevrilmektedir. Burada 6nemli olan mamul 6l¢iileri viicut
olgiileri tizerine kurgulamaktir (Cileroglu ve Bagei, 2010).

8.2.2. insan Viicudunda Oranlar

Dogada her nesne bir 6l¢ii ve nizam iginde var olmaktadir. Bunun en giizel
orneklerinden biri de insandir. Insan viicudu incelendiginde bas, kollar, bacaklar ve eller
arasinda degismez Ol¢iilerin mevcut oldugu ve bu organlarin boyu ile eni arasinda bir 6l¢ii
(oran) oldugu anlasilmaktadir.
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Giysi tasarimi, insan 6lgegine ve oranlarina dayali bir sistem olarak ¢alismaktadir.
Insanin anatomik yapisi baz1 kurallarla ifade edilen mimari bir yapiya benzetilmektedir.
Tarihi siiregte bilim adamlar1 ve sanatcilar, insan yapisina iligkin 6l¢ii ve oranlari birtakim
kurallarla ifade etmeye calismislar ve bazi sabit oranlar aramiglardir. Leonardo da Vinci,
Diirer, Raffaello, Botticelli gibi bir¢gok bilim adami1 ve sanat¢i insan viicudunu incelemis
ve ideal Olgiilere gore insan bedeni ¢izmislerdir. Ama insan viicudu ¢iziminde ortaya
birtakim somut kurallar ve dlgtiler ¢ikaran ilk sanat¢ilar Myron, Parrasios ve Zeuksis’dir.
Sanatsal harmoni konusunda yazdig1 “Kanon” adl1 kuramsal estetik kitabiyla iin kazanan
Polykleitos gibi eski Yunan sanat¢ilari olmustur. Polykleitos’un bu kitabindan sonra
kanon, insan figiiriiniin ideal orantilarini veren 6l¢ii sistemi olarak kabul edilmistir (Pamuk,
2002).

Kanon, modiil ad1 verilen bir 6l¢ii biriminden yararlanarak insan viicudunun oran
ve boyutlarini saptayan bir 6l¢me sistemi; insan figiirliniin ¢iziminde kullanilan orantilar
ve bunlarin birbiriyle olan iliskilerini i¢eren kural ya da sistemler biitiintidiir. Ancak 20.
yy. baglarinda bilim adami Stratz, ideal formun, 6nceden segilen bir grup denekten alinacak
olgiilerle belirlenmesi gerektigini 6ne slirmiistiir. Bu teoriye gore Stratz, uzun boylu, atletik
yapili, viicut oranlart uyumlu bir grup denek se¢mistir. Sonra bu kisilerin ortalama
Olciilerini hesaplayarak ideal insan figiiriiniin ger¢ek Olciistinii “sekiz baslik kanon” olarak
saptamistir. Ideal figiiriin sekiz bashk kanon odl¢iisii daha sonra yeni tartismalara yol
acmayacak sekilde kesinlesmistir (Gorsel 8.1).

Gorsel 8.1. Sekiz baglik kanon (Parromon, 1990)
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Gorsel 8.1°de verilen sekiz baslik kanon i¢in ideal viicut oranlarinin iligkileri
asagida verilmistir (Parramon, 1990):

1. Bas (0-1) Kafa  Bagin tepesinden ¢ene ucuna kadar olan kisimdir. Olgii
birimi olarak kullanilir. G6z ¢izgisi kafanin yaklasik ortasindadir. Cene alti, boynun
baslangicidir.

2. Bas (1-2) Boyun ve omuz hatti; Boynun bitisi, kopriiclik kemikleri
ve omuz ¢izgisi bu araliktadir. Gogsiin tist kismi (sternum hizasi) bu diizeyde yer alir.

3. Bas (2-3) Gogls hatt1 / Gogiis alti; Gogiislerin alt sinir1 bu hatta denk
gelir. Dirsek hizas1 da genellikle bu yiiksekliktedir.

4. Bas (3-4) Bel hatt1 / Gobek ¢izgisi; Viicudun en dar kismidir. Karin ¢izgisi
ve dirsek hizas1 genellikle buradadir.

5. Bag (4-5) Kalga hatt1 / Kasik ¢izgisi; Kalganin en genis noktasidir. Pelvis
kemigi bu bolgede yer alir. Kollarin ug noktas1 (parmak uglar1) genellikle bu hizaya gelir.

6. Bas (5-6) Uyluk ortasi1 / Diz listii; Bacaklarin iist kismini (uyluk) kapsar.

7. Bas (6-7) Diz — Baldir baslangici; Diz kapaklar1 bu diizeydedir.
Bacaklarin alt kismi1 (baldir) bu boliimde baslar.

8. Bas (7-8) Ayak bilegi — Ayak tabani; Ayak bilegi ve topuk bu
aralikta yer alir. Ayak uzunlugu genellikle bir bas uzunlugunun %4 #i kadardir.

Omuz genisligi: Yaklasik 2 bas olciistindedir.

Kalga genisligi: Kadinda 1,5-2 bas; erkekte 1-1,5 bas 6l¢iisiindedir.
Kol uzunlugu: 3,5 bas (omuzdan parmak ucuna) dl¢iistindedir.
Bacak uzunlugu: Yaklasik 4 bas (kalgadan topuga) ol¢iisiindedir.

Sanatcilar, bilim adamlar1 ve tasarimcilar, iriinlerini ortaya koyarken insan
bedeninin orantilarina dikkat etmektedirler.

8.2.3. Viicut Uzerinden Alinan Olciiler

Giysilerin ~ hazirlanmasinda  “antropometrik  dlgtiler”  kullanilmaktadir.
Antropometri, insan viicudunun uzunluk, genislik, ytlikseklik, agirlik ve ¢cevre boyutlari ile
ilgilenen 6zel bir bilim dalidir; viicudun boyutlarinin yani sira boliimleri arasindaki
oranlar, yag, kemik, kas gibi bilesenlerin oranlari ile ilgilenmektedir.
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Antropometride Ol¢limler statik ve dinamik olmak {izere iki sekilde
gruplanmaktadir. Statik antropometri, duragan viicudun, fiziksel 0&geleri ve
karakteristiklerinin Ol¢iilmesiyle ilgilenmektedir. Anatomik pozisyon olarak kisi, dik,
ayakta ve ylzii karsiya bakacak sekilde konumlanmistir. Bu durus {izerinde uzunluk,
geniglik ve derinlik gibi viicut Olciileri alinmaktadir. Dinamik antropometri, egilme,
uzanma ve donme gibi hareketlerin 6l¢iilmesi sonucu elde edilmektedir.

Giysi boyutlandirmasinda kullanilacak antropometrik olciilerin oncelikle dogru
Olgme araclari ile dogru 6l¢iim noktalarindan alinmasi gerekir. Giysi iiretimi i¢in genellikle
statik antropometrik Olgiiler kullanilsa da zaman zaman dinamik Ol¢limlerden de
yararlanilmaktadir. Giysi liretiminde 6l¢ii almak i¢in en yaygin kullanim aract mezuradir.
Terzilikte ol¢ti almak i¢in kullanilan, genellikle 1,5 metre uzunlugunda serit metre olarak
gecen “mezura” ya da bilinen adiyla “meziir” en basit 6l¢iim aracidir.

Glinlimiizin 06l¢li almak icin ii¢ boyutlu viicut tarama sistemlerinden de
yararlanilmaktadir. Bilgisayar teknolojisindeki {i¢ boyutlu tarayicilar, insan viicudunu kisa
bir siirede, yiiksek c¢oziiniirlilkte tarayabilmekte, tarama sonrasi Olgiileri veri haline
getirebilmektedir. U¢ boyutlu tarama sistemleriyle birlikte hazir giyim endiistrisinde,
giysilerinin 6n tretim siire¢lerinin kisalmasi ve giysi kaliplarinda olusabilecek hata
olasiliginin en aza indirgenmesi saglanmaktadir (Gorsel 8.2).

Gorsel 8.2. Ug boyutlu viicut tarama sistemleri (WNiF, 2016)
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Viicut Referans Noktalar:

Viicut tizerinden alinacak Olgiiler i¢in referans noktalar1 belirlenmistir. Kullanilan
giysi boyutlama yontemine bagli olarak referans alinan viicut noktalar1 degisiklik gdsterse
de ¢ogunlukla referans alinan viicut noktalar1 Gorsel 8.3 ve 8.4’te verilmistir.

Omuz Boyun
Birlesim Noktast

Bogaz Cukuru

k ‘ -‘4 ‘

Gorsel 8.3. Bogaz cukuru ve omuz boyun birlesim noktasi (Cegindir, 2021).

Bogaz Cukuru: Farkli kaynaklarda adem elmast c¢ukuru olarak da
tanimlanmaktadir. Kopriiciikk kemiklerinin birlesimden olusan bogaz ¢ukuru, giysi
boyutlandirma iglemlerinde 6n ortasi hatti iizerinde 6n uzunluk 6l¢iisiiniin alinmasi ve yaka
oyuntusunu tanimlamak i¢in kullanilan referans noktasidir.

Omuz-Boyun Birlesim Noktasi: Cenenin bittigi yerden ¢izilen hat ile yiiz ovalinin
dik olarak kesistigi noktalardir. Giysi boyutlandirma iglemlerinde yaka oyuntusunu ve
omuz hattinin baslangicini ifade etmektedir (Kog¢ ve Pamuk, 2018).

Omuz Bagi1 Noktasi: Kiirek kemiginin “acromion” adi verilen ¢ikintisi ile omuz
bas1 arasindaki 1-1.5 cm’lik aralikta uzanmaktadir. Giysi boyutlandirma islemlerinde
omuzun konumlandirilmasini ve kol yerlestirme alanini ifade etmektedir.

Yedinci Omur Cikintisi: Ense kokiinde omurganin kafatasi bitim noktasinda
bulunan 7. omura karsilik gelen nokta olup el ile rahatlikla belirlenmektedir. Giysi
boyutlandirma islemlerinde arka uzunluk Ol¢iisiiniin alinmasinda dikkate alinan temel
noktadir.

Kiirek Kemigi: Diger bir ifadeyle omuz kemigi, sirtta omzun arkasinda genis,
ticgen sekilli bir kemiktir. Giysi boyutlandirma islemlerinde arka beden genislik 6lciileri
ve sirt genisligi olglileri i¢in referans noktalarindan biridir.
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Gogiis Uglari: Kadin ve erkek meme ucunun bulundugu noktadir. Giysi
boyutlandirmada o6n beden ile ilgili genislik, uzunluk ve derinlik Ol¢iilerinin
konumlandirmasinda referans bir noktadir.

Dirsek Eklemi: Kolda “Ulna” ve “Radius” kemiklerinin birlesmesi ile
olusmaktadir. Genel tanim ile {ist ve alt kol bilesim noktasidir. Giysi boyutlandirmada kol
ile ilgili uzunluk Olgiilerinin  konumlandirilmasinda 6zellikle dirsek hattinin
belirlenmesinde yardimci olan bir eklemdir.

Gobek Deligi: Gobek deligi sekilleri insandan insana farklilik gostermektedir.
Ancak giysi boyutlandirmada konumu itibari ile 6n ortasi iizerindeki uzunluklarin
oranlanmasinda kullanilan bir referans noktadir.

Bel Cukuru: Omurga adi verilen kemik yapisinin iginde belin en ¢ukur oldugu
noktadir. Giysi boyutlandirmada bel Olglisii ve arka ortasi iizerindeki uzunluklarin
belirlenmesinde 6nemli bir referans noktasidir.

Yedinci Omur Cikintis

Omuz Bagi Noktasi
Kiirek Kemigi

Gégls Uglan

Dirsek Eklemi

Bel Cukuru
Gobek Deligi

El Bilegi

Diz Kapagi

Ayak Bilegi

Gorsel 8. 4. Viicut 6l¢lim referans noktalar1 (Cegindir, 2021)
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El Bilegi: On kol ile el arasinda bulunan dar ve esnek bagdir. Giysi
boyutlandirmada kol boyu ve bilek genisligi 6lgiilerinin alinmasinda referans noktasidir.

Diz Kapag: Ust ve alt bacak kemikleri eklemi 6niinde bulunan yass1 kemiktir. On
gorlinlimde diz kapagi, arkada diz kirilma hattidir. Giysi boyunun belirlenmesinde referans
noktasidir.

Ayak Bilegi: Bacak ile ayagin birlesim noktasidir. Giysi boyutlandirilmasinda boy
Olgtimlerinde Ozellikle alt beden giysilerin yan boylarmin belirlenmesinde kullanilan
noktadir.

Bir giysinin boyutlandirilmast i¢in referans noktalarindan yararlanilarak olciiler
alinmaktadir. Bu dlgtiler genel olarak ¢evre dlgiileri, uzunluk Slgiileri ve genislik dl¢iilerini
kapsamaktadir. Ancak kullanilacak olan giysi boyutlandirma sistemine gore Olciiler
cesitlendirilerek detaylandirilabilmektedir. Olgiim sekillerine gére gruplandirilmis dlgii
tiirleri asagida verilmistir.

Cevre Olgiileri;

Viicut referans noktalarindan yere paralel olarak alinan yatay ol¢iilerdir. Genellikle
Olciisii alinacak bolgenin en genis veya en dar olan kismini nitelemektedir. Gorsel 8.5’te
kadin ve Gorsel 8.6’da erkek bedeni {izerinde alinan ¢evre 6l¢iileri yer almaktadir.

1

¢12

[~]

3 ¢10

¢4 ¢11

¢5

6

c7

¢8

Gorsel 8. 5. Kadin viicudu iizerinde ¢evre dlgiilerinin alinisi
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C1

c2

C3

4

cs

cé

c7

Ccs

9

Ci10

Cl1

Cci2

Bas Cevresi

Gogiis Cevresi

Bel Cevresi

Kalca Cevresi

Basen Cevresi

Diz Cevresi

Baldir Cevresi

Ayak Bilegi
Cevresi

Paz1 Cevresi

Dirsek Cevresi

El Bilegi Cevresi

Yaka Cevresi
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Alin {izerinden alinan basi ¢evreleyen 6l¢iidiir.

Gogsiin en yiiksek yeri (meme uglari) ve arka sirt tizerinden
yere paralel olarak alinan c¢evre Olciistidiir. Beden ol¢iisii
olarak da tanimlanmaktadir.

Bel formu {iizerinde bel cukurunun en derin hattindan
gececek sekilde yere paralel alinan ¢evre dl¢iistidiir.

Arka bedende kalganin en yiiksek yeri ve onde karin
bolgesinin iizerinden gecerek yere paralel olarak alinan
cevre Olgustdiir.

Ust bacagm en genis bolgesinden (basen bolgesi) yere
paralel olarak alinan ¢evre dl¢iisiidiir.

Diz kapagi iizerinden yere paralel olarak alinan g¢evre
ol¢iistidiir.

Bacagin dizden ayak bilegine kadar olan boliimiiniin en
genis bolgesinden yere paralel olarak almman c¢evre
ol¢iistidiir.

Ayak bileginin iizerinden yere paralel olarak alinan ¢evre
olgiistidiir.

Ust kol iizerinde pazinin en yiiksek yerinden alinan gevre
olgtisiidiir

Dirsek hatti lizerinden alinan ¢evre olgiistidiir.
El bileginin {izerinden alinan ¢evre dl¢iistidiir.

Arka omurdan baslayip, omuz-boyun birlesim noktasindan
gecerek onde bogaz cukurunu referans olarak alinan ¢evre
olgiistidiir.
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Gorsel 8.6. Erkek viicudu iizerinde ¢evre Olciilerinin alinist
Uzunluk Olciileri

Viicut tizerinden yere dik olarak alinan 6l¢iilerdir. Giysi boyutlandirmasinda 6l¢ii
ozelligine gore yiikseklik, derinlik, diisiikliik olarak da tanimlanmaktadir. Gorsel 8.7’ de
kadin ve Gorsel 8.8’de erkek bedeni lizerinde alinan uzunluk 6l¢iileri yer almaktadir.

Ul Biitiin Boy Ciplak ayakta ve dik pozisyonda basin en yiiksek yerinden
ayak tabanina dogru dik olarak alinan 6lgiidiir. Genellikle
dik diiz zemine (duvar vb.) dayanilarak alinmaktadir.

U2 Koltuk Derinligi Dik pozisyonda omuz basi ile koltuk alt1 arasindaki uzunluk
Olgustiidiir. Genellikle omuz basina ve kol altina
yerlestirilen iki yatay cetvel yardimiyla dlctilmektedir.

U3  Sirt Yiiksekligi  Ense bolgesindeki 7. omur referans alinarak yere dik bir
sekilde kiirek kemiginin en yiiksek yerine kadar alinan
Olgudiir.

U4 Arka Uzunluk  Ense bolgesindeki 7. omur referans alinarak yere dik bir
sekilde belin en ¢ukur noktasina kadar alinan olgtidiir.
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U5 Kalca
Diisukliigii

U6 Yaka Acikhigr

U7 Gogiis
Diisiikliigii

U8 On Uzunluk

U9 Oturus
Yiiksekligi

Ul0 Kol Boyu

Ull Diz Boyu
Ul2 Diz Yiiksekligi

UI3 Yan Bacak Boyu

Ul4 I¢ Bacak Boyu
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Kalga diisiikliigii olgiisii iist beden giysileri ve alt beden
giysileri géz 6niine almarak iki sekilde dlgiilmektedir. Ust
beden giysiler i¢in ense bolgesindeki 7. omur referans
alinarak yere dik bir sekilde kal¢anin en yiiksek noktasina
kadar alinan ol¢tidiir. Alt beden giysiler i¢in bel ¢ukuru ile
kalganin en yiiksek noktasina kadar alinan dl¢tidiir.

On ve arka yaka agikligi dlgiisii seklinde; arkada ense
bolgesindeki 7. omurdan asagiya omurilik iizerindeki dikey
hatta dlgiilen mesafedir. Onde ise, bogaz ¢ukurundan &n
ortasi hatt1 lizerinde giysi yaka 6zelligine gore belirlenen
olctidiir.

On bedende, boyun ile omzun birlestigi noktadan gogiis
ucuna kadar dikey mesafedir.

On bedende, boyun ile omzun birlestigi noktadan gogiis
ucundan gegmek sartiyla belin en derin/kavisli hattina kadar
olan olgiidiir.

Diiz bir zemine oturarak alinan bir Ol¢iidiir. Oturum
pozisyonunda yan postiirde, bel hatti ile diiz zemin
arasindaki dikey olgiidiir. Genellikle pantolon kalib1 i¢in
kullanilan bir 6l¢tidiir.

Kol iizerinde omuz basi kemigi referans alinarak el bilegine
kadar alinan o6l¢iidiir. Dirsek hafif biikiilmiis pozisyonda
olmak sartryla giysinin kol model 6zelligine gore degisiklik
gostermektedir.

Bel hatt1 ile diz hatt1 arasindaki mesafenin Olgtistidiir.
Diz hatti ile taban arasindaki mesafenin olgiistidiir.

Yan durusta ve dik olarak, bel hattindan tabana kadar bacak
iizerinden gegen mesafenin 6l¢iisiidiir.

Ag bolgesinde bacagin i¢ kismindan tabana kadar alinan
Olctidiir.
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v11
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Gorsel 8.8. Erkek viicudu iizerinde uzunluk 6l¢iilerinin alinist
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Genislik Olciileri;
GI On Beden Genisligi On bedende yatay olarak koltuk alt1 seviyesinden alinan
Olctidiir.

G2 Arka Beden Genisligi Viicudun arkasinda kiirek kemikleri hattinin tizerinde kolun
bedenle birlestigi noktalarin arasindaki ol¢iidiir.

G3 Omuz Genisligi Omuz-boyun birlesim noktasi ve omuz bas1 arasindaki
Olctidiir.
G4 Koltuk Genisligi Yan pozisyonda 6n ve arka bedenden inen dikey hatlarin

arasindaki ol¢iidiir.

Kullanilacak ~ kalip  sistemlerine  gére  yukarida  verilen  Olgiiler
cesitlendirilebilmektedir. Dogrudan viicut {izerinden Olciiler alinabilecegi gibi temel
Olciiler yararlanilarak bazi dlgiiler hesaplanarak da elde edilmektedir. Yardime1 6l¢ii olarak
tanimlanan bu o6lgiiler giysinin niteligine gore (i¢ giyim, dis giyim vb.) kaliplarin
hazirlanmasinda kullanilmaktadir.

8.3. STANDART OLCU TABLOLARI

Iyi tasarlanmus bir giysi insan viicudu iizerinde dogru konumlandirildiginda gercek
amacina ulasacaktir. Bu nedenle insanin anatomik yapisi, hazir giyim sektoriiniin {izerinde
onemle durdugu temel konulardan biridir. Nitelikli bir giysi kalib1 hazirlanabilmesi i¢in
dogru dlgiilere ihtiyag vardir. Hazir giyim sektoriinde giysi kaliplarinin hazirlamasinda
biiylik 6nem tasiyan viicut dlgiileri i¢in “standart 6l¢ii tablolar1” olusturulmustur. Standart
ol¢ii tablolari, belirli bir toplumun veya hedef kitlenin viicut 6l¢ii ortalamalarina dayanarak
hazirlanmis, giysi kaliplarinin ve beden numaralarinin sistematik sekilde tanimlandigi
tablolardir.

Standart 6lcii tablolariin temel amaci, giyim sektoriinde tiretim, kalip hazirlama
ve beden siniflandirmast siireglerinde ortak bir referans olusturmak, dolayisiyla tirtinlerde
beden uyumunu ve kalite tutarliligini saglamaktir. Bu tablolar, tasarimcidan iireticiye,
perakendeciden tiiketiciye kadar uzanan zincirde bir iletisim araci gorevi goriir. Farkli
ireticilerin veya markalarin iiriinlerinin ayn1 beden Olgiitleriyle tanimlanmasi, tiiketici
memnuniyetini artirirken iade oranlarmi da azaltir. Ayrica bu tablolar, ulusal ve
uluslararas1 pazarlarda standartlastirilmis tiretim siireglerine olanak taniyarak kiiresel
rekabet giiciinii destekler.

Giyim sektoriiniin genis bir insan kitlesine hitap ettigi diislintildiigiinde standart bir
0l¢ii tablosunun olusturulmasinda bazi temel 6zellikler dikkate alinmalidir. Sektorde hitap
edilecek miisteri kitlesinin sosyal yapisi, kiiltiirel degerleri, yasam bicimleri ya da satin
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alma davranislar1 pazarlama stratejilerini etkilerken bunlarin yani sira tiiketicilerin viicut
boyutlar1 hakkindaki bilgiler de 6nemlidir (Ujevic, Szirovicza ve Karabegovic, 2005).

Standart Ol¢ii tablolari, genis bir tiiketici kitlesi iizerinden antropometrik 6l¢iim
verilerinin toplanmasi, istatistiksel analizlerin yapilmasi ve elde edilen ortalama degerlerin
sistematik bigimde siniflandirilmastyla olusturulur. ilk asamada, belirli bir yas, cinsiyet ve
niifus grubunu temsil eden 6rneklem {iizerinde viicut Slglimleri yapilir. Daha sonra bu
Olcimler analiz edilerek beden araliklar1 belirlenir ve “beden siniflandirma sistemi”
olusturulur. Siirecin sonunda, gogiis, bel, kalca, boy, kol ve i¢ bacak uzunlugu gibi temel
Olgiilerin yer aldig1 standart tablolar hazirlanir. Bu tablolar, genellikle ilgili {ilkenin
standart kuruluslari (6rnegin, Tiirkiye’de TSE; Avrupa’da EN normlari) tarafindan belirli
periyotlarla giincellenir. Boylece toplumun zaman ic¢indeki fiziksel degisimleri ve moda
egilimleri 6l¢ii sistemine yansitilir. Bu veriler, tablolar yardimu ile temel ve yardimei viicut
Olgtilerini gosteren gruplara ayrilmaktadir. Bu gruplamalar giysi iiretiminde sektoriin iiriin
ozelligine bagl olarak hedef kitlenin viicut Olciilerine dayanmaktadir. Bu nedenle hazir
giyim firmalarinda kullanilan 6l¢ii standartlar1 birbirinden farklilik géstermektedir.

Tablo 8. 1. Kadin {ist giyimi i¢in standart 6l¢ii tablosu

32 34 36 38 40 42 44 46 48 50

BEDENLER (CM)
XXS S S M L XL XXL 3XL 4XL 5XL
GOGUS 76- 80- 84- 88- 92- 97- 105- 113- 121- 129-
GENISLIGi (c™m) 78 82 86 90 94 99 107 115 123 131
58- 62- 66- 70- 74- 79- 87- 95- 103- 111-
BEL (CM) 60 64 68 72 76 81 89 97 105 113

Diinyada sayist1 artan iiretim merkezlerine ve giysi tiirlerine paralel olarak pek ¢cok
beden numaralama sistemi gelistirilmigtir. Terminolojide “Beden No” olarak kullanilan
beden numaralama sistemlerinin mantig1 insan bedeni iizerinde belirleyici 6zellige sahip
temel Olciileri kullanarak 6l¢ii guruplart olusturmaktir. Bu 6l¢ii guruplari, viicut tizerindeki
belirli dlgiilerin alinmasi sonucunda hem {ireticiler hem de miisteriler bakimindan kabul
goren ve kullanim olanagi saglayan bir smiflandirma ortaya koymaktadir. Beden
numaralari, giysi tasariminda: iiretim, sunum ve satis1 kolaylastirarak tiiketicinin Sl¢iisiine
uygun giysiye ulagmasini saglamaktadir.

8.3.1.Kadin Giysilerinde Kullanilan Numara Sistemleri

Sayisal Sistem; Kadin giysilerinde genellikle 32—54 veya 0-20 arasi sayisal sistem
kullanilir. Avrupa’da “EU” sistemi (6rnegin 36, 38, 40) yayginken, ABD’de “US” sistemi
(6rnegin 4, 6, 8) tercih edilir. Bu numaralar g6giis, bel ve kalca ¢evresi olgiilerine gore
belirlenir.
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Harf Sistemi; Ozellikle triko, tisort, sweatshirt gibi esnek veya hazir giyim
iiriinlerinde kullanilir. XS, S, M, L, XL gibi harflerle beden araliklar1 tanimlanir.

Kombine Sistem; Pantolon veya etek gibi alt giysilerde bel ve boy 6l¢iisiinii birlikte
belirten sistemlerdir (Ornek: W28/L.32 (bel 28 ing, boy 32 ing)).

8.3.2. Erkek Giysilerinde Kullamilan Numara Sistemleri

Sayisal Sistem; Erkek gomleklerinde genellikle yaka dl¢iistine (6rnegin 38, 40, 42
cm) dayali sistem kullanilir. Takim elbise ve ceketlerde ise gogiis ¢evresi esas alinir
(6rnegin 48, 50, 52). Pantolonlarda ise bel dl¢iisiine gore belirlenir (6rnegin 42, 44, 46).

Harf Sistemi; Spor giyim ve 0rme {lrlinlerde S, M, L, XL gibi siniflandirma
kullanilir. Bu sistem, genellikle standart viicut tipine gore hazirlanir ve esnek kumaglarda
uyum kolaylig1 saglar.

Kombine Sistem (Boy — Beden — Drop); Bazi markalar, erkek giysilerinde daha
detayli smiflandirma yapmak icin boy dlgiisiinii de sisteme dahil eder (Ornek: 50R Drop 6
“50” — GOogiis Olctistine gore beden “R” — Regular (orta boy) “Drop 6” — Viicut orani).
Boy harfleri S (Short) — kisa boylu, R (Regular) — orta boylu, L (Long) — uzun boylu
seklinde kisaltilir. Bu kombinasyon, farkli viicut tipleri i¢in uygun kesimlerin
iretilebilmesini saglar.

Drop Sistemi (Viicut Tipi Orant); Drop, ceket (ya da gogiis Olciisii) ile pantolon
(bel 6l¢iisii) arasindaki farki santimetre veya ing cinsinden ifade eden bir degerdir. Bu fark,
erkegin viicut yapisint ve formunu tanimlamak ic¢in kullanilir. Drop degeri, takim
elbiselerde viicut tipine uygun kesimi segmede 6nemli bir dl¢iittlir. Bu sistem, terziler ve
hazir giyim iireticileri i¢in kaliplarda standardizasyon saglar (Ornek: drop 4 genis bel ve
atletik olmayan viicutlar icin, drop 6 standart viicutlar icin, drop 8 Ince yapili dar bel
bolgesi ve genis omuzlu viicutlar igin).

Kesim Tipine Gore Ek Kodlama; “Slim Fit”, “Regular Fit” veya “Comfort Fit”
gibi etiketlerle viicut formuna gore alternatif bedenler sunulur.

8.3.3. Cocuk Giysilerinde Kullanilan Numara Sistemleri

Yas Temelli Sistem; En yaygin sistemdir. 0-3 ay, 3—6 ay, 2 yas, 4 yas, 6 yas vb.
olarak etiketlenir.

Boy Temelli Sistem; Ozellikle Avrupa’da kullanilir. Cocugun boy uzunluguna gore
belirlenir (6rnegin 92 cm, 104 cm, 116 cm).

Kombine Sistem; Bazi markalar yas ve boy bilgisini birlikte verir (6rnegin 3Y/98
cm).
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Yukarida verilen numaralama sistemleri disinda siityenlerde “cup” (kap) ol¢lisii ve
gogiis alt1 cevresi birlikte kullamlir (Ornek: 75B, 80C). Sapka, kemer gibi iiriinlerde bas
cevresi veya bel dlgiisline dayali cm cinsinden numaralama yapalir.

Tablo 8.2’de bir cocuk giyim firmasinin internet tizerinde miisterini bilgilendirmek
amaciyla yayinladigi 6l¢ii tablosu yer almaktadir (Bebisannis, t.y.).

Tablo 8. 2. Bebek ve ¢ocuk giyimi i¢in standart 6l¢ii tablosu

Beden Boy @ Gogus @) Bel @ Basen Yas 0 T
50 40-50 41-43 41-43 41-43 0-1 Ay =
56 51-56 43-45 43-45 43-45 1-2 Ay
62 5762 4547 45-47 45-47 23 Ay 0 —
68 63-68 47-49 46-48 47-49 46 Ay o —
74 69-74 49-51 47-49 49-51 7-9 Ay ° o
80 75-80 51-53 48-50 51-53 10-12 Ay
86 81-86 52-54 49-51 52-54 13-18 Ay
92 87-92 53-55 50-52 54-56 2Yas
98 93-98 54-56 51-53 56-58 3Yas
104 99-104 55-57 52-54 58-60 4Yas
110 105-110 57-59 53-55 60-62 5 Yas
116 111-116 59-61 54-56 61-64 6 Yas
122 117-122 61-63 55-57 64-67 7 Yas
128 123-128 63-65 57-59 67-70 8 Yas
134 129-134 65-68 59-61 70-73 9Yas
140 135-140 68-71 61-63 73-76 10 Yas
146 141-146 71-74 63-65 76-79 11 Yas

Tum Glctler em cinsinden belirtilmistir.

Her wrkin, her iilkenin hatta ayni bolgede yasayan insanlarm viicut Olgiileri
birbirinden farklilk gostermektedir. Ornek verilecek olursa; Avrupa’da yasayan
topluluklar ile Uzak Dogu tilkelerinde yasayan topluluklarin viicut dlgiileri degiskenlik
gostermektedir. Burada genetik yapilar, iklim sartlari, yeme aliskanliklar1 gibi bir¢ok etken
ayni cografyada bile farkli viicut o6zellikleri ortaya koymaktadir. Bu durum moda
sektoriinde miisteri portfoyline gore standart beden 6l¢ii tablolarinin olugmasini gerekli
kilmaktadir.

Geleneksel olarak, giysiler bir¢ok farkli beden numaralama sistemi kullanilarak
etiketlenmektedir. Degisen demografik 6zellikler ve artan obezite oranlari nedeniyle farkl
ilkeler icin farkli ireticiler arasinda degisen boyutlandirma yontemleriyle
sonu¢lanmaktadir. Bu degiskenlikleri ortaya koymak ve giysi boyutlandirmalarint bir
standarda baglamak adina uluslararasi ¢caligmalar yapilmaktadir.
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Uluslararas1 Standardizasyon Orgiitii tarafindan giysi bedenleri i¢in “ISO 8559-
3:2018: Giysilerin beden tayini-viicut 6l¢ii tablolarinin ve araliklarinin olusturulmasi igin
metodoloji” hazirlanmistir. Bu belge, hazir giyim sektorii ig¢in viicut Olgiileri tablo
olusturma ilkelerini agiklamaktadir, tablo kategorilerini (araliklarla ilgili) tanimlamakta;
niifus gruplarin1 (bebekler, kizlar, erkekler, cocuklar, kadinlar, erkekler) ve kullanilacak
alt gruplan listelemektedir. Viicut 6l¢ii tablolar1 ve araliklar1 agirlikli olarak giyim sektorii
tarafindan viicuda tam oturan iirlinlerin gelistirilmesini daha kolay ve daha dogru hale
getirmek i¢in kullanilmaktadir. Bu standartlar bir¢ok iilke tarafindan uygulanmaktadir.
Ayrica bu standartlarin disinda Asya, Avrupa ve Amerika iilkeleri kendi biinyelerinde
beden numaralar1 ve giysi boyutlandirma tablolar1 olusturmustur. Asagida ii¢ Avrupa
iilkesine ait kadin beden numarasi hesaplama formiilleri yer almaktadir (Stringfixer, t.y.).

e Iltalyan (ITA) beden numaralama sistemi: Standart giysi bedeni = (Gogiis Cevresi
cm/2)

e Fransiz (FRA/BEL) beden numaralama sistemi: Standart elbise bedeni = (G6giis
Cevresi cm / 2)- 4

e Alman (DE/AT/NL/SE/DK) beden numaralama sistemi:
Standart giysi bedeni (Yiikseklik 164—170 cm) = (Gogiis Cevresi cm / 2) — 6,
Kisa bedenler (Boy <164 cm) = Standart elbise bedeni / 2,
Uzun bedenler (Boy> 170 cm) = Standart elbise bedeni * 2

Bir¢ok firma iiretim alanina gore dis iist giyim (manto, kaban vb.) veya i¢ giyim
(boxer, sutyen vb.) tiriinlerinde farkli ol¢li 6zellikleri kullanmaktadir. Dig giyimden ig
giyime kadar bir¢ok giyim iiriiniine ait 6l¢ii tablolar1 giyim iireticileri ve markalar arasinda
onemli dlgiide farklilik gostermektedir. Ozellikle on-line satislarin oldukg¢a yaygin oldugu
glinlimilizde yurt i¢i ve yurt dis1 pazarda iirlinlerin satig potansiyelini artirmak adina
miisterilere 6l¢ii tablolar1 ve iilkelere gore 6l¢ii doniistiirme tablolar1 sunulmaktadir (Ocak
ve Cegindir, 2019).

Markalarin iirlin satislarin1 gerceklestirdikleri on-line aligveris siteleri veya satis
kanallar1 tizerinden miisterilerine iiriin olgiileriyle ilgili bilgi aktarim sagladiklar1 6l¢ii
doniistirme tablolar1 araciligiyla ayni {irliniin - farkli ilkelerdeki miisterilerin
memnuniyetini artirdig1 belirlenmistir. Tablo 8.2’de bir giyim markasina ait beden 0l¢iileri
ve beden araliklar1 6rnek olarak verilmektedir (Sport City, t.y.).
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Tablo 8.3. Olcii doniistiirme tablosu 6rnegi

KADIN BEDEN TABLOSU
(kADN | usT B xs s f M QB L _J X |

GUS  78-84 8490 119096 96104 104112
 BEL 628 6874 748000 8089 8998
_ BASEN _ 8692 92-98 IS8040 1041 m9
KOLUZUNWUGU __ T15 19 U80S 82 835

__-!--
_ BEL 6268 _ 6874 17480 80-89 89-98
____BASEN ,g_s_g_z_ 92-98 98904  104M M9
BACAK UZUNLUGU 6 715 U090 805 8
GERMANY /SPAIN 30 32 34 3 4° 42 44 46 48
_ FRANCE 32 34 36 38 2 4 46 48 50
__US/CANADA 0 2 4 6 0. 12 14 16 18
14
46

= " UK .4 6 8§ © 618 20 22
e TIALY 36 38, 40 42 48 50 52 54

EEEEE

Giyim {riinleri yalnizca miisterilerin zevkine degil, ayn1 zamanda viicut
ozelliklerine de uyum saglamalidir. Bu agidan degerlendirildiginde, diger {iretim
sektorlerindeki tasarim ve fonksiyon kisisellestirmesinin yani sira giyim sektoriinde,
viicuda uyum parametresinin de eklenmesi, bu alanda yapilacak kisisellestirmeleri daha
karmasik siiregler haline doniistiirmektedir. Farkli viicut olgiilerine sahip kisileri, belli
beden setleri ile gruplayarak, standart 6l¢ii tablolarini olugturmak, hazir giyimde uyum
problemlerini azaltabilmek amaciyla gelistirilmistir (Vuruskan ve Bulgun, 2013).

Sonug olarak, standart beden 6l¢ii tablolarinin olusturulmasi ile amaglanan; en
temel beden Ol¢iisii ile miimkiin olan en iyi dagilimin standartlara uygun olarak elde
edilmesi ve bu 06l¢ii tablolarinda gerekli diizenlemelerin kolayca yapilabilmesi, pazara
girme olanagini artirirken ticaret alanindaki degisim maliyetlerini de azaltmaktadir.
Tasarimcilar, tiiketicilerin beklentileri dogrultusunda ihtiyaglarin karsilanacagi esya ve
alanlarin tasarlanmasini hedeflemektedirler. Giysi tasariminin tasarimei hedeflerine uygun
olarak gerceklestirilmesi, insan viicudu Sl¢iimlerinden elde edilecek verilere dayanarak
olusturulmasi ile miimkiindiir.

Beden numaralama sistemleri ise tekstil ve moda sektdriinde iiretici ve tiiketici
acisindan 6nemli avantajlar saglar. Uretimde tutarlilig1 saglayarak her parti iiriiniin ayn1
olgiilerde tiretilmesini miimkiin kilar. Tiiketiciler i¢in giysi se¢imini kolaylastirir ve yanlig
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beden alimlarmi azaltir. Tasarim ve kalip hazirlamada referans Olgiiler sunarak farkl
bedenler icin standardize edilmis kalip olusturmayi kolaylastirir. Drop ve fit bilgileri
sayesinde viicut tipi ile uyumlu {irlinler tasarlanabilir. Boylece, beden numaralama
sistemleri sektdrde verimlilik, uyum ve miisteri memnuniyetini artiran kritik bir aractir.
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TEKNIK CiziM

Pinar GOKLUBERK OZLU

9.1. GIRIS

Moda sektoriinde tasarimlarin moda illiistrasyonu veya moda resmi ¢izimi ile
sunumunda tam olarak anlagilmayan oran ve detaylarin gosterimi teknik ¢izim ile miimkiin
olur. Giysinin gercek dlciilerinden dlgekler ile kiictiltiilerek giysi modelinin sematik olarak
cizilmesine giysi teknik ¢izimi denir. Teknik ¢izimlere, giysi tasarim ve iiretim siirecinde
giysilerin 0l¢li, malzeme, model, siisleme ve dikis tekniklerinin analizi ve gorsel
anlatiminda ihtiya¢ duyulur. Teknik ¢izimde kullanilan ¢izgilerin kendilerine 6zgii teknik
anlamlar1 sayesinde c¢izimler gorsel anlatimin Gtesinde model ayrintilarinin teknik
anlatiminda ortak dil islevi goriir. Teknik ¢izimde; kullanilan ¢izgiler isaret ve semboller
ile ifadelendirilen detaylar araciligiyla teknik ¢izimin kullanicilari arasinda gorsel anlatim
dili olusturulur.

Tasarimc tarafindan ¢izim araglari yardimiyla kagit izerinde veya bilgisayar destegi
ile hazirlanan Teknik ¢izimlerin kullanim amaci veya kullanildigi asama her isletmede
farklilik gosterir. Ornegin; bazi isletmelerde tasarimer ile iist diizey yoneticiler koleksiyona
karar verirken tasarimlar teknik ¢izimler {iizerinden degerlendirilir. Tasarimlarin
degerlendirilmesi siirecinde tasarimcinin koleksiyonundaki tasarimlara iliskin tiim
malzeme siisleme ve model detaylar1 gorsel ve teknik olarak ifade edebilmesinde en 6nemli
aractir. Uretim kararlarinin verilmesinde kullanilan teknik ¢izimler model analizi,
malzeme ihtiyacit ve maliyet konusunda detayli bilgileri icerir. Bu bilgiler koleksiyon
parcalarinin pazar segmenti ve isletmenin satis politikalarina uygunlugu agisindan
degerlendirilir. Baz1 isletmelerde ise liretimine karar verilen tasarimlar i¢in teknik ¢izimler
hazirlanir. Uretim bilgi formlar1 kapsaminda degerlendirilen bu teknik cizimler birimler
aras1 bilgi akisinin saglanmasi ve bdylelikle iiretimin standartlasmasinda bilgi paylasimi
amacli kullanilir. Ozellikle seri iiretimde birden ¢ok departmanm is bolimii ile
gerceklestirildigi hazir giyim iiretim hatlarinda tasarima uygun stireclerin planlanmasi,
iretim malzemelerinin temin edilmesi, {iretim yOntemlerinin islem adimlarina gore
belirlenmesi ve planlanmasi asamalarinda gorsel bilgilendirme araglari olan teknik
¢izimlerin kullanimi1 6nemlidir.
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9.2. MODA SEKTORUNDE TEKNIK CiZiM KULLANIMI

Giysi teknik c¢izimlerinin kullanimi isletme biiyiikligline, iirlin c¢esitliligine,
isletmenin iiretim karar siireclerine ve ¢alisma bigimine bagl olarak degisir. Giysi teknik
cizimlerine tasarim, iiretim ve satig silireclerinde siireci yonetme veya bilgilendirme
amacina uygun olarak ¢izim tekniginin belirlenerek hazirlanmasi gerekir. Giysi teknik
cizimleri kullanim amacina uygun olarak, serbest ¢izim ile taslak olarak veya giysi
Olciilerine uygun (belirli oranlarda kiiciiltiilmiis olarak) dlgekli olarak ¢izilebilir. Moda
sektoriinde kullanim amacina gore teknik ¢izimlerin igerigi ve kullanim stireci 8 baglikta
incelenebilir:

1- Tasarum Arastirmalart ve Model Gelistirme: Moda illiistrasyon ¢izimleri nihai
koleksiyon sunumunda tasarimcinin gorsel olarak renk, desen ve goriiniim albenisi i¢in
kullanmis oldugu yontemdir. Koleksiyon dosyasinin hazirlanmasinda tiim ¢izimlerin moda
illiistrasyonlar1 ile renkli calisilmasi olduk¢ca zaman alan emek isteyen bir siiregtir.
Dolayisiyla tasarim siirecinde model gelistirmek amaciyla daha zahmetsiz olan teknik
cizimler kullanilabilir. Teknik ¢izim esasinda giysi goriiniimiiniin Sl¢iili ve sematik
cizimidir. Ancak tasarim siirecindeki sematik c¢izimler genellikle tasarimcinin kendi
calisma dosyasinda olusturdugu 6zel notlar oldugundan giysinin ve giysi detayinin sematik
anlatimi Slgiisliz ve cetvelsiz taslak ¢izimler olarak gerceklestirilir. Tasarimcilar model
aragtirmalar1 veya esin kaynag: fikirleri i¢in taslaklar olusturmak amaciyla not olusturma
islemlerinde siklikla teknik ¢izimi tercih ederler. Koleksiyon tema ve tarzinin
belirlenmesinden sonra ise taslak modeller lizerinden detaylara karar verme ve tasarim i¢in
yeni fikirler gelistirme siireci de genellikle taslak teknik cizimler tizerinden yapilir.

Gorsel 9.1. Taslak cizimler (Seivewright, S. (2013).
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2- Koleksiyon Sunum Dosyasi: Tasarimcilarin sezona iliskin nihai tasarimlarini
iceren koleksiyon dosyalar1 moda illiistrasyonu ¢izimlerinden olusur. Koleksiyon
dosyalarinda renkli ve illiistratif ¢izimler 6nemlidir. Modellerde estetik albeni yaratmak
tasarimlarda renk, stil ve malzemenin uyum biitlinliigiinii sunabilmek moda illiistrasyon
cizimleri ile miimkiindiir. Ancak estetik albeniye odaklanan illiistrasyon ¢izimlerinde
anlagilamayan detaylarin sunumunda tasarimcilar teknik c¢izimlere ihtiya¢ duyarlar.
Konsept ve tarzin biitiinliiglinde belirleyici olan illiistrasyon ¢izimleri liretim kararlarinin
verilmesi asamasinda oOzellikle karmasik ve detayli modellerde tiim o6zelliklerin
gorlilmesini engelleyebilir. Tasarimlarin hareketli siluetlerde ve abartili viicut 6l¢iileri ile
calisilmis olmasi da giysinin oran ve Ol¢ili detaylarinin belirlenmesini gli¢lestirmektedir.
Dolayisiyla tasarimcilar koleksiyon sunum dosyalarinda moda illiistrasyon ¢izimlerinin
yant sira teknik ¢izim ile gorsellestirilmis tasarim ayritilarina yer verirler. Model bilgi
formu olusturmak amactyla hazirlanan bu ¢izimler tiim iiretim kararlar1 agisindan yon bilgi
niteligi tasir.

Homecoming
J Laura Jane Maclennan
Autumn/ Winter 09

Gorsel 9.2. Koleksiyon ¢izimleri (Jones, S., J. (2013).

3- Koleksiyon Kombin Kataloglari: Tasarimcinin koleksiyonu genellikle birbirine
uyumlu bir¢ok giysi pargasindan olusur. Koleksiyon par¢alarinin her birinin tarz ve renk
acisindan uyumunu ve varyasyonlarmi vurgulamak amaciyla koleksiyon kataloglar
hazirlanir. Koleksiyon kombin kataloglarinda model ve malzeme detaylarin1 da igeren
cizimler, 6l¢iilii ve oranli renk varyasyonlu teknik ¢izimlerden olusturulur.
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Gorsel 9.3. Koleksiyon kombin ¢izimleri (Hopkins, J. (2016).

4- Model Kataloglari: Moda sektoriindeki markalar veya isletmeler tarafindan sezon
oncesi iiretimi tamamlanarak tanitima veya satisa hazir hale gelen koleksiyon pargalarinin
medya tanitimi, perakendecilere sunumu, nihai kullanicilara satigi i¢in model kataloglari
hazirlanir. Model kataloglarinda koleksiyonlar canli modeler tizerindeki fotograf ¢cekimleri
ile hazirlanarak katalog olarak sunulur. Bu kataloglar tanitim amac¢hi medya {iriinleri
olmasina ragmen tanitimin amacina ulagsmasinda model varyasyonlarinin ve koleksiyonu
biitiinleyen unsurlarin tanitimi 6nem tasir. Ancak fotograflar iizerinde model ayrintilarini
gérmek miimkiin olamadig1 durumlarda katalogun kullanim amact dogrultusunda model
ayrintilari i¢in teknik cizimlere yer verilmesi miimkiindiir. Bu teknik ¢izimler genellikle
Olciilii ve oranli olarak giysi detaylarini igerir ve koleksiyonun tiim ayrintilarini
gorsellestirmede oldukca etkilidir.

Gorsel 9.4. Model katalogu (Hybeast, 2021)
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5- Uriin Stil Etiketleri: Giysilerin her bir parcasinin satisa sunumunda tiiketiciye
giysi tarzi ve viicut durusu ile ilgili bilgi vermek amaciyla kullamlir. Ozellikle standart
iiriinlerde miisterinin tarzina uygun tercih imkani sunabilmek amaciyla hazirlanan stil
etiketinde giysinin kalip ve durus 6zelligini gosteren model teknik ¢izimine yer verilir.
Ornegin pantolon stil teknik ¢iziminde bel yiiksekligi, paga genisligi, paga boyu ve cep
detay1 gibi 6zelliklere yer verilmesi miisterinin aradig iiriinii denemeden segebilmesinde
kolaylik saglar.

Gorsel 9.5. Uriin etiketi (Ebay, 2021)

6- Moda Dergileri Kalip ve Dikis Aciklamalari: Kendi giysilerini hazirlamak
isteyen kisilere giinlin trendlerine uygun cesitli giysi modellerinin sunuldugu medya
iiriinlerinde bir giysiye ait kalip ve dikis ayrintilar1 teknik cizimler ile gorsel olarak
aciklanir. Bu dergilerin iceriklerinde giysinin model detaylari, kalip pargalari, kesim plan
ve dikim teknikleri asamalar1 da gorsel olarak teknik cizimler ile anlatilir.

4. ON YAKA KENARINI ISARETLEYIN
On yaka kenar: gablonunu (patron 9)
kumagin tersinden &n pargaya koyun: Yaka
kenan ve gablonun 4n ortas: yaka kenan

ve dn pargamin On ortasinin Gstiine golecek.
Sablonu igneleyin. Yaka konturunu sabun ya
da kurgun kalomle kumaga ¢izin,

UBpUa WO G| ‘Uales npjnwed

Gorsel 9.6. Moda dergisindeki giysi gorseli, teknik ¢izim, kalip ve agiklama 6rnegi
(Burda, 2021)
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ON YAKA ,
| DUSUKLUGU | 1 1 5. MODEL OZELLIKLERI

DUSUKLUGT - -
G | PATBOYU I s I TR 15 51 Model Goriiniim Gzellikleri
$3. Model Dikim Ozellikleri S.L1. Médahale yelegi
Model dikim ozellikler: verilen olguler, 2 (M-L) bedene ait olup; boyuk ve kugok
korunacak  gekilde
senlenip  yerlegim

= Yan bantlar lacn ler ghmbs reflektdr, diger yerler kumazi renktedir
- Derin yuvarlak yakahdir

~ Yanlar tamamuyla agiktir ve bantlarla kapanmaktadur.

1- Omuzlar doz “ i dikig ile
birlesecekur. Gima dikisi yaplacakur
Savfal2 19 Sayfa7/19

- On sol tstte Saglik Bakanlig logosu ve altinda UMKE basksst bulunmaktadir.

Gorsel 9.7. Teknik sartname 6rnekleri (UMKE, 2021)

7- Giysi Teknik Sartnameleri: Bu sartnameler genellikle kamu kurumlari veya 6zel
kuruluslarin giysi temin ihtiyaglarina yonelik standart iirlinler olarak nitelenebilecek is
giysileri, tiniformalar vb. giysi gruplarinda giysilerin model, kalip, malzeme ve {iretim
standartlarin1 belirlemek iizere hazirlanir. Toplu halde temin edilecek giysiler i¢in siparisi
veren taraf ile liretimi ger¢eklestirecek isletmeler arasinda iirlin spesifikasyonlarini iceren
sozlesmelere veya siparis formlarina ihtiya¢ duyulur. Giysi teknik sartnamelerinde
tanimlanan giysilerin 6zellikleri ve iiretim standartlarini belirlemek {lizere modeller teknik
cizimler lizerinden tasvir edilir.

8- Uretim Bilgi Formlari: Uretimin seri olarak farkli boliimlerde is boliinmesiyle
gergeklestirildigi isletmelerde her birim ve iiretimde ¢alisan herkes i¢in tasarimin {iretim
oOlgiitlerine iliskin ayrintili bilgilerin yer aldig1 formlardir. Tasarima ait teknik ¢izimler,
tasarim boliimii ile diger kullanicilar arasinda yapilacak islerin teyidi niteligindedir. Uretim
bilgi formlar1 her isletmenin kendine 6zgii tiretim farkliliklarina gore degisiklik gosterse
de genellikle tasarimlarin veya koleksiyonlarin iiretim maliyetlerini hesaplamak, malzeme
ihtiyag ve taleplerini belirlemek, sezonluk iiretim planlar1 veya sezon sonu iiretim
raporlarini hazirlamak, giysi kalip dlgiilerini beden dagilimlarina gore hazirlamak, model
detaylarina gére uygulanacak dikis tekniklerini tanimlamak amaciyla kullanilir. Uretim
bilgi formlar1 sayesinde koleksiyona ait giysi tasarimlarinin iiretim siirecinde yanlis
islemlerin Oniline gecilmis ve tasarim siirecinde belirlenmis iirin kalite standartlari
saglanmig olur. Uretim bilgi formlarinin kullanim amacina ve kullanacak birime gére
hazirlanacak teknik cizimler de farkli detaylar ile hazirlanmaktadir. Ornegin karar
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stireclerinde kullanilan ve tiretim planlarina iligskin bilgi formlar teknik ¢izimleri genel
gorlinlime iliskin detay icermeyen sematik c¢izimlerdir ancak iiretime iliskin bilgi
formlarinda teknik c¢izimler daha ayrmtili ve iiretimin detaylarimi iceren nitelikte
hazirlanmaktadir.

Vest Spec Sheet

HPS

e e e e e s | ‘ l

Gorsel 9.8. Uretim bilgi formu (Bryant, M., W. & DeMers, D. (2006).
9.3. GIYSI TASARIM VE URETIMINDE TEKNIK CiZiM SURECI

Teknik cizimlere ihtiya¢ hissedilen iiretim agamalar1 genellikle tasarimcinin tasarim
stireci veya tasarlanan {rlinlerin liretim bilgilerini detaylarin1 belirlemek ve siirecte
kullanmak tizere gergeklestirilir. Tasarim ve iiretim asamasinda kullanilan teknik ¢izimler,
tasarimci tarafindan veya isletmenin liretim planlama boliimii ¢alisanlar tarafindan ¢izim
araclari ile kagit lizerinde veya bilgisayar programlari ile olusturulabilir. Giysi tasarim ve
iiretiminde ihtiya¢ duyulan teknik ¢izimlerin hazirlanma siireci tasarimcinin ¢alisma tarzi
veya isletmenin tliretim bi¢imi ve isleyisine gore farklilik gosterir. Bu farkliliklara gore
isletmede teknik ¢izim kullanim durumu ve ¢izim asamalar1 tasarim siirecinde taslak
cizimler olarak veya moda illiistrasyonundan modellerin tasviri niteliginde model analizi
cizimleri olabilecegi gibi, mamul giysilerden veya giysi fotograflarindan teknik ¢izimler
hazirlanmast miimkiindiir.

Tasarim fikirlerinin taslak ¢izimi, giysi koleksiyonunun fikir agamasinda giysinin
tarz ve siluetini/stilinin anlatimina yonelik eskiz ¢izimlerdir. Taslak ¢izime ilham veren
tema, egilim veya igerik detaylarinin tamami veya kii¢lik bir kismina ¢izimde yer verilir.
Bu c¢izimler tasarimi hatirlama veya model gelistirme c¢izimleri olarak koleksiyon
hazirlama siirecine katki saglar. Sematik ve detaya dayanan ¢izim olmasi nedeniyle kismen
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teknik ¢izim olarak kabul edilse de 6lgiisiiz ve oransiz ¢izimler oldugundan tasarimcinin
koleksiyon dosyasinda kullanimui ile sinirlidir. Ancak tasarimcinin ¢aligsma tercihine bagl
olarak tasarimlar1 dogrudan teknik ¢izimler {izerinden gerceklestirilmesi de miimkiindiir.

Gorsel 9.9. Taslak ¢izim 6rnegi (Hopkins, 2010).

Moda resmi/moda illiistrasyonu ¢izimlerinden, aktarilan teknik ¢izimler tasarimin
gorsel tasviri niteligindedir. Illiistrasyon ile olusturulmus tasarimlarda; sanatsal ve estetik
acidan goze hitap etmek ve modele iligkin albeni olusturmak amaciyla hareketli
goriiniimde ve abartilmis beden formlarinda yapilan ¢izimlerde model ayritilarini ve
detaylarim1 gosterme amaci yoktur. Ancak giysi tasariminin koleksiyon ve tretilebilirlik
kararlariin verilmesinde malzeme ve model tasarim niteliklerinin yeniden tasviri
gereklidir. Bu asamada tasarimlar giysi model, malzeme ve form detaylarin1 da
gosterebilecek bigimde gercek viicut Olgiilerine ve oranlarina uygun olarak yeniden
cizilmelidir.

Mamul giysi 0rneginden, iiretimine karar verilen ve deneme amaglt numune iiretimi
yapilan tasarimlarin iiretime gecebilmesi i¢in iiretimin ¢esitli safthalarinda kullanilmak
lizere Uretim bilgi formlarina ihtiya¢ duyulur. Bu asamada numunesi hazirlanmisg
tasarimin, malzeme, kalip 6l¢iileri ve dikim detaylar1 ile liretim siire¢ bilgilerinin yer aldig1
formlarin hazirlanmasinda, numuneden Olgililendirilerek hazirlanmis teknik ¢izimlere
ihtiya¢ duyulur. Mamul giysiler bazen moda isletmelerinin ¢alisma bigimine bagl olarak
dogrudan numune ile siparis verildiginde numune model bilgilerinin iiretim bilgilerine
doniistiiriilmesinde de teknik ¢izime ihtiyag duyulur.
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Gorsel 9.10. Koleksiyon ¢izimleri (Chai & Lu, 2011).

Giysi fotografindan, tasarim siirecinde analiz edilmesi gereken bir giysinin analizi
ve Olgeklendirilmesine ihtiya¢ duyulabilir. Bu nedenle giysi fotografi insan bedeni
oranlarina uygun olarak incelenerek giysi detaylari teknik ¢izime aktarilir.

Gorsel 9.11. Fotograf iizerinden analiz 6rnegi (Hopkins, 2012).
9.4. TEKNIK CIZIMDE ORAN VE ORANTI

Teknik cizimde giysinin gercek Olgiilerinin 6l¢ekli bigimde kiiciiltiilerek model
ozelliklerinin sematik olarak cetvel ile c¢izilmesi esastir. Giysi teknik c¢izimlerinin
hazirlanmasinda tercih edilen yontem, kagit lizerine veya bilgisayarda ¢izim programlari
kullanarak cizilmesi farketmeksizin, ¢izimde kullanilacak 6Slgiiler ile oran ve orantinin
dogru belirlenmesi ¢cok onemlidir. Zira giysinin viicut iizerindeki gercek durusu ya da
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iiretim siirecinde modele iligkin detaylarin tamaminin dogru gerceklestirilmesi ¢izimdeki
oran ve oranti ile ilgilidir. Teknik ¢izim yapan kisi giysi modelinin genel goriiniimiinde stil
cizgilerini ve giysi modelinin durus 6zelliklerini dikkate alarak teknik ¢izimde ana hatlari
belirlemelidir. Ana hatlarin ¢iziminden sonra tasarimin genel goriiniimiinde etkili olan
detaylar ana hatlara ve beden eksen ¢izgilerine gore orantilanarak ¢izilmelidir. Giysi teknik
¢izimi olusturulurken 6zellikle stil ¢izgileri ve giysi tiliriine gére model duruslari i¢in beden
eksen cizgilerinin referans alinmasi ¢izimde biiyiik kolaylik saglar. Ancak hem referans
cizgilerinin dogru Ol¢iilerde olmasi hem de stil ¢izgilerinin ger¢ek durusu yansitabilmesi
icin1/8 bas oOl¢iisiine gére hazirlanmig beden siluet formu veya 6l¢ekli cetvel kullanmak
teknik ¢izimi kolaylagtiracaktir.

Teknik ¢izimde 1/8 bas 6lgekli viicut silueti lizerinde beden eksenlerinin isaretlenmis
oldugu ¢izim sablonu kullanilmast modelin oran ve orantilarinit dogru belirlemede katki
saglayacaktir. Ancak siluet kullanilarak yapilan teknik ¢izimler sadece genel goriiniim
acisindan oran ve orantiyr sagladigi halde giysinin modeline iligskin detaylarda 6l¢iim
hatalarina sebebiyet verebilecektir. Teknik ¢izimlerde kullanilan beden sablonlarindan,
(teknik cizim kagidinin altinda) sadece yardimci goriiniim olarak yararlanilmasi gerekir.
Bu yoniiyle yapilan ¢izimler her ne kadar siluet {izerine giydirme yapiliyormus gibi
gorlinse de bu ¢izim moda resmi ¢izimi gibi hareketli ¢izim 6zelligi tasimaz. Teknik
cizimler sematik ve cetvelle ¢izilmis kesin hatli ¢izgiler olacagindan kullanilan siluet
sablonu sadece ¢izim kolaylig1 saglayacaktir.

Teknik ¢izim i¢in beden siluet sablonlarinin kullanimi giysilerin gergek Olgiilerine
uygun oranlar ile ¢izilmesinde ve tasarim detaylarmin Slgekli olarak sematik cizimlere
aktarilmasinda kolaylik saglar. Ancak viicut silueti sablonlar1 teknik ¢izim i¢in hazirlanan
sablonlar olmalidir. Beden siluetleri ¢izim kagidinin altinda ana ve yardimci ¢izgilerden
yararlanmak ve giysi oranlarini dogru tespit etmek amaciyla sablon olarak kullanilmalidir.
Beden siluet sablonlar1 yardimiyla yapilan ¢izimlerde teknik ¢izimler cetvelle ve sematik
olarak  gergeklestirilmeli  giysilerin  ¢iziminde hareket ve dokiim detaylar
kullanilmamalidir. Aksi takdirde giysi oranlar1 ger¢ek Slgiilere uygun olmayacagindan
kalip ve model analizinde yaniltici gériiniim ve islemlere sebebiyet verebilir. Sablon olarak
kullanilacak siluetler:

e Diiz hareketsiz durus pozisyonunda & bas Ol¢iisii ile ¢izilmis ve ger¢ek beden
oOl¢iilerine uygun dlgeklendirilerek kiiciiltiilmeli,

e Beden siluet sablonlar1 lizerinde bedene ait 6n ve arka ortasi ¢izgileri ile beden, bel,
kalga, diz, dirsek, bilek vb. insan bedeni ana eksen ¢izgileri ve diger yardimci
cizgiler yer almall,

e Beden siluetleri kadin, erkek ve c¢ocuklar i¢in ¢esitli yas gruplarina uygun
Olceklerde hazirlanmig olmalidir.
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Gorsel 9.12. 36 Beden teknik ¢izim sablonu (Kadin)
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Beden sablonu iizerine teknik ¢izim uygulamalarinda, sablonun eksen ¢izgileri esas
alinarak model olusturulur. Burada olgiilerden ziyade sablon iizerindeki hatlarin temsil
ettigi boylar referans alinarak ¢alisilir. Bu uygulamanin avantaji ister elde ister bilgisayar
destekli tasarim programi vasitasiyla hazirlanmakta olsun, 6l¢iilendirme yerine referans
hatlarin yardimiyla tasarimcinin seri ¢izimler yapmasina olanak saglamasidir. Sablon
iizerinde; bluz kol ve giysi boylari ile etek ve pantolon boylar1 Gorsel 9.13, Gorsel 9.14 ve
Gorsel 9.15°te verilmistir.

~ Kolsuz

v Kisa Kol
v Dirsek Boy
. Truvakar Kol

~ Uzun Kol

Gorsel 9. 13. Bluz ve kol boylari

Yiksek Bel <
Normal Bel <
Diisik Bel <

» Diz Ustis
» Diz Boy

p Diz Al

» Maksi

Gorsel 9. 14. Bel ve etek boylari
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7/8 Boy <4

Bilek Boy «---------- L__‘ J

Gorsel 9. 15. Pantolon boylar1

Vektorel tabanli bilgisayar destekli tasarim programlari (Adobe® Illustrator®,
Core]DRAW®, Macromedia® FreeHand®, Vectornator® vb.) yardimiyla ¢izilen teknik
cizimler, detayli ve kusursuz cizimlerdir. Moda tasarimi i¢in {i¢ boyutlu ¢izim ve
modellemeler giiniimiizde hizla yayginlasmakta ve teknik c¢izim siirecinde kolaylik
saglamaktadir. Bilgisayar destekli tasarim programiyla yapilan ¢izimlerin bir diger
avantaji ise, standart sablon kullanimi1 sayesinde, birbirlerine uyumlu modellerin
olusturacagi ¢izim kiitiiphanesi elde edilmesidir. Ornegin bir {iriiniin uzun kollusu, cepsiz
modeli veya renk/desen ¢esitlemeleri gibi tiirlii varyasyonlari, tekrar ¢izmeye gerek
kalmadan, olusturulan kiitliphaneden hizlica ¢izime aktarilabilmektedir.

Gorsel 9.16. Vektorel tabanlt Ai’de ¢alisma ortami
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Olgekli cetvel ile teknik ¢izim hazirlanirken ise giysinin temel eksen cizgileri olan
On ortast ve beden hatt1 ile etek ucu/boy hatt1 standart beden Ol¢iilerinden yararlanilarak
cizilir ve ¢izimi yapilacak giyisi modeli eksen c¢izgileri iizerinde 6lgiilerek olusturulur.
Olgekli cetvel ile standart olgiiler kullanilarak hazirlanan teknik cizimler beden silueti
iizerine ¢izimden biraz daha ayrintili ¢izimler olsa da siire¢te kullanim amaci agisindan
herhangi bir farklilik bulunmamaktadir. Ancak bu ¢izim tekniginde tasarlanan giysinin
¢izimi i¢in standart 6l¢ii tablolarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

On Ortasi
Eksen Cizgisi

---» Omuz Baslangic Noktasi

__________________ » Beden Eksen Cizgisi

__________________ » Bluz Boyu

Gorsel 9.17. Olgiilii teknik ¢izim

9.5. GIYSI TEKNIK CiZIMLERINDE DIKKAT EDILMESI GEREKEN
HUSUSLAR

Teknik cizimlerin hazirlanma siireci ve teknik ¢izimlerden sorumlu olan birim her
isletmenin yapisma ve {iretim bigimine gore farkliik gosterir. Uretim siirecinde
kullanilacak bilgi formlarinda formun kullanim amacina uygun olarak teknik ¢izim
detaylarin1 belirlemek gerekir. Ancak teknik ¢izimin hazirlandig: siire¢ ve kullanim amaci
her ne kadar farklilik gdsterse de tiim giysi teknik ¢izimlerinde ifade edilmek istenen giysi
model 6zellikleri, giysi Olgtileri, 6l¢iim yerleri, dikis teknigi, dikis detaylari, malzeme
ozellikleri vb. nitelikler teknik ¢izimin kendine 0zgii anlatim diline uygun ¢izim
yontemleri ile yapilmasi gerekmektedir.

Giysi teknik ¢izimleri hazirlamada sadece ¢izimleri hazirlayanlar degil, ¢izimleri
kullanan kisilerin de gorsel ¢izim dili bilgisine sahip olmasi gerekir. Teknik ¢izimin dilini
dogru ifade etmek ve/veya okumak i¢in teknik ¢izimde kullanilan ¢izgilerin, sembollerin,
isaretlerin anlamlarini bilmek 6nemlidir. Esasinda teknik ¢izimde kullanilan ¢izgi, sembol
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ve isaretler ¢izimle projelendirilen tiim alanlarda benzer dzellikler tasir. Ornegin makine
elemanlarinin ¢izimi veya mimarlik proje ¢izimlerinde de ince/kalin veya diiz/kesik
cizgiler ayn1 anlama gelir. Giysi teknik ¢izimlerinin diger ¢izim alanlarindan en 6nemli
farki Ozellikle tiretim bilgi formlarinda kullanilan teknik ¢izimlerde sektore ozgii
sembollerin kullanimidir.

Kalip hazirlama islemlerinde kullanilan ¢izgi, sembol ve isaretlerin neredeyse aynisi
giysi teknik ¢izimlerinde de kullanilir. Bu nedenle kalip boliimiinde ayrintist verilmis ¢izgi
ve isaretlerden teknik ¢izimde de en sik kullanilanlar asagida verilen igaret ve sembollerdir.

Esas Hat

Katlama Hath

-— Diiz Dikis

= === Cift igne

AN Punteriz

AR A A VAV Vo VA VA VA VA VA VAV VAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVA VAV AYS Zig Zag

IR TN T VO T T 1 T 0T T T VA OO T O i 1T T I T R G Gizli Dikis

ARENARASAAAAAS LR LA AR RSOOSR RS AL SRS AASADAOABE Overlok

v

Ebat Cizgisi

A

e —— —. —. —. Simetri Gizgisi

Gorsel 18. Teknik ¢izimde kullanilan ¢izgiler ve anlamlari

Teknik ¢izimlerde iiretimin tim siireglerini kapsayan, bilgilendirme amaciyla
kullanilacak ¢izimler i¢in kurallar agagida siralanmaistir:

e Model ¢izimleri (asimetrik modeller haric) simetrik olmalidir. Giysi model ¢izimi
once sag/sol taraftan baslanmali, simetriyi saglamak i¢in diger tarafa kopya
edilmelidir.

e Teknik ¢izim Ol¢lim yerleri harf sembolleri verilerek isaretlenmeli, Olciiler her
beden i¢in tablolarda sunulmalidir.

e Diiz cizgiler i¢in, el c¢izimlerinde; cetvel kullanilirken, bilgisayar destekli
cizimlerde dogrusal c¢izgiler kullanilmali; oyuntulu/kavisli hatlarda ise, el
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cizimlerinde; egri cetveli veya pistole gibi yardimci ¢izim sablonlart kullanilirken,
bilgisayar destekli ¢izimlerde ise egriler handle’lar araciliiyla kontrol edilmelidir.

e (Cizgi tiirline uygun olarak, el ¢izimlerinde; farkli inceliklerde ¢izim kalemleri veya
bilgisayar c¢izimlerinde ise farkli ¢izgi kalinliklar1 kullanilmalidir.

e Teknik ¢izimin goérsel anlatim araci olan ¢izgi, isaret ve semboller dogru
kullanilmalidir.

e Teknik ¢izimi yapilacak giysi incelenmeli, model 6zellikleri analiz edilmelidir.
Giysi ve model analizinde giysinin tiiri, stili, tarzi, malzeme 6zellikleri incelenerek
cizime baslanmalidir.

e Giysinin yaka, kol, cep vb. detaylar1 giysinin yaninda biiyiiterek ayrintili
cizilmelidir.

e Giysi detaylarinin ¢iziminde modeli dogru yansitacak teknikler ile goriiniimler
olusturulmalidir. Ornegin kath etek ve kat kat etek ¢iziminin birbirinden farkli
cizim teknikleri ile ¢izilmesi gerektigi bilinmelidir.

e Bel formlari, yaka formlari, kol oyuntusu formlari, kol agz1 genislikleri beden
olgtilerine ve giysinin oranlarina uygun olmalidir.

e Pens, kup, cep, siisleme vb. detaylarin giysideki yerleri ve Olgiilerine dikkat
edilmelidir.

o Kapama malzemeleri, kapama teknikleri ¢izimlerinde dikis teknigine uygun
ayrintili olmalidir. Modelde bulunan siisleme, nakis, baski vb. detaylar model
teknik ¢iziminin yaninda ayrintilart ve Ol¢iileri ile ¢izilmelidir.

e Giysinin i¢ kisminda kalan i¢ cep, askilik, marka etiketi, iiriin kullanim etiketi
yerleri vb. dis kisimdan gériinmeyen detaylar igin giysi i¢ gorliniim teknik ¢izimleri
hazirlanmalidir.

o Pile, volan biizgii, firfir gibi detaylarin ¢iziminde ger¢ek goriiniime uygun ¢izimler
yapilmalidir. Ornegin pile katlamalarinin yoniinii dogru belirlemek kalip hazirlama
ve liretim siirecinde tasarimin dogru tasvir edilmesi agisindan 6nem tasir.

9.6. TEKNIK CiZiM iSLEM BASAMAKLARI

Teknik ¢izim ister elde ister bilgisayar destekli programlar vasitasiyla hazirlanacak olsun,
islemler benzer ¢izim basamaklarindan olusur. Bilgisayar destekli ¢izime baslamadan dnce
referans noktalariin oldugu teknik bazin opasitesi %40’°a diisiiriiliir ve paftaya sabitlenir.
El cizimlerinde ise sablona dogrudan ¢izmekten ziyade, sablon iizerine ayr1 bir kagit
yerlestirerek cizilmesi uygun olur. Her iki yontemde de amag teknik resmin net olarak
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ortaya ¢ikmasini saglamak ve bunun yani sira ¢izim esnasinda resmin sablonla karigmasini
engellemektir. Teknik ¢izime sag ya da sol olmak iizere tek bir yonden baglanir; 6n ve arka
hatlar iist iiste ¢izilerek devam edilir. Ust bedene ait ¢izimlere boyun hattindan, alt bedene
ait ¢cizimlere ise bel hattindan baslanabilir (Gorsel 9.19). Asagida tisort {iriinii i¢in teknik
¢izim iglem basamaklarina yer verilmistir.

\w

Gorsel 9.19. islem basamagi- 1

Yaka hatt1 ¢izimini sirasiyla; omuz, kol evlerinin belirlenmesi ve yan dikisler takip
eder (Gorsel 9.20).

Gorsel 9. 20. Islem basamagi- 11
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Referans ¢izgilerinin de yardimiyla 6n ve arka kol boyu belirlenir. Ayn1 sekilde tigort
uzunluguna gore, 6n ve arka boy kesim hatlari ¢izilir (Gorsel 9.21).

Gorsel 9.21. Islem basamagi- 111

Bu basamakta tasarima ait baski, aplike, silisleme ve dikis gibi detaylar1 ¢izime
eklenir (Gorsel 9.22).

/ | |
\

Gorsel 9.22. islem basamagi- IV

Cizim tamamlandiktan sonra yansitma iglemi yapilarak 6n ve arka tam goriiniimii
elde edilir (Gorsel 9.23).
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Gorsel 9. 23. Islem basamagi- V

Siyah beyaz teknik resim i¢in sablon iizerindeki son basamak; arkaya ait tiim
alanlarin %40 siyah tonu ile belirtilmesidir (Gorsel 9.24).
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Gorsel 9. 24. Islem basamagi- VI

Bir sonraki basamakta ¢aligma paftasinin iki kopyasi alinarak 6n ve arka goriintimleri
ayirma islemine baglanir. Kopya alinmasinin amact ileride yapilacak olasi
diizeltme/cogaltma/gesitlendirme islemleri igin orijinal ¢izimin sablon iizerinde
korunmasidir (Gorsel 9.25).
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Gorsel 9.25. islem basamagi- VII

IIk kopyada arka goriiniime ait cizgiler kesilir ve/ya silinirken ayni islem arka
cizimde de On ¢izgilerin kesilip silinmesiyle tamamlanir (Gorsel 9.26).

Gorsel 9.26. islem basamagi- VIII

Renkli teknik resim icin; dolgu alanlar1 olusturularak istenilen renkler eklenebilir.
Teknik resime doku verilmek istendigi takdirde ise; dolgu alanlarma birim materyal
atanarak ¢izim tamamlanir (Gorsel 9.27).
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Gorsel 9.27. islem basamagi- IX
9.7. URETIM BILGIi FORMLARI

Tasarlanan {irlinlerin ayrintilarint ifade etmek ve tiretim kararlarinda kullanmak
izere koleksiyon panolarindaki illiistrasyonlardan model analizlerinin yapilmas1 gerekir.
Model analizleri moda illiistrasyonu ¢izimlerinden daha ayrintili ve tasarima iligkin teknik
bilgilere odaklanmis olgiilii ¢izimlerdir. Uretimi yapilacak olan tasarrmin model
detaylarini, Ol¢ii detaylarini, malzeme 6zelliklerini belirlemek tizere hazirlanan ve {iretim
planlarinda kullanilan teknik c¢izimler iiretim asamalarinda kullanilan bilgi formlari
niteligindedir. Uretim bilgi formlarinda yer alan teknik ¢izimler sayesinde iiretimdeki 6l¢ii,
malzeme ve dikis detaylar1 bilgileri ile {iretimin biitiin asamalarindaki kisiler
bilgilendirilmis olur. Boylelikle {iretimde gorev alan kisiler arasinda olusabilecek yanlig
anlasiimalarin da dniine gegilmis olur. Uretim bilgi formlari iiretimde kalite standartlarinin
saglanmas1 ve kalitenin korunmasi ile siireclerin iyilestirilmesine de katki saglayici
niteliktedir.

Uretim bilgi formlarm igerigi kullanim amacina ve isletmeye gore farklilik gosterse
de bilgi formlarinda; tarih, firmanin adi, model adi, model kodu, marka, sezon bilgisi,
miisteri ad1, tasarimcisi, beden bilgisi, malzeme bilgisi ve {liretim bilgi formunun kullanim
amacina uygun hazirlanmis model teknik ¢izimleri yer alir. Kullanim amacina gore iiriin
bilgi formu igerikleri ve 6rnekleri asagida siralanmistir.

Model analiz formu Koleksiyonda yer alan tasarimlarin analiz edilmesi ve malzeme
bilgisinin ac¢iklanmas1 amaci ile kullanilanilir. Moda illiistrasyonu ile hazirlanmis
koleksiyon pargalarinin herbirinin ayrintilarini iceren giyis teknik ¢izimleri gorsel olarak
modelin analizi niteligini tagir. Formlarda genel olarak {iretim ve tasarim bilgilerinin yer
aladig1 tablo basliginin yanisira tasarimin gercek giysi oranlarina uygun iki boyutlu
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ciziminde giyside yer alan model ayrintilarina yer verilerek tasarimin tarzinda etkili olan
kumas ve aksesuar Orneklerine yer verilir. Bu formlar genellikle tasarimci tarafindan
hazirlanarak iiretim kararlarinin alinmasinda ve tiretimine karar verilen modellerin numune
iretimde kullanilir. Numune tiretiminde sonra tasarimlarda yapilan degisiklikler revize
olarak formlara kaydedilir.

MODEL ANALIZ FORMU

Stil No 29092021-M-001 Kategori Kadin Ust Giyim
Tasarim Tarihi | 20.09.2021 Malzeme Penye, %100 Pamuk
Tasarima Adi | Tasarimer 1 Yas Grubu 18-30

Teslim Tarihi | 30.10.2021 Sezon ilkbahar

Uriin Adi Kapiisonlu Mont Beden Araligi [S-M-L

Serit Bant

Marka Etiketi

Emprime Bask

Fermuar
Plastik Disli
Pembe, 60cm

S

Made in Turkey
%100 PAMUK

va®ex

ic Etiket

Ribana ¢
" 18 AND DESTCN
>\/\/V\/\/\/VVV\/\/\/'
po
3 < Ana Kumas — Dikis ipligi S
e © %100 Pamuk (@ Coats Epic Bobin; C3673
§ § Penye Coats Epic Bobin; C2874 Ea L
;\/\/\f\/\/\/\/\/\/\/\/\

Gorsel 9.28. Model analiz formu 6rnegi
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Malzeme ihtiyag ve tedarik formlari; tasarimci koleksiyonunda yer alan tasarimlarin
herbir pargasi i¢in ayr1 ayr1 hazirlanarak bir {irlin i¢in ihtiya¢ duyulan kumas, yardimci
malzeme ve aksesuar nitelikleri, miktar1 ve temin yeri belirtilir. Bu formalar igletmenin
satin alma sorumlusu ve/veya malzeme takipgisi tarafindan kullanilir.

MALZEME TALEPLERI
Stil No 29092021-E-001 Kategori Kadin Kot Etek
Tasarim Tarihi | 20.09.2021 Malzeme Denim, %100 Pamuk
Tasarima Adi | Tasarimar 1 Yas Grubu 18-30
Teslim Tarihi | 30.10.2021 Sezon ilkbahar
Uriin Adi Kot Etek Beden Araligi | 34 - 42

Malzeme Malzeme Temin Edilecek

Malzeme Ozellikleri Miktar | Olcii/Birim Ficaa Adl:
Kumas Denim 100 cm ABC Kumas
Digme Metal Cakma 1 Adet ABC Diigme
Fermuar Metal Disli 1 Adet ABC Aksesuar
Cep Torbasi Pamuk Astar 30 cm ABC Kumas
Dikis ipligi Coats Dual Duty | - Bobin ABC Aksesuar
Marka Etiketi Deri Etiket 1 Adet ABC Etiket Baski
Bakim Talimati Etiketi | Polyester Baski 1 Adet ABC Etiket Baski
Beden Etiketi Dokuma 1 Adet ABC Etiket Baski

*Malzemeler 36 beden iriin icin belirlenmistir.

Gorsel 9.29. Malzeme talep formu 6rnegi
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Maliyet hesaplama formlar; iiriin planlama ve malzeme tedarik boliimii tarafindan
koleksiyonda yer alan {iriinlerin malzeme maliyetlerini hesaplamak {izere hazirlanir.
Formlardaki bilgiler satis ve pazarlama sorumlulari ile birlikte pazar segmenti ve tiiketici
profili agisindan degerlendirilerek diger maliyet unsurlar ile birlikte iirlin kar1 ve satig

bedeli agisindan iiretime karar asamalarinda ve iirlin maliyetlendirme

kullanilir.

MALIYET FORMU

Stil No 29092021-E-001 Kategori Kadin Kot Etek
Tasanim Tarihi | 20.09.2021 Malzeme Denim %100 Pamuk
Tasarimci Adi | Tasarimai 1 Yas Grubu 18-30

Teslim Tarihi | 30.10.2021 Sezon ilkbahar

Uriin Adi Kot Etek Beden Araligi | 34 - 42

Aksesuar Tiri

Kumas igeri_g_i

Denim, %100 Pamuk

Birim Miktar Renk Adi/Kodu-1

Mor, Grape Jam 18-3415

Renk-1

Renk Adi/Kodu-2

Pembe, Sangria 19-2047

Renk-2 |Renk-3 |Renk-4 Renk Adi/Kodu-3

Turuncu, Sunburn16-1429

Metal Cakma Digme

1Adet

Metal Disli Fermuar

15cm

1Adet | 1Adet | 1adet Renk Adi/Kodu-4

Yesil, Bottle Green 17-5722

15cm | 15cm | 15¢m

Coats Dual Duty iplik

Bobin

Percin

5Adet

Ty
YD T [0 il i i

4000 Adet

Deri Marka Etiketi

1Adet

1Adet | 1Adet | 1Adet

Beden Etiketi

1Adet

Bilgi

1Adet | 1Adet | 1Adet

Her renk ve bedenden
200’er adet iretilmistir.

Toplam Maliyet |39 TL

Toptan Fiyat |119,90 TL

Onerilen Perakende Fiyah [159,99 TL
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Uretim planlama formlart sezon igin hazirlanmis olan tasarimci koleksiyonunda
iretimine karar verilmis parcalarin koleksiyon bilgileri ile beden serisi, renk serisi ve
iiretim adetleri bilgilerine yer verilir. Bu formlar igletmenin sezonlar ve {iriin gruplari
bazinda iiretim planlarimin takip etmenin yanisira ge¢cmise yonelik {iretim bilgilerinin
arsivlenmesinde de kullanilir.

URETIM PLANLAMA
_Stil No 29092021-001 Kategori Kadin Giyim
Tasanm Tarihi 20.09.2021 Mal. Denim, Penye
Tasanma Adi 1 Yas Grubuy 18-30
Teslim Tarihi 30.10.2021 Sezon ilkbahar
Uriin Adi Match u - Teen Beden Aralig S-1,34-42
S-M-LBeden 200'er Adet ! S-M-LBeden 200'er Adet ! S-M-LBeden 200'er Adet
I I
I I
I I
I I
I I
I I
I I
I I
I I
I I
I I
I I
Ty
S-M-LBeden 200'er Adet : S-M-LBeden 200'er Adet
I
|
I
|
I
I
I
4
34-36-38-40-42 Beden 200’er Adet : 34-36-38-40-42 Beden 200’er Adet : 34-36-38-40-42 Beden 200’er Adet
I I
| |
| |
1 |
I I
| |
| |
| |

Gorsel 9.31. Uretim planlama formu &rnegi

o
®

OLCU FORMU
Stil No 9092021-M-001 Kategori Kadin Ust Giyim
| Tasanim Tarihi 0.09.2021 Malzeme Penye, %100 Pamuk
| Tasanmer Adi asarimer 1 Yas Grubu 18-30
Teslim Tarihi 0.10.2021 Sezon ilkbahar
| Urion Adi piisonlu Mont Beden Araligi S-M-L
SIMGE | OLCUM YERI sé CUMI—)—"" T
A* YAKADAN BOY 50
B BEDEN (1/2) 52
c ETEK (1/2) 45
D YAKA ACIKLIGI 20
E ARKA YAKA DUSUKLOGO 25
F OMUZDAN ON YAKA DUSUKLUGU 6
G* YAKADAN RIBANAYA KADAR KOL BOYU &7
H* KOL ALTI UZUNLUGU 44
| KOL EVI 28
J KOL RIBANA KALINLIGI 6
K KOL AGZI (1/2) 10
L CEP - UST GENISLIK 10
M CEP - ALT GENISLIK 29
N CEP-BOY 19
o CEP - DERINLIK 5
P ARKA YAKADAN RIBANAYA KADAR BOY 56
R BEDEN (1/2) 52
s ARKA YAKA 10
T KOL ALTINDAN RIBANAYA KADAR YAN BOY | 35
1 ETEK RIBANA KALINLIGI 6
1 KAPUSON ON BOY 40
2 KAPUSON DERINLIGI 24
3 KAPUSON ARKA BOY 33
4 KAPUSON BAGCIGININ YAKAYA UZAKLIGI | 4
5 YAKA (1/2) 30
6 KAPUSON BAGCIGI TOPLAM UZUNLUK 100

*Kaposonlu mont model boyu ve kol boyu ribana haric 8lcdlerdir.
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Kalyp hazirlama 6lcii formlari; Uriin teknik cizimlerinin 6l¢ii detayli olarak
hazirlanmasidir. Tasarimlarin model deteylarina iliskin Slgiilendirmeler ve {irtin mamul
olgiileri tirtin lizerindeki 6l¢lim yerlerinin ayrintisi ile birlikte ¢izimler lizerinde gosterilir.
Olgii detay formlarinda iiriinlerin bedenlere gére 6l¢ii dagilimlari bilgisinin yer aldig1 6l¢ii
tablolar1 ile birlikte hazirlanarak {irin kaliplarinin 6lgiilendirilmesinde  kullanilir.
Formlarda model detaylarinin 6l¢iilerine de yer verilerek formlar dikim bdliimiinde montaj
islemlerinde ve kalite kontrol boliimiinde mamul 6l¢ii kontrolii asamalarinda da kullanilir.

DiKiM TEKNIKLERI URETIiM BiLGi FORMU

Stil No 29092021-1-001 Kategori Kadin Tisrt

Tasanm Tarihi | 20.09.2021 Malzeme Penye, %100 Pamuk
Tasarimci Adi | Tasarimar 1 Yas Grubu 18-30

Teslim Tarihi | 30.10.2021 Sezon ilkbahar

Uriin Adi Tisort Beden Araligi [ S-M-L

SIMGE ISLEM DiKiS KODU DIKis$ TiPi
A Kol Takma 504 Uc iplik Kenar Overlogu
B Yan Kapama 504 Uc iplik Kenar Overlogu
C Etek Ucu Kivirma 2cm 406 Recme
D Ribana Takma 406 Recme
E Kol Agzi Kivirma 2cm 406 Regcme
F Etiket Takma 101 Tek iplik Zincir Dikis
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Dikim talimati detay formlari; tasarimin model ve malzeme 6zelligi ile kullanim
amacina bagl olarak iiretimde kullanilacak dikis tipleri ile dikim ayrintilarinin belirtildigi
formlardir. Formlarda herbir dikim iglemi i¢in ayr1 ayr dikis tipi ve kullanilacak makine
belirtilerek iiretimde kalite standartini saglayacak dikis islemleri talimati hazirlanmis olur.
Dikim talimatlarinda dikis tiplerinin yanirira kullanilacak makineler, igne kalinliklari,
dikis iplikleri bilgisi ile cm. ‘deki dikis adim sayis1 veya igne batis sayisinin belirtilmis
olmas1 {retim bantlar1 arasindaki iiretim standartinin saglanmasinda da katki
saglayabilmektedir.
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KALIP HAZIRLAMA

Figen OZEREN

10.1. GIRIS

Giysiler viicut igin iiretilir. Iyi bir giysi hazirlamada en énemli etkenlerden biri giysi
kaliplarinin viicut 6zelliklerine uygun hazirlanmasidir. Kalip, geometrik sekillerin insan
viicudunu matematiksel bir uygulama ile sarmasidir. Giysilerin hem model 6zelligini
yansitmasi hem de miimkiin oldugunca rahat ve islevsel olmasi dogru kalip hazirlama ile
dogrudan iliskilidir.

Hazir giyim sektdriinde, iyi bir giysi hazirlamada en onemli etkenlerden biri giysi
kaliplarmin viicut 6zelliklerine gére hazirlanmasidir. Ozellikle giysilerde uyum ve hareket
serbestligi, estetik unsurlardan Once geldiginden, giysilerin kalip formunun
olusturulmasinda, viicudun geometrik yapist ve viicudun bdliimleri arasindaki oranlarin
bilinerek goéz oniinde bulundurulmasi son derece 6nemlidir (Baysal, 1995). Bunun yani1
sira modanin farkli donemlerdeki stil 6zellikleri (dar veya bol), kullanilan kumasin fiziksel
boyut degisimleri (esneme, ¢ekme, sarkma vb.) ve giysinin tiiri (i¢, dis, iist giysi) kalip
dlciilerine yapilacak eklemelerde veya eksiltmelerde dikkate alinmalidir (Ondogan, 2000).

Giysi ve beden arasindaki uyumda viicut sekli, oranlar1 ve viicut 6l¢iileri biiyiik 5nem
tasimaktadir. Ciinkli bir giysi, iki boyutlu hazirlanan kaliplarin ii¢ boyutlu viicut
geometrisine uyumlu ve sik bir sekilde kusatilmasi ile olusturulmaktadir. Giysinin
viicudun girintili ¢ikintili alanlari ile yuvarlak hatlarina uyumu pensler ve biizgiiler ile
saglanir (Ondogan, 2000).

Iki boyutlu ¢alisilan kaliplarin ii¢ boyutlu viicuda uyumlu olmasinda ilk asama, hedef
grubuna uygun beden Olgiilerine ulasilmasidir. Bu 6dlgiiler viicut lizerinden veya standart
o0l¢ii tablolarindan elde edilebilir. Viicut {izerinden alinan odlgiiler, kisiye 6zel tiretimlerde
kullanilirken, standart Sl¢ii tablolar1 da kitlesel iiretim i¢in kullanilir.

1. Viicut lizerinden alman dlgiiler (miisteri olgiileri): kisiye 6zel talepler igin
kullanilir. Miisteri dSlgiilerinin olusturulabilmesi igin, kisiler iizerinden gerekli tiim

Ol¢iilerin alinmasi gereklidir.
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2. Standart 6l¢ii tablolarindan elde edilen OSlgiiler: Hazir giyimde kitle iiretimi
yapilmasindan dolay1 her model igin tek tek Ol¢ii almak yerine standardize edilmis
Olciilerin kullanilmast yoluna gidilir. Standart 6lcii tablosu, istatistiksel hesaplamalar
sonucunda toplumun viicut yapisini yansitan 6l¢ii tablosudur (Cileroglu, 2010). Bu tablolar
ait olduklar1 toplumun, anatomik yapisina ve cinsiyete gore hazirlanmaktadir.

Standart 6lcii tablolarinda, farkli viicut oranlari belirli bir sistem igerisinde gruplar
halinde toplanmaktadir. insan viicudunun temel genislik ve uzunluk 6lgiileri yaninda,
yardimci Slgiiler de hesaplanarak tablolarin olusumu saglanmaktadir (Kaftan, 2007).

Hazir giyim sanayinde kullanilan 6lgii tablolari, tecriibeli modelistler tarafindan
hedef pazarlara yonelik olarak gelistirilmektedir beden Slgiilerinin bir diizene konulmast
veya yurt disindaki Olcii sistemlerinin adaptasyonu ile elde edilmektedir (Topaloglu,
1997).

Ulkeler bazinda kullanilan farkli standart &l¢ii sistemleri vardir. Modelistin iilkeler
bazinda var olan standart beden 06l¢ii tablolarini biliyor olmasi ve 6l¢ii degerlerinin nasil
hesaplandig1 ve 6lgiilerin viicut lizerinde hangi noktalara denk geldigi gibi teknik bilgilere
hakim olmas1 gereklidir. Ayrica iilkeler arasinda farklilik gosteren beden 6l¢ii tanimlart da
bilinmelidir (Ornegin: Almanya’da 42 bedene denk gelen beden &lgiisii, Italya’da 46
bedene, Amerika’da ise 16 numaraya denk gelir) (Kurumer, 2007).

10.2. KALIP HAZIRLAMA YONTEMLERI

Moda endiistrisinde firmalar; tirlin grubu, isletmenin iiretim ve tasarim stratejilerine
gore uygun olan yontem ile kalip olustururlar. Kalip elde etme yontemleri sunlardir;

1. Bigki Sistemi ile Kalip Elde Etme

2. Kopyalama Yontemi ile Kalip Elde Etme
e Giysi Uzerinden
e Hazir Kaliplardan

3. Drapaj Yontemi ile Kalip Elde Etme

4. Bilgisayar Destegi ile Kalip Elde Etme

10.2.1. Bigki Sistemi ile Kalip Elde Etme

Olgii sistemine dayali olarak bilimsel ve sistematik calisma ile kaliplarin
olusturulmasidir. Bu yontem ile giysi kaliplari, standart 6l¢li tablolar1 ya da viicut
izerinden alinan Olgiiler yardimiyla temel ve yardimer ¢izgiler kullanilarak hazirlanir.

Glinlimiizde fakli toplumlara 6zgii viicut tipi, sekli ve oranlar1 dikkate alinarak
hazirlanmig birgok kalip sistemi kullanilmaktadir. Bu sistemlere 6rnek olarak; Almanlarin
gelistirdigi ‘Miiller’ bicki sistemi, Ingilizlerin gelistirdigi ‘Metrik® bigki sistemi,
Amerikalilarin gelistirdigi ‘Blok’ bicki sitemi ve Japonlarin gelistirdigi ‘Bunka’ bigki
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sitemi 6rnek olarak verilebilir (Muratoglu ve Kiling, 2002). Bu kalip sistemlerinin ortak
ozelligi, her birinin kendi standartlarina goére tanimladiklar1 Olgli alma teknigi
dogrultusunda, hazirlanmis standart 6l¢ii tablolarindan yararlanilmasi ve giysi ¢esidine
uygun bolluklari, bolluk tablolarindan ekleyerek standart kalip ¢izimlerine ulagsmalaridir

(Asik ve digerleri, 1994). Tiim kalip sistemlerinde giysinin viicut sekline uyumu pensler
ile saglanmaktadir.
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Gorsel 10.1. Bicki sistemi ile hazirlanmis temel beden kalib1 (Cizim: Dr. Elif Celik)
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10.2.2. Kopyalama Yontemi ile Kalip Elde Etme

Kalip hazirlamada kullanilan en kolay tekniklerden biridir. Giysi iizerinden ve
paftalar lizerinden kopyalama olmak iizere iki farkli sekilde yapilabilmektedir.

Giysi lizerinden yapilacak kopyalama, piyasadan alinan dikilmis bir modelin
sokiildiikten sonra kopyasini alarak ana kalibin olusturulmasi ve daha sonra beden
serilerinin olusturulmasi seklinde hazirlanir. Bu teknigin tercih edilme sebeplerinin
basinda, iiriin kalibinin denenmis olmasi gelir. Bdylece aymi iiriin i¢in tekrar kalip
hazirlama siireglerinin tamami yapilmayacagindan zamandan tasarruf edilmis olunur.
Giysi iizerinden kopyalama ile kalip hazirlama, {iriiniin tasarim detaylarinin fazla olmadigi
tigort, pantolon, gdmlek gibi klasik giysi tiirlerinde tercih edilir (Cegindir, 2021).

Gorsel 10.2. Giysi iizerinden kalip elde etme yontemi

Pafta, belirli bir 6l¢ege gore hazirlanmis, birden ¢ok giysiye ait kalip parcalarinin yer
aldig1 kagit parcalaridir. Kalip paftalart her bir modele iliskin kalip pargalarinin kopyasini
almay1 kolaylastiran, sistemli bir sekilde hazirlanmis ¢izgilerden olusur. Hazir paftalardan
elde edilen giysi kaliplar1 her iilkenin kendi standartlarina uygun hazirlandig i¢in, kaliplar
izerinde 6l¢ii kontrolii ve gerekli tiim diizeltmeler yapilmalidir (Bayraktar, 1993). Bu kalip
paftalar1 agiklama kilavuzlari veya rehberler ile birlikte sunulur. Endiistriyel giysi
iretiminden ziyade amatorler veya hobi amagli giysi dikenler tarafindan yaygin olarak
kullanilmaktadir

KALIP HAZIRLAMA 226



Gorsel 10.3. Kalip paftas1 6rnegi

10.2.3. Drapaj Yontemiyle Kalip Elde Etme

Drapaj, dogrudan viicut veya manken lizerinde model 6zelligine gore kivirarak veya
katlayarak, yumusak kagit veya herhangi bir kumasa ii¢ boyutlu form verme islemidir.
“Drap¢” kelimesinden tiireyen drapaj, kumasin veya kagidin manken iizerinde ignelenerek
calisildigi bir kalip hazirlama ve model deneme teknigidir. Bu teknikte biizgiilii, plili, verev
ve bol parcalar hazirlanarak mankene yerlestirilir. Bu teknik genellikle drapeli, asimetrik,
cok kesikli model 6zelligi olan giysi modellerinde ya da standart dis1 viicutlar gibi modelin
tiimiinii gdrmeyi gerektiren durumlarda kullanilir.

Drapaj yontemi ile hazirlanan kaliplar kisinin viicut 6l¢iilerine uygun olmasi ya da
dogrudan viicut iizerinde ¢alisilmasit ve giysinin son halini gérme imkéani saglamasi
nedeniyle en saglikli yontem iken; emek gerektirmesi ve malzeme kullanimi sebebiyle
pahalidir ve yeterli diizeyde kalip bilgisi gerektirir.
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Gorsel 10.4. Drapaj calismasi (Selcuk Universitesi Moda Tasarimi Béliimii 6grenci
calismasi/Beyzanur Biiyiik)

10.2.4. Bilgisayar Destegi [CAD] ile Kalip Elde Etme

Bilgisayar ortaminda iiretim kaliplarinin hazirlandigi sistemlerdir. Bu sistemler
bilgisayar tinitesi, digitizer (Fiziksel giysi kaliplarinin bilgisayar ortamina hassas 6l¢iim ve
koordinatlarla aktarilmasini saglayan bir sayisallagtirma cihazidir.) ve ploter (Bilgisayar
ortaminda hazirlanan giysi kaliplarini, serim planlarin1 veya teknik ¢izimleri genis ebath
kagitlara, yiiksek dogruluk ve Olcli hassasiyetiyle basan 6zel bir yazici tiiriidiir.)
teknolojilerinden olusmaktadir. Bu kalip hazirlama yazilimlar1 genel olarak, menti ve alt
meniilerle ¢alisir. Bu yazilimlar ile kalip hazirlama, model uygulama, serilendirme ve
pastal hazirlama islemleri hizli ve verimli bir sekilde yapilmaktadir (Civitci, Ozeren ve
Olger, 2009).

Bu yazilimlarda kaliplar, programlarin meniilerindeki kalip yaratimi i¢in gerekli
cizim araglart kullanilarak sifirdan olusturulabildigi gibi hazirlanan temel ya da model
uygulanmis kaliplarin dijit masas1 aracilig ile bilgisayar ortamina aktarilmasi yoluyla da
elde edilebilir.

Bilgisayarli kalip hazirlama yazilimlar1 degisikliklerin kalip tizerinde hizli bir
sekilde uygulanabilmesini, kontrol, prova, dikis payi, serileme, kumas ¢cekme paylar1 gibi
birgok islemin bilgisayar ortaminda yapilabilmesini saglamakta ve kalip tasarimina ait
biitlin parcalarin sanal ortama uyumlu prova ve modele giydirilmis sunumunu
gergeklestiren defile programlari ile organize calisabilmektedir (Cegindir, 2017). Bu
sistemlerin en biiyilik avantaji; liretimin en zaman alic1 ve beceri isteyen kismi olan kalip
hazirlama -serileme ve pastal plani iglemlerini hem kisa zamanda hem de dogruluk orani
yiiksek bir sekilde yapabiliyor olmasidir.
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Giliniimiizde hazir giyim isletmelerinde, yerine getirdikleri islevler agisindan ayni,
fakat kullanim sekilleri ve yan donanimlar agisindan farkli bilgisayar programlar
bulunmaktadir (Pamuk, 2002). Assyst, Gerber, Lectra, Investronica bilgisayarli kalip
hazirlama sistemlerinin en ¢ok bilinenleridir. Bu programlar tasarlanan {iriiniin sanal olarak
uyum testini gerceklestiren prova ve modele giydirilmis sunum gergeklestiren ii¢ boyutlu
sanal giydirme programlari ile uyumlu ¢alisabilmektedir.

Gorsel 10.5. Bilgisayar destekli tasarim [CAD] sistemi ana birimleri digitizer-monitor-
plotter (Astas Juki, 2022).
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Gorsel 10.6. CAD sistemi kalip hazirlama ekrani
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10.3. MODA ENDUSTRISINDE KULLANILAN KALIP CESITLERI

Moda endiistrisinde, tasarima uygun miisteri viicut 6l¢ii ve ozelliklerini yansitan
kaliplarin hazirlanmas1 ilk Onceliktir. Piyasaya sunulacak farkli tasarim oOzelliklerine
uygun liretimin gergeklestirilebilmesi i¢in genel olarak;

e Temel kalip
» Model kalib1 ve
« Uretim kalib1 olmak iizere ii¢ ¢esit kalip kullanilmaktadir.

Temel Kalip: Beden ait standart olgiiler kullanilarak hazirlanmis bir giysi tipine ait
en basit kalip parcalarini igeren kaliplardir. Tiim giysi tiirlerinin ilk seklini (etek-bluz-
pantolon vs.) olusturan temel kaliplarin, gergek kisi ya da manken lizerinde uyum testi
yapilarak form uygunlugu onaylanmistir. Bunlar tiim giysi tiirlerinin ilk seklidir.

Uygun bir giysi olusumu icin, dogru temel kalibin secilmis olmasi ¢ok 6nemlidir.
Clinkii iiretimin nihai kalibt hem bireysel hem de toplu iiretimde bu temel kaliplar
tizerinden belli kurallar ger¢evesinde model uygulama islemleri gergeklestirilerek elde
edilir. Bu asamada yapilan hata tiim iiretim siirecini olumsuz olarak etkiler.

T Tl & It ol V-t PRttty U Sl el el elh: ¥

Gorsel 10.7. Etek temel kalib1
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Temel kaliplar genellikle 6rnek beden olup, sadece rahatlik (konfor) payina sahiptir
ve dikis paylarini igermezler (Kurumer, 2007). Genellikle ortalama tipi ve bedeni temsil
eden bir Olcii dizisine gore hazirlanmaktadir. Erkek giysi kaliplan ic¢in 48, kadin giysi
kaliplan i¢in 38 bedene ait dlgiiler baz kalip olarak kullanilmaktadir.

Temel kaliplar, ¢aligilan iilkelere, miisterinin sosyal statiisiine ve kumas cinslerine
uygun olarak, her giysi tiiriine gore (etek-bluz-pantolon vb.) ayr1 ayri olusturulurlar. Her
iriin grubu i¢in hazirlanan temel kaliplarin mutlaka canli model iizerinde fit uyum
kontrolleri yapilir. Ozellikle viicudun hareket halindeki etkileri degerlendirilerek ihtiyac
duyulan degisiklikler kaliba yansitilir. Daha sonra bu temel kaliplara, koleksiyonun ve
trendlerin gerektirdigi sekilde, uygun paylar verilerek yine her iiriin grubuna uygun stil
kaliplar1 elde edilir. Modelin dar ya da bol olmasina gore bu paylar degiskenlik gosterir.
Bu kaliplar donemin stiline gére devamli revize edilmelidir.

Model Kalibi: Temel kaliplar {izerinde, iiretimi yapilacak tasarimin form ve islevine
uygun olan islemlerin yapilmasiyla olusturulan, numunelerin iiretiminde kullanilmak
iizere diizenlenmis olan kaliptir. Giysi tiiriine, dikim tekniklerine ve kumas 6zelligine gore
degisen bolluk paylar1 eklenerek kalip tamamlanir (Kurumer, 2007). Bu siire¢te modelin
gerektirdigi pens kaydirmalari, kup, pili, biizgii gibi form uygulamalari1 veya gerekiyorsa
daraltma, boy degisimi gibi islemler de gerceklestirilir.

- -
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Gorsel 10.8. Etek model kalib1
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Model ile ilgili biitiin detaylar kalip iizerine aktarilir. Gerekli kontrol noktalar1 ve
dikim islemlerinde referans olarak kullanilacak isaretler belirlenir. Model kalibinin
kontrolii igin bir prototip giysi hazirlanir. Hazirlana prototip tizerinde gerekli incelemeler
ve provalar yapildiktan sonra kalip lizerinde gereken diizeltmeler yapilir. Burada amag seri
iretime gecilmeden Once iiretilecek {riiniin, uyum ve tasarim degerlendirilmesinin
yapilmasidir. Bu degerlendirmelerde, modelin viicuda uygunlugu kup, pili, cep vb. gibi
boliimlerin yerinde olup olmadig1 ve ayrica kumas — model uyumu ve giysi konfor uyumu
incelenmeli, yapilmas1 gereken diizeltme ve degisikliklerin dogrulugu tespit edilmelidir.
Bu siireg¢ giysi iiretim onay1 alana kadar tekrar eder.

Diizeltilmis kalipla yapilan numune kontrol edilip onaylandiktan diger bedenler i¢in
serilendirmeler yapilir. Uyumunda risk faktorii bulunan bedenler i¢in de beden seti
numuneleri tretilebilir.  Onaylanmis model kaliplar1 {iretim kalibi hazirlanmasinda
kullanilir.

Uretim Kalibi: Uretim kaliplari, model 6zelligine gore pargalarmn hazirlanmus,
gerekli dikis paylar1 verilmis, lizerine kesim ve dikim i¢in gerekli yazi ve isaretlerin yazilip
isaretlendigi kumasa uygulamaya hazir iki boyutlu kaliplardir (ITKIB, 2006). Onaylanan
serilenmis model kaliplart iiretim icin tekrar kontrol edilir. Kullanilacak her kumas
cesidine gore veya ayni kumasin degisik partilerine gére modelin uyumunu etkileyecek
bolluk ve ¢ekme paylarinda degisikliklere ihtiya¢ duyulabilir. Her farkli kumas ve farkli
yikama isleminin ardindan numunelerde biitiin boyut ve kumas tutumu kontrolleri
yenilenmeli ve bu sonuglar kaliplara yansitilmalidir.

Baski, nakis, regiile gibi islemler i¢in gerekiyorsa kaliplara iiretim paylar1 verilir.
Uretimin kontrol asamasinda miisteri tarafindan onaylanmus {iriin, mamiil 6l¢ii tablolarina
gdre iiriinler kontrol edilir. Ol¢ii alma noktalar1 ve dlciim toleranslari isletme icinde ve
miisteri icin aymi sekilde olmali, iiretimdeki her departman ayni 6l¢iim teknigi ile
kontrollerini siirdiirmelidir (Kartal, 2006).

Uretim kaliplar {izerine giysinin {iretilebilmesi i¢in gereken tiim bilgiler; model
numarasi, beden numarasi, kalip pargasinin ismi, kag¢ adet kesilecegi, tarih, kalip kesim
tarihi, kalip hazirlayanin ismi, kaliplarin ait oldugu modelin kod numarasi, birden fazla
modelde kullanilacaksa, bu modellerin kodu gibi gerekli bilgilerin yani sira, dikis paylari
(sablon pay1), ¢it isaretleri, varsa iist dikislerinin genigligi, blizgii payi, pili yonleri, diiz
boy ipligi gibi bilgilerin yer almasi gerekmektedir.

Uretim kaliplar1 {izerinde tekrar degisiklik yapilamaz. Ciinkii bu kaliplar ile artik
degistirilmeyecek olan toplu kesim islemi yiiriitiilecektir. Ayrica bu kaliplarla birlikte
kesim islemi yapilabilmesi icin kesim bilgilerinin yer aldigi foyler kullamlir. Uretim
kaliplar1 ile birlikte kullanilacak foylerde ise; hangi kumas ile kac adet kesilecegi,
asortisinin nasil oldugu, tarih, kalip hazirlayanin kiinyesi/ekibi, pastal serim sekli, fason
islemlere gonderilmesi gereken pargalarin listesi vb. bilgiler de yer alir.
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10.4. UC BOYUTLU CAD SiSTEMLERI

Giliniimiizde teknolojinin ¢ok hizli ilerlemesi miihendislik ve tasarim alanlarina
yonelik gelismis yazilimlarin ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir. Insan viicudunu
tarayabilen ili¢ boyutlu tarayicilar ve sanal giysi simiilasyonu seklinde ifade edilen
giysilerin li¢ boyutlu mankenler ve modeller lizerine giydirilmesi, konfeksiyon sektdriinde
yararlanilan bilgisayar destekli yazilim sistemlerindendir.

10.4.1. U¢ Boyutlu Viicut Tarama Sistemi

Bilgisayar teknolojisindeki hizli gelismeler sayesinde, insan viicudunu kisa bir
siirede, yiiksek ¢Oziintirliikkte tarayarak bilgisayara aktarabilen son derece gelismis iic
boyutlu tarayicilar gelistirilmistir (Vuruskan, 2010). Bu sistemler ile insan viicuduna ait
daha kesin ve eksiksiz degerler elde edilerek, hedef popiilasyonun tizerine tam oturabilen
giysilerin iiretilmesinde bir 6l¢iim standardizasyonu olusturulabilir (Ondogan ve digerleri,
2007).

L 25 mdnn B R LTHI et e oS

338 | || | | (ETTDLEERD

Laarct maorvated mees et « Wy MBz N0 TNAE 13 grarvetry & seect mas

Gorsel 10.9. Viicut 6l¢iilerinin tanimlanmasi ekrani (Astas Juki, 2022).

Uc boyutlu viicut tarama sistemi, elde edilen yiiksek ¢oziiniirliikteki viicut
goriintiilerini hatasiz ve eksiksiz analiz etmekte ve tasarlanan giysinin liretimi i¢in gerekli
tiim kalip Slciilerini standart veriler halinde sunmaktadir (Ondogan ve Pamuk, 2005). Bu
veriler model tasarim ve kalip hazirlama programlar1 yardimiyla, model ve kumas
dosyalarina entegre edilerek, miisterinin arzu ettigi sekilde, viicuduna uygun bir giysi
modelinin kaliplar1 hazirlanabilmektedir. Ayrica sistemin sundugu parametrik veriler
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sayesinde, giysinin yeniden Ol¢iilendirilmesi ve serilendirilmesi daha hizli ve esnek bir
sekilde yapilabilmektedir. Beden 0Olciisiinii ve seklini tanimlayarak analiz eden ti¢ boyutlu
viicut tarama sistemleri giysi tedariki odagini seri liretimden kisisellestirilmis iiretime
doniistiirmektedir (Efendioglu ve Nilay, 2019).

10.4.2. U¢ Boyutlu Giydirme Sistemleri.

Ug boyutlu giydirme sistemleri bilgisayar ortaminda hazirlanan iki boyutlu kaliplart
birlestirip secilen sanal manken iizerinde {i¢ boyutlu sanal giysilere doniistiiriilerek
kaliplarin test edilmesini saglamaktadir (Wang, Wang ve Yuen, 2005; aktaran, Ozkum ve
Ureyen, 2020). Boylece kalip ve model dogrulugu hem teknik hem de gorsel olarak detayli
bicimde degerlendirilebilmekte, kisiye Ozel iiretimlerde miisterinin begenisine dikim
oncesinde sunulabilmektedir (Ozkum ve Ureyen, 2020).

Bu sistemlerin birgogu viicut tarama sistemleri ile birlikte ¢alismaktadir. Ug boyutlu
CAD sistemleri sayesinde degisik boy ve biitiinliikteki giysiler i¢in temel kaliplar1 elde
etmek oldukg¢a kolaylasmistir. Caligilacak hedef kitlenin Olgiilerine uygun, parametrik
giysi modelleri tasarlandiktan sonra; ii¢ boyutlu CAD sistemleri yardimiyla tamamen
otomatiklesmis bir bicimde tasarlanmis giysilerin olusturdugu bolgeyi kaplamak ig¢in
gerekli olan iki boyutlu kaliplar iiretilebilmektedir (Ondogan ve digerleri, 2007).
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Gorsel 10.10. Sanal mankende giysi deneme ekrani (Giirsoy, Dogan ve Kiling, 2016)

Giysilerin ii¢ boyutlu mankenler ve modeller iizerinde giydirilmesi ile koleksiyon
asamasindaki kaliplarin 6n izlemesi yapilarak giysinin formu, kalip problemleri ya da
kumas, aksesuar uyumu numune beklemeden aninda gérme imkéani sunarak, zaman ve
is¢ilikten tasarruf saglamaktadir (Egri, 2011).
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Gorsel 10. 11. Sanal manken {izerinde prova islemi (Giirsoy, Dogan ve Kiling, 2016)

p

Sanal kiyafetler, firmalar ve tasarimcilar tarafindan gergcek kiyafetlerin
pazarlanmasinda ve iiriin gelistirme asamasinda en iyi fit degerlerini elde etmek igin
kullanilabilmektedir.
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Gorsel 10.12. Giysinin sanal mankende denenmesi (Giirsoy, Dogan ve Kiling, 2016)

Bu sistemin amaglar1 arasinda aligveris sirasinda kabinlerdeki kiyafet deneme
islemini ortadan kaldirmak da yer almaktadir (Ozkum ve Ureyen, 2020). Insanlar
magazalarin deneme kabinlerinde uzun vakitler harcamak zorunda kalmaktadir. Bunun
yerine sanal manken iizerine, magazadaki kiyafetlerin ii¢ boyutlu kaliplara aktarilarak
deneme yapabilmesi zaman tasarrufu saglayacaktir. Yine ayn1 teknoloji, cevrimigi aligveris
sitelerini kullananlar i¢inde kolaylik sunmaktadir. Miisteriler satig noktalarindaki her tiirlii
giysi alternatiflerini ¢evrimici olarak gorebilecek ve segilen giysiyi kendi 6l¢iilerinde sanal
manken {lizerinde deneyerek giysi durusunu degerlendirebilecektir.
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NUMUNE HAZIRLAMA VE KONTROL

Nese YASAR CEGINDIR

11. 1. GIRIS

Giysi liretimi yapan bir isletmenin ticari faaliyetlerinin basarili sekilde devami i¢in
olmazsa olmazi numune hazirlamaktir. Uretici, satic1 ve alic1 agisindan numune; siparis
edilen iirlinilin, tiim taraflarca mutabik kalinan 6zelliklerde olmasini saglayan {i¢ boyutlu
kanittir. Operasyon personeli acgisindan numune; iiretilmesi istenen {irlintin, nicelik ve
niteliksel Ozelliklerinin belirtilen kalitede ve tanimlanan siirecle, istenilen sekildeki
sonugla bitirilmesini gosteren iiriin 6rnegidir. Kullanic1 agisindan numune; satin alacagi ve
kullanacag iirlinii tesadiife birakmadan deneyerek, gorerek karar vermeyi ve 1smarladigi
ile teslim aldig1 iiriiniin ayn1 nitelikte olmadiginda itiraz hakki veren delildir.

Tarihsel siire¢ incelendiginde, insan kullanimina sunulacak pek ¢ok {irlin gibi orta
cagdan itibaren ticari bir emtia (mal) olan giysilerin, fonksiyonel ve estetik faydasinin
sorgulanmas1 amaciyla numunelerinin olusturuldugu bilinmektedir. “Avrupa’da kraliyet
ailelerince birbirlerine gonderilen moda bebekleri, literatiirdeki ilk giysi numunelerini
olusturmuslar, Orta ¢ag Avrupa’sinda modanin yayginlasmasinda olduk¢a etkin rol
oynamiglardir” (Rosen, 2004; Werlin, 2015; Golbin, 2009). Bebeklere giydirilen
kostiimlerin kaliplar1 ve nasil yapildigin1 68reten yonergeler sayesinde terziler hatirl
miisterilerine o kostiimiin kopyasini iiretmeyi 6grenmislerdir (Hunt-Hurst, 2015; Weston,
2016). Bu numuneler, o donemde ulagilmasi giic ve pahali olan malzemeden, iscilik ve
maliyet giderlerinden tasarruf saglamislardir (Nachman, 2014). Artan ilgiye bagl olarak
numune hazirlama islemleri de gelismis, Endiistri Devrimi ile hizla yayilan hazir giysi
iiretimi sonrasinda daha da bilimsel bir zemine oturtulmustur.

Modern ¢aga ulasildiginda Madeleine Vionnet, seksen santimetre yiiksekligindeki
kiigiik manken {iizerinde, numune hazirlayan en iinlii moda tasarimcisi olarak literatiire
gecmistir (Golbin, 2009; Vionnet, 2018 a, b). ikinci Diinya Savasi sonrasinda, Moda
Tiyatrosu (Theatre De la Mode Collection) adi ile sunulan ve pek ¢ok Avrupa lilkesini
dolasan gezici minyatiir giysi numune koleksiyonuna, dénemin Paris’inin en iinlii moda
tasarimcilar1 katilmistir. Ilerleyen zamanlarda pek ¢ok iinlii moda tasarimcisinin $zgiin
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tasarimlarina alt yap1 olusturan hem minyatiir hem de tam 6l¢ekli numune ¢alismalari,
diinyanin en {inlii miizelerinde sergilenmeye deger bulunmustur.

Nina Ricci, Elsa Schiaparelli, Christobal Balanciaga, Jeanne Lanvin, Pierre Balmain,
Christian Dior gibi diinyaca iinlii moda tasarimcilarinin gliniimiiz tasarimcilarina drnek
olusturan giysi numuneleri, bagta Maryhill Museum of Arts, Metropolitan Museum of Arts
ve Victoria & Albert Museum olmak iizere Amerika ve Avrupa’nin g¢esitli miizelerinin
koleksiyonlarinda sergilenmektedir. Bunlara ¢evrimigi olarak da ulasilabilmektedir.

Gecmiste giysi liretiminde yiiriitiilen numune hazirlama ve degerlendirme oSlgiitleri
glinlimilizde degisime ugramis, baz1 adimlar ise gecerligini yitirmistir. Endiistri Devrimi
sonrasinda profesyonel anlamda yiiriitillen kitlesel giysi iiretim isinin teknolojik
ilerlemelere bagh olarak degismesi, karmasiklagmasi, yeni tasarim, iiretim, tedarik, satis,
dagitim kanallarinin gelismesi gibi pek ¢ok etken, numunenin hazirlanma amacini, siirecini
ve ondan beklenen nihai niteliklerini de degistirmistir.

Ornegin; iki yiizy1l dncesinde keten kumastan hazirlanan giinliik klasik kadin ya da
erkek gomlegi numunesinden beklenen nitelikler; viicudun giysi iginde rahat hareket
edebilmesi, diizgilin dikisleri, eksiksiz diigmeleri sayilabilir. Giiniimiizde ise bir gdmlek
numunesinden beklenen nitelikler, yukarida belirtilen temel 6lgiitlerin ¢ok daha fazlasini
icerebilmektedir. Bunlar; kumasin mukavemeti, dokuma teknikleri disinda iplige ilave
edilen performans Ozelliklerinin yani sira, moda stilinden baslayarak kalibin kesim
formuna (viicuda oturma diizeyine), liretim sekli, aksesuar kullanimindan fiziksel, duyusal,
psikolojik konfor tiiriine kadar onlarca basamakta siralanabilecek oOlgiitlerden
olusmaktadir.

Baglangigta numuneyi hazirlayan ve degerlendiren kisi ayni iken bugiin bu iglem;
iiretim isinin tiird, ¢esidi, ¢calisma yontemi ve teknigine bagli olarak ayni kisi, farkl kisi,
farkli gruplar veya isletmeler/sirketlerin birden ¢ok bdliimii tarafindan ytiriitiilmektedir.
Kisacas1t numune hazirlamak, giysi iiretim isinin en kapsamli kismin1 olusturmaktadir.

Onceleri elle, minyatiir, yarrm ya da gercek olcekli hazirlanan numuneler,
gilinlimiizde bilgisayar ortaminda gercek yiizey kullanilmadan, operasyon gerektirmeden
sanal mankenler (avatarlar) ilizerinde, tiim detaylariyla gergekmis  gibi
projelendirilebilmektedir. Yapay zeka destekli mobil uygulamalar veya magaza
donanimlari, miisterilere sanal gerceklikle numune deneme firsati sunmaktadir. Sanal
prova odalari, sanal aynalar, sanal defileler, sanal gerceklik (VR) gozliikleri veya
biitiinlesik uygulamalar, her gecen gilin aligveris aligkanliklarin1 degistirmektedir.
Miisteriler, begendikleri iirlinii, sanal ayna karsisinda {i¢ boyutlu olarak, sanal gerceklikle
giyinmis gibi gorebilmekte ve ona dokunmadan satin alip almama kararini
verebilmektedirler. Ayn1 veya benzer uygulamalar sayesinde, diinyanin ayri yerlerinde
konumlanan iiretici, satin alici, perakendeci veya nihai kullanici siparis ettigi tirlinii, yine
bilgisayar iizerinden 6zel programlar yoluyla aninda degerlendirebilmekte, geri doniitler
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yoluyla  revize  edebilmekte,  kisisellestirebilmekte,  iyilestirebilmekte  ve
onaylayabilmektedir.

Takdir edilmelidir ki numune hazirlama konusu, olduk¢a kapsamli ve karmasik
planlamayla yiiriitilmektedir. Konu iizerinde uzmanlasmak tamamen bireysel ilgi,
arastirma ve deneyime dayali ¢cabaya gore degismektedir. Buradaki amac; model hanenin
baslica gorevi olan koleksiyon hazirlama siirecinin, esas dayanagi numune hazirlama ve
degerlendirme adimi hakkinda miimkiin olan en temel bilgileri vermektir. Bu boliimde,
oncelikle numunenin tanimi, numune hazirlama amaglari, siirece etki eden unsurlar,
numune tiir ve ¢esitlerine deginilmistir. Devaminda ise numune hazirlama adimlar1 ve
analize dayali degerlendirme konusuna yer verilmistir.

11.2. NUMUNE HAZIRLAMANIN AMACLARI

Numune, giysi liretim sektoriinde bir {iriiniin model olmadan 6nceki tasarim ve
iretim adimlarmin test edilmek sureti ile degerlendirilmesi i¢in hazirlanan 6rnegidir.
Numune, model tasarimi ve iiriin gelistirme siirecinin odak noktasi, ana unsuru, tasarimin
satilabilir/pazarlanabilir, kabul edilebilir, kullanilabilir olup olmadiginin provasidir.

Numune; sanattan bilime uzanan ya da birbirine girift olan endiistriyel tasarim,
otomotiv, mimari, dis hekimligi, tip, miihendislik gibi sayisiz sektoriin vazgecilemeyen
unsurudur. Bu bashik ayni zamanda “Neden numune hazirlanmalidir?” sorusunun da
cevabini vermektedir.

Uriin yonetimi acisindan numune hazirlamak,

e Hedef grup/pazar bakimindan iirliniin pazarlanabilirligini/satilabilirligini,
rakiplerle rekabet edebilirligini ve fiyat/kalite Olgeginde beklenen karin elde
edilebilirligini,

e Mevcut personel ve teknolojik donanim ile tasaridaki giysinin tiretilebilirligini,

¢ Giysi icin gerekli olan malzemenin tasarima, tasarimin malzemeye uygunlugunu
sorgulamay1 amaglamaktadir.

Model tasarimui ve iiriin gelistirme acisindan numune hazirlamak,

e Fikirdeki tasarim i¢in secilen ve alternatif malzemeye uygulanan konstriiksiyon
teknikleri ile beklenen sonucun saglanabilirligini,

¢ Elde edilen sonucun toplu liretimde uygulanabilirligini,
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e En iyi oldugu disiiniilen numunenin hedef kullanicinin demografik, fiziksel,

sosyo-ekonomik Ozelliklerini kargilama diizeyini, tutum ve davranislarina uygunlugunu
Ol¢mektedir.

11.3. NUMUNE HAZIRLAMA SURECINE ETKi EDEN UNSURLAR
Numune hazirlama siirecine etki eden unsurlar sirasiyla;

e  Miisteri/kullanic1 6zellikleri,

e  Giysi/iirlin 6zellikleri,

e Iccevre,

e Dis cevre ozellikleri,

e  Miisteri-giysi ve ¢evrenin birbiriyle etkilesimidir (Dam ve Siang, 2018).

Yukarida siralanan adimlarin alt segenekleri numune igin c¢alisilacak is planlama
foylinii olusturmaktadir. Bu {0y, isletmelerin modelhane calisma kosullarina gore
degismekle beraber, sosyal bilimlerdeki SN1K formiiliine gore yerlestirildiginde: neyin
kimin i¢in, ne zaman, nerede, nasil ve neden hazirlanacaginin ve kullanilacaginin, en etkin
ve en verimli cevaplarini vermek i¢in planlanabilir. Ne: {iriinii, kim: miisteriyi, nasil: i¢ ve
dis ¢evreyi, ne zaman, nerede ve neden: miisteri, giysi ve ¢evre iliskisini tanimlamaktadir.

Her isletmenin iirlin yonetiminde gorevli personel ve tasarim ekibinin numune
hazirligina baslamadan once karar verip teknik foye isleyecegi bilgiler, en kisa yoldan
SNIK yontemiyle soyle dzetlenebilir.

NE: Numune hazirlanacak olan iiriiniliniin estetik, fonksiyonel, psikolojik, duyusal
ve performans nitelikleri bakimindan ondan beklenenleri icermektedir. Bunlar, malzeme,
stil, form, Ol¢ii, giysi tiird, ¢esidi, vb. 6zelliklerdir.

NEREDE: Uriiniin ne tiir bir ortamda satilacagin1 ve kullanilacagini karsilamaktadir.
Uriiniin satilacag: yerler; 1smarlama, butik/magaza, cevrimici satis, kapida satis gibi
seceneklere gore degiskenlik gosterebilir. Nerede sorusunun cevabi ayni zamanda iiriiniin
giinliik, spor aktivitelerinde ve benzeri kullanim ortamini da tanimlamaktadir.

NASIL: Uriiniin fonksiyonu, performansi, yasal kosullara uygunlugu, yiizey, kesim
ve dikim tekniklerini birlestiren konstriiksiyon metotlari, {irlinlin hangi kosullarda
iiretilecegi, tek kullanimlik, ¢ok kullanimlik gibi i¢ ¢evre dlciitlerini belirtmektedir. Burada
isletmenin operasyona dayanan tim imkanlar1 dikkatle analiz edilmekte ve
kullanilmaktadir. Mesela; numune hazirlama, giysi tiretiminde olduk¢a yogun atik birakan
bir siirectir. Tasarimdaki {i¢ boyutlu simiilasyon teknolojisi, sanal modelleme ile bu
durumu sifir atik lehine pozitif yéne ¢evirmistir. I¢ (isletme calisanlar1 ve imkanlar1) ve dis
paydaslar (satin alicilar, tedarikgiler, kullanicilar vb.) isletmenin bilgisayar teknolojisine
bagli olarak numunenin hazirlanma silirecinde sirali veya es anli olarak

NUMUNE HAZIRLAMA VE KONTROL 242



11

caligsabilmektedirler. Bu sayede, giin gectikte numune hazirlama siirecinin adimlari,
gegmise oranla daha hizli, pratik ve sifir atifa yakin olarak yiiriitiilebilmektedir.

NE ZAMAN: Koleksiyonun hangi sezon i¢in hazirlanacagini ve genel sinirlarinm
ifade etmektedir. Markalar, mevcuttaki ya da potansiyel miisterilerine 6zel numunelerle,
yeni yasam bi¢imlerine 6zgii iiriinler sunmaktadirlar. “Provotip” (Mogensen, 1992) adi
verilen siirli sayidaki 6zel gruplara hazirlanan bu numuneler ile kisiye 6zel bir tirliniin
gelecekteki satis potansiyeli sorgulanabilmektedir.

NEDEN: Numune hazirlamanin, mevcuttaki tiriiniin tekrarin1 mi, mevcut triinii
gelistirme ve yenilemeyi mi, yoksa yeni {iriin tasarimint m1 amacgladiginin ayrintilarini
vermektedir.

KIM: Numuneyi kimin ya da hangi ozellikteki kitlenin kullanacagini
tanimlamaktadir. Kim sorusunun cevaplari, isletmeden isletmeye, isletmeden
toptanciya/perakendeciye, isletmeden nihai kullaniciya, bir kullanicidan digerine olmak
izere degisebilmektedir. Bu se¢enegin altinda miisterinin demografik, fiziksel, psikolojik
ozellikleri, tutum ve davraniglar: da yer almaktadir.

Numune hazirlamada dikkate alinan miisteri 6zellikleri; kurumsal ve kigisel olarak
iki alt baslikta incelenmelidir. Bunlardan ilki, isletme ya da markanin dogrudan ya da
dolayli olarak iirlinilinii sattig1 toptan ya da perakende markalar1 veya onlarin saticilaridir.
Buradaki miisterilerin, {irinli nasil, hangi yollarla, ne kadar siklikla ve hizda pazarladiklari,
tedarik zincirleri, satis, depolama vb. ticari kosullart numunenin hazirlanmasinda dikkate
alinacak onemli etkenlerdir. Detay1 ¢ok, ilk kez denenecek bir numune i¢in daha fazla bir
mesaiye gerek duyulurken, tigort gibi hazir giyim i¢in temel diizeyde iiretilmesi diisiiniilen
bir {iriin i¢in ¢ok daha kisa siireli bir planlama gerekli olmaktadir.

— Demografik
; .
= | [~ Sosyo-ekonomik o | [ TUEY
© || Tutumve = | ~Tasarim
5 davraniglar g il
Q d | . .
% _| Fizyolojik :g — Uretim
i = (5 Pagarl === | NUMUNE
Psikolojik _Pazarlama

Gorsel 11.1. Numune hazirlamada dikkate alinacak 6zellikler

Miisteri tanimlamasina giren diger baslik ise, isletme/markanin hazirladig: iiriini
dogrudan kendi veya diger pazarlama kanallariyla satis yaptig1 nihai kullanicilardir.
Gorsel 11.1°de verilen nihai kullanicinin demografik, fiziksel, sosyo-ekonomik, duyusal,
psikolojik 6zellikleri, tutum ve davraniglari, iirlin tasarimi ve numune hazirlama siirecinde
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etkili olan diger 6nemli unsurlardir. Bunlardan fiziksel 6zellikler, numune hazirlamanin
olmazsa olmazidir ve iiriinii olusturacak yiizey, tasarim, tiretim ve pazarlama kosullari ile
birleserek numuneyi birinci derecede etkileyen unsurlar1 olusturmaktadirlar.

Gorsel 11.1°de verilen numune hazirlamada temel unsur olan kullanicinin 6zellikleri
sOyle siralanabilir (Cegindir ve Cakmak, 2018):

Demografik ozellikleri: Milliyet, etnik koken, yasanan cografya, mekan, cinsiyet,
fiziksel gelisim donemi, yas, egitim diizeyi, meslek, gelir diizeyi, dini inaniglar, medeni
durumu, aile yapisi, yasam tarzi.

Sosyo-ekonomik ézellikleri: Sosyal statli, nis gruplar.

Tutum ve davramiglarr: Uriin kullanim sekli, marka sadakati, iriinden beklentileri
seklinde siralanabilir.

Fiziksel ozellikleri: Boy, kilo, viicut olgiileri, viicut sekli, postiir yapisi, fiziki
engeller.

Psikolojik ozellikleri: Konfor, saglamlik, hassasiyet, estetik algi, zevk gibi
nitelikleridir.

Kullanicinin psikolojik ve fiziksel 6zellikleri numune hazirlama siirecinde birinci
derecede etkilidir. Bu 0Ozellikler, isletme veya markanin yiizey, tasarim, iiretim ve
pazarlama sartlariyla birleserek numunenin hazirlanma siirecini sekillendirmektedir.
Yiizey, tasarim, liretim ve pazarlama sartlar1 her iiriin i¢in farklilik sergilemektedir.

Bu niteliklerin her birisi tekil ya da cogul olarak farkli sekilde numunenin
olusturulmasinda dogrudan veya dolayl sekilde etkilidir.

11.4. NUMUNE TURLERI

Modelistin tecriibesi, liriin tasarim detayima bagli olarak degiskenlik gostermekle
beraber giyim iiretiminde numune tiirleri, genellikle Gorsel 11.2°de goriildiigii tizere
basitten karmasiga ilkesine gore {i¢ farkli asamada hazirlanmaktadir (Cegindir, 2020).

Gorsel 11.2. Prototip tiirleri
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Kisiye 0zel liretim, sinirli sayidaki koleksiyonlarda ¢gogunlukla gorselde verilen tim
adimlar takip edilmektedir. Ozellikle giinliik hazir giyim tiirlerine yapilan iiretimlerde bu
adim siralar1 takip edilmeden hizli numuneden model adimlarina gegilebilmektedir. Gorsel
11.2°de verilen adimlar kisaca soyle ifade edilebilir:

8

Gorsel 11.3. Hizli numune ve model (Cegindir, 2014).

Hizli numune: Egzersiz numunesi olarak da adlandirilmaktadir. Tasarimin bir
boliimiiniin islerligini gérmek amaciyla hazirlanan, ¢ogunlukla “oranti ve olgiisii tam
olamayan” ¢alismalardir. Ornegin, Gérsel 11.3’te hizli numune ile olusturulmus, standart
kesim kolsuz bir elbisenin hareketli yakasinin Model’e doniigmiis hali goriilmektedir. Yaka
detay1 42 form lizerinde hazirlanarak test edilmis ve onaylanmus, kalip dijitle aktarilan
bilgisayarda 1/1 oranina biiyiiltiilerek iiretilmistir.

Gorsel 11.4. On numuneden tiiretilmis iki model (Cegindir, 2014).

On Numune: Olgii ve oranlari olmasma ragmen tiim detaylar1 olmayan iiriin
ornegidir. Gorsel 11.4°te yine Y4 6l¢ekli gergek viicut taramalarina gore olusturulan elbise
formu/mankeni {izerinde hazirlanan standart kesim elbise numunesi ve bu numuneden
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iiretilmis iki ayri1 model verilmistir. Orta yasa hitaben hazirlanan numunenin kol evinin
dikilmesi ve etek boyunun tam Ol¢li olmasi dnemsenmemistir. Kaliplar, énce dijitle
bilgisayara aktarilmig, 1/1 oranina biiyliltiilerek etek boyu uzatilmistir. Bilgisayarda
kaliplar tizerinde modifikasyon ile birinci modelden ikinci model gelistirilmigtir.
Simiilasyon ile 6l¢ii ve kalip kontrolleri yapilmis, daha sonra dogrudan gergek kumagla
kesilerek dikilmistir.

Numune: Hatas1z liretim i¢in hazirlanan “orani, 6l¢egi ve islevi olan” {irlin 6rnegidir.
Tasarimin simetrik ve asimetrik durumuna gore tek veya cift yonlii ¢aligilabilir. Model
tasarimi ve iirlin gelistirmek i¢in, markanin hem i¢ hem de dis paydaslarinin es anli olarak
degerlendirmelerini ve karar vermelerini kolaylastiracak temel aragtir.

11.5. FARKLI DEGISKENLERE GORE NUMUNE CESIiTLERI

Gorsel 11.5’te farkli dlgiitlere bagli olarak degiskenlik gosteren numune gesitleri
verilmistir.

mmme  Hazirlama teknigine gore

* Elle, Hibrit, Bilgisayarla,

Boyutlarina gore
« Iki boyutlu, Ug boyutlu,

s Olceklerine gore

*Minyatiir, Yarim 6l¢ekli, Tam 6l¢ekli,

s Calisma teknigine gore

* Cizerek, Story veya Mood board ile, Egzersiz 6rnekleriyle,
*Gergek modellemeyle, Sanal modellemeyle,

me  Kullanilan malzemelere gore

» Kagit, Eskiz defteri, Farkli yiizeylerle,

*Form elde etmeye yarayan her tiirlii tasarim, tuhafiye, kirtasiye malzemeleriyle,
vd.

Gorsel 11.5. Farkli degiskenlere gore numune ¢esitleri (Cegindir, 2018).

Numuneler, hazirlama teknigine gore: Elle ve bilgisayarla, boyutlarma gore: Iki ve
iic boyutlu, dl¢eklerine gore: Minyatiir, yarim ve tam Olcekli, calisma teknigine gore:
Cizimle, story-mood boardlarla, egzersiz ornekleriyle, gercek ve sanal modellemeyle
olusturulmaktadir. Kullanilan malzemelere gére numuneler; kagittan, deriye, kumastan
plastige kadar genis bir yelpazede yer bulmaktadirlar.
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11.6. NUMUNE HAZIRLAMA ADIMLARI

Hedeflenen amaca, isletmenin tasarim ekibinin c¢alisma diizenine ve teknolojik
imkanlarina bagli olarak numune hazirlama adimlar1 da degisiklik gostermektedir. Gorsel
10.6’da hazirlanma teknigine gére numune hazirlama adimlarina yer verilmistir.

Klasik Numune -
Hibrit Numune Hazirlama

L 4 9

3B Tasarim Programinda

Numune Hazirlama

Boyutllandirma 4 Boyutlandirma
» Boyutlandirma .
Manken hazirlama ’ Manken hazirlama
» Manken hazirlama »
Kalip hazirlama ’ Kalip hazirlama
» Kalip hazirlama+ »
: Simiil + Anali
Numune kesme ve dikme lmlaggzgelndmﬁelz ve Kalib1 bilgisayara aktarma
L 4
2 o 5 A L 4
AiElE v G i Uretim planlama Simiilasyon + Analiz ve
S degerlendirme
Uretim planlama .
Uretim planlama

Gorsel 11.6. Hazirlama teknigine gore numune hazirlama adimlari

Klasik giysi tiretiminde numune kesimi ve dikimi adimlar1t mevcut iken hibrit
numune hazirlama siirecinde, elde hazirlanan kaliplar bilgisayar ortamina aktarilarak ii¢
boyutlu (3B) tasarim programlariyla senkronize olarak simiilasyonla numuneye
doniistiiriilebilmekte, sanal ortamda analiz ve degerlendirme yapilabilmektedir.

Boyutlandirma: Boyutlandirma, model/manken (hedef kullanici viicut 6rnegi) ve
iirlin olarak iki baslikta incelenebilir.

Model boyutlandirma,; olarak tanimlanan canli ya da cansiz mankenin uzunluk,
geniglik, derinlik Olciilerine gore hazirlanmis viicut formudur. Baska bir ifadeyle model
boyutlandirma, hedef kullanici veya kullanicit grubunun-ki bunlar nis gruplar olabilir-
viicut tipi, viicut sekli, postiir 6zellikleri, fiziksel engelleri gibi bireysel degiskenleridir. Bu
degiskenler, her isletmeye, isletmenin koleksiyon hazirladig: her bir hedef kitleye, giysi
tiirii ve oturma stiline gore farkliliklar gostermektedir. Her hedef kitlenin/kullanicinin ayr1
viicut Ol¢iileri, postiir ve fiziki 6zellikleri mevcuttur.
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Klasik usulde kullanilan ger¢cek mankenlerde, boyut ve fiziki degisimler dolgu

malzemesi ve petlerle elle yapilmaktadir. Bilgisayar ortaminda yiiriitiilen {i¢ boyutlu
manken hazirlama siireci, avatarlarin Olgiilerinin degistirilmesi suretiyle dakikalar
icerisinde tamamlanmaktadir.

Uriin boyutlandirma, iiriiniin nihai sonucu icin gerekli olgiilerinin kaydedilme
islemleridir. Bu islemlerde izlenen yollar bir yonerge ile diizenlenmektedir. Bu yonerge
hem {irliniin iretimi hem kontroli hem de pazarlanmasi siirecinde rehber niteligi
tasimaktadir. Ornegin, klasik bir tisért numunesinin 6n genisligi; koltuk altindan dért
parmak asagisini belirtmekte ve ¢ogunlukla her igletmede kullanilan genel gecer bir boyutu
tanimlamaktadir. Numunenin kontroliinde kullanilabilmesi i¢in her bir boyut, grafik ¢izimi
ve yazili olarak agiklanmaktadir.

Uriin boyutlandirma, kisiye, hedef kitlenin demografik, fiziksel, sosyal, ekonomik
ve psikolojik 6zelliklerine, marka ve igletmelerin tasarim stiline, giysi tiirli ve ¢esidine,
ylizey Ozelliklerine, kalip kesim tekniklerine, kalibin viicuda oturma derecesine, giysi
tolerans paylar1 gibi birgok faktore gore diizenlenmekte ve her iirlinde yeniden kontrol
edilerek gozden gegirilmektedir.

Model/Manken Hazirlama: 1sletmelerin ¢alisma diizenine bagl olarak ilk yapilan
islem, hedef kullanicinin viicut 6l¢iilerine, postiiriine ve viicut sekline uygun olarak canli
ya da cansiz, ger¢ek ya da sanal model (manken) hazirlamaktir. Gergek boyutlu mankenler,
1/1, Y4, 1/3, 1/4 gibi farkli 6lgeklerde hazirlanabilmektedir. 1/1 dlgek, viicut dlgiilerinin
dogrudan kendisini verirken, 2 Glgekler bu olgiilerin yarisin1 tanimlamaktadir. Moda
olgusunun yayilmasi ve alanla ilgili tasarim egitimini {istlenen okullarinin agilmasiyla
birlikte, kiiclik 6lgekli mankenler yogun olarak moda evlerinin tasarim stiidyolarinda ve
akademik egitim ortamlardaki numune ¢alismalarinda kullanilmislardir. Milenyum cagiyla
birlikte {i¢ boyutlu viicut tarama sistemleriyle taranan viicut sekillerine gore 2 6lcekli
mankenlerin kullanim1 da yaygmlagsmistir. Bu mankenler, stiidyo ortamlarinin
vazgecilmez numune egzersiz araglaridir.

Ug boyutlu viicut tarama sistemleriyle elde edilen % 6lcekli mankenler ile numune
caligmalar1 daha hizli, daha az malzeme ve zaman tasarrufu saglamaktadir. Bu
numunelerin kaliplart dijitle bilgisayara aktarilarak 1/1 oranina biiytiltiilebilmekte ve
simiilasyonla kontrolleri yapilabilmektedir.

Gorsel 11.7°de li¢ boyutlu viicut tarama programinda taranan, ii¢ boyutlu yazicilarda
sert plastik malzemeden % dl¢gekle kisiye ozel hazirlanan bir viicut formunun/mankenin
kalip hazirlama araci haline doniistiiriilme adimlar1 verilmistir. Siirecte dnce gergek kisinin
iic boyutlu viicut tarama sisteminde, viicut sekli ve dlgiileri taranmis daha sonra bilgisayar
yoluyla ii¢ boyutlu yazicitya aktarilan ii¢ boyutlu formun, oran ve Ol¢iileri 2 oraninda
kiigiiltillerek ii¢ boyutlu ¢iktis1 alinmistir. Elde edilen viicut formu f{izerinde kalip
hazirlanabilmesi, igne kullanilabilmesi i¢in form, elyaf malzeme ve astar ile kaplanmstir.
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Gorsel 11.7. 3B tarayiciyla kisiye 6zel hazirlanmis '2 6lgekli manken (Ashdown, Devine,
Barker, Ruoff ve Cegindir, 2014).

Kalip Hazirlama: Numune iiretiminde, canli/cansiz, ger¢ek/sanal mankene uygun
olarak se¢ilen bir yonteme gore kalip hazirlanmaktadir. Kaliplar, bigki sistemi, drapaj veya
farkli yontem ve tekniklerle elle, bilgisayar programlarinda veya Hibrit sekilde
yapilabilmektedir. Elle hazirlanan kaliplar dijit yardimiyla bilgisayar ortamina
aktarilabilmektedir. Bilgisayarda diizenlenen, simiilasyon ile kontrol edilen kaliplar,
plotter’dan ¢ikarilarak kesim sablonu elde edilmektedir.

Numunenin kalip hazirlama agamasi, dogaglama olabilecegi gibi, giysi teknik foyiine
dayali olarak da yiiriitiilebilmektedir. Doga¢lama yolu tercihinde, gergek ya da sanal ii¢
boyutlu manken iizerinde ister sanatsal ister deneysel isterse hibrit olsun hazirlanacak
numune kalibinin boyutsal Olciileri numune islemi onayr sonrasinda belirlenmektedir.
Teknik foye dayali numune caligmalarinda ise islemler, dogaclama yolunun tersinde
ilerlemekte, uyum ve estetik degerlendirmeler sonrasi teknik foydeki bilgiler ve boyutlar
gbzden gegirilmektedir.

Numune Kesme ve Dikme: Hazirlanan numune kaliplar1 segilen yiizeye uygun bir
malzemeden kesilip dikilerek kismen veya tamamen birlestirilmektedir. Tasarimin
ozelligine gére numune; ¢alismadan beklenen nitelige, maliyete bagh olarak Amerikan
bezi gibi ham kumastan ya da ger¢ege yakin veya ger¢ek kumastan hazirlanabilmektedir.
Tasarim ekibinin ¢aligma tarzina ve amaglanan numuneye bagli olarak yalnizca genel
striiktiirli, konstriiksiyonu irdelenebilmekte veya astari, telasi gibi her tiirli detay:
calisilabilmektedir.

Test Etme/Numune Analizi ve Degerlendirme: Numune testi ve analizi, numunenin
hazirlanma amac1 ve siirecine gore farklilik gostermektedir. Deneysel ¢aligmalardaki test
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ve analizler siirecte ilerlerken, klasik siirecle takip edilen {irlinlerde genellikle numune,
iiriin teknik foytline gore yapilmaktadir. Bu foyde numunenin kumas basta olmak iizere ana
ve yardimci malzemesinin detaylari, numunenin hazirlanacagi temel bedenin tercih edilen
birime gore dlgiileri ve toleranslari, estetik acidan orantilar: bulunmaktadir. Once kesilecek
numune kumasinin laboratuvar ortaminda performans testleri yapilmaktadir.

Tasarimin 6zelligine gére kumasa yapilan testler, duruma gore yardime1r malzeme ve
aksesuarlar da uygulanmaktadir. Daha sonra hazirlanan kaliplar, kumas {izerine
yerlestirilerek kesilmekte ve tercih edilen metoda gore birlestirilmektedir. Klasik bir
stirecte birlestirmenin testi gereksiz iken yeni bir metotta mutlaka analiz ve degerlendirme
gerekmektedir. Bu analiz duruma goére kumas performansi, duruma goére kullanim konforu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Numune canli ya da cansiz manken iizerine giydirilerek
belirlenen oOlgiitlere gore analizi yapilmakta, numunenin kullanimi, islerligi ve
iiretilebilirligi degerlendirilmektedir.

Onaylama/Gozden Gegirme/Reddetme: Numune testi ve analizinde belirlenen
detaylarin olumlu bulunmasi halinde adimlar onaylanarak ilerlemektedir. Uygun
bulunmayan adimlar, gdzden gegirilerek yeni sartlara gére yeni numune hazirlanmaktadir.
Yeni numunenin kabul edilmemesi durumunda islemler, numunenin beklenen niteligi
bulmasina kadar yeniden tekrarlanmaktadir. Onaylanmayan numune ise reddedilmektedir.

11.7. NUMUNE ANALIiZ TURLERI VE DEGERLENDIRME

Numune analizi hedeflenen amaca bagli olarak degisiklik gostermektedir. Klasik
anlamda numune analizi, genellikle bes temel 6zellik iizerinden yiriitilmektedir ki
bunlardan ilki kullanicinin viicut yapisina uygunlugu, ikinci ve ii¢ilinciisii psikolojik ve
duyusal agidan memnuniyet diizeyidir. Dordiincii nitelik {irliniin tiirii ve cinsine baglh
olarak performans testleridir. Ekonomik analiz koleksiyonun hangi sosyo-ekonomik gelir
diizeyine hitap ettigine bagl olarak degiskenlik gostermekte; ¢ogu zaman ilk, kimi zaman
ise son basamakta degerlendirmeye alinan 6zellik niteligi tagimaktadir.

Fiziksel Analiz ve Degerlendirme: Fiziksel degerlendirmenin amaci numunenin
viicut boyutlarina, viicut sekline ve postiiriine uyum derecesinin incelenmesidir. Fiziksel
degerlendirme denildiginde ilk akla gelen konu, kalip konstriiksiyonunun diizgiinligiidiir.

Klasik ve temel bir giyside olmasi gereken ortak nitelikler:

e Kumasinin yatay, dikey ve verev iplik yonlerinin dogru agida olmasi,

Diiz ve kavisli hatlarin kullanicinin viicuduna uygunlugu,

Giysinin kullanicinin {izerinde istenen oran ve dengede goriiniimii,

Tolerans paylarinin hareket konforunu saglama durumu seklinde siralanabilir.
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Tasarima gore degismekle beraber, iyi hazirlanmis temel diizeyde bir numunede,
beklenen fiziksel 6zelliklerin baginda; 6n-arka ortasi, yan dikis ve omuz hatlarinin yerinde
olmasi, gogiis, bel, kalca ¢evresi hatlarinin, etek, kol ve paca ucu bitiglerinin yere paralel
gorlinlimii gelmektedir. Giysini kol, yaka ve ag oyuntularinin diizgiin, net ve yumusak bir
kavisle viicudu sarmasi, pili, nerviir, pens, kesik gibi hem tasarim hem de striiktiirii
olusturan unsurlarin viicuda diizgiin ve istenilen sekilde oturmasi beklenmektedir.

Ust giysilerde gogiis ¢evresinin, kollarin direksiyon kullanimi hareketini, alt
giysilerde ¢okme ve oturma hareketini kisitlamayacak kadar hareket tolerans paylari
aranmaktadir. Bu tolerans paylari, giysinin kumas kalinligi, dokiimii, elastikiyeti, yikama,
itlilemedeki ¢ekme ve salma 6zelligine, tasarimin tercih edildigi moda stiline, giysinin
viicuda oturma stiline', kesim ve dikim 6zelligine, kullanici ve tasarimcinin tercihine gore
degiskenlik gostermektedir.

Numunenin fiziksel analizinde yapilacak kontrollerin objektifliginin saglanmasi
icin; tasarim stili ve kesim stiline uygun olarak numunenin viicuda uyum derecesi de
degiskenlik gostermektedir. Bu degiskenligin uygunlugu numune i¢in hazirlanan teknik
foyde belirtilmektedir. Tiim genislik, uzunluk, g¢evresel veya kavisli hatlarin tolerans
paylari-/+ sayisal deger olarak belirtilmekte, uygunluk karar1 bu sayisal olgiilere gore
verilmektedir. Gorsel 10.8’de verilen standart kesim kadin pantolon numunesinde, fiziksel
bir uyum testi gosterilmektedir. Gorselde verilen numune iizerindeki tiim dikey, yatay,
cevresel ve kavisli hatlar, renkli kalemle cizilerek dogru yerde olup olmadig1 kontrol
edilmektedir. Dogru konumda olmayan hatlar, olmas1 gereken yer ve pozisyona tagiarak
isaretlenmektedir.

Gorsel 11.8. Amerikan bezinden klasik yontemle hazirlanmis pantolon numunesi
(Cegindir, 2008).
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Pantolon gibi alt giysilerde, sandalyeye oturma deneyi ile bel, karin, kalga ¢evresi,

ag yiiksekligindeki gerilme ve hareket tolerans payinin, diz ve paca genisliginin, agma-
kapama detaylarinin kullanic1 konforu i¢in yeterli olup olmadig1 degerlendirilmektedir. Bu
pantolonda bel ve kalca ¢evresinde beklenen ortalama toplam hareket tolerans pay1: Viicut
Olciisiit4 cm’dir. Diz ve paca c¢evresi Olgiisii: Viicut Olciisii+10 cm’dir. Gorselde
goriilecegi lizere numune oldukea rahat bir oturma stili sunmaktadir.

Bu tiirdeki numunelerde, kumasin 6zelliginden ziyade, temel kalibin veya ilk defa
hazirlanan tasarimin hedef kitledeki ortalama bir kullanicinin viicuduna uyumu, kalip
parcalarinin giysinin biitiinlindeki ve viicut iizerindeki orani ve orantisi ya da
istenen/beklenen/ bilingli olusturulan orantisizlig1 incelenmektedir.

Psikolojik Analiz ve Degerlendirme: Psikolojik degerlendirmede dikkate alinacak
oOlciitler; kumasin rengi, dokiimii, kumasin esneme/salma sonrasi1 gorsel anlamda eski
halini alma durumu, kalip parcalarinin model/manken tizerindeki simetrik, asimetrik veya
radyan dengesi, pargalarin biitline oraninin beklenen Ozellikte ve goriintiide olup
olmadigidir. Bu sayede iiretimi planlanan gercek yiizey ile hazirlanan numunenin, tasarida
istenen sonuca ulasip ulasmadigi test ve analiz edilebilmektedir.

Numunenin psikolojik analizi tamamen siibjektiftir. Clinkii moda, bir 6nceki konuda
ifade edildigi gibi yeniligin arandigi, genel geger kurallarin bozulmasiyla ortaya c¢ikan
formlardan yeni stilin olusturuldugu/olusturulmak istendigi bir diizendir. Bir giysi ne kadar
sira dis1 ise o derece moda olmakta, ne kadar ¢ok kisinin dikkatini ¢eker ve satin alma
istegi uyandirirsa o kadar ragbet gormektedir. Unutulmamalidir ki ticari amagla iiretilen
bir giysi, sanat eseri degildir. Bu nedenle bir donemin estetik degeri bir sonraki donemin
estetik degeriyle esit ilgi gormemektedir. Iste moda giysi ile sanat eseri bu noktada
ayrilmaktadir. Oysa ge¢miste yapilan bir sanat eseri, estetik olarak bugiin de bir bagyapit
olma Ozelligini korumaktadir. Moda tasarimi alaninda basyapit sayilacak giysiler ise
“moda stilini” olusturmaktadir. Bu moda stilleri, giysi estetiginin degerlendirilmesinde
referans olma 6zelligini tagimaktadir.

Klasik moda estetiginde numunenin sag-sol, alt-list olmak {iizere boliimleri
arasindaki esitlik/esitsizlik, yakinlik/uzaklik, benzerlik/zithik, siireklilik/stireksizlik,
tekdiizelik/cesitlilik gibi estetik denge unsurlar1 degerlendirilmektedir. Bu tiir bir estetikte
temel beklenti, goriintiide altin oranin yakalanmasidir. Goriildiigii iizere klasik estetik
matematiksel bir denge ile ylirlimektedir. Yani, numunenin hedef kullanicinin ortalama
boy uzunluguna gore; 2/3, 3/5, 5/8 oranlarina uygun olarak albeni olusturma durumu
incelenmektedir. Eger tasarimin biiyilkk beden serisi hazirlanacak ise, boy sabit
tutuldugunda {iiriiniin ayni oran ve orantiytr korumasi, ayni albeniyi tasimasi durumu
gbzden gecirilmekte, istenen/beklenen estetik nitelik saglanamiyor ise ya tasarim ya da seri
iizerinde yeniden karar verilmektedir.
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Gorsel 11.9°da gercek kumastan hazirlanmis standart kesim stilinde bir bluz ve
pantolon numunesinde hem fiziksel hem de estetik uyum testi goriilmektedir.

Verilen ornekte, giysinin fiziksel olarak kullanicinin viicut sekli ve Olgiilerinde bir
modele/mankene uygun olma, rahat hareket etmek icin tolerans paylarini, tasarimdan
beklenen moda ve giysi kesim stili paylarini karsilama, kumasin beklenen dokiimii, tuseyi
saglama durumuna bakilmistir. Pantolon ile birlikte diisiiniildiigiinde; bluzun, sagda
verilen oranlar1 yakalamasi ve gorsel bir albeni yaratmasi beklenmektedir. Burada klasik
estetik anlayisiyla, 7.5 bas boyundaki minyon bir kadin i¢in bag yiiksekligi dikkate
alindiginda, giysi uzunlugunun 2/3 oranlarini karsilama durumu degerlendirilmistir. Giysi
genisliginde klasik beklenti ise 2 bas boyu dl¢iisiidiir.

\/

Gorsel 11.9. Gergek kumastan numune analizinde fiziksel ve estetik degerlendirme
(Cegindir, 2014).

Tasarim detaylarinin élgiilmesinde,

¢ Dikey yonde: Giysinin 6n ve arka ortasi, yan dikis hatti,

e Yatay yonde: Omuz, yaka, gogiis, bel, kalga, dirsek, diz, bilek hatti,

e Tek ya da ¢ift yonlii olarak: Omuz ucu, meme ucu, bir kalibin merkezi/sol etek
ucu gibi bazi noktalar referans olarak dikkate alinir.

o Kesikler, kuplar vb. detaylar belirtilen bu referans hat ve noktalara gore giysi
alaninin ne kadarlik bir kismina denk diistligii hesaplanarak karsilastirilir.

Ornegin, Gérsel 11.9°da verilen bluzda hareketli olan yaka ucunun bitim noktast,
yaka oyugu ile meme ucu arasi referans alindiginda bu mesafenin 2/3’ii oraninda
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tamamlanmaktadir. Kruvaze kapama ucu, 6n ortasi ile yan dikis arast mesafesinin 1/3’{ine

denk gelmektedir.

Duyusal Analiz ve Degerlendirme: Bu siirecte, kumas, fermuar, agma kapama
araglar1 vb. ana ve yardimec1 malzemelerin viicutla temasi sirasinda yumusaklik, sicaklik,
sogukluk, kaginma vb. tlirden kullanicinin duyusal konforunu saglama durumu, hissettigi
tepki sorgulanmaktadir. Bir numune fiziksel ve psikolojik olarak modele veya kullaniciya
iyi derecede uyum saglasa da iiriine doniistiigiinde eger duyusal konfordan eksikse o iiriin
kullanilamamaktadir. Ozellikle i¢ ¢amasir1, bebek ve cocuk giysileri, deri hassasiyeti olan
bireyler, hastalar, yaslilar i¢in hazirlanacak numunelerde kullanilacak malzemelerin
mutlaka duyusal konfor testinden gegirilmesi gerekmektedir. Bu tiir analizler tamamen
stibjektiftir. Ancak yine de her isletmeye, markaya gore kendilerinin olusturdugu birtakim
ortalamalara gore hareket edilebilmekte ve karar verilebilmektedir.

Performans Analizi ve Degerlendirme: Bu adimda, numunenin kullanim siirecinde
ondan beklenen dayaniklilik diizeyi ve ona eklenen bu 6zellikleri gergeklestirme derecesi
incelenmektedir. Asamalar arasinda, kumasin, yan malzemelerin, dikis ipliklerinin
yikanmaya dayaniklilifi, nem ¢ekme Ozelligi, hava gecirgenligi, liretim tekniklerine,
montaja, itlye uygunlugu siralanmaktadir. Yine kumas, yan malzeme ve numune
formunun, yikama-kurutma, boya birakma, 1sidaki ¢ekme ve salma, kuru temizlemeye
kars1 tepkisi de Olgililen 6zellikler arasinda bulunmaktadir. Ayrica numunenin satis ve
pazarlama sonrasi stoklama sartlarinda verecegi fiziksel reaksiyon ya da alacagi pozisyon
gbdzden gegirilmektedir. Bu tlir numune performansinda pek c¢ok analizler laboratuvarda
gergeklestirilmektedir. Kimi zaman ise normal hava sartlarinda ortalama yasam
kosullarindaki zaman siirecindeki degisim izlenmektedir.

Ornegin, kisiye 6zel dikimde tam verev (45°) iplik istikametiyle kesilen bir etegin,
etek ucunun diizgiinliigii i¢in iiriin, birkag giin askida bekletildikten sonra fazlaliklar
kesilerek tamamlanmaktadir.

Ekonomik Analiz: Ekonomik analizde numunenin {iretimindeki siire kullanimi ve
is¢ilik  diizeyinin maliyeti, inovatif, ekonomik, estetik, fonksiyonel ederiyle
karsilastirilmaktadir. Bu karsilastirmada elbette ana etken kullanict grubunun bulundugu
sosyo-ekonomik diizeydir. Numunenin yenilik ve estetik ederi, ekonomik agidan bu
zahmeti kargilamaya deger oldugu takdirde numune onaylanmaktadir.

11.8. BILGISAYAR TEKNOLOJISIYLE NUMUNE HAZIRLAMA

Giliniimiiz teknolojileri, yapay zeka sayesinde bilgiyi toplayarak tasnifleyebilmekte
ve veri bankasinda tutarak yeni tasarimlara kaynak olusturabilmektedirler. Cevrimigci
ortamda toplanan bilgilere bagl olarak gelecegin gerekleri belirlenebilmekte ya da hayali
ihtiyaclar1 olusturularak alman doniitlere gore hayata gegirilebilmektedir. Ozel
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donanimlar, ekipmanlar, mobil uygulamalarla biitiinlesmis programlar ile giiniimiizde
numune hazirlama islemleri ve numune analizleri ger¢eklestirilebilmektedirler.

Gorsel 11.10°da Clo 3D sanal moda tasarim programinda hazirlanmis iki numune
orneginin kalip ve viicuda uyum kontrolleri sunulmustur. Konunun baslarinda belirtildigi
izere, islemler modelistin ¢aligma teknigine gore farklilik gosterebilmektedir. Buradaki
islem sirasina gore Clo 3D programda, 6nce hedef miisteri/nihai kullanici kitlesinin postiir
yapisi, viicut Olglilerine gore sanal model (avatar) olusturulmustur. SN1K yontemiyle
olusturulan numune foyiindeki kumas o6zellikleri, kalip kesim ve oturma stili, tasarim
detaylarina gore bilgisayar ortaminda iist ve alt olmak {izere penye kumastan giinliik
giyime uygun uniseks tisort ve alt esofman pantolondan olusan iki tiir giysi kalib1
hazirlanmistir. Ustteki gorsel, sagda goriinen tisdrt ve esofman pantolon kaliplarinim,
soldaki avatara giydirilmesini gostermektedir. Diger gorsellerde ise her iki giysinin sanal
model iizerine giydirilmis pozisyondaki viicuda uyum kontrolleri verilmistir.

-y

= e §

Gorsel 11.10. 3B Clo programu ile giysi numunesi hazirlanmasi ve kontrolii

Ug boyutlu calisilan bu programda, kaliplardaki dikey, yatay ve kavisli hatlarm
yerinde ve uygunluk pozisyonlart yaninda giysinin viicuda oturma dereceleri, kumagin
viicut iizerinden dokiimii gibi ger¢ek bir numuneden beklenen genel ve 6zel detaylar
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rahatlikla kontrol edilebilmekte, revize edilebilmekte ve model niteligi kazanip
kazanmayacagi, diger bir ifade ile {iretilip iiretilmeyecegine karar verilebilmektedir.

H&M, Zara gibi markalara iiriin hazirlayan Modernteks Hazir Giyim imalat ve
Sanayi A.S.’nin Satis Danisman1 Omer Resat DORTKOL, 3D Clo programi kullanmanin
isletmelerine sagladigi faydalarimi ‘Programi iki haftalik bir siirede 6grendik ve
kullanmaya basladik. Fiziki numune sayisinda, maliyetlerde, pazarlama siiresinde azalma,
isletme i¢i ve dist paydaslarla bilgi aligverisinde hiz, numune analizi ve degerlendirmeye
dayal1 dogru, etkin ve ¢abuk karar verme, ger¢ege yakin goriintii alma, iiretimde verimlilik
artig1 ve zamandan olduk¢a 6nemli bir tasarruf sagladik.” diyerek belirtmektedir:
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SERILEME VE KESIiM PLANI HAZIRLAMA

Fatma GURSOY

12.1. GIRIS

Tiiketicilerin ihtiyaclarini karsilamak i¢in, farkli fiyat ve kalitelerde, ¢cok ¢esitli kalip,
beden, stil ve dikis tiirlerinin kullanildig1 (Obinnim ve AfiPongo, 2015) hazir giyim
sektoriinde, mevcut pazarda satis yapilabilmesi i¢in giysi modelinin farkli biiyiikliiklerde
yani ¢esitli beden numaralarinda tiretilmesi gerekmektedir (Erdogan, 1983).

Ana beden kalib1 hazirlanmis olan bir giysinin, model 6zelliklerini bozmadan,
belirlenen ol¢iiler dogrultusunda biiyiik ve kiiciik bedenlerine ait kaliplarin hazirlanmasina
serileme denir (Mete, 1999). Kalip derecelendirme olarak da adlandirilan serileme,
Aldrich’e (2008) gore, bir kalib1 diger boyutlarda yeniden olusturmak i¢in kullanilan bir
teknik olarak tanimlanmistir. Hollen ve Kundel (1999) ise, kalip serilemeyi, “daha biiyiik
bedenlerde giysi elde etmek i¢in kalip boyutlarini arttirmay1 ve daha kiigiik bedenler elde
etmek i¢in kalip boyutlarin1 azaltmay1 kapsar”, seklinde aciklamistir. Serilemede ana
bedenin iistiindeki bedenlere ait kaliplar isteniyorsa biiyililtme, ana bedenin altindaki
kaliplar isteniyorsa kii¢liltme olarak isimlendirilir.

Ideal olan serilemede, numunenin &lgiileriyle uyumlu ve modelle ayni stildeki
oranlara sahip bir dizi kalip tiretilmesi esastir (Bye, LaBat, McKinney ve Kim, 2007).
Giysinin kaliplar1 iizerine model 6zelliklerinin degismeden ve bozulmadan uygulanmasi
gerekir. Bunun saglanabilmesi i¢in, saglikli bir 6l¢ii tablosunun hazirlanmasi, dogru olan
serileme yoOnteminin kullanilmasi ve bedenler arasindaki degisimlerin kaliplar iizerine
diizgiin dagitilmas1 unsurlarina dikkat edilmelidir (Mete, 1999). Hazir giyim sektoriinde,
kalip hazirlamada standart olmadig1 icin beden 6Slgiileri firmadan firmaya biiyiik oranda
degisebilmektedir (Hollen ve Kundel, 1999). Kalip serilemenin hangi metotla
yapilacagina, giysinin tipine ve iiretilecek beden dagilimina gére modelist karar verir
(Yakartepe ve Yakartepe, 1993?). Kalib1 Olgeklendirme yani serileme islemi, kalip
hazirlamada uzmanlik gerektiren bir islemdir ve kalibin beden Olgiisiindeki artis ve
azaliglara uyum saglayabilmesi i¢in nerelerinde degisiklik yapilmasi gerektigini iyi bilmek
onemlidir (Kurumer, 1987). Dogru bir sekilde yapilmazsa fark edilemeyen kiiciik hatalar,
cok sayida bedenin derecelendirilmesinde biiyiik 6l¢ti farklart olarak karsimiza ¢ikacaktir
(Aldrich, 2008). Uriiniin teknik basarisin1 etkileyen onemli faktorlerden biri olan
serilemeyi yapan kisi, bayan ise gradoz, erkek ise grador olarak adlandirilir (Giirsoy,
2010).
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Bir beden dizisinde serilemenin yapilabilmesi i¢in viicut oOlgiilerine ait beden
tablolari, giysinin 0zellikleri, daha 6nceden el ile i¢ ige gecirilerek ¢izilmis bir seri, Cad
sisteminin tedarikc¢isi tarafindan saglanmis olan serileme kurallar1 ya da bilgisayar
sisteminde dnceden arsivlenmis serili bir kalip seklinden kopyalanan notlar gibi bazi temel
boyutlandirma bilgileri gereklidir (Aldrich, 2008).

El ile serileme yapmak genellikle ¢cok fazla emek ve zaman harcanmasini gerektirir
(Chunman, 2013). Gilinlimiizde, bilgisayar sirketleri tarafindan, desen tasarimi, kalip
hazirlama, sablonlama, serileme, pastal plan1 hazirlama, yiiksek hizli jet ¢iziciler, tek kath
kesiciler, otomatik serim ve kesim sistemleri, birim iiretim sistemi ve dikis, depolama,
dagitim ve iiretimde elektronik izleme gibi kumas ve giysi tasarimini igeren otomatik
sistemler sunulmaktadir (Armstrong, 2010). Pek ¢ok farkli yazilim alternatifi bulunan
bilgisayar destekli kalip hazirlama sistemleri ile serileme yapmak, serili modelleri
arsivlemek, ihtiyac halinde eski ¢caligmalarin verileri lizerinden kolayca degisiklik yapmak
ya da serili kaliplar1 ¢ogaltmak icin bu sistemleri kullanmak, modelhane birimlerinde
biiyiik kolaylik saglamaktadir. Bilgisayar destekli kalip hazirlama sistemlerinin yani sira,
iretilecek giysinin 6n hazirlik siiresinin kisalmasina imkan saglayan {i¢ boyutlu viicut
tarayicilart da parametrik veriler kullanildigi icin giysiyi yeniden Olciilendirme ve
serilemede modeliste hizli ve esnek bir ¢alisma olanagi saglamaktadir (Ondogan ve
digerleri, 2007).

12.2. SERILEME (KALIP BUYULTME VE KUCULTME) TEKNIKLERI

Birinci Diinya Savas1 sonrasinda hazir giyim {iretiminin artmasi, daha verimli kalip
hazirlama ve serileme yontemlerinin kullanilmasini gerektirmistir (Cooklin, 1990). Kalip
biiyiiltme ve kii¢liltme islemleri glinlimiizde dort farkli teknikle yapilabilmektedir.

Bu yontemler (Kayaoglu, Sezer ve Bilgin, 1989; Bilgi¢, 2015; Kaftan, 2007);

1. Her farkli beden i¢in kaliplarin tek tek ¢izilmesi,
2. Sistematik biiyiiltme kii¢liltme (Gradasyon) yontemi,
a. Kaliplar i¢ ice gecirme yontemi
b. Kaliplar si¢cratma yontemi
3. Optik biiytiltme kii¢iiltme yontemi,
4. Bilgisayar programlari ile kalip biiyliltme kii¢iiltme yontemidir.

12.2.1. Her Farkh Beden Icin Tek Tek Kaliplarin Cizilmesi

Olgii tablosuna uygun olarak, kaliplarm istenen tiim bedenler igin ayri ayri
hazirlanmasidir. Kaliplar tek tek ¢izilecegi icin uzun zaman gerektirir ve ugrasi ister, ayrica
hazirlanan kaliplarda 6zellikle model uygulamali olanlarda goriinimde farkliliklar
olusabilir (Erdogan, 1983). Giiniimiizde, endiistriyel ¢alisan isletmelerde gerek emek
gerekse zaman kaybina neden oldugu i¢in bu tip serileme yontemi tercih edilmemektedir.
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12.2.2. Sistematik Biiyiiltme Kiiciiltme (Gradasyon) Yontemi

Sistematik biiyiiltme kii¢iiltme (gradasyon) yontemi, belirlenmis bir beden i¢in ana
kalibin olusturulmasi ve diger bedenlerin bu ana kalip iizerinden uygun ¢izim yontemi ile
hazirlanmas1 esasina dayanir. Gradasyonda, kaliplar1 i¢ ice gegirme yontemi ve kaliplari
sigratma yontemi olmak tizere iki yontem uygulanir (Kaftan, 2007).

Kaliplari I¢ Ice Gegirme Yontemi: I¢ ice gegirme yonteminde iki ana kalibi mevcut
olmas1 gerekir. Genellikle serilemesi yapilmak istenen beden serisinin en kiiciik ve en
biiyiik kaliplar1 tercih edilir (Ondogan, 2000; Erdogan, 2000). Bu ydntemin
uygulanmasinda ncelikle kalip {izerine birbirini dik ag1yla kesen iki eksen ¢izilir. Ornegin,
beden hatt1 ya da kalca hatt1 ¢izgisiyle 6n ya da arka ortasi ¢izgileri kesistirilerek ana
eksenler olusturulabilir. Ik olarak biiyiikk bedene ait kaliplar ¢izilir, sonrasinda ana
eksenleri ¢akistirilmak suretiyle i¢ine kiigiik bedenin kaliplari ¢izilir. Bu bedenlere ait kalip
cizgileri sigrama noktalarindan birlestirilir. ki kalip arasmi birlestirilen bu ¢izgilerin
mesafesi Olgiilerek esit olarak beden adedine bdliinlir ve isaretlenen bu noktalarin
birlestirilmesiyle aradaki bedenlere ait kaliplar elde edilmis olur (Gorsel 12.1).

Gorsel 12.1. i¢ ice gegirme yontemiyle serileme (Giiner ve Tansoy, 1990)

Daha kiiglik veya daha biiylik kaliplarin elde edilmesine ihtiya¢ duyulursa koseleri
birlestiren ¢izgiler ayn1 dogrultuda ige ya da disa dogru uzatilir ve diger bedenlerin
aralarindaki mesafe 6lg¢iillip bu ¢izgiler iizerinde isaretlenerek istenen bedenlerin ¢izimleri
tamamlanir (Milli Egitim Bakanligi [MEB], 2011; Kartal, 2006).
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Modaya gore tasarlanan karmasik modellerde ve ¢ok parcali giysilerde iki farkl
bedene ait kalibinin {ist iiste ¢izilmesi ve seri noktalarinin birbirine baglanmasi daha zor
oldugu i¢in, kaliplari i¢ i¢e gecirme yontemiyle serileme ¢ok uygun olmayabilir (Erdogan,
2000).

Kaliplari Sicratma Yontemi: Kaliplari sigratma yontemiyle serilemede, matematikte
kullanilan koordinat sistemi kullanilir. Yontem, ana kalip tizerindeki noktalarin
koordinatsal (x ve y yonlerinde) hareket ettirilmesine dayanir. Sicratma yonteminin
kullanilabilmesi i¢in, ana kalibin hazirlanmis olmasi ve bir bedenden diger bedene
biiyliltme kiiciiltme yapilabilmesi i¢in gerekli olan sigrama miktarlarinin bilinmesi gerekir.

Kalip serilemede, ana kalip iizerinde, tanimlanan koordinat diizlemine gore yatay ya
da dikey yonde hareket ettirilerek Olcililerde eksiltme veya arttirmalarin yapilmasini
saglayan noktalara sigrama noktalar1 denir (Pamuk, 2002). Seri noktas1 da denilen, bazi
kaynaklarda ise kardinal nokta olarak adlandirilan sigrama noktalar1 kalip iizerinde tespit
edildikten sonra, genellikle diiz ip hattinin tercih edildigi bir referans ekseni belirlenir.
Daha sonra bu sigrama noktalar1 6l¢ii tablosu ilizerinden hesaplanan degisim miktarlarina
gore x ekseninde, y ekseninde ya da hem x hem de y ekseninde hareket ettirilir ve
noktalarin yeni konumlarina gore ¢izilerek beden serileri tamamlanir (Mesleki Egitim ve
Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi Projesi [MEGEP], 2006a). Sigrama (seri) noktalari ve
sigrama oranlarmin isaretlenecegi seri yonleri belirlendikten sonra, hesaplanan o6l¢ii
farklarina gore seri ¢izimi tamamlanir (Gorsel 12.2).
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Gorsel 12.2. Sigrama (seri) noktalar ile yonleri , sigrama oranlar1 ve seri ¢gizimi

Kalip iizerinde serilemenin hangi noktaya gore yapilacagiin tespiti i¢in sabit bir
nokta belirlenir. Olgii tablosu kullanilarak hesaplanacak sigrama degerleri, sifir noktasi
olarak da ifade edilen bu sabit noktanin konumuna gdre hesaplanir. Sifir noktas1 serilemesi
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yapilacak giysi tiirliine ya da model 6zelliklerine gore ¢ok farkli yerlere yerlestirilebilir ve
kesin bir kurali bulunmamaktadir ancak model ¢izgilerinin iistiine yerlestirilmemesine
dikkat edilir. Sifir noktalar1 farkli konumlara yerlestirilse bile ayni dl¢ii tablosu kullanildig:
icin serileme sonrasi elde edilen kaliplar ayn1 biiylikliikte olacaktir (Mete, 1999). Seriyi
yapan kiginin 6l¢ii tablosunu ¢ok iyi ¢dzmesi ve kalip {lizerine aktarirken 6l¢ii farklarini
nereye hangi oranlarda dagitacagini iyi bilmesi dogru bir uygulama yapabilmek i¢in
olduk¢a Onemlidir. Bedenler arasindaki biiyiiltme ve kiigiiltme islemlerinde, ol¢ii
farklarinin dogru hesaplanmasi ve biiyiime oranlariin belirlenmesi seri ¢izimini yapmak
kadar biiyiik 6neme sahiptir.

Her kalip sisteminin kendine 6zgii 6l¢ii tablosu vardir. Hata payini en aza indirmek
icin Oncelikle gerekli hesaplama ve oranlamalarin yapilabilmesi i¢in temel seri farklari
tablosu (Tablo 12.1) hazirlanir. Genellikle ayni iirlin gruplari i¢in bu tablo bir kere
hazirlanir ve sonraki serileme ¢alismalarinda mevcut tablo kullanilir.

Tablo 12.1. Etek seri farklar1 tablosu

Bedenler
36 38 40 42 44 46
Bel (cm) 66 w | & 70 74 78 81 84
Seri Farki 4 4 4 3 3
Kalga (cm) 92 96 100 104 107 110
Seri Farki 4 4 4 3 3
Etek Boyu (cm) 62 63 64 64 65 65
Seri Farki 1 1 0 1 0

Seri ¢izimlerinde biiyiiltme kii¢iiltme yapilan seri noktalari iizerine ¢izilen isaretlerde
(Gorsel 12.3) oklar sigramanin yoniinii, (3 x 10) 6rnegindeki ilk rakam beden adedine gore
kac kere tekrar edilecegini, ikinci rakam ise milimetre tiiriinden isaretlenecek olan seri
fark Sl¢iisiinii ifade eder.

1x7 Slsrama Noktasi
1x10
X ®-0
Sigrama ¥ 4
Yénii — ¥ 3x10 Serilenecek isaretlenecek
4x8 beden sayisi seri farki (mm)

Gorsel 12.3. Seri ¢iziminde kullanilan isaretler
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Serilemede, seri noktasinin hareket sekline gore “Delta Serileme” ve “Paralel
Serileme” olmak iizere kullanilan iki yontem mevcuttur. Bir ¢izgi ya da egri {lizerinde
tanimlanmis olan seri noktasinin, hesaplanan 6l¢iilere gore x ve y koordinatlarinda hareket
ettirildigi yonteme Delta Serileme (Gorsel 12.4) adi verilir. Bir ¢izginin digerine paralel
hatlarla ¢izildigi, belli acilarda kaydirilarak serilendigi, 6zellikle x / y eksenlerine gore
serilemenin yapilamadigi, klos etek- volanli kol gibi dairesel bolgelerdeki ¢evresel dlciilere
uygulanan yontem ise Paralel Serilendirme (Gorsel 12.5) yontemidir (Mete, 1999).

o 36 BEDEN <t—|
o 38 BEDEN<—
2 40 BEDEN <——-H
> 42 BEDEN <}

= A4 BEDEN

e <t

=

> s

‘; ON

> 1ADET

=]

o

w

Gorsel 12.4. Delta serileme ile diiz dar etek 6n seri ¢izimi (Cardak, Pamuk ve
Degirmenci, 2006)

Sicratma yoOntemiyle serileme yapilirken, kaliplart biyililtme ve kiiciiltme
islemlerinde pratiklik saglamasi i¢in kullanilan bir alet mevcuttur (Mehrali ve digerleri,
2004). Tekstil ve giyim endiistrilerinde 06zellikle otomatik bilgisayar sistemleri
kullanilmaya baglanmadan oOnce, kalip hazirlama araci olarak yaygin kullanilan bu
dereceleme aleti ile (Gorsel 12.6) hem X hem de Y eksenlerinde oldukca hassas
konumlandirma yapilabilmektedir (Worthpoint, t.y.). Farkli alanlarda da kullanilmasinin
yani sira esas olarak tekstil ve moda tasarimi alaninda kullanilan bu alet, giiniimiizde halen
kiigtik islemlerin yapilmasinda ya da bilgisayarda kalip serileme islemlerinin dogrulugunu
kontrol etme amaciyla kullanilmaktadir (South Star Supply, t.y.). Yatay veya dikey yonde
hareket ettirilebilen bu alete “Variatér” de denilmektedir (Yakuboglu, 1994).
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Gorsel 12.5. Paralel serileme ile klos etek seri ¢izimi (Ergen, Celik, Dag, Karakaya ve

Ergiil 2020)

Gorsel 12.6. Dario grad-o-meter dereceleme aleti (Worthpoint,t.y; SouthStar Supply,
ty.)

Serileme isleminde variator kullanilacaksa kaliplarin mukavva veya karton gibi sert
bir yilizeye gecirilmesi gerekmektedir. Sonrasinda, kalip variatoriin kiskaglari arasina
yerlestirilir. Sigrama degerleri tablosu kullanilarak her noktanin yatay ve dikey yonde
taginmastyla yeni noktalar tespit edilir. Bu noktalarin birlestirilmesiyle farkli bedenlere ait
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yeni kaliplar elde edilmis olur. Variatdr kullanirken her isaretlenen noktadan sonra
stfirlamanin unutulmamasina dikkat edilmelidir (Kayaoglu ve digerleri, 1989). Serilemede
kullanilan bir diger arac¢ ise ayni anda hem seri hem de kesim islemlerini yapabilen
multigrader aracidir (MEGEP, 2006%)

12.2.3. Optik Biiyiiltme Kii¢iiltme Yontemi

Optik yontem; kalip fotograflarinin kamera ve projektor sistemi ile ¢ekilip ayn1 anda
bliytltiiliip kiigiiltiilebildigi serileme yontemidir (Giiner ve Isiklar Tansoy, 1990). Giysi
kaliplar1 aydinger kagidina ya da beyaz parsomen kagidi lizerine 6lgekli olarak ¢izildikten
sonra pantograf yardimiyla biiyiiltiilebilir (Goktegezer, 1994). Son yillarda bazi1 bilgisayar
destekli kalip hazirlama sistemleri tarafindan gelistirilen foto-dijitler (Gorsel 12.7) de
benzer mantikla kullanilmaktadir. Yatay ya da dikey konumdaki (duvar tipi) foto-dijit
cihazlarinin {izerine miknatislarla kaliplar yerlestirilir ve fotograflar1 ¢ekilen kaliplar

bilgisayar ekranina aktarilir.

Gorsel 12.7. Foto-dijit ile bilgisayara kalip aktarma (Proteknik, t.y.)

Program araciligiyla ekrana getirilen kalip fotografina, on bes-yirmi saniye gibi
kisa siire i¢erisinde ger¢ek boyutlandirma yapildiktan sonra, bilgisayarda serileme de dahil
olmak tizere her tiirlii kalip diizenleme, model uygulama, sablonlama, pastal hazirlama gibi
islemler yapilabilir.

12.2.4. Bilgisayar Programlari ile Kalip Biiyiiltme Kiiciiltme Yontemi

Bilgisayar ile serileme, iireticilere kaliplarini boyutlandirmada el ile serilemeye
gore daha fazla hiz, dogruluk ve tutarlilik sunmaktadir. Bu nedenle pek ¢ok biiyiik sirket,
giysinin ¢esitli bedenlerde iiretilmesi gerektigi i¢in, siparis onaymin ardindan kaliplarin
hazirlanmasi, sablonlanmast ve biiyiiltme kiicliltme islemlerinin yapilmasi i¢in CAD
(Computer Aided Design / Bilgisayar Destekli Tasarim) sistemlerini kullanmaktadir
(Aldrich, 2008). Giiniimiizde kalip islemlerinin uygulanmasinda Tiirkiye’de ve diinya
genelinde modelhanelerde yaygin kullanilan CAD sistemleri arasinda; Gerber, Lectra,
Assyst gibi ayn1 zamanda CAM (Computer Aided Manufacturing / Bilgisayar Destekli
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Uretim) sistemlerine de sahip olan firmalar sayilabilir. Ote yandan bilgisayarda kalip
hazirlama programlarinin 6rnekleri, InvenTex, Konsan Cad, Tetra Cad, Style Cad, Gemini
Cad gibi isimlerle arttirilabilir.

CAD sistemlerinde kaliplardaki serileme islemi (Gorsel 12.8), yeni bir boyut
olusturmak i¢in kalip {tizerindeki belirli noktalarin nerelerde genisletilmesi veya
kiigtiltiilmesi gerektigini belirlemeye dayanir. Bilgisayarda hareket yoniinii tanimlayan X
ve Y koordinatlarina gore taginan bu noktalarin yeni konumunu belirlemek i¢in, bedenler
aras1 farka gore milimetre tiirtinde hesaplanmis 6l¢iiler girilir. Bu koordinat noktalari, seri
kural1 olarak bilinir (Aldrich, 2008).

IKCAD KTS - 001Gomlek_Pensli.dsn

Dosys Dizen Kalp Serbere Pleer Pershr Kaolep Kikiphare Gorirddeme Ayersr Yadm
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Gorsel 12.8. Bilgisayarda kalip serileme islemi (Konsancad, t.y.)

Tanimlanan olgiiler dogrultusunda, tek bir tusla, kaliplart istenen tim boyutlara
otomatik olarak dogru bir sekilde serilemeyi saglayan seri kurallari, sonra tekrar kullanmak
iizere bilgisayarda arsivlenebilir (Hollen ve Kundel, 1999). Bilgisayar ortaminda herhangi
bir programda yapilmis serileme isleminde kullanilan veriler, bir kaliptan baska bir kaliba
kolaylikla kopyalanabilir (Chunman, 2013). Cok sayida kalip ayn1 anda eszamanli olarak
serilenebilir. Seri ¢izgilerinin ya da dikis payl kaliplarin serili olarak olgiileri goriilebilir
ya da 6l¢ii kontrolleri dogrudan yapilabilir. Onceden saklanmus serili kaliplarin mevcut seri
kurallar1 bagka bir kaliba kopyalanarak yeni kaliplar hizlica serilenebilir, seri degerlerinde
istenilen degisiklikler yapilabilir (Ural, 2017). Kalip izerinde yapilan degisiklikler seri
kuralina dogrudan yansidig1 icin seri lizerinde herhangi bir diizeltme islemi yapilmasina
gerek kalmaz. Pek cok iiretici artik kaliplarini, avantajlari nedeniyle bilgisayar programlari
ile serileseler de 6grencilerin serileme yaparken kullanilan verilerin nasil hesaplandig:
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ilkesini anlamalari, bilgisayarda serileme islemlerini yaparken hizli olmalarinda ve dogru
yolu bulmalarinda etkili olacaktir (Aldrich, 2008; Hollen ve Kundel, 1999).

Bilgisayarda Serileme icin Kural Tablosu Olusturmay

Bir onceki veya bir sonraki beden ig¢in, biiyliltme ya da kiiciiltme miktarlarini
gosteren ve genellikle milimetre cinsinden ifade edilen degerlere, seri farki (seri degeri)
denir. Bilgisayarda serileme yapilmadan once kalip iizerinde baglangic noktasi belirlenir,
bu noktadan baslayarak sirayla saat yoniinde seri yapilacak noktalara kural numarasi
tanimlanir. Baz1 programlarda kural numarasi verilirken “1” numara kullanilmaz ve kural
numarasi tanimlamaya “2” ile baglanir. Beden 6l¢ii tablosu kullanilarak, tanimlanan her
bir kural numarasi i¢in, koordinat diizlemi esasina dayali (x ve y yonlerindeki) biiyiiltme
ya da kiigiiltme oranlar1 hesaplanarak kural tablosu doldurulur. Baz1 programlarda biiylime
tablosu gibi farkli isimlerle de anilan kural tablosu doldurulurken baz kaliba gore
belirlenen ana bedene ait Olgiilerin hepsi “0” sifir birakilir. Diger bedenlerle ana beden
arasindaki 6l¢ii farklari biiyiiltme ya da kii¢liltme yoniine gére +/- degerlerle ifade edilir.

) ‘\‘ Q u L)
T Seri | Gori Yomil| 36 38 40 42
Noktasi
, X -20 0 20 40
- Y 0 0 0 0
" , X 3 0 ) 6
S Y 0 0 0 0
S X 3 0 3 6
g 4
Z Y -5 0 5 10
= X 3 0 -3 6
3 5
~ Y -10 0 10 20
LS
;_. . X 4 0 7 12
= Y -10 0 10 20
Y , X -20 0 20 40
O ~ Y -10 0 10 20

Gorsel 12.9. Seri Noktasi1 (Kural Numarasi) Tanimlama ve Kural Tablosu Ornegi

Verilen Ornekte (Gorsel 12.9) etek 6n bedeni iizerindeki biiyiiltme / kiigiiltme
yapilacak seri noktalar1 (kural numarasi) belirlenmis ve bu noktalarin x / y koordinatlarina
gore hareket miktarlarin1 gosteren kural tablosu doldurulmustur.

Kural tablosu elde doldurulduktan sonra her bir kural numarasina ait hesaplanan
degerler bilgisayarda o seri noktasi i¢in tanimlanir. Ayni 6l¢ii degerleri farkli kalip
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parcalarinda da kullanilacaksa ister tablonun tamamu, istenirse tek bir kural numarasi ya
da o kural numarasina ait sadece x veya y degerleri kopyalanabilir. Benzer modellerde
onceki zamanlarda farkli bir model dosyasi i¢in hazirlanmig ve kaydedilmis kural tablolari
arsivden ¢agirilarak yeni ¢alismadaki kaliplara aynen tanimlanabilir ya da uyarlanabilir.
Zamandan ve emekten tasarruf saglanan bu islemler sonrasinda tek bir tusla istenen
kaliplar serilenir. Serileme islemi sonrasinda kaliplar bedenlere gore ayr1 ayri
cizdirilebilecegi gibi, i¢ ice serili haliyle ya da arasindan segilen herhangi bir bedene ait
tek bir kalip da ¢izdirilebilir.

12.2.5. Seri Cizimi Yaparken Dikkat Edilecek Noktalar
Cooklin, (1990); Kaftan, (2007) ve Bilgi¢ (2015)’e gore;

e Sigcrama yonleri her zaman diiz iplik yoniine paralel ya da dik olarak ¢izilir ve
sigrama noktalarindan geger,

e Seri farklari, sigrama noktasindan baslayarak seri dogrusu iizerinde isaretlenir,

e Seri yonlerine dikkat edilmeli, ok isareti ile gdosterilen 6l¢iim yoniinde biiyiiltme
kiigtiltme yapilmaldir,

e Her 0lcii icin kac noktadan seri yapilacaksa, bedenler arasi seri farki ona gore
boliiniir, parcalar lizerinde isaretlenen seri farklari toplandiginda bedenler aras1 dl¢ii fark:
ile ayn1 olmalidur,

e Seri ¢iziminde bedenler arasi seri farklart milimetre tliriinde ifade edilir,

e Kiiciik bedenler arasindaki seri farklar: biiyiik bedenler arasindaki farklara gore
daha azdir,

o Serilerken model o6zelligi ile parcalarin birbirine oranlarinin degismemesine
dikkat edilmelidir

e Sablon lizerindeki yaz1 ve isaretler eksiksiz olarak serilenen kaliplarin iizerine
aktarilmalidir,

e FElde seri yapiliyorsa ara¢ gereglerin dogru kullanimina dikkat edilmelidir,

e Seri ¢izimi tamamlandiginda mutlaka 6l¢ii kontrolleri yapilmalidir.

12.3. KESiM PLANLAMA

Hazir giyim isletmelerinde verimliligin arttirilmasi, ortaya c¢ikan hatalarin
nedenlerinin incelenip kaynaklarinin tespit edilmesi ve gerekli iyilestirmelerin yapilmasi
sonucunda, kesim isleminin dogru ve kisa siirede yapilmasi ile saglanabilir. Kesim
verimliliginin arttirilmasi i¢in;

¢ Kesim makinelerinin ve bigak yapilarinin kullanilacak kumasa uygun olmast,
e Makine bakimlarinin diizenli yaptirilmasi,

e Kesime baslamadan kumas 6zelliklerinin belirlenmesi,

¢ Siparis kabuliiniin isletme kapasitesi goz onilinde bulundurularak yapilmasi,
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e istihdam edilen kesim operatérlerinin yeterli beceriye sahip olmalari,
e lslemlerin kesim formundaki bilgilere uygun olarak yiiriitiilmesi gerekir
(Cileroglu, 2002).

Miisteri siparislerinin onaylanmasinin ardindan siparisteki model, artikel, renk ve
desenlere gore tasnif yapilir. Ozellikle birden fazla miisteri ile ¢alisiliyorsa modeli ya da
teslim tarihi ayn1 olan farkli siparislerin hepsi bir araya toplanir. Daha sonra genellikle
planlama birimi tarafindan iiretim giderlerinin diigiirilmesi amaciyla pastal, serim, kesim,
tasnif gibi On iiretim islemlerinin planlandigi kesim is emri (kesim formu) hazirlanir
(Gorsel 12.10).

KESIM iS EMRI
Miisteri Model No. Seri No:
Sezon Model Kumas Kalitesi
Sevk Tarihi Siparis No. Kumas Ureticisi
Kesim Plan.Tar. Siparis Adedi Kumas Eni
Kesim Tarihi Siparis Yeni: Tekrar: Pastal Boyu
RENK SiPARi$ BEDEN DAGILIMI
RENK NO. TOPLAM TOPLAM METRAJ
RENK KESiM BEDEN DAGILIMI
RENK NO. TOPLAM TOPLAM METRAJ
BiRiM METRAIJ BiLGILERI KUMAS NUMUNE
Planlanan Gercek Depo Mevcudu ihtiyac
Ana Kumas
Garni-1
Garni-2
Astar
Tela
KESiM TALIMATI  Yetkili isim - imza KESiM AGIKLAMALARI

Gorsel 12.10. Kesim is emri

Ayrica isletmelerde kesim dncesinde ve sonrasinda gerekli kontrollerin yapilmasini
saglayan ‘Kesim Oncesi ve Kesim Tasnif Formu® da (Gérsel 12.11) kullanilir.
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Firma : XXX Beden :38-40 Kontrol Eden: ZYNPTLY
Pastal No. : 5 Model No. : 501-Elbise Tarih: 16.03.2021
PASTAL KABUL RET ACIKLAMA
Model No. +

Beden dagilimi +

Pastal eni +

Beden yerlesim yonu +

Duz boy iplik +

Parca sayisi ve yerlesimi +

Kullanim yizdesi +

SERIM KABUL RET ACIKLAMA
Kumas eni +

Pastal boyu-kat boyu +

Pastal kagidi yonu -

Kat sayisi +

Kat kenari gakismasi +

Gerginlik farklar +

Kumasta R—L kontroli (ters-yiiz) +

Hav yoni kontrol +

Desen yonu kontroli +

Kat yuksekligi +

KESIM KABUL RET ACIKLAMA
Net kesim +

Centik +

Alt parga-ust parga boyut farki +

TASNIF KABUL RET ACIKLAMA
Bedenlere ait pargalarin toplan- +

masil

Kat sayisi-siparis adedi +

Bedenlerde parga sayisi +

Pargalarin ters-ytiz kontroli +

DIGER KABUL RET ACIKLAMA

Gorsel 12.11. Kesim oncesi ve kesim tasnif formu (Ergen ve digerleri,2020)

Kesimhanede serim, kesim ve tasnifleme gibi islemlerin aralarinda gegen siire
kayiplariin en aza indirilebilmesi i¢in programlama yapilmasi gerekir. Bu programlar
tercihe gore her siparis ya da miisteri i¢in, her bir {iriin grubu i¢in veya belirli bir zaman
dilimi i¢in hazirlanabilir. Kesimhanede aksaklik yasanmamasi i¢in hazirlanan bu
programlar dnceden planlama birimi tarafindan yazili olarak hazirlanabilecegi gibi; genel
iiretim planlari ve siparis durumlar1 gézetilerek hazirlanmig olan kesim is emri formlarinin
kesimhane sorumlusuna teslim edilmesiyle kendi boliimleri i¢inde programlamanin
yapilmasi da istenebilir (Cileroglu, 2002).
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12.3.1. Kesim Plani (Pastal Resmi) Hazirlama

Ana kalib1 hazirlanmis ve istenilen bedenlerde serilenmis imalat kaliplarinin, imalat
kumas eni ve siparis asortisine gore hazirlanan yerlesim planina “kesim plani (kesim
yerlesim plan1)” ismi verilir (Yildirim, Alict ve Capik, 2020). Pastal, pastal ¢izimi ya da
pastal resmi olarak da adlandirilan islem, bir giysi modeline ait tiim sablonlarin en
ekonomik sekilde kumas iizerine yerlestirilmesidir (Teoman, 2005). Hollen ve Kundel’e
gore (1999), kesim plani (pastal resmi), giysi modeline ait kesilecek ¢esitli bedenlerdeki
kalip parcalarinin tamaminin kumas tlizerinde verimli bir diizende nasil yerlestirildigini
gosteren kesim kilavuzudur. Verimlilik arttikca kumagtaki fire payir azalacagi igin
verimliligin yiiksek olmasi hedeflenir. Modele bagli olarak degismekle beraber genellikle
%80 — 85 aras1 verimlilik yeterli kabul edilir (Vural ve Coruh, 2003). Bir giysi i¢in
hesaplanan {iretim maliyetinin % 30 / 60’1 kumas maliyeti ile ilgilidir; bu nedenle kesim
islemindeki siireglerin en 6nemli asamasi pastal resmi (Gorsel 12.12) hazirlamaktir.

Gorsel 12.12. Gomlek pastal resmi 6rnegi

Yerlesim planina pastalin bagindaki ve sonundaki is¢ilikten kaynaklanan kesim fire
paylarmin da eklenmesiyle olusan gercek ¢alisma boyuna “pastal uzunlugu”; bu uzunluk
ile kumas eninin ¢arpilmasi sonucu cm? ya da m? cinsinden hesaplanan degere de “pastal
alan1” ismi verilir (Yakartepe ve Yakartepe, 1993%). Kesim planinin boyutu giysinin
dretimi i¢in kullanilacak kumas miktarini, dolayisiyla harcama miktarini tespit etmek
acisindan énemlidir (Newman ve Shariff, 2013).

Kesim plam1 / pastal resmi elde hazirlanabilecegi gibi bilgisayarda da
hazirlanabilmektedir. Elde hazirlamak ugrastirict ve zaman kaybettirici oldugu i¢in
giliniimiizde ¢ogu isletme tarafindan bilgisayarda hazirlanmasi tercih edilmektedir. Assyst,
Gerber, Lectra, Investronica, InvenTex, Tetra Cad, Konsan Cad, Gemini Cad gibi
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orneklendirebilecegimiz bilgisayarda kalip hazirlama programlarinin tamaminda pastal
hazirlama modiilleri bulunmaktadir. Kalip hazirlama ekraninda, temel kalib1
hazirlandiktan sonra model uygulamasi, a¢ilimi, sablonlamasi ve serilemesi tamamlanan
kaliplar pastal modiiliine gonderilir ve model dosyalar1 hazirlanir. Kesim planlamasina
gore pastal bilgileri sisteme girilerek olusturulan model dosyasina ait tiim kaliplar, pastal
ekranina ¢agrildigi zaman olmasi gerektigi sekilde, dogru yonde, beden sayisinda ve parca
adedinde ekranin {ist kismina gelir (Gorsel 12.13).
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Gorsel 12.13. Model dosyasindaki kaliplarin pastal ekranina gelisi

Buradan kaliplarin tek tek c¢ekilerek modelist tarafindan manuel olarak
yerlestirilmesiyle pastal resmi hazirlanabilecegi gibi bilgisayara otomatik yerlesim plani
da hazirlatilabilir. Bilgisayarda kesim plani / pastal resmi (Gorsel 12.14) hazirlig: ihtiyag
durumuna gore tek bedenli, cok bedenli ya da sadece segilen pargalar kullanilarak
hazirlanabilir.

Gorsel 12.14. Bilgisayarda kesim plan1 / pastal resmi

Hedeflenen verimlilige ulasilamazsa isi hizlandirmak amaciyla once otomatik
yerlestirme yaptirilip sonra modelistin elle miidahalesiyle verimlilik oran1 arttirilabilir.
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Bilgisayar programlari ile pastal resmi hazirlamanin avantajlar1 arasinda;

e (Cok daha kisa siirede ve daha verimli sonuclar alinmasi,

e Hata paymin ¢ok az, kaliplarin eksik ¢ikmasinin neredeyse imkansiz olmasi,

e Yerlestirilen kaliplara ait par¢a adedi, pastal verimliligi ve pastal boyu gibi
bilgilere aninda sistem iizerinden ulasilabilmesi (Gorsel 12.15),

ONX2 ONX2 | ONYAK.. | ONYAK.. ONPAT.. ONPAT.. ONPER.. ONPER.. ARKAD.. ARKAD.. ¢

i | Y| O3 | 4 | eewm | e | s | s | Al | NN
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Gorsel 12.15. Calisma ekranindaki pastal ve kalip bilgileri

e Kaliplarin tamami ekranda goriilebildigi i¢in pastal yerlesiminde alternatiflerin
denenmesinin ve fire payinin azaltilmasinin daha kolay olmasi,

e Degisiklik yapilmasi gerektiginde hizlica miidahale edilebilmesi,

e Daha sonra kullanilmak iizere pastal resminin kolayca arsivlenebilmesi,
sayilabilir.

12.3.2. Asorti Planlama (Beden Dagilimi)

Hazir giyim sektoriinde genellikle satis tahminlerine gore degisik renklerde ve farkl
bedenlerde iiretim yapilir. Kesim (Pastal) Plan1 hazirlamaya baglamadan 6nce, plan iizerine
yerlestirilecek farkli bedenlere ait kaliplardan kacar adet yerlestirilmesi gerektiginin
bilinmesi gerekir. Bir model i¢in verilen toplam siparis miktarinin bedenlere gore
dagiliminda ortak bdleni bulma islemine asorti ismi verilir (Cardak ve Degirmenci, 2006).
Ozellikle ihracat yapan isletmelerde, siparisi verilen bir modelden degisik bedenlerde ve
istenen renklere gore iiretimin yapilmasidir. Uretimi gergeklestirilen giysiler sevk edilirken
de miisterinin tercih ettigi dagilima uygun olarak asortilerine gore paketlenerek gonderilir
(Yakartepe ve Yakartepe, 1993°).

Bazen tek beden iiretim yapilacaginda sadece renk asortisi ya da tek renk {iretim
yapilacaginda sadece beden asortisi hazirlanabilir. Renk asortisi hazirlanirken pazardaki
hedefkitlenin 6zelliklerine ve modaya gdre ¢ok satis yapilacagi diisiiniilen renklerden daha
fazla, ragbet gorecegi diislinlilmeyen renklerden daha az {iretim planlanir. Beden asortisi
hazirlanirken ise siparisin yogun kismi genellikle alic1 potansiyeli daha fazla oldugu i¢in
orta bedenlerde toplanir. En kiiciik ve en biiylik bedenlerden daha az miktarda {iretim
yapilir. Maliyet hesab1 yapilirken de beden asortisi ve renk asortisinin dikkate alinmast
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gerekir. Beden asortisinde orta bedenlere gore hesaplama yapilirken, renk asortisinde eger
koyu ya da 6zel renkler varsa fire pay1 daha fazla oldugu icin bu renklere gore maliyet
hesaplanmalidir (MEGEP, 2006?).

Ornek Asorti Hesaplamasi;
2021/35 model numarali etek
Siparis adedi: 650 adet

Tablo 12.2. Renk ve bedenlere gore siparis dagilimi

36 Beden | 38 Beden | 40 Beden | 42 Beden Toplam

Beden dagilim 150 250 150 100 650 adet
Renk dagil 50 siyah 150 siyah | 100 siyah | 50 siyah 350 siyah
e cagrimi 100 beyaz | 100 beyaz | 50beyaz | 50 beyaz 300 beyaz

Verilen etek modeli siparisi i¢in iiretilecek adetlere ve kumas 6zelliklerine uygun
alternatif pastal plani asortileri asagida verilmistir.

1. Alternatif:

Tablo 12.3. Ornek asorti plani-1 (50 katli serim icin)

Renk 36 Beden 38 Beden 40 Beden 42 Beden
1. pastal resmi | Siyah 1 3 2 1
50 katl; serim | 2. pastal resmi | Beyaz 2 2 1 1
Tool 50 siyah | 150 siyah| 100 siyah| 50 siyah
oplam 100 beyaz 100 beyaz 50 beyaz| 50 beyaz

Bu sekilde hazirlanan asorti; Siyah renk kumas kesimi i¢in hazirlanan ilk pastal
resmine 1’er adet 36 beden, 3’er adet 38 beden, 2’ser adet 40 beden ve 1’er adet 42 bedene
ait kaliplarin yerlestirilmesi anlamima gelmektedir. Siparisteki ikinci renk olan beyaz
kumasin kesimi i¢in hazirlanan diger pastal resmine ise 2’ser adet 36 beden, 2’ser adet 38
beden, 1’er adet 40 beden ve 1’er adet 42 bedene ait kaliplarin yerlestirilmesi
gerekmektedir. Her iki renk icin de 50 katli serim yapildiginda istenen renk ve bedenlerde
toplam siparis adedine ulagilmis olur.
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2. Alternatif:

Eger kumas kalinligy, tiirii, bigak ytiksekligi vb. 6zelliklerden dolay1 serim yiiksekligi
ornegin 25 kat yapilabilecekse, asorti planinda pastal resmine yerlestirilen beden sayilari
her kesimde 25 kat elde edilecegi diisiiniilerek hesaplanir.

Tablo 12.3. Ornek asorti plani-2 (25 katli serim icin)

Renk 36 38 40 42
Beden Beden Beden Beden
1. pastal resmi Siyah 2 6 4 2
25 katli serim 2. pastal resmi | Beyaz 4 4 2 2

50 siyah | 150 siyah | 100 siyah | 50 siyah

Toplam 100 beyaz| 100 beyaz| 50 beyaz | 50 beyaz

Tablo 12.3’teki gibi bir planlama yapilabilir; ancak, model 6zelligine ve beden
cesitliligine gbre pastal boyu ¢ok uzayabilecegi icin, kesim masasinin uzunlugu yeterli
gelmeyecekse, kumasta olasi abraj farki ihtimali varsa ya da kumag 6zelligi veya serim
makinesi uzun metrajli serim icin uygun degilse; her iki renk i¢in de 1. alternatifteki 50
katli serime gore hazirlanmis pastal resimleri kullanilir, 2’ser defa 25 katli serim yapilarak
kesim iglemi tamamlanir.

3. Alternatif:

Eger kesim masasinin uzunlugu vb. nedenlerden dolay1 ¢ikan pastal uzunlugundaki
serim miimkiin degilse ve pastal boyunun daha kisa tutulmasi gerekiyorsa; bu siparisteki
her farkli renk i¢in 50 kat ve 100 kat serime gore iki ayr1 pastal resmi hazirlanarak da asorti
planlamasi yapilabilir. Bdyle bir durumdaki asorti plani,

Tablo 12.4. Ornek asorti plani-3 (karma serim icin)

Kar i Renk 36 38 40 42
arme serim Beden Beden Beden Beden
1. pastal resmi Siyah - 1 1 -
100 kat
2. pastal resmi Beyaz 1 1 - -
1. pastal resmi Siyah 1 1 - 1
50 kat
2. pastal resmi Beyaz - - 1 1
Toplam 50 siyah 150 siyah [Ll00 siyah [0 siyah
100 beyaz [100 beyaz PO beyaz S0 beyaz
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Siyah renk i¢in 100 kat atilacak 1. pastal resmine 38 ve 40 bedene ait kaliplardan
birer adet yerlestirilirken 50 adet gerekli olan 36 ve 42 beden kaliplar1 hig¢ yerlestirilmez.
2. pastal resmine 36, 38 ve 42 beden kaliplarindan birer adet yerlestirilir. Boylece 36 ve 42
bedenden 50’ser adet kesim yapilirken 38 bedenin de eksik kalan 50 adedi tamamlanmis
olur. Beyaz renk icin ise 100 kat atilacak 1. pastal resmine sadece 36 ve 38 bedenlere ait
kaliplar, 50 kat i¢in hazirlanan 2. pastal resmine ise sadece 40 ve 42 bedenlere ait kaliplar
yerlestirilir. Kesim sonucunda siyah ve beyaz renk i¢in, siparisi verilen bedenlere uygun
toplam 650 adet iiriin elde edilmis olur. Bu durumun dezavantaji farkli pastal resimleri
hazirlamanin ve ayr1 ayri serim / kesim yapmanin zaman ve emek kaybina neden olmasidir.

Asorti hesaplamasinda degisen kosullara gore alternatifler daha da ¢ogaltilabilir.
Toplam siparis adetleri, kesilecek beden sayisi ve kullanilacak renk sayisinin yani sira
gerek kesim masasinin uzunlugu gerekse kumas 0Ozelligi agisindan degerlendirme
yaptiktan sonra siparise gore uygun hesaplamalar yapilarak; kademeli serim, pastal metraji
kisa / uzun ya da serimi az katli / ¢gok katli olmak {izere en uygun kesim planlamasina karar
verilir.

12.3.3. Pastal Resmi Cesitleri

Pastal resmi cesitlerini, yerlesim planit hazirlanirken géz onilinde bulundurulan
faktorlere gore siiflandirmak miimkiindiir. Bu siiflandirma; “beden dagilimina gore”,
“kumas serim tipine gore” ve “kalip yerlesim sekline gore” olmak tizere ii¢ baglik altinda
ele almabilir.

Pastal resmi hazirlanirken siparisi verilen beden dagilimina gore, hangi yontem daha
verimli sonug veriyorsa her bir beden i¢in ya da bazi bedenler i¢in ayr1 bir pastal resminin
hazirlandig1 “tek bedenli pastal resmi” ya da ayni veya farkli bedenlerden birden fazla
bedenin yer aldig1 “cok bedenli pastal resmi” ¢izilebilir. Alternatiflerin denenmesiyle ya
da hesaplamalar yoluyla hangisinin daha verimli oldugunu tespit etmek miimkiindiir
(MEGEP, 2006).

Kumas serimleri (Gorsel 12.16), desen yonii, hav (tiiy) yoni ve diger farkli
ozelliklerine gdre serim tipi agik en olan serimlerde ters-ters / yiiz-yliz (A), ters-yiiz (B)
seklinde, kath serimlerde ise yiiz yiize (C) seklinde yapilabilir. Kumas seriminin nasil
yapilacagina karar verildikten sonra pastal resmi ¢izilir. Pastal resmi agik en serim tipine
gore hazirlanirken tiim kalip parcalariin eksiksiz yerlestirilmesine, katli serim tipine gore
hazirlanirken simetrik kaliplarin bir adet yerlestirilmesine ve kumas katina gelecek
kaliplarin dogru kenara yarim beden olarak ¢izilmesine dikkat edilmelidir.

Pastal resmi hazirlanmasinda kalip yerlesimine gore “blok kalip yerlesimi” (Gorsel
12.17) ya da “gecmeli kalip yerlesimi” (Gorsel 12.18) olmak iizere iki farkli yontem
uygulanabilir. Giysinin kalip pargalari, kumas tiirli, kumas rengi, kumasin eni ve kesim
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adedi gibi ozellikler géz Onlinde bulundurularak pastal hazirlanirken kaliplarin hangi
yontemle yerlestirilecegine karar verilir.
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Gorsel 12.16. Kumas serim tipleri (ters — ters / yliz — yiiz, ters — yiiz, yiiz ylize katl1)
(MEGEP, 2006°)

Gorsel 12.17. Blok kalip yerlesimi

Blok kalip yerlesiminde bir bedene ait kaliplar blok seklinde yerlestirilir, bittigi
yerden diger bedenin kaliplar1 yerlestirilmeye baslanir. Pastal resminde bosluklar
kalabilecegi icin fire pay1 daha fazla ¢ikar; ancak, kesim adedine bagli olarak kademeli
serim yapmanin gerekli oldugu durumlarda uygun bir yontemdir. Ayrica, pastal basindan
diger ucuna kadar renk veya kanat farki olan kumaslarda da tercih edilebilir.

L ——

Gorsel 12.18. Gegmeli kalip yerlesimi (MEGEP, 2006%)
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Gegmeli kalip yerlesiminde, birden fazla bedenin yer aldig1 pastal resminde, bir
bedenin kalip parcalarinin diger bedene ait kalip parcalarinin aralarina yerlestirilmesi
esastyla hazirlanmast s6z konusudur. Gegmeli kalip yerlesiminde, ara bosluklarin
doldurulmasiyla verimlilik daha yiiksek; pastal boyu nispeten daha kisa olacagi i¢in birim
metrajin azalmasiyla malzeme tasarrufu saglanmis olur.

Pastal resmi hazirlarken kumasin yapisi, eni, deseni, tily yonii, kesim masasinin eni
- uzunlugu gibi faktdrler goz onilinde bulunduruldugunda kalip yerlesim sekline gore iic
farkli yontem uygulanir (Pamuk, 2002). Bu yontemler; yarim (kumas kati) pastal resmi,
tam pastal resmi ve simetrik pastal resmi seklindedir.

Yarim Pastal Resmi;

Ozellikle ¢ift kat (kumas kat1) serilen kumaslarda ve tiip kumaslarda yarim pastal
resmi (Gorsel 12.19) kullanilir. Model 6zelligine gore yiiz-ylize serimde de kullanilabilir.
Pastal resmi hazirlanirken bir giysinin yarim bedenine ait kalip parcalar1 yerlestirilir ve
kumas katina gelmesi gereken kaliplarin dogru tarafa yerlestirilmesine dikkat edilir.
Pastala yerlestirilen her kaliptan karsilikli kesilecegi icin simetrik olmayan modellerde
yarim pastal resminin kullanilmasi ¢ok uygun degildir. Ozellikle kumasta boya abraj1 ya
da top basi sonu ton farki varsa kaliplar arasinda renk farkliliklar1 olusabilecegi i¢in bu
yontem kesinlikle tercih edilmemelidir.
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Gorsel 12.19. Yarim (kumas kati) pastal resmi (Ergen ve digerleri, 2021)
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Yiiz yiize katli serim haricindeki pastal resimlerinde tiim kalip pargalarinin
cizilmesi gerekirken, yiiz ylize katli serim yapilacagi durumlarda bedene ait kaliplardan
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simetrisi olanlarin bir tanesi ¢izilir, biitiin kesilecek kaliplar kumag katina denk getirilerek
yarim yerlestirilir (MEGEP, 2006°).

Tam Pastal Resmi;

Kumasgin acik en, yani tek kat serilecegi zamanlarda tam pastal resmi (Gorsel
12.20) kullanilir. Giysinin sag ve sol bedenlerine ait kaliplar ekonomik sekilde pastal resmi
izerine yerlestirilir. Eger kumasin tily yonii ya da desen yonii yoksa modele ait kaliplar alt
/ ust seklinde takla attirilarak pastal resmine yerlestirilebilir. Boylece kaliplarin arasinda
kalan bosluklar daha iyi degerlendirileceginden verimlilik orani biraz daha arttirilabilir.
Ozellikle elde pastal resmi hazirlaniyorsa, kaliplar yerlestirilirken sag ve sol beden
parcalarinin dogru yonde yerlestirilmesine, yanlislikla iki tane ayni yonde kalip
yerlestirmemeye dikkat edilmelidir

Gorsel 12.20. Tam pastal resmi
Simetrik Pastal Resmi;

Acik en serim yapilacagi zamanlarda, daha ziyade kareli, ¢izgili, desen ya da tiiy
yonii olan kumaglarda tercih edilir. Simetrik pastal ile sag / sol beden gibi desen takibi
olmas1 gereken kalip parcalarinin pastala dogru yerlesimi daha kolay kontrol edilebilir.
Simetrik pastal resminde (Gorsel 12.21) genellikle kumasin ortasi esas alinir ve her iki
tarafina kaliplar sistemli bir sekilde karsilikli yerlestirilir.
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Gorsel 12.21. Simetrik pastal resmi

Pastal plan1 ¢iziminde, pastal ¢esitlerinin yani sira beden kombinasyonlarinin ve
bicak hareket paymin da g6z oniinde bulundurulmasi gerekir. Beden kombinasyonu; en
verimli pastal boyunu elde edecek sekilde, siparis miktari, bedenlerin dagilimi, kumas eni,
doku yonii, gibi etmenlere dikkat ederek iki veya daha fazla bedenin bir arada ¢izilmesi
islemine denir. Kumas, malzeme, iscilik ve zamandan tasarruf etmek amaglanir. Bigak
hareket pay1 ise kullanilan kesim sistemine gore farklilasan, kesim bigaginin kesim islemi
sirasinda rahat hareket edebilmesini saglayan ve dolayisiyla kesim hatalarini azaltan,
kaliplar arasindaki tolerans payidir (MEGEP, 2006°).

12.3.4. Kesim (Pastal) Plam Hazirlarken Kaliplarin Tasimas1 Gereken
Ozellikler

Pastal plan1 hazirlarken, yerlestirilecek kaliplarda bulunmasi gereken ozellikler
vardir (Cileroglu, 2002):

= Kaliplar dikis paylar1 verilerek sablon haline getirilmis olmalidir,

= Sablonlarin dogrulugu kontrol edilmis, numune {iretimi sonrasinda kalip
diizeltmeleri yapilmis olmalidir,

= Kalib1 kumasa yerlestirme yonii (diiz iplik / verev) belirtilmis olmalidir,
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e Kaliplarin karigmasini 6nlemek i¢in iizerinde bulunmas1 gereken sablon bilgileri

(model ad1 veya numarasi, bedeni, parca numarasi vb.) ¢izimci tarafindan dogru
ve eksiksiz yazilmalidir,

e Cep yerleri, ilik diigme yerleri pili ve pensler isaretlenmis olmalidir,

e Kivirma ¢itlar1 ve karsilikli kontrol ¢itlar1 isaretlenmis olmalidir.

12.3.5. Kesim (Pastal) Plam1 Hazirlarken Dikkat Edilmesi Gereken Noktalar

Pastal plani ¢izilmeye baslamadan 6nce, numune dikimi yapilarak sablonlarin
dogrulugu ornek giysi tizerinden kontrol edilmeli, varsa kalip diizeltmeleri yapilmis
olmalidir.

Iyi bir pastal resmi hazirlamak igin asagida ifade edilen hususlara dikkat etmek
gerekir (Kurumer, 1987; Cardak ve digerleri, 2006; Ergen ve digerleri, 2020; Cedimagar,
Kaymak, Coskun ve Buzluca, 1988; Chunman, 2013):

e Aym pastal lizerinde farkli bedenlere ait kaliplardan kagar adet bulunmasi
gerektigi bilinmelidir (asorti plani),

e Kumasin acgik en, kumasg kati ya da tiip seklinde mi serilmesi gerektigi bilgisine
sahip olunmalidir,

e Serileme islemleri tamamlandiktan sonra tiim bedenlere ait kalip pargalar
eksiksiz yerlestirilmelidir,

e Kaliplarin diiz boy ipligine uygun yerlestirilmesine dikkat edilmeli, daha az
kumas sarfiyati icin i¢ i¢e gegirilmemeli ya da diiz iplik yonleri bozulmamalidir,

e Once bilyiik kaliplar yerlestirilmeli, kiiciik kalipp parcalar1 kumasin
oyuntularindan faydalanarak kalan bosluklara yerlestirilmelidir,

e Pastal boyu belirlenirken, kumas eni ve kesim masasinin boyu goéz oniinde
bulundurulmalidir,

¢ (Cok uzun metrajli pastal resmi hazirlamaktan kaginilmalhdir,

e Kalip pargalarinin kumas kenar seridinden disariya tagsmamasma dikkat
edilmelidir,

e Desen ya da tily yonii acisindan tek yonlii olan kumaslarda kaliplar ayni yonde
yerlestirilmelidir,

e Desen takibinin gerekli oldugu kumaslarda, giysi kaliplar1 desene uygun ve
gerekliyse tek yonlii yerlestirilmelidir,

e Kumas katina yerlestirilmesi gereken parcalarda kenara tolerans pay1 birakmadan
yerlestirmeye dikkat edilmelidir,

e Yeterli bicak (kesme) aciklig1 verilmelidir,

o (Cizgili ve kareli kumaslarda kaliplar yerlestirilirken rapor uygunluguna gore ayn
hizada olmalarina dikkat edilmelidir.
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12.3.6. Kesim (Pastal) Plan1 Cogaltma Yontemleri

Hazirlanan pastal planinin birden fazla kullanilmasi gerekiyorsa cesitli yontemlerle
cogaltilabilir. Bu yontemler (Kayaoglu ve digerleri, 1989; Pamuk, 2002; MEGEP®, 2006;
Muratoglu ve Sener, 2002) asagidaki sekilde 6zetlenebilir.

Karbon Kigidr Yontemis

Ihtiyac olan sayidaki pastal kdgitlarmimn arasma karbon (kopya) kagidi koyulur,
bdylelikle en iistteki kagit izerine yapilan ¢izim alt katlara da ge¢gmis olur.

Perfore (Delikli Pastal) Yontemi;

Pastal resmi, dayanikli kagit, folyo ya da deri iizerine elde cizilerek hazirlanir.
Sablonlar perfore aleti kullanilarak kenarlarindan delinir. Bu deliklerden pudra ya da
tebesir tozu gegcirilmesiyle kalip ¢izimleri kumas iizerine aktarilmis olur. Deliklerin
araliklariin 1iyi ayarlanmasi g¢izgilerin netliginin bozulmamasi1 agisindan 6nemlidir.
Hazirlanan pastal resmi defalarca kullanilabilir, bdylece zamandan da tasarruf saglanmis
olur.

Fotokopi (Kopya Makineleri) Yontemi;

Pastal resminin elde hazirlanmasindan sonra teknolojik imkanlara gore farklilik
gosteren fotokopi ya da ¢esitli kopya makineleri ile ¢ogaltilmasi1 yontemidir. Bir baski
makinesi yardimiyla herhangi bir basimevinde ¢ogaltma islemi yaptirilabilir. Bir bagka
yontem de yiizeysel 1s1kli kopya yontemidir. Isik gegiren kagit iizerine kesim kaliplari
yerlestirilir, 6zel vagon yardimi ile aydinlatilir ve tab islemi sonrasinda kapatilmis yiizeyler
pastal resmini verir (MEGEP, 2006°).

Ozalit Kopya Yontemi;

Sablonlar, ekonomik sekilde kagit iizerine yerlestirilir ve kalemle ¢izilir. Kagidin bir
kenarina pastal bilgileri yazildiktan sonra ozalit makinesinde yapigkan kagit {izerine kopya
edilir. Isiga duyarl bir bask: sekli olan ozalit, yiiksek 151k siddetinin kdgida vurdurularak
pozlanmasindan sonra amonyak eklenerek goriintiiniin kagida sabitlendigi fotokopi
seklidir. Gliniimiizde amonyagin  pis kokusu yliziinden ozalit makineleri pek
kullanilmamaktadir. Ozalit makinasinin yerine teknolojinin de ilerlemesiyle, toz toner ile
calisgan A0 plan kopya makinalar1 kullanilmaya baglamistir (Matbaa Sayfasi,
2017). Cogaltma sonras1 hazir olan pastal plani iitii ile en iistteki kumasa yapistirildiktan
sonra kesim iglemi gergeklestirilir.

SERILEME VE KESiM PLANI HAZIRLAMA 283



12

Minyatiir Kaliplar Yontemi;

Kumas miktarin1 hesaplamak ve sablonlarin yerlesimini ekonomik sekilde
gostermek icin kullanilan bir yontemdir. Gergek sablonlar 1/5 oraninda kiigiiltiilerek 6rnek
sablonlar olusturulur. Bu islem haritacilikta pantograf adi verilen, hazir giyimde ise
texograf adiyla anilan aragla yapilmaktadir. Aletin bir ucu gergek boyutlu kalip lizerinde
dolagirken diger ucu 1/5 oraninda kalib1 kesebilmektedir. Elde edilen minyatiir kaliplarla
fire oranlarinin dnceden tespit edilebildigi, biiylik bir alanin kii¢iige indirgenmesiyle en
ekonomik yerlesimin saglanabildigi minyatiir bir pastal plan1 hazirlanir.

Bilgisayar Yontemi;

Bilgisayarda hazirlanmis olan pastal resimleri ihtiya¢ oldugunda istenilen adette
sisteme bagl ¢izici (plotter) aracihigiyla 1/1 dlgiilerde ¢izdirilebilir. Utii ile en iist kattaki
kumasa yapistirilan arkasi yapiskanl 6zel plotter kagidir kullanilabilecegi gibi, kesim
yapilmayacag1 zamanlarda ekonomik olmasi agisindan diiz kagit da tercih edilebilir.

Piiskiirtme (i7 Biraktirma) Yontemi;

Bu yontemde sablonlar kumas iizerine yerlestirilir. Uzerleri naylon file ile
kaplandiktan sonra tiim yiizeye boya piskiirtiiliir. Kaliplar kaldirildiktan sonra
boyanmamis kisimlar kaliplar1 ifade eder. Bu yontemle sablonlarin ¢evresini ¢izme
siiresinden tasarruf edilmis olur.

Rulet Yontemi,;

Baz1 firmalarin 6zel gelistirerek kullandigi yontemdir. Sablonlanmis kaliplarin
etrafindan sivri uclu rulet ile gegilerek ¢evre hatlar1 kdgida aktarilir. Rengi gegiren kagit
pastalin lizerine sablonlar serilir, agirliklarla bastirilip ignelendikten sonra kesim yapilir.

KAYNAKLAR

Aldrich, W. (2008). Metric Pattern Cutting for Women’s Wear. Hong Kong:
Blackwell Publishing.

Armstrong, H. J. (2010). Patternmaking for Fashion Design, New Jersey: Pearson
Education.

Bilgi¢, H. (2015). Orme Konfeksiyonda Kumas Eni ile Kumas ve Model Tiirlerinin
Pastal Resmi Verimliligine Etkileri (Yayinlanmamis Doktora Tezi). Erisim Adresi:
https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/tezDetay.jsp?id=wvi6ONCEcQDuC7PQiZKNL
A&no=tBt7dNaN2BZ-CyXQLAA7-Q

Bye, E., LaBat, K., McKinney, E. ve Kim D. E. (2007). Optimized Pattern Grading.
International Journal of Clothing Science and Technology, 20 (2), 79-92.

Cedimagar, K., Kaymak, E., Ediz Coskun, H. ve Buzluca, M. (1988). Kalip
Hazirlama ve Model Gelistirme Teknikleri, MEGSB, Terzilik Meslek Lisesi Ders Kitabi.
Ankara: Milli Egitim Basimevi.

SERILEME VE KESiM PLANI HAZIRLAMA 284



12

Chunman Lo, D. (2013). Modelist — Kalipp Cikarmanin Piif Noktalar: (C. E.
Topaktas, Cev.). Izmir: Kerasus Yayimnevi.

Cardak, F., Pamuk, T. ve Degirmenci, E. (2006). Kalip Hazirlama — Kadin Dug
Giyimi. Istanbul: Kiire Basim.

Cardak, F. ve Degirmenci, E. (2006). Kalip Hazirlama — Bayan Pantolonu. Istanbul:
Kiire Basim.

Cileroglu, G. B. (2002). Hazir Giyim Uretiminde Kesimhane ve Kesim Bilgileri.
Istanbul: Ya-Pa Yayim Pazarlama.

Cooklin, G. (1990). Pattern Grading for Women’s Clothes. Oxford: Blackwell
Scientific Publications.

Erdogan, C. (1983). Erkek Dis ve Ust Giysileri Kalp Hazirlama ve Biiyiiltme
Kiiciiltme Teknikleri Semineri Notlari. 12-24 Mart 1979, (yayin no:65), Bursa: Stimerbank
Tekstil Egitim ve Arastirma Miiessesesi.

Erdogan, C. (2000). Erkek Klasik Dis ve Ust Giysilerinde Kalipgilik. 1zmir: E. U.
Tekstil ve Konfeksiyon Arastirma Uygulama Merkezi Yayini (No:7).

Ergen, A. C., Celik, M., Dag, M., Karakaya, P. ve Tereci Ergiil, S. (2020). Atolye,
Moda Tasarimi Teknolojileri Alani 9. Sinif Ders Kitabi, MEB Yaynlari, Erisim Adresi:
http://meslek.eba.gov.tr/?p=Ders-Kitabi&tur=mtal

Ergen, A.C., Sozen, A., Ertunk, C., Kaya Yazgan, D., Bulut, E. ve Pak, S. (2021).
Giysi Kalip Tasarimi ve Uretimi, Moda Tasarimi Teknolojileri Alani 10. Sinif Ders Kitabi.
MEB Yayinlari, Erisim Adresi: http://meslek.eba.gov.tr/?p=Ders-Kitabi&tur=mtal

Goktegezer, C. S. (1994). Modelistlik — Kalip Elde Etme Metotlar:. Istanbul.

Gliner, T. ve Isiklar Tansoy, Y. (1990). Triko Penye ve Jarse Kaliplari. Ankara: D1g
Politika Enstitiisii Yayinevi.

Giirsoy, A. T. (2010). Giyim Kiiltiirii ve Moda 2. Cilt- Mesleki Bilgiler. Istanbul:
Omiir Matbaacilik.

Hollen, N. R. ve Kundel C. J. (1999). Pattern Making by the Flat-Pattern Method.
USA: Merrill Prentice Hall.

Kaftan, H. (2007). Bayan Triko Giysi Uretimine Y&nelik Kalip Hazirlama, Kalip
Serilestirme ve Kaliplarin Analizi (Yiksek Lisans Tezi). Erisim Adresi:
http://acikerisimarsiv.selcuk.edu.tr:8080/xmlui/handle/123456789/732

Kartal, A. (2006). Bayan Dis Giyim Uretiminde Uriin Maliyetini Etkileyen Faktorler
(Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi). Erisim Adresi:
https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/tezDetay.jsp?id=8 CIICum9zM TvKJJTF-
m5Mgé&no= 11vkXPqjKwroEQTbPrY00Q

Kayaoglu, A., Sezer, H. ve Bilgin, F. (1989). Hazir Giyim Uretimi. Ankara: Bizim
Biiro Basimevi.

KonsanCad. (t.y.). KTS (Kalip Tasarim Sistemi) Modiilii, Erisim Adresi: https://vip-
software.com/uploads/posts//1291412302 konsan2.jpg.

Kurumer, G. (1987). Konfeksiyon Organizasyonu ve Planlamasi, Yayin no:68,
Izmir: Ege Universitesi Miihendislik Fakiiltesi Basimevi.

SERILEME VE KESiM PLANI HAZIRLAMA 285



12

Matbaa Sayfast (2017, 23  Eylil). Ozalit Nedir? Erisim Adresi:
https://matbaasayfasi.com/pf/ozalit/

Mehrali, N., Demirci C)zlﬁ, T., Ates, E., Barutcuoglu, S., Kuvvet, E., Ceribas, S.,
Yazar, Z. ve Noyan, A. (2004). ISMEK Modelistlik Kitabi I-1I-111. Istanbul: Rey Medya -
Yildizlar Egitim.

Milli Egitim Bakanligi [MEB], (2011). Temel Kadin Beden Kaliplari — I, Giyim
Uretim Teknolojisi Alani Ders Modiilleri. Ankara: MEB Yaymevi. Erisim Adresi:
http://meslek.eba.gov.tr/moduller/Temel%20Kadin%20 Beden%20Kaliplari-%201.pdf

Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Gii¢lendirilmesi Projesi [MEGEP], (20062).
Temel Kadin Beden Kaliplari-1, Giyim Uretim Teknolojisi Alani, Ankara: Mesleki Egitim
ve Ogretim Sisteminin Gii¢lendirilmesi Projesi Yaymni

Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi Projesi [MEGEP], (2006b)
Pastal Plani-I, Giyim Uretim Teknolojisi Alani, Ankara: Mesleki Egitim ve Ogretim
Sisteminin Gtliglendirilmesi Projesi Yayini

Mete, F. (1999). Bayan Giyiminde Serilendirme (Teori ve Pratik). Izmir: TMMOB
Tekstil Miihendisleri Odas1 Yayinlar1 (No:3).

Muratoglu, Y. ve Demir Sener, F. (2002) Kadin Giysi Tasarimi — Etek, Istanbul: Ya-
Pa Yayinlari

Newman, A. ve Shariff, Z. (2013). 4 ’dan Z’ye Moda Sozliigii (D. Biiyiikkonat ve T.
Biiyiikonat, Cev.). Moda ve Tekstil Kitapligi-6, Izmir: Kerasus Kitap.

Obinnim, E. ve AfiPongo, N. (2015). The Significance of Flat Pattern Making in
Fashion Designing: A Case Study of Dressmakers in the Ho Municipality Of Ghana.
International Journal of Innovative Research in Science, Engineering and Technology, 4
(4), 1850-1857.

Ondogan, Z. (2000). Giysi Kalipciligi Esaslari. 1zmir: E.U. Tekstil ve Konfeksiyon
Arastirma Uygulama Merkezi Yayim (No:8).

Ondogan, Z., Pamuk, O., Topal, E., Celikkas, M., Unver, O. ve Isiklioglu, P. (2007).
Giysi Tasarmmi, Viicut Olgiilendirme ve Giysi Pazarlamasi Konularinda Simiilasyon
Sistemlerinin Incelenmesi. Tekstil ve Konfeksiyon, (4), 265-272.

Pamuk, B. (2002). Uygulama Teknikleri Temel Kalip ve Dikim Uygulama Teknikleri.
Istanbul: Ya-Pa Yayin Pazarlama.

Proteknik.  (t.y.). Foto Digitizer Modiili (IPD). Erisim  Adresi:
https://proteknikotomasyon.com.tr/tr-tr/product/foto-digitizer-modulu-(ipd)-27

South Star Supply. (t.y.). Dario Grad-O-Meter (inches). Erisim Adresi:
https://southstarsupply.com/product/dario-grad-o-meter-inches/

Teoman, A. S. (2005). Klasik Modelistlik Metotlari. Istanbul: Ya-Pa Yaym
Pazarlama.

Ural, B. (2017). Bilgisayar Destekli Kalip Hazirlama. Ankara: Adeon Yayincilik ve
Danigsmanlik.

Vural, T. ve Coruh, E. (2003). Bilgisayar Destekli Moda Tasarimi. Istanbul: Ya-Pa
Yayin Pazarlama.

SERILEME VE KESiM PLANI HAZIRLAMA 286



12

Worthpoint. (t.y). Dario Grad O Meter D400 Model. Erisim Adresi:
https://www.worthpoint.com/worthopedia/dario-grad-meter-d400-model-case-
169265506

Yakartepe, M. ve Yakartepe, Z. (1993%). T.K.A.M. Konfeksiyon Ansiklopedisi.
Cilt:12, Istanbul: Tekstil ve Konfeksiyon Arastirma Merkezi Yaymi (No:27).

Yakartepe, M. ve Yakartepe, Z. (1993%). T.K.A.M. Konfeksiyon Ansiklopedisi.
Cilt:13, Istanbul: Tekstil ve Konfeksiyon Arastirma Merkezi Yaymi (No:28).

Yakartepe, M. ve Yakartepe, Z. (1993°). T.K.A.M. Konfeksiyon Ansiklopedisi. Cilt:8,
Istanbul: Tekstil ve Konfeksiyon Arastirma Merkezi Yaymi (No:23).

Yakuboglu, H. (1994). Temel Kalip Bilgisi. Rusti Uzel Anadolu Hazir Giyim — Deri
Hazir Giyim Meslek Lisesi Tiirk Alman Teknik Isbirligi Projesi, Istanbul.

Yildinnm, E., Alict Dagdeviren, F. ve Capik, G. (2020). Model Analizi ve Model
Gelistirme, Moda Tasarumi Teknolojileri Alant 9. Sinif Ders Kitabi. MEB Yayinlari,
Erisim Adresi: http://meslek.eba.gov.tr/?p=Ders-Kitabi&tur=mtal

SERILEME VE KESiM PLANI HAZIRLAMA 287



URETIM AKIS
PLANI
HAZIRLAMA

Dog. Dr. Selda GUZEL
[zmir Katip Celebi Universitesi

ICINDEKILER Sayfa
T3 1 GIRIS .. 289
13.2.MONTA/ (URETIM HATTI) DENGELEME............ 290

13.2.1.Montaj Hatlari ile IIgili Temel Kavramlar .................ccccc....... 293
13.3.ORNEK URETIM HATTI DENGELEME ..., 294

13.3.1.Zaman Etidi Yontemi ile Standart Siirelerin Hesaplanmasi... 294
13.3.2.Islemin Ogelere Ayrilarak Operasyon Bilgilerinin Belirlenmesi 295

13.3.3.0rnek Biiyiikliigiiniin Tespit EAIIMESi ...............cccccevvvennn. 299
13.3.4.Derecelendirme............c..cccccccooiiiiiiiiniiiiiiiiiic 300
13.3.5.Paylarin Belirlenmesi................c.cccccooooiiiiiiiniiinnin 301

13.3.6.S5tandart Sirelerin Olusturulmasi..............ccccccoovveienciieinnn. 301



URETIM AKIS PLANI HAZIRLAMA

Selda GUZEL

13.1. GIRIS

Tiiketici tercih ve begenilerinin siirekli degiserek, model ¢esidinin artip, iiretim
miktarlarinin  azaldigr giinlimiiz rekabet kosularinda moda sektoriiniin  varligini
stirdiirebilmesinin kosulu, ¢agin dinamik yapisina uyum saglamayi, degisim ve yeniliklere
acik olmay1 gerektirir. Gelismekte olan tilkelerde faaliyet gosteren hazir giyim endiistrileri,
ucuz is giiclinlin bulunmasi nedeniyle isgiicii verimliliginden ¢ok hammadde satin alma ve
teslimat maliyetlerinin disiiriilmesine daha ¢ok odaklanmaktadirlar. Bu nedenle
gelismekte olan iilkelerde isgiicii verimliligi gelismis llkelere gore daha diisiiktiir.
Gliniimiiziin en biylik kaygilarindan birisi ise iretimi esnek hale getiren isgiicii
verimliligidir, ¢linkii moda endiistrisindeki degisimin orami yiiksektir. Eger siparisler
zamaninda yerine getirilmezse is kaybinin yasanmasi durumu da kaginilmazdir (Mulugeta,
2021).

Moda sektoriiniin en 6nemli asamalarindan biri de iiretim siirecidir. Uretim
stireclerindeki temel zorluklar i giicli verimliligini maksimum diizeyde tutmak, az tekrarl
kiigiik miktarlarda tiretimi gergeklestirmek, hizli degisim gosteren moda ve teslim
siirelerinin kisaligina uyum saglamaktir. Moda endiistrilerinin zorluklar karsisinda aninda
cevap verebilme kabiliyeti ise liretim silireclerinin iyi planlanmasi ile saglanmaktadir.
Uretim faaliyetlerinin dnceden planlanmasi, iiretim tesislerinde bulunan olanaklarimn,
belirlenen amaglara uygun sekilde iiretime hazir hale getirilmesini ve verimli
kullanilmasini saglarken, pazar taleplerini de zamaninda karsilayabilecek sekilde islerin
planlanmasini saglar (Kurtul, 2020). Ayrica zorluklarin yani sira hazir giyim iiretiminin
avantajlarindan birisi de insan emeginin yogun olmasidir. Insanli hiicreler ¢ok esnektir.
Miisterinin talebindeki (miktar degisimi) veya iiriin tasarimlarindaki degisimlere oldukca
kolay ve hizli bir sekilde uyum saglayabilirler (Camussi, Cerd’a ve Cafaro, 2021).

Hazir giyimde iirlinlin tasarim siireci tamamlandiktan sonra numune iiretimi
gerceklestirilir ve iiriiniin nihai haline karar verildikten sonra iiretime gegilir. Uriiniin
numune hazirlama siirecinde islem basamaklari da olusturulur. Belirlenen islem
basamaklar1 dogrultusunda is akis planlari hazirlanir. Giysinin iiretim siireci ¢ok sayida
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islemi igeren bir asama olan dikise dayanmaktadir ve bir dizi is istasyonu dikis hattini
olusturur (Chourabi, Khedher, Babay ve Cheikhrouhou, 2020). Giysiyi olusturan her bir
par¢a nihai {irlin tamamlanana kadar bir is istasyonundan diger is istasyonuna tasinarak,
her bir is istasyonunda monte islemleri gerceklestirilir. Isciler {iriinii olusturmak igin her is
istasyonunda bir dizi gorevi yerine getirir (Dinh ve digerleri, 2020). Endiistriyel tiretimde
iiretim akislarinin planlanip yiiriitiilmesinde kullanilan yontemler montaj hatt1 dengeleme
olarak son yillarda oldukg¢a yaygin olarak kullanilmaktadir.

13.2. MONTAJ (URETIM HATTI) DENGELEME

Isletmelerin teknolojik gelismelerle birlikte siirekli degisim gdsteren tiiketici talep
ve beklentilerini hizli bir silire¢ icerisinde, istenilen kalite ve Ozelliklerde iiretmeleri
kaginilmazdir. Isletmelerin verimliligini artirmay1 amaglayan calismalar kapsaminda
iiretim hatlarinin ¢alisma sistemleri yer almaktadir. Bu c¢alismalardan birisi de “Montaj
Hatt1 Dengeleme (MHD)” dir (Keskintiirk ve Kiigiik, 2006).

Malzemelerin, akis hatti boyunca gerekli isgiicii ve donanimdan faydalanarak
sonraki siireclere aktarildigi ve parga iizerindeki islemlerin aralarindaki dncelik iliskileri
ve cevrim siiresi gibi kisitlarin gdz 6niinde bulundurularak (Altuntas ve Islier, 2010), {iriinii
mamul {iriin haline getirmek i¢in bir dizi farkli rasyonel is 6gelerinin yapildig1 (Baybars,
1986) ve malzeme tagima sistemi ile birbirine baglanmis is istasyonlar1 dizisine “montaj
hatt1” denilmektedir (Gokgen ve Agpak, 2004; Mutlu ve Ozgormiis, 2009; Toklu ve Ozcan,
2008; Gokgen, Agpak ve Benzer, 2006). Montaj hatlari, istasyonlarin ulagim sistemi ve
malzeme akigina gore yerlestirildigi, iiretim c¢evrim siiresine gore belirli zaman
dilimlerinde tamamlanan ve 6nceden belirlenmis birtakim gorevlerin istasyonlara atanarak
gergeklestirildigi, liretim sistemlerinin en 6nemli bilesenlerinden biridir (Liu, Yang ve Lei,
2021). Montaj hatlar1 tam anlamiyla, yiiksek kalitede standartlagtirilmig {iriinlerin
endiistriyel liretiminde ve diislik hacimli {iriinlerin iiretiminde 6nem kazandig1 akis odakl
iiretim sistemleridir (Scholl, Boysen ve Fliedner, 2008; Cercioglu, Ozcan, Gdkcen ve
Toklu, 2009; Scholl, Fliedner ve Boysen, 2010; Becker ve Scholl, 2006). Montaj hatti
iretiminde karsilasilan en biiylik problem istasyonlardaki iiretimi sorunsuz
gergeklestirmek, siireglerde darbogaz olmamasini ve liretim gorevlerinin verimli bir
sekilde tamamlanmasini saglamaktir (Gu, Zhou, Hu ve Gao, 2020). Montaj Hatti
Dengeleme ise belirlenen kisitlart ihlal etmeden bir ya da daha fazla nesnenin optimize
edilerek gorevlerin ig istasyonlarina atanmasi problemidir (Kim, Song ve Kim, 2009;
Baybars, 1986).

Montaj hatlarindan planlanan verimliligin saglanabilmesi i¢in istasyonlar arasinda is
yiikiiniin dengeli olmas1 gerekmektedir (Mutlu ve Ozgdrmiis, 2009). Bu amacla montaj
maliyetlerini minimum diizeyde tutacak, talepleri ve montaj siirecindeki kisitlari
karsilayarak, gorevlerin is istasyonlarina uygun sekliyle atamasi islemi “Montaj Hatti
Dengeleme Problemi (MHDP)” kapsamindadir (Cercioglu, Ozcan, Gékgen ve Toklu,
2009). MHDP, bir {iriiniin imalatin1 gergeklestirmek icin gereken gorevlerin, gorevlerin
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gergeklestirilme siirelerinin, gorevler arasindaki oncelik iligkilerinin ve ¢ikti hizinin
bilindigi varsayilarak (Altunay, Ozmutlu ve Ozmutlu, 2017), bir veya birden fazla
verimlilik 6l¢iitiintin en iyi sekilde saglanarak islerin sirali istasyonlara atanmasidir (Alp,
Cercioglu, Tokayli ve Dengiz, 2001; Mutlu ve Polat, 2009).

Montaj hatti dengeleme problemine iliskin olarak temel kisitlar su sekilde
siralanabilir (Ozcelik, 2018):

e Bir gorev sadece bir istasyona atanmalidir (atama kisiti),

e Bir gorevin bir istasyona atanabilmesi i¢in o gorevin biitiin dncelik iligkilerinin
saglanmasi gerekir (Oncelik iliskileri kisit),

e Herhangi bir istasyonda yer alan gorevlerin siireleri toplami ¢evrim siiresini
asamaz (¢evrim siiresi kisitn).

Geleneksel MHDP’de, Tip I ve Tip II olmak iizere iki tiir optimizasyon problemi
vardir (Agpak ve Gokgen, 2002). Tip I olarak tanimlanan problemde ¢evrim siiresi sabit
tutularak istasyon sayisinin minimizasyonunun saglanmasi, Tip II probleminde ise
istasyon sayist sabit tutularak c¢evrim siiresinin minimizasyonunun saglanmasi
amaglanmaktadir (Alagasl, Pinarbasi, Yiiziikirmizi ve Toklu, 2016).

Siirekli ve yliksek talepli tirlinlerin {iretildigi montaj hatlar1 tek tip {iriin ya da modelin
iretildigi tek modelli hatlar, farkli model veya iiriinlerin iiretildigi ¢ok modelli hatlar ve
ayni anda birden fazla benzer tipteki modellerin karisik olarak iiretildigi karigik modelli
hatlar olarak siniflandirilabilir (Glinay, Cetin ve Baykog, 2004). Tek modelli montaj hatlar1
geleneksel olarak tek bir iirliniin yiliksek miktarlarda iiretimi i¢in kullanilmaktadir (Boysen,
Fliedner ve Scholl, 2008). Karigik modelli hatta ise farkli modeller ayn1 liretim sisteminde
uiretilmektedir (Boysen, Fliedner ve Scholl, 2007).

MHD calismalar1 model ¢esitliligine bagli olarak yapilabilecegi gibi, diiz ve U-Tipi
seklinde yerlesim diizenlerine gore de yapilabilmektedir. Yani Montaj hatlari, geleneksel
montaj hatlar1 (tek modelli ve cok/karisik modelli) ve U-tipi montaj hatlari (tek modelli ve
cok/karisik modelli) olmak tizere iki genel grupta siniflandirilabilir (Cergioglu ve digerleri,
2009; Gokgen ve Agpak, 2004; Toklu ve Ozcan, 2008; Gokgen ve Agpak, 2006; Gokgen
ve digerleri, 2006). Diiz montaj hatlarinda hattin yerlesim sekli birbirini takip edecek
sekilde sirali olurken, U-tipi yerlesimde hattin giris ve ¢ikis noktas: ayni yonde olup U
seklinde yerlestirilmektedir (Ajenblit ve Wainwright, 1998). Diiz ve U-tipi montaj
hatlarmin yani sira paralel montaj hatti dengeleme problemi (PMHDP) arastirmacilar
tarafindan ¢alisilan bagka bir MHDP’dir. PMHDP nin temel amaci ise, birden fazla montaj
hattinin birlikte es zamanli olarak dengelenmesidir (Cergioglu ve digerleri, 2009).

Hat dengeleme ile amaglanan hedefler asagidaki gibidir (Keskintiirk ve Kiiciik,
2006):

¢ Kullanilan malzemenin diizenli bir sekilde akisin1 saglamak,
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e Makineleri maksimum verimlilikte kullanmak,

e (Calisanlarin verimliligini miimkiin oldugunca en yiiksek seviyeye getirmek,
e lslemlerin en az siirede yapilmasini saglamak,

e Islemler i¢in minimum diizeyde malzeme kullanmak,

e (Cevrim siiresine uygun olarak olusturulacak istasyonlarin sayisini azaltmak,
e Atil silirelerin miimkiin oldugunca azaltilmasini saglamak,

e Hat dengeleme maliyetini en az seviyede tutmak.

Giysi nihai iriin haline gelinceye kadar birbirini takip eden bir¢ok islemin
olusturdugu siiregten gegmektedir. Uretimin gergeklestirildigi dikis siireci bunlardan birisi
ve hatta {irlinii elde etmek icin gereken en 6nemli asamadir. Moda sektoriinde iiretim hala
insan emegine dayanmaktadir. Bu nedenle iirlin montaj hatt1 planlarinin olusturulmasinda
hem insan faktdrii hem de makine faktorii biiyiik 6nem tagimaktadir.

Her giysinin montaj siireci birden fazla islemden olusur. Uretim esnasinda giysinin,
montaj hattinda siralanan makinelerde islem gérmesi gerekmektedir (Kentli, Dal ve
Alkaya, 2013). Uretim sistemi planlanirken 6n hazirliklarin basinda iiretilecek iiriiniin is
akisinin belirlenmesi ve sekillendirilmesi gelmektedir (Senol, 2020). Giysi tiretiminde
birinci asama giysinin liretim silirecini olusturan islemlerin belirlenmesidir. Giysiyi
olusturan parcalar ve iizerlerinde yapilacak islemler 6gelerine ayrilir. Her bir 6gedeki
operasyon tanimlanarak hangi makinede ya da hangi aragla gerceklestirilecegi belirlenir.
Daha sonra bu operasyonlarin gerceklestirilmesi icin gerekli standart siirelerin
hesaplanmas1 gerekmektedir. Uretim siirecindeki gorevler tanimlanarak standart siireleri
hesaplandiktan sonra gorevlerin dncelik iligkileri belirlenir. Boylece hangi gorevin ne
zaman yapilacagi, kendisinden dnce ve sonra yapilmasi gereken gorevlerin neler oldugu
tespit edilir ve montaj hatt1 izerinde yer alacak makine ve ekipman yerlesiminde de bu
bilgiler kullanilarak malzeme akisinda olusabilecek israf kaynaklarinin da 6niine gecilmis
olur. Giysi iretiminde bir diger faktér insan emeginin kullanilmasidir. Gorevlerin
belirlenmesinden sonra hangi gorevi kimin yapacagmin belirlenmesi gerekir. Isletmede
operatorler ile ilgili gorevlerin yerine getirilebilme diizeylerinin belirlenmesi, hangi
gorevlerin hangi operatdrlere verilebilecegini belirlemek ve montaj hattin1 kurmak i¢in
onemlidir. Giysi Uretiminde her bir islemin tamamlanma siiresi birbirinden farlilik
gostermektedir. Bazi islemler ¢ok kisa siirede tamamlanirken, bazi islemler birkag islemin
toplam siiresinde tamamlanabilmektedir. Istasyonlardaki ¢evrim siirelerinin birbirine esit
ya da yakin siirelerde olmasi gerektiginden istasyonlara atanan gorevler bu kapsamda
degerlendirilir. Bu nedenle operatorlerin gorevleri gerceklestirme yetkinlikleri bir
istasyonda yapilabilecek islemlerin belirlenmesinde etken olmaktadir. Ayrica operatorlerin
diizeylerinin belirlenmesi iiretimde model degisimi durumunda yeni hattin hizli ve esnek
bir sekilde kurulabilmesine olanak saglayacaktir. Biitliin veriler olusturulduktan sonra
belirlenen kisitlar dogrultusunda ya isletmenin gilinlik iiretim miktar1 hedefleri
dogrultusunda ya da mevcut insan ve makine kaynaginin en verimli sekilde kullanilmasiyla
montaj hatt1 olusturulur.
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13.2.1. Montaj Hatlar ile ilgili Temel Kavramlar

Montaj Hatti: Bir sistemde yer alan parcalarin belirli bir sira ve diizen iginde
birlestirilmesi islemi montaj (Keskintiirk ve Kii¢iik, 2006), montaj islemlerinin {izerinde
yapildig1 tiretim hatt1 da montaj hatt1 olarak adlandirilir (Kiigiik ve Keskintiirk, 2006).

Gorev (i): Bir montaj hattinda yapilmasi gereken toplam isin boliinebilen en kiigiik
pargasi gorevi olusturur (Kara, 2004).

Gorev Zamam (tj): Bir gorevin tamamlanabilmesi i¢in gerekli olan zamandir.
MHDP’nin ¢6zlimiinde zamanlar belirli (deterministik) olarak alinabildigi gibi, ortalamast
ile standart sapmasi bilinen ve belirli bir dagilima uydugunda da (stokastik) kabul
edilebilmektedir (Kara, 2004).

Istasyon (j): Bir is istasyonunda gergeklestirilen ve o istasyona atanan gorevlerin
toplamindan olusur (Kii¢iik ve Keskintiirk, 2006).

Istasyon Zamani (S;): Bir is istasyonunda yapilacak toplam isin miktar1, o istasyona
atanan gorevlerin toplamidan olusur (Keskintiirk ve Kiigiik, 2006). Istasyon zaman1 ise
bir is istasyonunda gerceklestirilen gorevlerin gorev siirelerinin toplanmasi ile elde edilir.

Cevrim Zamam (C): Montaj hattinda iirlinlin bir istasyonda kalabilecegi en uzun
slire veya bir ig istasyonundaki ig¢inin o istasyonda yapilmasi gerekli isleri tamamlamasi
icin ihtiyag olan siire seklinde tanimlanabilir (Keskintiirk ve Kii¢iik, 2006). Herhangi bir
istasyonun herhangi bir ¢cevrimdeki is yiikiiniin ¢evrim zamanini asamaz (Ozcan ve Peker,
2007) olmasi ¢evrim zamani kisitin1 ortaya koyar.

Istasyon Bos Zamam (BZ;): Bir istasyonda yer alan gorevlerin islem siirelerinin
toplaminin ¢evrim zamanindan fark: istasyon bos zamanini verir.

Toplam Bos Zaman (TBZ): Bir montaj hattindaki istasyonlarin bos zamanlarinin
toplamu istasyon bos zamanin verir.

Oncelik Diyagramn: Gorevler ya da islemler arasinda, iiriin dizayn1 ve proses
teknolojilerinden kaynaklanan iliskiler “Oncelik iliskisi” olarak adlandirilir (Keskintiirk ve
Kiiciik, 2006). Oncelik iliskisinin (i, j) anlam1 ise i gérevi tamamlanmadan j gorevine
baglanmamalidir (Scholl ve digerleri, 2008; Scholl ve digerleri, 2010). Bu durumda i
gorevi j gdrevinin Onciili, j gorevi ise 1 gorevinin ardilidir. Gorevler arasinda 6nciil ve ardil
gorevlerin gosterilmesi ise dncelik diyagrami ile gergeklestirilir. Bir gdrevin bir istasyona
atanabilmesi i¢in o gorevin biitiin Onciillerinin veya biitiin ardillarinin daha once
olusturulan istasyonlara veya iizerinde atama yapilmakta olan istasyona atanmig olmasi
durumu dncelik iliskileri kisitidir (Ozcan ve Peker, 2007).
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Denge Gecikmesi (DG): Montaj hattinin toplam bos zamaninin hat boyunca
harcadig1 toplam zamana orani, hattin etkinliginin bir 6l¢iisii olup, denge gecikmesi olarak
adlandirilir ve asagidaki esitlik yardimiyla hesaplanir (Kara, 2004):

TBZ
MxC

DG =100x

Diizgiinliik Indeksi (DI): Montaj hatti dengeleme problemlerinde, her bir
istasyonun istasyon zamanini g¢evrim zamanina esit olacak sekilde diizenlemek
amaglanmaktadir. Boyle bir esitlikte TBZ ve DG sifir olacaktir. TBZ’ nin sifira yakin
olmas: ise istasyonlar arasindaki is yiikii farkinin da sifira yakin olmasini saglayacaktir.
Ancak bu her zaman miimkiin olmamaktadir. DI ise, dengeleme performansinin bir 6l¢iisii
olarak kullanilir. Di, her bir istasyon zamanimin en biiyiik istasyon zamanindan farklarmin
kareleri toplaminin karekokiidiir. Milkemmel dengelenmis hatlarda DI degeri sifirdir ve
asagidaki esitlik yardimiyla hesaplanir (Kara, 2004):

Di:\/i(sm -8,y

Jj=1
13.3. ORNEK URETIM HATTI DENGELEME

Hazir giyim isletmelerinde iiretim siirecinin biiylik bir kismi1 dikim bdliimiinde
gergeklestirilmektedir. Dikis islemleri, bir hazir giyim iirliniiniin maliyetindeki is¢ilik
maliyetinin de %80’ini olusturmaktadir (Dengizler ve Erdogan, 2009; Yiicel ve Giiner,
2008). Uretim sisteminde ham maddenin bir déniisiim siireci sonucunda nihai {iriin halinde
sistemi miimkiin olan en erken siirede terk etmesi, elde edilen basar1y1 arttiracaktir. Uretim
sistemine giren ham maddenin sistemi olabildigince erken terk edebilmesi ise iiretim
sistemi i¢inde kullanilan insan emegi, makine ve malzemenin bos bekleme ve tasinma
siirelerinin azaltilmast ile ilgilidir (Altuntas ve Islier, 2010).

Ornek iiretim akisimin olusturulmasi ve hat dengeleme ¢alismasi igin iiriin olarak
kadin ceketi belirlenmistir. Ceket liretimi tek modelli diiz montaj hatt1 seklinde planlanarak
dengelenmistir. Montaj hatti dengeleme ¢alismasinin yapilabilmesi i¢in iirline ait gérevler,
bu gorevlerin gergeklestirilmesi i¢in gerekli standart siireler ve gérevler arasindaki dncelik
iligkisine ihtiya¢ vardir. Zaman etiidii ¢alismasi ile iiriine ait gorevler ve standart stireler
olusturulmustur. Bu bilgiler dogrultusunda montaj hattindaki gorevler ve dncelik iligkileri
planlanmustir.

13.3.1. Zaman Etiidii Yontemi ile Standart Siirelerin Hesaplanmasi

Zaman etiidii, belirli kosullar altinda gergeklestirilen, belli bir isin 6gelerinin,
zamaninin ve derecelerinin kaydedilerek, toplanan verilerin ¢éziimlenmesi, o isin bir
calisma hizinda (performansta) tamamlanabilmesi i¢in gerekli zamanin belirlenmesinde

URETIM AKIS PLANI HAZIRLAMA 294



13

kullanilan bir is lgme teknigidir (Giimiisay, 2006; Sen ve Giiner, 2002; Dizdar ve Ozen,
2001). Bu teknik ile belirli kosullar altinda, belirli bir igin ¢aligma hiz ve zamanlar1 kayit
altina alinir ve verilerin analizi sonucunda isin belli bir performans diizeyinde
yapilabilmesi icin gerekli zaman tespit edilir (Top, 1996). Ayrica standart zamanlarin
olusturulmasi, igletmede verimli calismay1 artirip, verimli olmayan g¢alismay1 dnleme
noktasinda isgiiciiniin daha etkin ¢alisabilmesini de saglayacaktir (Bircan ve Iskender,
2005).

Zaman etiidii uygulamasinda kronometre ile 6l¢lim yapilmistir. Kronometre, zaman
etlidiinde kullanilan en yaygin olan araglardandir (Giimiisay, 2006). Kronometrik ig 6l¢iim
yontemiyle 6l¢lime baslanmadan 6nce liretim siirecinde gergeklestirilen islerin miimkiin
olan en kiiciik parcalara ayrilmas1 gerekir (Bircan ve Iskender, 2005). Ceket iiriiniiniin
standart siirelerini olusturmak amaciyla kronometre ile l¢lim yapmanin yani sira is analiz
formu ve zaman etiidii formu kullanilmustir. Is analizi formu zaman etiidiinde kullanilir ve
iretim silirecindeki islemler daha kiiclik parcalara ayrilarak Ol¢iimler yapilir. Her bir
islemin tanimi bu form {izerinde yapilir. Bu sayede bir iiriiniin {iretilmesi i¢in gerekli olan
islem basamaklar1 ve ig akis siirecine yonelik bilgiler de hazirlanmis olur. Zaman etiidii
formu ise, iglem siiresine ait bilgilerin, yapilan 6l¢lim sonucunda kayit edildigi formdur.
Etiitler diiz kagitlar iizerinde yapilmalidir. Ancak her defasinda yeni bir formun ¢izilmesi
zor bir islem oldugu i¢in standart bir form cizilerek ¢ogaltilmasinda fayda vardir (Seri,
2010).

Zaman etiidii ¢aligmasi yapilirken sirasiyla asagidaki asamalar takip edilmistir:

e Islemin 6gelere ayrilarak operasyon bilgilerinin kaydedilmesi,

e Operasyonlarin incelenmesi,

e Kronometre ile 6l¢lim yapilmasi ve is¢inin harcadigi zamanin kaydedilmesi,
e Ornek biiyiikliiklerinin tespit edilmesi,

e Derecelendirme,

e (Gozlenen zamanlarin temel zamanlara doniistiiriilmesi,

e Temel zamanlara ek olacak paylarin hesaplanmasi,

e Standart zamanlarin hesaplanmasi.

13.3.2. Islemin Ogelere Ayrilarak Operasyon Bilgilerinin Belirlenmesi

Bir 6ge, bir isin gbzlem ve dl¢limiiniin yapilarak, ¢oziimlenmesini kolaylagtirmak
amaciyla secilmis, o ise ait bagimsiz bir parcadir (Giimiisay, 2006). Bir ig devresi ise, bir
isin yapilmasi ya da bir birim iiretimin elde edilmesi i¢in gerekli olan dgelerin tamamidir.
Bu dizi icinde bazen ortaya ¢ikan dgeler de bulunabilmektedir. Olgiimii kolaylastirmak
amaciyla islem 6gelerine ayrilmalidir (Oguz, 2007).

Ceket iiretiminde islemlerin 6gelerine ayrilmasi; ceket 6n beden, arka beden, kol,
yaka, astar ve ceket parcalarinin birlestirilmesi olan montaj islemi olmak iizere alt1
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asamada ele alimustir. On beden, arka beden, kol, yaka, astar ve montaj islemleri kendi
iclerinde tekrar 6gelerine ayrilarak en kiiciik islem birimi belirlenmistir. Ceket modeli ve

belirlenen islem 6geleri sirasiyla asagida verilmistir (Giizel, 2011).

° o
: :
Gorsel 13.1. Ceket modeli
Tablo 13.1. Ceket 6n beden operasyonlari
No | Operasyon Kullanilan Makine
1 On pensin dikimi Diiz dikis makinesi
2 On kup dikimi Diiz dikis makinesi
3 Cep kapagi i¢ dikisi Diiz dikis makinesi
4 Cep kapagi dikis paylarimin diizeltilmesi, kdse ¢itlatma ve kapagin El isi
ters gevrilmesi
5 Cep kapag iitii Utii makinesi
6 On beden fleto cep yeri isaretleme El isi
7 On beden pens, kup iitii ve cep yerine tela yapistirma Utii makinesi
8 On beden fleto cep dikimi Fleto makinesi
9 On be?den fleto cep kapaginin bedene dikimi, cep karsiliginin Ditz dikis makinesi
dikimi
10 | On beden pens, kup ve cep iitii Utii makinesi
11 | On beden mostra dikimi Diiz dikis makinesi
12 | On-mostra dikis paylarinin kesilerek diizeltilmesi Elisi
13 | Mostra kdse ve pens ucu ¢itlatma ve mostra ters gevirme El isi
14 On beden mostra iitii, etek ucu dikis payina iitii kat1 yapma ve Ut makinesi

omuz tela yapistirma
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Ilk islem olarak 6n beden pens dikimi yapilmaktadir. Pens dikiminden sonra ise
kup dikilmektedir. Kapakli fleto cebin dikilebilmesi i¢in dncelikle cep kapag: i¢ dikisi
yapilarak cep kapagi ters gevrilmekte ve iitiilenerek dikime hazir hale getirilmektedir. On
beden iizerine cep yeri isaretlendikten sonra pens ve kup dikisleri {itiilenerek cep yerine
tela yapistirilmaktadir. Fleto cep, fleto makinesinde dikilerek diiz dikis makinesinde cep
kapag: st fleto pargasinin altina yerlestirilerek dikilmektedir. Ceket cebi kapali olmast
nedeniyle cep torbasi dikilmemektedir. Bu nedenle 6n bedenin i¢ kismina ceket
kumasindan cep karsiligi dikilmektedir. Son olarak mostranin dikilmesiyle 6n beden
tizerindeki dikim islemleri tamamlanmaktadir ve 6n ortasi-mostra dikis paylar1 kesilerek
diizeltilmektedir. Mostranin iitlisii yapilarak etek ucu paylarn ice katlanarak
utlilenmektedir.

Tablo 13.2. Ceket arka beden operasyonlari

No | Operasyon Kullanilan Makine
1 Arka ortasi dikimi Diiz dikis makinesi
2 Arka kup dikimi Diiz dikis makinesi

Arka ortasi, kup Utiisii ve etek ucu, kol oyuntusu, omuz, yaka | .. .
p yu Y Ut makinesi

tela yapistirma. Etek ucu dikis payina iitii kat1 yapma

Arka ortas1 dikisinin yapilmasindan sonra sag ve sol arka kuplar dikilmektedir.
Arka beden dikisinin tamamlanmasindan sonra arka orta ve kup {itiisii yapilarak etek ucu,
kol oyuntusu, omuz ve yaka telalar1 yapistirilmakta, etek ucu payr iti ile ige
katlanmaktadir.

Tablo 13.3. Ceket kol operasyonlari

No | Operasyon Kullanilan Makine

1 Iki parcali kol i¢ dikisi Diiz dikis makinesi

Kol i¢ dikisi titi ve kol tel t kol iki .
ol i¢ dikisi {itii ve kol ucu tela yapistirma, kol ucu dikis payini Ut makinesi
katlama

3 Kol alt dikisi Diiz dikis makinesi
4 Kol yirtmag dikisinin ¢itlatilmasi ve tek kat payimnin kesilmesi | El isi

5 Kol alt dikisi iitii ve kol ¢evirme Utii makinesi

Ceket iiretiminde kola ait operasyonlar bes basamaktan olusmaktadir. iki parcali
kol 1i¢ dikisi yapildiktan sonra i¢ dikis fitiisii yapilmakta ve kol wucuna tela
yapistirilmaktadir. Daha sonra kol alt1 dikisi yapilip, kol yirtmag dikisi ¢itlatilarak fazla
pay1 kesilmekte, kol iitiilenmekte ve ters cevrilerek bedene yerlestirilmeye hazir hale
getirilmektedir.

Tablo 13.4. Ceket yaka operasyonlari

No | Operasyon Kullanilan Makine

1 Ust yaka i¢ dikisi Diiz dikis makinesi
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2 Ust yaka i¢ dikis paylarinin diizeltilmesi ve ters ¢evrilmesi El isi
3 | Ust yaka iitii Utii makinesi
4 Ust yaka iitii sonras1 regula El isi

Ceket iist yakanmn hazirlanmasinda dort operasyon gerekmektedir. Ust yaka ig
dikisi tamamlandiktan sonra dikis paylar1 diizeltilerek ters ¢evrilmektedir. Daha sonra iitii

yapilarak regula islemi gerceklestirilmekte ve yaka bedene takilmaya hazir hale

gelmektedir.
Tablo 13.5. Ceket astar operasyonlari

No | Operasyon Kullanilan Makine
1 On beden pens dikimi Diiz dikis makinesi
2 On beden kup dikimi Diiz dikis makinesi
3 Arka ortas1 dikimi Diiz dikis makinesi
4 Arka beden kup dikimi Diiz dikis makinesi
5 On-arka yan dikisi ve etiket dikimi Diiz dikis makinesi
6 On-arka omuz dikisi Diiz dikis makinesi
7 Kol igi dikisi Diiz dikis makinesi
8 Kol alt dikisi Diiz dikis makinesi
9 Kolun bedene takilmasi Diiz dikis makinesi
10 | Astar iitii Utii makinesi

Ceket astar1 on operasyondan gecerek bedene takilmaya hazir hale gelmektedir. On
beden pens ve kup, arka beden ise arka ortasi ve kup dikisi yapilarak hazirlanmaktadir.

Daha sonra 6n-arka yan dikisi etiket yerlestirilerek dikilmektedir ve yine on-arka beden
omuz dikisleri yapilmaktadir. Iki par¢adan olusan kolun 6nce kol i¢ dikisi daha sonra kol
alt dikisi tamamlanarak kol bedene takilmaktadir. Astar iitiisii yapilarak bedene tulum
yapilmak iizere hazir hale gelmektedir.

Tablo 13.6. Ceket montaj operasyonlari

No | Operasyon Kullanilan Makine
1 On-arka beden yan dikisi Diiz dikis makinesi
2 On-arka beden omuz dikisi Diiz dikis makinesi
3 Pervaz etiket dikimi Diiz dikis makinesi
4 Mostraya pervaz dikimi (Arka yaka pervazi) Diiz dikis makinesi
5 Ust yakanin bedene dikimi Diiz dikis makinesi
6 Ust yaka beden dikislerinin iitiilenmesi Utii makinesi

7 Ust yaka dikisinin kapatilmasi Diiz dikis makinesi
8 Bedenleri kollar ile esleyerek hazirlama El isi

9 Kolun bedene takilmasi Kol takma makinesi
10 | Kol sisirme iitiisti Utii makinesi

11 | Kol elyafinin dikimi Diiz dikis makinesi
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12 | Beden-astar tulum dikisi Diiz dikis makinesi
13 | Kola vatka dikimi Vatka makinesi

14 | Vatkay1 omuza tutturma Diiz dikis makinesi
15 | Beden i¢i meto ve iplikleri temizleme ve tulum ¢evirme El isi

16 | Tulum dikisi i¢in kolda birakilan agikligin dikimi Diiz dikis makinesi
17 | Astan vatkaya tutturma Elisi

18 | 1lik yeri isaretleme Elisi

19 | Ilik agma [lik makinesi

20 | Iplik temizleme Elisi

21 | Son iitii ve askilama Utii makinesi

22 | Diigme yeri isaretleme ve diigme dikme El isi, Diigme makinesi
23 | Son kontrol El isi

Son asamada ceket montaj operasyonlari yer almaktadir. On-arka beden yan ve omuz
dikisleri yapilmaktadir. Arka pervaz iizerine etiket dikildikten sonra pervaz kenarlar
mostra ile dikilerek birlestirilmektedir. Ust yaka ilk olarak beden ve mostraya dikilmekte,
daha sonra dikis paylar1 ikiye acilarak iitiilenmektedir. Ust yaka kapatma dikisi
yapildiginda yaka islemleri tamamlanmis olur. Bedenler igerisine yerlestirilen kollar
bedene kol takma makinesinde takilarak iitii ile kol sisirme islemi yapilmaktadir. Kol altina
elyaf, omuza ise vatka dikilmektedir. Onceden hazir hale getirilen astar ve beden,
tulumlama teknigi ile birlestirilmektedir. Bedeni ters ¢evirebilmek amaciyla dikis acikligt
kol alt dikisinde birakilmistir. Tulumlama sonrasinda vatka omuz dikisi iizerine
tutturularak beden icerisindeki meto ve iplik parcalar1 temizlenip tulum c¢evirme
yapilmaktadir. Tulum igin kol alt dikiginde birakilan agiklik dikilerek kapatilir. Ceket
iizerinde ilik yerleri isaretlenerek acilir ve meto ile dikis iplikleri temizlenir. Ceket son
iitlisli yapilarak askiya asildiktan sonra diigme yerleri isaretlenerek dikilir ve tekrar askiya
asilir. Aski iizerinde ceketin son kontrolii de yapilarak ceket tiretimi tamamlanir.

13.3.3. Ornek Biiyiikliigiiniin Tespit Edilmesi

Belli bir isi tekrarlayarak yapan bir is gorenin, bu isi her defasinda ayni siirede
yapmasi beklenemez. Verilerde degiskenlik olmasi nedeni ile gozlem sayisinin birden
fazla olmas1 gerekmektedir. Calisma siirecindeki goézlem sayisi ne kadar fazla olursa,
sonuclar gercege o kadar yakin olacaktir. Ancak iiretimde tiim siireclerin gdzlenmesi
miimkiin olamayacagi i¢in, giiven ve dogruluk derecesini veren Ornek biiyiikligliniin
belirlenmesi ¢aligmanin 6nemli bir asamasidir (Oguz, 2007).

Ornek biiyiikliigiiniin belirlenmesi ise, belli bir giivenlik diizeyi ve hata payina gére
her bir is 6gesi i¢in yapilmasi1 gereken gozlem sayisidir (Glimiisay, 2006). Zaman etiidii
caligmalarinda 6l¢iim sonucunda alinan gézlemlerin yeterli olup olmadigi, yetersiz ise ek
olarak yapilmas1 gereken gézlem sayisinin belirlenmesinde kullanilan bir aragta bu amacla
belirlenen formiillerin kullanilmasidir (Bezen, 2007).
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Istatistiksel yontemde once birkag gdzlem yapilarak, bu gdzlem siireleri iizerinden
%95.45 glivenlik diizeyi ve = % 5 hata pay1 ile 6rnek biiyiikliigiinii belirlemek i¢in
asagidaki formiil kullanilir (Kanawaty, 1997):

. 40\/n'ZX—(ZX) 2
> X

Burada,

n= Saptanmak istenen 6rnek biiytlikliigii
n’'= 0n etiide alinan gézlem (okuma) sayist
> = Degerlerin toplami

X= Okumalarin degeri

Yapilan 6l¢iimler sonucunda elde edilen n" degeri n degeri ile karsilastirilir. Eger n’
> n ise gerceklestirilen dlgme sayisi yeterlidir ve dl¢iim sayisini artirmaya gerek yoktur
(Bircan ve Iskender, 2005). Eger yapilan 6n gdzlem sayisi, 6rnek biiyiikliigii sayisindan
kiigtik ise drnek biylikliigliniin arttirilmasi gerekmektedir. Ancak kolay yoldan giderek alt1
tane daha gézlem yapmak gerekmektedir denilemez. Yapilacak olan ilave gozlem degerleri
eklendiginde x ve x> degerlerini degistirecegi i¢in n degeri de degisecektir (Giimiisay,
2006). Bu nedenle daha dogru bir sonug¢ elde edebilmek i¢in gozlem biiyiikliiklerinin
hesaplanarak gereken gézlem sayisi tespit edilmelidir.

Standart siirelerin belirlenmesi amaciyla her bir operasyon i¢in ornek biiytikliigi
hesaplanmistir.  Operasyonlarin ~ 6l¢limii  par¢anin  masadan alinmasi, islemin
gergeklestirilmesi ve par¢anin masaya birakilmasi seklinde dl¢iilmiistiir. Calismada, ceket
iiretiminin Sl¢limi yapilan tiim 6geleri igin elde edilen 6rnek biiyiikliikleri, %95 giiven
diizeyi ve %S5 hata pay1 ile n’ > n olacak sekilde belirlenmistir. Ornek biiyiikliigiiniin
hesaplanmasinda kullanilmak iizere her bir 6ge bes kez Ol¢iilmiistiir. Bes 6l¢iim iizerinden
ornek biiyilikliigii yukaridaki formiil kullanilarak hesaplanmis ve 6rnek biiyilikliigii okuma
sayisindan az olan operasyonlarda 6rnek biiyiikliigli 5 olarak kabul edilmistir.

13.3.4. Derecelendirme

Derecelendirme ve paylar zaman etiidiiniin iki farkli yontdiir. Endiistride yapilan
zaman etlitlerinin ¢ogunda o6zendirici licret planlarinda temel olmak ve is yiikiini
belirlemek i¢in gerekli standart zamanlarin hesaplanmasinda kullanilir (Giimiisay, 2006).
Derecelendirme, gozlemcinin standart hiz kavramina gore iscinin c¢alisma hizinin
degerlendirilmesidir (Kanawaty, 1997). Calismada derecelendirme 6l¢egi 100 olarak kabul
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edilmistir. Bu nedenle 100 6l¢egi sonucu degistirmeyeceginden temel zamanlar dogrudan

kullanilmistir.
13.3.5. Paylarin Belirlenmesi

Belirli bir is 68esi i¢in hesaplanan temel zaman higbir pay igermemektedir. Giinde
sekiz saat calisan bir ig¢inin bu siire boyunca performans diizeyinin hep ayni olmasi
beklenemez. Ciinkii is¢inin dinlenme ve zorunlu kisisel ihtiyaclari ile kendi kontrolii
disindaki bazi etkenler nedeniyle ¢aligmasina ara vermesi gerekebilir (Bezen, 2007).

Iscinin islem esnasinda, isin geregi olarak yaptig1 baska faaliyetler nedeni ile normal
stireye eklemelerin (paylarin) yapilmasiyla standart siire belirlenir (Cagan, 2007).
Calismada paylar {itii islemleri i¢in toplamda % 20, diger islemlerde ise % 15 olarak
hesaplanmis ve standart siirelerin hesaplanmasinda bu paylar kullanilmistir.

13.3.6. Standart Siirelerin Olusturulmasi

Bir isin standart performansla yapilmasi i¢in gerekli olan zamana “standart siire”
denilmektedir. Normal (temel) zamanin, saptanan pay yiizdesi ile ¢arpilmasi sonucunda
elde edilen rakam, normal zamana eklenerek standart zaman hesaplanmaktadir (Oguz,
2007).

Tablo 13.7. Ceket hattindaki gorevler, oncelik iliskileri ve standart siireleri

Komsu Gorev
Gorev Gorev Tanimi Onciilii Zamani
(dk)
1 On pensin dikimi (sag-sol) - 0,39
2 On kup dikimi (sag-sol) - 0,38
On beden pens, kup iitii ve cep yerine tela yapistirma (sag-sol
3 2 0,96
beden)
4 On beden fleto cep yeri isaretleme (sag-sol beden) 3 0,53
5 On beden fleto cep dikimi (sag-sol beden) 4 0,84
6 Cep kapagi i¢ dikisi - 0,60
7 Cep kapag dikis paylarmin diizeltilmesi, kose ¢itlatma ve kapagin 6 0.44

ters ¢evrilmesi ( 2 kapak)

Cep kapag iitii 7 0,69

9 On beden fleto cep kapaginin bedene dikimi, cep karsiliginin

o 5,8 2,39

dikimi (sag-sol beden)

10 On beden mostra dikimi (sag-sol beden) 9 1,64

11 On-mostra dikis paylarinin kesilerek diizeltilmesi (sag-sol beden) 10 0,81
Mostra kdse ve pens ucu ¢itlatma ve mostra ters ¢evirme (sag-sol

12 11 0,86
beden)

13 On beden mostra iitii, etek ucu dikis payina iitii kat1 yapma ve 12 1,24

omuz tela yapistirma (sag-sol beden)
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14 Arka ortasi dikimi - 0,45
15 Arka kup dikimi (sag-sol beden) - 1,06
Arka ortasi, kup iitiisii ve etek ucu, kol oyuntusu, omuz, yaka tela
16 o o 15 1,40
yapistirma. Etek ucu dikis payina iitii kat1 yapma
17 Iki parcali kol i¢ dikisi (sag-sol kol) - 1,25
Kol i¢i dikisi iitii ve kol ucu tela yapistirma, kol ucu dikis payini
18 . 17 0,92
katlama (sag-sol kol)
19 Kol alt dikisi (sag-sol kol) 18 0,76
Kol yirtmag dikisinin ¢itlatilmasi ve tek kat paymin kesilmesi
20 . 19 0,19
(sag-sol kol)
21 Kol alt dikisi iitii ve kol ¢evirme (sag-sol kol) 20 0,76
22 Astar 6n beden pens dikimi (sag-sol beden) - 0,57
23 Astar 6n beden kup dikimi (sag-sol beden) - 0,52
24 Astar arka ortas1 dikimi - 0,32
25 Astar arka beden kup dikimi (sag-sol beden) - 0,39
26 Astar 6n-arka yan dikisi ve etiket dikimi (sag-sol beden) 23,25 0,31
27 Astar 6n-arka omuz dikisi (sag-sol beden) 26 0,20
28 Astar kol ici dikisi (sag-sol kol) - 0,62
29 Astar kol alt dikisi (sag-sol kol) 28 0,46
30 Astar kolun bedene takilmasi (sag-sol kol) 27,29 1,28
31 Astar 1itli 30 0,39
32 On-arka beden yan dikisi (sag-sol beden) 13,16 0,67
33 On-arka beden omuz dikisi (sag-sol beden) 32 0,32
34 Pervaz etiket dikimi - 0,31
35 Mostraya pervaz dikimi 33 0,29
36 Ust yaka i¢ dikisi - 0,46
37 Ust yaka i¢ dikis paylarmin diizeltilmesi ve ters gevrilmesi 36 0,32
38 | Ust yaka iitii 37 0,56
39 | Ust yaka iitii sonrasi regula 38 0,35
40 Ust yakanin bedene dikimi 35,39 1,72
41 Ust yaka- beden dikislerinin iitiilenerek agilmasi 40 0,84
42 Ust yaka dikisinin kapatilmasi 41 0,48
43 Bedenleri kollar ile esleyerek hazirlama 21,42 0,07
44 Kolun bedene takilmasi (sag-sol kol) 43 1,77
45 Kol sisirme {itiisii (sag-sol kol) 44 1,24
46 Kol elyafinin dikimi (sag-sol kol) 45 0,94
47 Astar tulum dikisi i¢in kollarm ters ¢evrilmesi (sag-sol kol) 46 0,11
48 Beden-astar tulum dikisi 47 3,93
49 Kola vatka dikimi (sag-sol kol) 48 0,72
50 Vatkay1 omuza tutturma (sag-sol kol) 49 0,28
51 Beden i¢i meto ve iplikleri temizleme ve tulum ¢evirme 50 0,81
52 Tulum dikisi i¢in kolda birakilan agikligin dikimi 51 0,27
53 Astar vatkaya tutturma 52 1,43
54 Ilik yeri isaretleme 53 0,18
URETIM AKIS PLANI HAZIRLAMA 302




13

55 Ilik agma (iki ilik &n ortasi) 54 0,30
56 Iplik temizleme ve kalite kontrol 55 2,27
57 Son iitli ve askilama 56 9,6
58 On ortas1 belirleme, diigme yeri isaretleme ve diigme dikme 57 1,98
59 Son kontrol 58 0,39

Ceket tliretim hatt1 59 is elemanindan olusmaktadir. Her bir gorevin kendinden bir
onceki islemi belirtmek amaciyla komsu 6nciilii tabloda gosterilmistir. Komsu onciilii her
bir islemin kendinden bir 6nce gelen iglemdir.

Hat dengelemenin yapilmasi i¢in gerekli olan bir diger veri 6ncelik diyagramidir.
Gorsel 13.2°de ceket liriiniine ait 6ncelik diyagrami verilmistir.

Gorsel 13.2. Ceket montaj1 6ncelik diyagrami

59 gorevden olusan ceket liretimi i¢in tanimlanan gorevlerin Oncelik iliskilerini
gosteren diyagram verilmistir. Buradan anlagildig: gibi 1, 6, 14, 17, 22, 24, 28, 34 ve 36
numarali gorevlerin onciilii bulunmamaktadir.

Tablo 13.8.den de anlasilacag: iizere ceket liretimini gerceklestirmek icin diiz dikis,
kol takma, vatka takma, fleto, ilik ve diigme makineleri ile iitii kullanilmaktadir.
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Istasyonlara operatér atamasimi gerceklestirebilmek amaciyla operatorlerin
gorevleri yerine getirebilme diizeylerinin belirlenmesi gerekmektedir. Ornek olmasi
amaciyla 10 operatdr ve 15 operasyon bilgisi Tablo 13.8. de goriilmektedir.

Tablo 13.8.

Makine Bilgileri

Makine Numarasi Makine Ad1
1 Diiz dikis makinesi
2 Kol takma makinesi
3 Vatka takma makinesi
4 Fleto makinesi
5 Ilik makinesi
6 Diigme dikme makinesi
7 Utii

Tablo 13.9. Operatorlerin gorevleri yerine getirebilme diizeyleri

Operasyon | Operasyon | Gerekli Operator

Numaras1 | Siiresi Makine | a |b|c|¢|d|e|f|g|h| 1 |i|j|k]|
1 0,39 1 |- |||+ +
2 0,38 1 e T s o o I I e I I o (S I S S
3 0,96 7 S I I I T e
4 0,53 - S B o I A S A U o I B i N o
5 0,84 4 e T R T A R B I I I S o N A
6 0,60 1 N e e e e I B o e o o I B S S I S
7 0,44 - S e T e I e B B o e o o I e I B I
8 0,69 7 S I I I T e
9 2,39 1 N e e e e I B o e o o I B S S I S
10 1,64 1 o T T e B e B I e B T e e I O =

Tabloda operatorler alfabetik olarak kodlanmis, operasyon numaralari, operasyon
siireleri ve operasyonun gergeklestirilmesinde kullanilan makine bilgilerine yer verilmistir.
Her bir operatoriin operasyonu yerine getirebilme diizeylerini belirlemek amaciyla;
gergeklestirebildigi operasyonlar “+” isareti, gerceklestiremedigi operasyonlar ise

isareti ile gdsterilmistir.
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Bu ornekte geleneksel montaj hatti dengeleme problemi I (GMHDP-I) kullanilmistir.

Bu tip problemde amag¢ ¢evrim zamani verildiginde istasyon sayisini minimum diizeyde
tutmaktir. Bu durum genellikle yeni bir hat tasarlamak amaciyla kullanilmaktadir.

Montaj hatt1 dengeleme problemi i¢in olusturulan varsayimlar asagidaki gibidir;

e lstasyon ¢evrim siiresini asan gorevler birden fazla istasyona atanabilir.

e Hattin giivenirliligi kontrol edilmistir.

e Bir gorevin tamamlanmasimna ancak kendisinden Onceki gorevlerin
tamamlanmasiyla baslanabilir.

e Bolgelendirme kisit1 kullanilmigtir.

e Siireg ici ara stoklara izin verilmemektedir.

e Montaj hattinda ¢alisan iscilerin gorevleri yerine getirebilme diizeyleri
belirlenerek atanabilecekleri istasyonlar belirlenmistir.

Kara (2004)’nin aktardigi Talbot ve Patterson tarafindan 1984 yilinda
gergeklestirilen diiz montaj hatti dengeleme problemi i¢in bir tamsayili programlama
yaklagimi i¢in verilen kisaltmalar ve kisitlar ile problemin gerektirdigi diger kisitlar
asagida belirlenmeye calisilmis olup problemin ¢6ziimiinde kullanilmistir.

Parametreler:

Montaj hatt1 dengeleme probleminde modeli olusturmak i¢in kullanilan parametreler
asagida verilmistir.

i, r, s: Gorevleri temsil eden indisler

a, b: Bolgelendirme kisitinda yer alan gorevleri temsil eden indisler

j: Istasyonlar1 temsil eden indis

n: Toplam gorev sayisi

Mnin: Teorik en az istasyon sayisi

Mmax: Atama yapilabilecek en biiyiik istasyon sayisi

I: Gorevler kiimesi, 1=1,2,...... N

J: Istasyonlar kiimesij=1,2, ...... , Mmax

zj: Eger j istasyonu acilmissa 1, aksi halde 0

ti: 1 gérevinin tamamlanma zamant

S: Oncelik iliskileri kiimesi

(r,s) € S: S kiimesindeki bir Oncelik iligkisi; r gorevi s gorevinden Once
tamamlanmak zorundadir.

kij: Eger 1 gorevi j istasyonuna atanmigsa 1, aksi halde 0

C: Cevrim zamani

Ei: i gorevinin 6ncelik iliskisine uygun olarak atanabilecegi en erken istasyon

Li: i gérevinin Oncelik iligskisine uygun olarak atanabilecegi en gec istasyon

Pi: 1 gorevinin onciillerinin kiimesi
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Si: 1 gorevinin ardillarinin kiimesi
Ei ve Li i gorevinin en erken ve en gec¢ atanabilecegi is istasyonu indisini
gostermektedir. Hesaplamalari ise asagidaki gibidir.

Ei=|:(ti+th)/C:|

jeP;

.
L,=m,, +1 —|:[ti +th]/c}
jeS;

Amac¢ Fonksiyonu: Montaj hatti dengeleme probleminin amaci iiretim miktarina
bagli olarak istasyon sayisini en kii¢iik seviyede tutmaktir.

Y ik

=1

Minimize nj

Atama Kisit1: Montaj hatt1 dengeleme probleminde en kii¢iik i§ parcasi gérev olarak
tanimlanmaktadir. Her bir gorev sadece bir istasyona atanabilir ve mutlaka atanmalidir.

Oncelik iligkileri Kisit1: Bir gorevin bir istasyona atanabilmesi i¢in o gérevin biitiin
onciillerinin daha dnce olusturulan istasyonlara ya da atama yapilmakta olan istasyona
atanmis olmasi1 gerekmektedir.

mi“j(krj_ksj)SO VY(r,s)eS

=1

Cevrim Zamam Kisiti: s istasyonuna atanacak gérevlerin toplam siiresi gevrim
zamanini agamaz.

Dtk <C Vied
i=1

Bolgelendirme Kisiti: Bolgelendirme kisiti istasyonlara gorev atanmasini
kisitlandig1 durumlarda kullamlmaktadir. iki tiirlii bolgelendirme kisiti bulunmaktadir.
Negatif bolgelendirme kisiti; iki gérevin ayni istasyona atanamadigi durumlardir. Pozitif
bolgelendirme kisity; iki gérevin ayni istasyona atanmasi gerektigi durumlardir.

URETIM AKIS PLANI HAZIRLAMA 306



13

Calismada negatif bolgelendirme kisit1 kullanilmistir. Cilinkii iiretim hattinda makine
ve Ut kullanilarak gerceklestirilen islemlerin ayni istasyonda tamamlanmast baska
sorunlarin olugmasina neden olmaktadir. Bu kisit kullanilmadan bir deneme g¢alismasi
yapilmigtir. Ancak acilan her istasyona bir {itii isleminin atandig1 sonucu ortaya ¢ikmistir.
Bu durum, her istasyona hem dikis makinesi hem de iitiiniin yerlestirilmesini gerekli
kilmaktadir. Yani kisinin hem makinede dikis dikmesi hem de {itii yapmasi gerektiginden,
dikisi tamamlayip {itii hattina giderek {itli islemini yapmas1 gerekmektedir. Bu durumda da
iiretim siiresi ¢ok daha fazla uzayacaktir. Amag liretimde zaman kaybi ve ara stoklari
onlemek oldugu i¢in negatif bolgelendirme kisitinin kullanilmasinin ¢aligma ig¢in daha
uygun oldugu goriisiine varilmistir.

X, +X,; <1 vj icin; v(a,b)e A

Modelde amag fonksiyonu istasyon sayisini enkiiciiklemeye ¢alismaktadir. Oncelik
iligkisi kisit1 gorevler arasindaki dncelik iligkilerinin bozulmamasini, ¢gevrim zamani kisiti
her bir istasyondaki islemlerin toplam siirelerinin ¢evrim siiresinden kiiciik ya da esit
olmasini, istasyon kisiti bir is istasyonuna en az bir gorev atanmasi durumunda is
istasyonun ag¢ilmasini, bolgelendirme kisit1 ise ayni istasyonda yer almamasi gereken
islemlerin farkli istasyonlara atanmasini saglamaktadir

Tablo 13.10. Giinliik 80 adet iretim i¢in montaj hatt1 verileri

Istasyon Atanan Gérevler Atanabilen | IsYiikii | Istasyon Bos
Numarasi Elemanlar (dk) Zamam (dk)

1 1,2,6,14, 15,17, 22, 34, 36, 5,47 0,53

2 3,4,7,8, 16,37, 38, 39 5,25 0,75

3 5,9,10,11 5,68 0,32

4 12,13, 18 3,02 2,98

5 19, 20, 28, 32, 33, 35, 40 4,57 1,43

6 21,41 1,6 4.4

23,24, 25,26,27, 29, 30,42,

7 43, 44 5,8 0,2

8 31,45 1,63 4,37

9 46,47, 48, 49 5,7 0,3

10 50, 51, 52, 53, 54, 55, 56 5,54 0,46

11 57 4.8 1,2

12 57 4.8 1,2

13 58,59 2,37 3,63

Coziim giinliik 80 adet iiretim icin yapilmistir. Bu durumda, Cevrim Zamam =
480/80 = 6 dakika olarak hesaplanmistir. Yapilan dengeleme c¢alismasi sonucunda hatta
toplam 13 adet istasyon olusmaktadir. 56 nolu goreve kadar hat dengeleme problemi
tanimlandig1 i¢in program tarafindan 10 adet istasyon agilmistir. Giinliik 80 adet {iretim
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icin 48 nolu gdrevin ¢evrim zamaninin altinda kalmasi nedeniyle ikinci bir istasyona
ihtiya¢ olmamaktadir. 57 nolu gorev ise 2 adet istasyon gerektirmektedir. Son iki gorev
icin yine tek bir istasyon olusturulmustur. Ancak istasyonlardan higbirisi ¢evrim zamaninin
tamamini karsilamamaktadir. Istasyonlarin toplam siireleri ve bos bekleme siirelerinin
hesaplanmasi ile toplam bos zamani, denge gecikmesi ve diizgiinliik indeksi hesaplamalar1
ve sonuglart asagida verilmistir.

TBZ =21,77
DG =100x TBZ =100x 21,77 =27,91
MxC 78

DI = \/i(sm ~S,)" =+/58,3852= 7,64

Jj=1

6 GZ

12 3 4 5 6 7T 8 9 10 11 12 13

Grafik 13.1. Giinliik 80 adet tiretim i¢in is yiikiiniin istasyonlara dagilimi

Giinliik 80 adet tiretim i¢in is yliklerinin istasyonlara dagilimi ve ¢evrim zamanina
orani incelendiginde 4, 6, 8 ve 13 nolu istasyonlarin ¢evrim zamaninin ¢ok altinda kaldigi
goriilmektedir. MHDP’de bolgelendirme kisitinin kullanilmasi nedeniyle iitii islemleri
makine islemlerinden ayrilmustir. Oncelik iliskisine uygun olarak {itii istasyonlarmin
olusturulmast ¢evrim zamaninin tamamlanarak istasyona gOrev  atanmasini
engellemektedir. Bu nedenle bu istasyonlarin is yiikleri ¢evrim zamanindan c¢ok diigiik
olmasin1 gerektirmistir. 13 nolu istasyonda yer alan gorevler ise istasyon siiresinin
degistirilememesine neden olmaktadir. Diger istasyonlarin is yiikleri degerlendirildiginde
cevrim zamanina yakin olduklar1 ve bos bekleme siirelerinin kisa oldugu goriilmektedir.

Moda endiistrisinde tasarimlarin {iriine donlismesinde tiretim siireci onemli bir paya
sahiptir ve lretim maliyetlerini de dogrudan etkilemektedir. Taleplerin zamaninda ve
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minimum maliyetle karsilanmasi iiretim siireclerinde dogru planlama yapmayi, dogru
planlama da iiretim akis planlarinin hazirlanmasini gerektirir. Bu amagla is analizlerinin
yapilarak, is akis siireclerinin ve istasyonlarinin olugturulmasi, iiretim miktarina ve ¢gevrim
stiresine baglt olarak minimum kayipla maksimum verimlilik elde edilmesi ig¢in
saglanmalidir. Uygulama siireci ile 6rneklendirilen ceket iiretim hatt1 tiim asamalari ile ele
alinarak degerlendirilmis ve diger {iriinlerin iiretim akis planlarinin hazirlanmasi i¢in takip
edilecek yol agisindan 6rnek olusturmustur.

KAYNAKLAR

Agpak, K. ve Gokgen, H. (2002). Basit U Tipi Montaj Hatt1 Dengeleme Problemine
Bulanik Programlama Yaklasimi. DEU Miihendislik Fakiiltesi Fen ve Miihendislik
Dergisi, 4(2), 29-40.

Ajenblit, D. A. ve Wainwright, R., L. (1998). Applying Genetic Algorithms to the
U-Shaped Assembly Line Balancing Problem. Proceedings of the IEEE International
Conference on Evolutionary Computation ICEC 98 (s. 96-101) i¢inde. Alaska.

Alagasl, H., M., Pinarbasi, M., Yiizikirmizi, M. ve Toklu, B. (2016). Karma
Modelli Tip-2 Montaj Hatti Dengeleme Problemi I¢in Bir Kisit Programlama Modeli.
Pamukkale Univ. Muh. Bilim Dergisi, 22(4), 340-348.

Alp, A., Cergioglu, H., Tokayli, M., A. ve Dengiz, B. (2001). Stokastik Montaj
Hatt1 Dengeleme: Bir Tavlama Benzetimi Algoritmasi. Endiistri Miihendisligi Dergisi, 12
(3-4), 32-51.

Altunay, H., Ozmutlu, H., C. ve Ozmutlu, S. (2017). Paralel Gérev Atgma_lh Montaj
Hatti Dengeleme Problemi I¢in Yeni Bir Matematiksel Model Onerisi. C.U. Iktisadi ve
Idari Bilimler Dergisi, 18(1), 15-33.

Altuntas, S. ve Islier, A. A. (2010). Birliktelik Kisitlar1 Altinda Montaj Hatti
Dengeleme Problemi I¢in Bir Coziim Yaklagimi Onerisi ve Bir Isletmede Uygulama.
Pamukkale Universitesi Miihendislik Bilimleri Dergisi, 16(1), 29—44.

Baybars, 1. (1986). A Survey of Exact Algorithms For The Simple Assembly Line
Balancing Problem. Management Science, 32(8), 909-932.

Becker, C. ve Scholl, A. (2006). A Survey on Problems and Methods in
Generalized Assembly Line Balancing. European Journal of Operational Research, 168,
694-715.

Bezen, A. (2007). Is Etiidii Teknikleri Ile Kalite ve Miisteri Memnuniyeti Iliskisi,
Ambalaj  Sektoriinde Bir Uygulama (Yiksek Lisans Tezi). Erisim Adresi:
https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/tezDetay.jsp?id=jNtShaTOIRNCx_ckOmF2-
zw&no=Nbz87Z70ncKU4Z1dbR6UmYQ

Bircan, H. ve Iskender, G. (2005). Is Ol¢iimii Tekniklerinden Zaman Etiidii Uzerine
Bir Uygulama. C.U. Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 6(2), 199-219.

URETIM AKIS PLANI HAZIRLAMA 309



13

Boysen, N., Fliedner, M. ve Scholl, A. (2007). A Classification of Assembly Line
Balancing Problems. European Journal of Operational Research, 183, 674—693.

Boysen, N., Fliedner, M. ve Scholl, A. (2008). Assembly Line Balancing: Which
Model to Use When?. Int. J. Production Economics, 111, 509-528.

Camussi, N., B., Cerd’a, J. ve Cafaro, D. C. (2021). Mathematical Formulations for
The Optimal Sequencing and Lot Sizing in Multiproduct Synchronous Assembly Lines.
Computers & Industrial Engineering, 152, 1-13.

Cagan, S. (2007). Hazir Giyim Sektériinde Standart Zaman —Verimlilik Iliskisi ve
Bilgisayar Destekli Standart Zaman Tespiti Uzerine Bir Arastirma (Yiiksek Lisans Tezi).
Erisim Adresi: https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/tezDetay.jsp?id=QIVCM9y1TZ-
oP9Dzx2b33w&no=UBc1 XfVEhAEStUKsO K-bA

Cercioglu, H., Ozcan, U., Gékgen, H. ve Toklu, B. (2009). Paralel Montaj Hatt1
Dengeleme Problemleri I¢in Bir Tavlama Benzetimi Yaklasimi. Gazi Univ. Miih. Mim.
Fak. Dergisi, 24(2), 331-341.

Dengizler, Kayaalp, I. ve Erdogan, M., C. (2009). Konfeksiyon Isletmesinde Dikis
Hatalarinin Istatistiksel Proses Kontrol Yontemlerini Kullanarak Azaltilmasi. Tekstil ve
Konfeksiyon Dergisi, 2, 169—-174.

Dinh, M. H., Nguyen, V. D., Truong, V. L., Do, P. T., Phan, T. T. ve Nguyen, D.
N. (2020). Cycle Time Enhancement by Simulated Annealing for a Practical Assembly
Line Balancing Problem. Informatica, 44, 127-138.

Dizdar, E. N. ve Ozen, R. (2001). Ahsap Mobilya Endiistrisinde Uretim Verimliligi
I¢in Is Etiidii Uygulamalar1. Teknoloji Dergisi, 1-2, 1-9.

Gokgen, H. ve Agpak, K. (2004). Hat Dengelemede Yeni Bir Felsefe Paralel
Montaj Hatlarinin Eszamanli Dengelenmesi. Teknoloji Dergisi, 7(1), 181-188.

Gokeen, H., Agpak, K. ve Benzer, R. (2006). Balancing of Parallel Assembl Lines.
Int. J. Production Economics, 103, 600—609.

Gokegen, H. ve Agpak, K. (2006). A Goal Programming Approach to Simple U-
Line Balancing Problem. European Journal of Operational Research, 171, 577-585.

Gu, C., Zhou, R., Hu, L. ve Gao, G. (2020). A Method of Garment Factory
Workers’ Performance Monitoring Using Control Chart Based on RFID System. The
International Journal of Advanced Manufacturing Technology, 107, 1049—1059.

Giimiisay, O. O. (2006). Ekim Makinas: Imalatinda Zaman Etiidii (Yiiksek Lisans
Tezi). Erisim Adresi: https://dspace.ankara.edu.tr/xmlui/handle/20.500.12575/28976

Giinay, K., Cetin, T. ve Baykog, O. F. (2004). Montaj Hatti Dengelemede
Geleneksel ve U Tipi Hatlarin Karsilastirilmasi ve Bir Uygulama Calismasi. Teknoloji
Dergisi, 7(3), 351-359.

Giizel, S. (2011). Hazir Giyim Isletmesinde Yalin Uretime Gecis: Deger Akisi
Haritalandirma, Hat Tasarumi ve Dengeleme (Doktora Tezi). Erisim Adresi:

URETIM AKIS PLANI HAZIRLAMA 310



13

https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/tezDetay.jsp?id=vxa6kMjrKIdY 1pKNgMyOsA
&no=M_vfff0aNsOmpMgx07D1gw

Kara, Y. (2004). U-Tipi Montaj Hatti Dengeleme Problemleri Icin Modeller ve
Otomotiv  Yan Sanayinde Bir Uygulama (Doktora Tezi). Erisim Adresi:
http://acikerisimarsiv.selcuk.edu.tr:8080/xmlui/handle/123456789/4554

Kanawaty, G. (1997). Is Etiidii (Z. Akal, Cev.). Ankara: Milli Prodiitivite Merkezi
Yayinlar1 / ILO: 29

Kentli, A., Dal, V. ve Alkaya, A., F. (2013). Minimizing Machine Changeover
Time in Product Line in An Apparel Industry. Tekstil ve Konfeksiyon, 23(2), 159-167.

Keskintiirk, T. ve Kiiciik, B. (2006). Karisik Modelli Montaj Hatlarinin Genetik
Algoritma Kullanilarak Dengelenmesi. Yonetim Dergisi, 17 (53), 52—63.

Kim, Y. K., Song, W. S. ve Kim, J. H. (2009). A Mathematical Model and a Genetic
Algorithm for Two-Sided Assembly Line Balancing. Computers & Operations Research,
36, 853 — 865.

Kurtul, Z. (2020). Yénetim Siireci Agisindan Giysi Uretiminin Planlanmasi ve
Iskur Ornegi. Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 38, 249-261.

Liu, X., Yang, X. ve Lei, M. (2021). Optimisation of Mixed-Model Assembly Line
Balancing Problem Under Uncertain Demand. Journal of Manufacturing Systems, 59,
214-227.

Mulugeta, L. (2021). Productivity Improvement Through Lean Manufacturing
Tools in Ethiopian Garment Manufacturing Company. Materials Today: Proceedings, 37,
1432-1436.

Mutlu, O. ve Ozgdrmiis, E. (2009). Ergonomik Kosullar Altinda Montaj Hatt:
Dengeleme. N. Yiiziigiillii ve S. Hasgiil (Ed.), 15—17 Ekim 9. Ulusal Uretim Arastirmalar
Sempozyumu (s. 105—110) i¢inde. Eskisehir.

Mutlu, O. ve Polat, O. (2009). Montaj Hatt1 Is¢i Atama ve Dengeleme Probleminin
Genetik Algoritmalar ile Coziimii. N. Yiiziigiillii ve S. Hasgiil (Ed.), 9. Ulusal Uretim
Arastirmalart Sempozyumu (s. 119-124) i¢inde. Eskisehir.

Oguz, F. (2007). Isletmelerde Verimlilik Artiriminda Is Olciimii Teknigi ve Bir
Uygulama (Yiksek Lisans Tezi). Erisim adresi:
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/tezDetay.jsp?id=z1 FwWm94gsUSE68kMsYu6
A&no=_18D4gwOmjZKC6ZdEOeVBA

Ozcan, U. ve Peker, A. (2007). Karistk Modelli U-Tipi Montaj Hatlarinda Hat
Dengeleme ve Model Siralama Problemleri I¢in Yeni Bir Sezgisel Yaklasim. Gazi
Universitesi Miihendislik Mimarlik Fakiiltesi Dergisi, 22(2), 277-286.

Ozcelik, F. (2018). Basit Diiz ve U-Tipi Montaj Hatt1 Dengeleme Problemleri i¢in
Diferansiyel Evrim Algoritmasi. Pamukkale Universitesi Miih. Bilim Dergisi, 24(1), 130-
140.

URETIM AKIS PLANI HAZIRLAMA 311



13

Seri, K. (2010). Zaman Etiidiiniin Uzun Vadeli Verimlilige Etkisi Bir Gida
Firmasinda Ampirik Bir Degerlendirme (Yiksek Lisans Tezi). FErisim Adresi:
http://adudspace.adu.edu.tr:8080/xmlui/bitstream/handle/11607/758/koray_seri_tez.pdf?s
equence=1

Scholl, A., Boysen, N. ve Fliedner, M. (2008). The Sequence-Dependent Assembly
Line Balancing Problem. OR Spectrum, 30, 579-609.

Scholl, A., Fliedner, M. ve Boysen, N. (2010). ABSALOM: Balancing Assembly
Lines With Assignment Restrictions. European Journal of Operational Research, 200,
688-701.

Sen, A. ve Giiner, M. (2002). Seker Fabrikasinda Zaman Etiidii. Tarim Bilimleri
Dergisi, 8(2), 157-161.

Senol, K. N. (2020). Hazir Giyim Sektériinde Hiicresel Uretim ile Seri Uretimin
Karsilastirilmas: (Erkek Gomlegi Ornegi). Al-Farabi International Journal on Social
Sciences, 5(4), 62-72.

Toklu, B. ve Ozcan, U. (2008). A Fuzzy Goal Programming Model for the Simple
U-Line Balancing Problem With Multiple Objectives. Engineering Optimization, 40(3),
191-204.

Top, A. (1996). Uretim Sistemleri Analiz ve Planlamasi. Istanbul: Alfa Basim
Yayim Dagitim.

Yiicel, O. ve Giiner, M. (2008). Giysi Dikim Siiresine Etki Eden Faktérlerin
Analizi. Tekstil ve Konfeksiyon Dergisi, 1, 41-48.

Chourabi, Z., Khedher, F., Babay, A. ve Cheikhrouhou, M. (2020). A New
Objective Function For The Assembly Line Balancing Optimization in Terms of Workers’
Global Competence. Industria Textila, 71(4), 398-407.

URETIM AKIS PLANI HAZIRLAMA 312



HAZIR GIYIM
URETIM
TEKNIKLERI

Doc. Dr. Mehmet KUCUK
Ege Universitesi

ICINDEKILER Sayfa
TA T GIRIS oo 314
14.2.HAZIR GIYIM URETIM SURECT ......c.coiiiiiiiiiiiiieeeee, 315
14.2.1.Hazir Giyim Uretiminde Kumas Serimi............c.c.c.cccococeevuens. 315
14.2.3.Hazir Giyim Uretiminde Kesim ..............ccccoiriririneennnn 318
14.2.4.Hazir Giyim Uretiminde Etiketleme SGUreci.................c.c.c...... 322
14.2.5.Hazir Giyim Uretiminde Dikim SGreci ..............coocveeeeens. 323
14.2.6.Alternatif Birlestirme Yontemleri .............c.cccccoovviiivinianinnn. 326
14.2.7.Hazir Giyim Uretiminde Kullanilan Otomatlar...................... 327
14.2.8.Hazir Giyim Uretiminde Utiileme SGreci ...............c.cococeeue.. 328
14.2.9.Hazir Giyim Uretiminde Paketleme SUreci ................c.c........ 331

14.2.10.Hazir Giyim Uretiminde Endistri 4.0 Uygulamalari............. 331




HAZIR GiYiM URETIM TEKNIKLERIi

Mehmet KUCUK

14.1.GIRIS

2. Diinya Savasinin sonrasinda yasanan ekonomik sikintilarin hazir giyim sektoriine
etkisi, iiretilen {riinlerin pahali ve kisiye 6zel olmasi yerine, kullanishh ve ucuz olmasi
yoniinde olmustur. Bu dogrultuda hazir giyim {iriinlerinde temel beden 6l¢iileri ve kaliplari
olusturulmustur. Olusan bu sistem de hazir giyim liretimi olarak tanimlanmistir (Giir
Ustiiner, 2017).

Endiistriyel giyim iiretimi, viicut Olgiilerinin istatistiksel ortalamalar1 kullanilarak
beden numaralandirma sistemleri altinda siniflandirilmasi, yani Ol¢ii tablolarinin
hazirlanmasi ile bu Olgiilere bagh kalarak ¢ok sayida ayni iiriiniin liretilmesi olarak da
tanimlanabilir. Seri liretim olarak da isimlendirilen bu sistem, terzi tipi iiretimin aksine kim
tarafindan ve kime dikilecegi gibi sorunlar olmadan iiretimin gergeklestirilmesi anlamina
gelmektedir (Muratoglu ve Demir Sener, 2002).

Endiistriyel giyim {iretimi, ¢esitli temel siirecler ve bu temel siire¢lerde kullanilan
iiretim faktorlerinden (makine, malzeme ve isgiicli) olugmaktadir. Gorsel 14. 1°de
endiistriyel giyim liretiminin temel siiregleri gosterilmistir.

[ Tasarim }

'5[ Kalip Hazirlama |
b Kesim )
'L’[ Dikim |
'5[ Kalite-Kontrol |

b o)
Eb[ Paketleme ]

Gorsel 14.1. Endiistriyel giyim tiretimin temel siirecleri

HAZIR GiYiM URETIM TEKNIKLERI 314



14

Endiistriyel giyim tretiminin ortaya cikisindaki en onemli faktor, on dokuzuncu
yiizyilin ortalarinda iiretimde artan makinelesmedir. Ozellikle 1985-1990’11 yillarda
bilgisayar sistemlerinin giindelik yasamin degisilmez bir aract olmasi, insan hayatini
kolaylastirdig: gibi tiim sektdrlerin yapi taglari olan tiim birimlerinin de ¢alisma bigimlerini
degistirmistir. Bu sistemler, gelisen teknolojik uygulamalar sayesinde hem {iretim
sekillerinin hem de {iretime hazirlik silireci olan tasarim siirecinin yeniden
bicimlendirilmesinde 6nemli rol oynamistir. Bu durum, piyasaya arz edilen {iriin
cesitliliginin artmasini da saglamistir (Briggs-Goode ve Townsend, 2011).

Steed ve Stevenson’a (2012) gore yeni bir ihtiyacin ortaya ¢ikmasi ile liretim siireci
baslamakta, bu ihtiyaci karsilayarak ortadan kaldiracak ozelliklerin tartisilmast ve buna
paralel olarak yeni fikirlerin ortaya konmasi ile devam etmektedir. ihtiyaci karsilayacak
iriiniin belirlenmesi ile birlikte, bu {irlinlin liretimine yonelik ortaya konan fikirler
cercevesinde kullanilacak sistemler teknik agidan ele alinmalidir.

14.2.HAZIR GiYiM URETIM SURECI

Hazir giyim {tretimi, kumasimn kesim departmaninda belirlenen kurallara uygun
olarak kesildikten sonra, istege uygun bigimde dikildigi entegre bir sistemin son halkasidir.
Uretimi yapilacak bir giysinin kalibmin ¢ikarilmasi, dlgiilendirilmesi, ¢ikarilan kalibin
istenen siparise uygun serilendirilmesi ve hazirlanan kalip parcalarinin dikis makineleri
yardimiyla birlestirilmesi islemi olarak da tanimlanabilir.

Hazir giyim iiretiminde siireg, tasarim, kalip hazirlama, kesim, dikim, kalite-kontrol,
it ve paketleme seklindedir (Gorsel 14.1). Siiregteki tasarim ve kalip hazirlama
basamaklar1 diger boliimlerde ele alindigi i¢in bu boliimde yer verilmemistir.

14.2.1. Hazir Giyim Uretiminde Kumas Serimi

Serim isleminin Oncesinde, serimi ve kesimi yapilacak kumaslar ile ilgili
gergeklestirilen islemlerden en 6nemlisi kumaslarin kontrol edilme siirecidir. Hazir giyim
iiretiminin ¢iktilar1 olan {iriinlerin kalitesi, tiretim siirecinde kullanilan hammaddelerin
kalitesi ile dogru orantilidir. Bu sebeple se¢ilen malzemenin kalitesi ve iiretim esnasinda
hedef olarak beklenen kaliteye ulagsmak onemli bir unsur olarak goriilmektedir. Kalite
diizeyi oldukca yiiksek kumaglardan giysi iiretimi, miisterisine konfor vermesinin yani sira,
iiretim asamalarinda hammadde kaynakli hatalarin olmadig: bir iiriiniin ortaya ¢ikmasini
da saglamaktadir. Bu da hazir giyimde kumas kalitesinin hem iireticiler hem de miisteriler
icin ne kadar 6nemli bir yerde oldugunun gostergesidir (Kuo ve Juang, 2016).

Kumas kalite kontrol islemi, yliksek liix seviyeleriyle aydinlatilmis masalar iizerinde
gergeklestirilmekte; operatorler tarafindan manuel olarak yapilmaktadir. Operatorler
ayarlanabilir bir hizla hareket eden 1s1kl1 bir masa iizerinde top halinde kumasin kalite
kontroliinii yapmaktadirlar. Kumaglar, kumas toplarindan ayarlanabilen hizlarda
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acilmakta, acilirken masanin aydinlatilmis bolgesi ilizerinden ge¢mekte ve bu gegis
sirasinda da kontrol edilmektedir. Tespit edilen hatalar isaretlenmekte ve formlara
kaydedilmektedir.

Gorsel 14. 2. Kumas kontrol makineleri (Serkon Makina, t.y.)

Hazir giyim tiretiminde serim, kumaslarin kat kat birbiri lizerine serilmesi islemidir.
Bu isleme ayn1 zamanda pastal atma islemi de denilmektedir. Pastal atma islemleri
sonucunda serimi tamamlanan kumaslarin kesim islemi yapilmaktadir. Kumaglarin
serilmesi isleminde dikkat edilmesi gereken noktalar asagidaki gibidir.

e Kumas gerilimsiz ve gevsek olmayacak sekilde serilmeli,

e Kumasin en az bir kenar1 serim masasina ¢akistirilarak en farklilasmasi minimize
edilmeli,

e Uclar dik agryla kesilmeli,

e lstenen uzunlukta ve kat adedinde serim yapilmal,

e Relaksasyon (sakal) pay1 birakilmal,

e Hav, tily, desen yoniine dikkat edilmelidir (Boz ve Kiiciik, 2021a).

Kumasg serim islemlerinde uygulanan farkli metotlar mevcuttur. Bu metotlardan biri
elle serim iglemi iken, digeri ise serim isleminin makineler yardimiyla yapilmasidir. Elle
serim islemi, operatorlerin serim islemini kumas katlarini iist {iste sermesi ve pastalin bas
kismindan kesmesi sonucunda gerceklesir. Elle serim islemi, fazlaca vakit ve isgiicii
gerektiren ve serim kalitesinin operatdrlere bagli oldugu bir metottur.
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Serim islemlerinde makinelerin kullanilmas: ile elle serim islemindeki

dezavantajlarin giderilmesi saglanmistir. Serim makineleri, tam otomatik ve yar1 otomatik
makineler seklinde ikiye ayrilmaktadir.

Yari otomatik serim makineleri;

Serim masalara yerlestirilmis bir ray iizerinde operatdrler yardimiyla hareket
ettirilen yar1 otomatik serim makineleri, pastal boyunca her gidip gelisinde kumas serim
islemini yapmaktadir (Gorsel 14.3). Bu sistemlerin 6zellikleri asagidaki gibidir:

e Dokuma ve 6rme kumaslarin serimi i¢in uygundur.

e Tekerlekler ve ray sistemi sayesinde kolay kullanim imkan1 bulunmaktadir.

e Tek yon ve zikzak serim miimkiindiir.

e Pastal kenarlarinin diizgiinliik kontrolii yapilmaktadir.

e Atilan kumas katlar1 sayilabilmektedir.

e istenilen gerginlikte kumas serilebilmekte ve tansiyon kontrolii
yapilabilmektedir.

Gorsel 14.3. Yar1 otomatik serim makinesi (Sima Grup, t.y.)
Tam otomatik serim makineleri;

Serim igleminin her asamasi makineler (serim arabasi) tarafindan
gergeklestirilmektedir. Bu sayede standart kalitede serimler elde etmek miimkiindiir. Tam
otomatik serim makineleri, yar1 otomatik serim makinelerinin 6zelliklerine ek olarak
asagidaki 6zelliklere sahiptir.

o Sisteme yerlestirilen motor sayesinde sistemin hareketi gerceklestirilir.
e Jarse, dokuma, 6rme, astar, tiil vb. her tiirlii kumasin serim islemine uygundur.
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e Tek bir operatdriin sistemi kontrol etmesi miimkiindiir. Kesim iglemi sistem
tarafindan otomatik olarak gerceklestirilir.
e Hizli ve standart kalitede serim imkan1 bulunmaktadir.

Gorsel 14. 4. Tam otomatik serim makinesi (Timtas, t.y.)
14.2.2. Hazir Giyim Uretiminde Kesim

Kumagslar serim isleminden sonra, hazirlanmis olan kaliplar dogrultusunda kesim
islemine alinmaktadir. Kumaslarin kesim islemlerinde, kumas 6zelliklerine ve kesilecek
kat adedine gore farkli kesim aletleri tercih edilebilmektedir. Kullanilan kesim sistemleri
geleneksel yontemlerden modern sistemlere dogru siralandiginda asagidaki hiyerarsik
yapida ele alinabilir.

Maket bigcagi; Sert metallerin bir kenarinin keskinlestirilmesi ile elde edilirler.
Agirlikli olarak deri konfeksiyonunda tercih edilmektedir. Maket bigag ile kesim islemi
ylizeyi saglamlagtirilmig veya cam ile kaplanmis serim masalarinda yapilmalidir.

Gorsel 14.5. Maket bigag1
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Makas; Hazir giyim sektoriinde en fazla kullanilan kesim aletidir (Gorsel 14.6). Tek
kat kumaslarin kesim islemlerinde tercih edilmektedir. Kullanim1 kolay ve kesim
performansi operatoriin fiziksel giicii ile dogru orantilidir.

Gorsel 14.6. Makas

Sarjlt makas; Kesim performansini operatoriin fiziksel giiciinden ayirmak amaciyla
sarjli makaslar gelistirilmigtir (Gorsel 14.7). Yiiksek hizlara c¢ikabildigi i¢cin kesim
verimliligini artirmistir. Az katl kumaslarin kesim iglemleri i¢in tercih edilmektedir.

Gorsel 14.7. Sarjli makas

Elektromakas; Yuvarlak bigaga sahip, elektrikle ¢alisan bir motordan hareket ile
kesim islemini gerceklestiren kesim aletidir. Bigaklar tam yuvarlak veya yiiksek kath
kesimlerde katlar arasinda kesme derinligi farki olusturmamak icin koseli (cokgen) bir
formda olabilmektedir. Kesim yapilacak kumas kati adedi arttikca, daha biiyiikk ¢ap
oOl¢iisiine sahip bigaklar kullanilmalidir (Boz ve Kiiglik, 2021a).

Tablo 14.1. Bigak ¢apina gore kat adetleri tablosu

Bigak cap1 (mm) 80 100 120 150 200

Kat adedi 40 60 75 100 160

Tablo 14.1°den de anlasildig1 iizere, elektromakaslar ile yiiksek kat adedine sahip
kumaslarin kesim islemi gerceklestirilebilir.
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Dik Bigak; Hazir giyim sektoriinde en ¢ok tercih edilen kesim makinesidir. Makine
tasarim olarak agir bir kafa (motor) ve ince bir ayak {lizerinde oturtulmustur. Yiiksek katlt
serimlerde ve egrisel bolgelerde diizgiin kesim saglanabilmektedir (Boz ve Kiiciik, 2021a).
Dik bigaklar, bicak uzunlugu dogrultusunda kesim yiiksekligi saglamaktadir. Bigak
uzunlugu 5-13 in¢ (12,7 ecm-33,02 cm) arasinda degisebilmektedir. Dolayisiyla dik
bicaklar ile 5 in¢’ten 13 in¢’e kadar degisen yiiksekliklere sahip kumas katlar
kesilebilmektedir (Naveed, Hussain ve Zhong, 2018).

Gorsel 14.8. Dik bigak

Dik bicaklarda kullanilan bigaklarin kesici yiizlerinin formlarma goére kesim
yapilacak materyal degisebilmektedir. Diiz bigaklar tiim kumas tiirleri i¢cin uygunken, disli
yapiya sahip bigaklar derilerin, testere yapiya sahip bigaklar ise sert plastik materyallerin
kesiminde tercih edilmektedir.

R d

Gorsel 14.9. Hizar
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Hizar; Genellikle serim masalarinin son kismina yerlestirilen, {i¢ veya dort istasyon
arasina yerlestirilmis sonsuz bir bigak ile kumaslarin kesiminin yapilabildigi bir makinedir
(Gorsel 14.9). Cok hassas kesimlerin yapilabildigi bu sistemler ile genellikle yaka, manset,
cep gibi kiigiik pargalarin kesim islemi gerceklestirilmektedir.

Bilgisayarl Kesiciler (CUTTER); Onceden hazirlanmis olan bir kesim planima
(pastal plani) gore serim ve kesim islemini otomatik olarak gergeklestiren sistemlerdir.
Kesim islemini, sisteme ait kesim alaninda x, y ve z dogrultusunda hareket edebilen bir
kesim kafas1 yapmaktadir. Kesim iglemi, CUTTER sayesinde diger sistemlere gore daha
hizli ve standart kalitede gerceklestirilebilmektedir. Bu sistemler {i¢ birimden
olusmaktadir. Bunlar, kesimin yapildig1 ve kesilen pargalarin toplandigi masa, kesimin
ayarlarinin yapildigr ve kesim planinin kontrol edilebildigi komut sistemi ve sistemin
mekanik kontroliinlin yapildigi kumanda panelidir.

Gorsel 14.10. CUTTER (Pfaff, t.y.)

CUTTER sistemlerinde kesim isleminin baslatilip bitirilmesi i¢in izlenecek islem
adimlar1 asagidaki gibidir.

e Serimin yapilmasi,

e Kesim planinin (pastal plani) se¢ilmesi,

e Kesim parametrelerinin ayarlanmasi,

e Kenar referanslama igleminin yapilmast,

o Kesim islemi,

e Kesilen parcalarin toplanmasi.

e CUTTER sistemlerinin avantaj ve dezavantajlarina bakildiginda;

o Klasik sistemlere gore tic—sekiz kat daha hizli kesim yapilabilmektedir.
o Klasik sistemlere gore daha fazla kumas tasarrufu saglar, maliyetleri diigtiriir.
e (itlarin, koselerin diizgiin kesimi saglanir.

e Katlar arasinda kayma olmamasi nedeniyle kesim farklilig1 goriilmez.
e lsgiicii tasarrufu saglanir ayrica kalifiye eleman ihtiyaci ortadan kalkar.
e Kesim kalitesinin yiikselmesi dikimhanenin tiretkenligini arttirir.
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e (izgili, baskili motiflerin kesiminde diizgiinlilk saglayarak desen uyumuna
olanak verir.

e Kesimi tamamlanmis pargalar ve kesilecek parcalar ayn1 zamanda kontrol
edilebilir.

e Genis kesim kontroliine olanak verir. Olusturulan raporlar yoneticiler ve/veya
miisterilerle paylasilabilir (Boz ve Kiiglik, 2021a).

Sistemin tek dezavantaji ise yatirim maliyetlerinin yiiksekligidir.
14.2.3. Hazir Giyim Uretiminde Etiketleme (Metolama) Siireci

Bir giysi, ayni serim katinda bulunan pargalardan bir araya gelecek sekilde
iiretilmelidir. Renk ton farkliliklarina sahip pargalarin birbirlerine dikilmesini 6nlemek
amaciyla kesim isleminden sonra her katta bulunan her bir par¢canin numaralandirilmasi
gerekir. Bu isleme “metolama” islemi, yapistirilan etiketlere de “meto” etiketi denir.
Kesilen her bir beden pargasina etiketler yapistirilir. Boylece ayn1 kat numarasina ve beden
numarasina sahip parcalarin birbirleri ile dikilmesi saglanmis olur. Metolama islemi etiket
makineleri ile gerg¢eklestirilmektedir (Gorsel 14.11).

Gorsel 14.11. Metolama makinesi ve meto etiketi

Bir meto etiketinde, siparis numarasi (siparis bilgisi), beden bilgisi ve kumas
toplarinin numarasi (lot numarasi) bilgisi yer almaktadir. Meto etiketi olarak kullanilan
etiketlerin, parcalarin {izerlerinden sokiildiikten sonra leke birakmamasina dikkat
edilmelidir.

Tiim kesim sistemlerinden sonra metolama islemi, yukarida agiklandigi sekilde
yapilabilmektedir. Bu yonteme ek olarak CUTTER sistemi ile kesim isleminden once
pastal lizerine etiket yapistiran pastal etiketleme makinesi de mevcuttur (Gorsel 14.12).

Pastal etiketleme makinesi;

e Kesim isleminden 6nce etiketleri yapistirir.
e Pastal ¢iktis1 alinmasina ve kumas lizerine serilmesine gerek kalmaz.
e Malzeme (kagit) ve zamandan tasarruf saglar.
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Gorsel 14.12. Pastal etiketleme makinesi (Astas Technology, t.y.).
14.2.4. Hazir Giyim Uretiminde Dikim Siireci

Hazir giyim iretiminin dikim siirecinde, kumas yiizeylerinin birbirleriyle
birlestirilmesinde ¢esitli dikis tilirleri ve farkli yontemler bulunmaktadir. Glinlimiizde
siklikla kullanilan dikis siniflar1 agagida gosterilmistir (Stitch Guide, 2007).

Tablo 14.2. Dikis siniflart

Dikis Simifi Dikis Tanim

100 Tek Iplikli Zincir Dikisler
200 El Dikisleri

300 Cift Baski (Diiz) Dikisler
400 Cok Iplikli Zincir Dikisler
500 Overlok Dikigler

600 Kapama (Ortii) Dikisler

Tek Iplikli Zincir Dikisler (Stnif 100); Tek iplikli zincir dikis tekniginde ipligin
halkalar1 birbiri igerisinden gecirilmektedir. En basit zincir dikis teknigidir. Bu dikis tiirt,
tek iplikten olusmast ve olusturulma sekli geregi bir noktasindan kopmasi durumunda
tamamen sokiilmektedir. Bu sebeple teyel islemi gibi uygulandiktan sonra sokiilmesi
gereken bolgelerde tercih edilebilir. Halkalardan olustugu icin esnek bir yapis1 vardir. Orgii
ve triko mamulii kumaslardan {iretilen iiriinlerde ¢ok tercih edilir. Gorsel olarak
uygulandig1 kumasin 6n ve arka yiizlerinde farkli goriintiiye sahiptir.
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——guen— Onden goriiniim

—me— Arkadan gériiniim

Gorsel 14.13. Tek iplikli zincir dikis (Schmetz, 2005).

El Dikisi (Sinif 200); Genellikle teyelleme ve siisleme amagh kullanilir.
Uygulandig1 kumasin 6n ve arka yiizlerinde ayn1 goriintiiye sahiptir.

l
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Gorsel 14.14. El dikisi (Coats, 2004).

Cift Bask: Dikisi (Sinif 300); Cift bask: dikisi, kilit dikis veya diiz dikis olarak da
isimlendirilmektedir. Bu dikis tiirii iki farkli ipligin birbiriyle baglanmasi ile olugsmaktadir.
Esnekligi az ancak mukavemeti yiiksektir. Hem dokuma hem de 6rme mamulii
kumagslardan iiretilen iiriinlerde siklikla kullanilir. Uygulandigr kumasin 6n ve arka
yiizlerinde ayn1 goriintiiye sahiptir.

—gme— Onden goriiniim

—me—— Arkadan goriiniim

Gorsel 14.15. Cift bask: dikisi (Schmetz, 2005)

Zig-zag Yatriml Cift Baski Dikisi (Sinif 304); Esneklik ve saglamlik gerektiren
iriinlerde tercih edilen bir dikis tiiriidiir. Mayo ve i¢ giyim lriinlerinde siklikla kullanilir.

H j E \AVAVAVAVAVAVAN Sy NV,

—mmee— Arkadan gériiniim
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Gorsel 14.16. Zig-zag yatirnmli ¢ift bask: dikisi (Schmetz, 2005)
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Cok Iplikli Zincir Dikis (Stif 400); Cok iplikli zincir dikisler, iki veya daha fazla
farkli ipligin kullanildiklar1 makine prensipleri dahilinde diiglimlenmesi ile
olusmaktadirlar. iki, ii¢ ve dort iplikli olarak farkli tiirleri mevcuttur.

Iki Iplikli Zincir Dikis (Sinif 401); Tek iplikli zincir dikise (sinif 100) gore ¢ok daha
esnektir. Orgii ve triko kumaslarim birlestirilmesinde ve ilik makinelerinde kullanilir.

—gmme—— Onden goriiniim

—men—— Arkadan goriiniim

Gorsel 14.17. iki iplikli zincir dikis (Schmetz, 2005)

—mme—- Arkadan gériiniim

Gorsel 14.19. Ug igneli re¢me dikisi (Coats, 2004)

Re¢me dikisleri, ¢ok iplikli zincir dikis grubuna ait dikis tiirtidiir. Bu dikis tiiriinde,
igne sayilarina gore, kumasin yiiziinde birbirlerine (iki veya ii¢ adet) paralel ¢ift baski
dikis, tersinde ise zincir dikis halkalarinin goriintiisii bulunmaktadir. Montaj islemleri
bitmis Tlriinlerin kenar kivirmalarinda, kenar kapatma iglevi dogrultusunda siklikla
kullanilmaktadir. Hem 6rme hem de dokuma kumas grubu iiriinlerde tercih edilmektedir.
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Overlok Dikigleri (Siirfile Dikig) (Sinif 500); Bu dikis tiirlinli olusturan makineler,
dikisi olustururken sahip olduklar1 kesici bicak sayesinde ayn1 zamanda kumasi
kesmektedirler. Bu nedenle ¢ogunlukla, birlestirme ve kenar temizleme amaciyla
kullanilmaktadir. Re¢gme dikis tilirlinde oldugu gibi farkli sayida iplikler kullanilarak
overlok dikisleri elde edilebilmektedir. Ug, dort ve bes farkli iplige sahip overlok dikis
makineleri mevcuttur. Isimlendirilmeleri de iplik sayilarina gére yapilmaktadir. Gorsel
14.20°de ii¢ iplik overlok dikiginin animasyon gorseli ve iig-dort-bes iplik overlok
dikislerinin kumasin yiizii ve tersinden gorselleri gosterilmistir.

3iplik Overlok  41plik Overlok 5 Iplik Overlok

g Onden goriiniim

BRsLERsRRRAIREEE

S

Gorsel 14.20. Overlok dikisleri (Coats, 2004)

Kapama Dikisler (Sinif 600); Kapama dikisleri sanayide “karyoka dikisi” olarak
bilinen bir dikis tiiriidiir. Mukavemeti ¢ok yiiksektir ve genellikle siisleme amaciyla
kullanilmaktadir. Esnek olmasi sayesinde 6rme grubu firlinlerde; mukavemetli olmasi
sayesinde de dokuma grubu firiinlerde kullanima uygundur. Bu dikis tiirii fazla miktarda
iplik kullandig1 i¢in dikis maliyeti yiiksektir.

———gme—- Arkadan gériiniim

Gorsel 14.21. Karyoka dikisi (Schmetz, 2005)
14.2.5. Alternatif Birlestirme Yontemleri

Hazir giyim sektoriinde alternatif birlestirme yontemlerinden en fazla kullanilani
ultrasonik Dbirlestirme yontemidir. Geleneksel birlestirme yontemlerinde yiizeyler
delinerek (igne delikleri) deliklerden iplikler gecirilerek birlesim saglanmaktadir.
Ultrasonik birlestirme yonteminde ise kesintisiz (kontinu) bir birlesim saglanirken,
birlesim bolgesinde herhangi bir delik ve delik izi bulunmamaktadir. Y&ntem termoplastik
(1s1 karsisinda plastiklesen, eriyen) yiizeylerin eritilmesi, birbirleri i¢ine kenetlenmesi ve
sogumasi esasina dayanmaktadir (Shi ve Little, 2000).
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Ultrasonik birlestirme ydnteminde kullanilan makine, sekil itibariyle geleneksel
dikis makinelerine benzemekte fakat yontemde igne ve iplik kullanimina gerek olmadig:
icin makine iizerinde igne ve iplik tastyici kisimlar bulunmamaktadir. Bu yontem, sentetik
materyalleri birlestirmek ve siirekli bir birlesim olusturmak igin ileri bir tekniktir.
Kumaglar %100 sentetik ya da %40’a kadar dogal lif icerikli olabilir. Konfeksiyon
iireticileri igin hizli, temiz (igne-iplik gerektirmedigi icin) ve ekonomik bir yontemdir. igne
yerine birlesimi saglayan parcgalardan biri “Roller” olarak isimlendirilen tekerlektir (Boz
ve Kiigtik, 2021b).

PRARF

Roller

Gorsel 14.22. Ultrasonik kaynak makinesi (Pfaff, t.y.).
14.2.6. Hazir Giyim Uretiminde Kullanilan Otomatlar

Otomatlar, yapisinda var olan engelin (frenin) kullanici tarafindan verilen komutla
ortadan kaldirilmasi ile ardisik islemleri gergeklestiren mekanik veya elektro-mekanik
diizeneklerdir. Otomatlar, islenecek materyali tutan, igne altinda amaca yonelik hareket
ettiren ve dikim sonrasinda materyali istifleyen boliimlerden olugmaktadir. Otomatlar
sayesinde standart kalitede ve siirede islemler gerceklestirilebilmektedir.

Glinlimiizde hazir giyim iiretiminde c¢ok ¢esitli ve farkli amaglara hizmet eden
otomatlar bulunmaktadir. Siklikla kullanilan otomatlar asagida listelenmistir:

e {lik otomat1

e Digme otomati

e Punteriz otomati

e Takma cep otomat

e Fileto cep otomati

e Cep kapagi otomati

e Cep karsilig1 otomati
e Lastik takma otomati
e J dikisi otomati

e Paga kivirma otomati
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e Recme otomati

e Pile pens otomat1

e Etek ucu ribana takma otomati

e Siirfile otomat1

e Katlama etiketi dikme otomati

e Kemer takma otomati

e Kemer koprii otomati

e Polo t-shirt 6n pat dikis otomati

e Kesicili askilik dikme otomati

e Brit katlama, kesme ve dikme otomati

14.2.7. Hazir Giyim Uretiminde Utiileme Siireci

Utii isleminde amag, giysi yiizeyinde bulunan kingikliklarin ve kat izlerinin
diizeltilmesi, giysilere form kazandirilmasidir. Utiileme islemi buhar, sicaklik, basing ve
sogutma faktorleri ile karakterize edilmekte ve uygulanmaktadir. Lifler sicak buharin etkisi
ile yumusar ve sekil degistirmeye daha elverisli bir hal alirlar. Buharlama igleminden sonra
istenen formun olusturulmasi i¢in kumasa basing uygulanir. Basincin etkisi ile bu formun
kumasa kazandirilmasi sonrasinda, kumas {iizerindeki buhar uzaklastirilir yani kumas
kurutulur. Bu islem kumasi sogutan vakum sistemi ile gergeklesir ve bu sayede kumasa
kazandirilan form sabitlenmis olur. Utiileme islemine etki eden kriterler asagidaki gibidir.

Utiileme siiresi: Utiide toplam harcanan islem siiresidir.

Utiileme sicakh@i: Uygulanan sicakliktir. Sicakligin iitiilenecek yiizeyin cinsine
uygun olarak secilmesi gerekmektedir. Hatali sicaklik tercihi yiizeyin zarar gérmesine
neden olur. Bu nedenle iitiiniin kumasa temas eden yiiziine yapismaz (teflon) tabanlik
takilabilir. Bu sayede kumaslarin zarar gérmesi 6nlenebilir.

Buharlama: Sicak buharin {itii veya pres araciligiyla kumasin iginden transfer
edilmesi islemidir. Buharlama iglemi ile kumas kirigikliklarini gidermekte ve parlak bir
gorlinlim saglamaktadir.

Sogutma (fiksaj): Utiilenmis olan kumasim iginde bulunan sicak buharin emilmesi
(vakumlanmasi) ve bu sayede sogutulmasi islemidir. Eger buhar (nem) tamamiyla
uzaklastirilmazsa, iitiilenen kumasin bulundugu yere gore formu bozulmaktadir. Kumas
tamamen kurutulup sogutulduktan sonra iglem sonlandirilmalidir.

Sogutma siiresi: Utii isleminden sonra kumasin tamamen sogumasi i¢in gereken
stiredir.

Utiiler, iitiileme isleminin amacina ve kullanildig1 giysi bolgesine gére farkls tiirlere
sahiptir. Utii gesitleri asagidaki gibidir:
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El Utiileri; El iitiileri, ev tipi iitiiller ve sanayi tipi iitiiler seklinde iki gruba
ayrilmaktadir. Sanayi tipi titiiler ev tipi {itiilere nazaran daha yiiksek basing¢li buharlama
sistemine sahiptir. Bu {itiilerde, buhar ayr1 bir buhar iireticisinden elde edilir. Genellikle
tic-dort bar basinca sahip titiiler kullanilmaktadir. Buharin siddeti ayarlanabilmektedir. Bu

sayede, tiim kumas tiirleri i¢in uygundur.

Gorsel 14.24. Pres iitiiler (Malkan, t.y.)
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Pres Utiiler; Pres iitiiler, iskelet, hareketsiz alt iitii ve tabana uygun formda hareketli
iist titiden olugmaktadir. Pres titiilerde islem, iist iitii tabaninin iitiilenecek tekstil yiizeyinin
bulundugu alt {itiiye kapatilarak preslenmesi seklindedir. Uygun sicaklik, buhar ve basing
ayarlamasi ile tek bir hamlede istenen form giysiye aktarilmis olur.

Manken Utiiler; Oncelikli olarak klasik takim elbise ceketleri, palto ve mantolarda
tercih edilen manken {itiiler, viicut formuna uygun olarak hazirlanmis manken presler
iizerinde litiileme islemini gergeklestirmektedirler. Hem iitii islemi hem de presleme islemi
ayr1 ayr1 uygulanabilmektedir.

& #
A zll

Gorsel 14.25. Manken iitiiler (Malkan, t.y.)

Gorsel 14.26. Sisirme iitiiler (Alba Ironing Systems, t.y.)
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Sisirme Utiiler; Utiilenecek giysinin, sisirme {itiisiiniin sicak buhar {ifleme
kanallarina gegirilerek sabitlenmesi ve bu kanallardan sicak buharin iiflenmesi ile iitiileme
islemi gerceklesir. Buharin sicakligi, miktar1 ve kuru hava orant iitiilenecek materyale gore
ayarlanabilmektedir. Sisirme iitiileri, 6zellikle parlamaya miisait kadife ve flos gibi
kumaslar i¢in uygundur.

14.2.8. Hazir Giyim Uretiminde Paketleme Siireci

Hazir giyim tiretiminde iiriinler belli bir liretim siirecinden sonra paketleme iglemine
alinir. Uretilen iiriinler, taleplere uygun bir sekilde katlanarak posetlenir ve kolilere
yerlestirilir. Paketleme isleminin amaci: giysilerin teknik 6zelliklerini (beden, renk, vb.)
belirlemek, giysilerin kirlenip, yipranmasina engel olmak, gonderilecegi yere sorunsuz bir
sekilde transfer edilmesini saglamaktir. Paketleme isleminde genellikle kullanilan
malzemeler: katlama kartonlari, etiketler, ¢engelli igneler, kilgiklar, askilar, posetler,
koliler, koli tistii bilgi kagitlar1 seklindedir.

14.2.9. Hazir Giyim Uretiminde Endiistri 4.0 Uygulamalar

Hazir giyim tiretiminde, CAD/CAM sistemleri gibi bilgisayar destekli tasarim ve
dretim, dikis makinelerinde programlanabilir dikis algilama teknolojileri, RFID
uygulamalar kullanan paketleme sistemleri vb. gibi bir¢ok yeni programlar kullanilmaya
baslanmigtir. Bununla birlikte kisinin ii¢ boyutlu 6l¢iilerinin alinmasi ile kisiye 6zel
giysiler dikilebilmektedir.

Dikis makinelerine entegre edilen sensorler aracilifi ile endiistri 4.0 siirecindeki
nesnelerin interneti bilesenlerine uygun olarak, iiretim verileri, makine arizalar1 vb. gibi
veriler takip edilebilmektedir (Lee, Lee, Park ve Park, 2017). Arttirilmis gerceklik
teknolojileri kullanilarak, iiriinlerin {iretim asamasinin hizlanmasi saglanabilmekte, bu
sayede liretim zamanlar1 kisaltilabilmektedir. Bununla birlikte miisterinin sanal goriintiisii
hazirlanarak talep edilen kiyafetin revizeleri yapilabilmekte ve sanki miisteri giysiyi
giymis gibi kendisine sunum yapilabilmektedir.

Endiistri 4.0 gelismelerinin hazir giyim {retimine katkilar1 asagidaki gibi
siralanabilir:

e Serim, kesim ve dikim makinelerinin ger¢ek zamanli olarak takip edilmesi,
e Makinelerin bakim ve onarim siire¢lerinin dijitallesmesi,

e Otomatik ikaz sistemleri ile hatalarin aninda tespit edilmesi,

e Uc boyutlu (3d) dijital prototipler iiretilmesi,

o Kisiye Ozel liretimlerin yapilabilmesi,

e Uriinlerin ilk tasarimlarinin sanal ortamlarda yapilmas.
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Gorsel 14.27°de gosterilen yapay zekali dikis makinesi de hazir sektoriinde endiistri
4.0 uygulamalarinin bir ¢iktis1 olarak kabul edilmektedir.

Internete baglanma o6zelligi olan bu dikis makinesi, diger makinelerle
haberlesebilmekte, yapilan is hakkinda, makine ayarlar1 hakkinda ¢ikt1 sunabilmektedir.
Bu sayede insan faktoriinden olusan hatalar da azaltilabilmektedir.

Gorsel 14.27. Yapay zekal1 diiz dikis makinesi (Suh, 2020)

Teknolojik gelismeler hazir giyim iiretim siireclerini de etkilemis ve etkilemeye
devam etmektedir. Bu degisime, hazir giyim sektoriiniin de ortak olabilmesi i¢in, hibrit
sistemlere yonelmesi gerekmektedir. Hibrit sistemler, giysi tasarimi, dogru materyallerin
ve uygun birlestirme yOntemlerinin se¢imi, dogru teknikler ile uygun kalitenin elde
edilmesi ve tlim bu siire¢lerde uygun bilgisayar yazilimlarinin kullanimi yoluyla hazir
giyim sektoriinii destekleyebilir. Bu sayede hazir giyim isletmeleri ve ¢alisanlari, degisken
olan tasarim ve tiretim dinamiklerine daha kolay uyum saglayabileceklerdir.

Ayrica iiretim sistemleri, sadece iiretime odaklanmayarak, kaynaklarin daha az
kullanimi1 ve ¢evreye olan olumsuz etkinin minimize edilmesi amaciyla da ele almalidir.
Bu sayede hem ¢evre hem de iilke ekonomisi ve dolayisiyla gelecek kusaklar diisiiniilerek
stiregler degerlendirilmis olacaktir.
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MODA ENDUSTRIiSINDE KALITE

Saliha AGAC

15.1. GIRIS

Globallesme, yonetimde miikkemmellik, enformasyon ¢agi, bilgiye dayal
organizasyon, uluslararasi rekabet, llkeler arasi sinirlarin ortadan kalkmasi, hizl
teknolojik degisiklikler, toplam kalite yonetimi vb. gibi kavramlar ve gelismeler, ¢esitli
degisimleri de beraberinde getirmistir. Pazarda ve teknolojideki bu gelismeler, imalat
stratejilerinde kavramlar bazinda koklii degisimleri ortaya ¢ikarmistir. Bu baglamda; 6lgek
ekonomisi yerini kapsam ekonomisine, kitle {iretimi yerini birim {iretime, miktar-kar
giidiimlii {liretim yerini kalite-servis giidiimlii iiretime, yonetimci isletmecilik anlayist
yerini katilime1 igletmecilik anlayisina birakmistir.

Bu gelismeler isgletmelere bir taraftan genis pazar imkanlar1 yaratirken diger
taraftan onlar1 yogun rekabet ortamina siiriiklemis ve isletmelerin rekabet silahlarini
olusturan kalite- maliyet-hiz-esneklik unsurlarinin en uygun etkilesiminin saglanmasi
zorunlulugunu ortaya ¢ikarmistir. Gilinlimiizde, 6zellikle serbest pazar ekonomilerinde
gittikce keskinlesen rekabet ortaminda ayakta kalmak i¢in, uygun maliyetlerde kaliteli
iirliin sunmak 6nem tagimaktadir.

Avrupa Kalite Kontrol Organizasyonu’na (EOQC) gore kalite “Belirli bir mal ya
da hizmetin, tiiketicinin isteklerine uygunluk derecesidir” seklinde tanimlanmaktadir.
Amerikan Kalite Kontrol Dernegi'nin (ASQC) tanimina gore kalite ise “Bir mal ya da
hizmetin belirli bir gereksinimi karsilayabilme yeteneklerini ortaya koyan
karakteristiklerin tiimiidiir” (Dogancioglu, 1994).

Kalite, bir iiriin veya hizmet ile ilgili 6zelliklerin belirlenen veya olabilecek
ihtiyaglar1 karsilama derecesidir. Kalite; verimliliktir. Islerini yapabilmek icin gerekli
egitimden gegen, ihtiya¢ duydugu arag-gereg ve talimatlarla desteklenen personelden elde
edilir. Kalite; esnekliktir. Talepleri karsilamak icin degismeyi goze almak ve bu konuda
istekli olmaktir. Kalite; etkili olmaktir. Isleri cabuk, dogru ve zamaninda
gergeklestirmektir. Kalite bir yatirimdir. Uzun donemde bir isi ilk defada dogru olarak
yapmak, hatay1 sonradan diizeltmekten daha ucuzdur. Kalite mutlak anlamda “en iyi”
demek degildir (Kavrakoglu, 1994).
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Kalite kisaca kullanim amacina uygunluk olarak tanimlanabilir. Buna gore kalite
hammaddeden basglayip, iiretimin ¢esitli asamalarinda devam eder ve mamul ile sona erer.

Moda endiistrisi agisindan ise giysinin formu (viicuda uyumu), modeli, kullanilan
malzemenin cinsi, tiretim 6zellikleri (kullanilan metot) ve calisan kisilerin yetenekleri
kalite kavramini olusturur. Bu baglamda modelde, malzemede, metotta, makinede ve
iscide meydana gelecek degisiklikler kaliteyi etkilemektedir.

Gilinlimiizde her alanda oldugu gibi moda endiistrisinde de dogru {iretimin yolu
kaliteden ge¢mektedir. Moda endiistrisinden ¢ikacak bir iiriiniin kalitesi iplik, dokuma,
orme ve terbiye gibi diger liretim dallarina kiyasla her par¢anin tek tek elden gecirilerek
dikilip hazirlanmasi nedeniyle is¢ilige yani dikis kalitesine baglidir. Moda endiistrisinde
sadece dikis kalitesi ve isciligini cok miikemmel bir diizeyde tutarak kaliteli bir iiriin ortaya
cikarmak da miimkiin degildir. Kisacasi kaliteli tiretim bir biitiin oldugu icin {riinii
ilgilendiren tiim hammadde ve yardimci malzemenin de kaliteli olmasi, bunlarin titizlikle
incelenmesi, test edilmesi gerekmektedir.

Kaliteli iirlinlin saglayacagi yararlari su sekilde 6zetlemek miimkiindiir:

1) Uretimde hurda, fire, artik oraninin azalmasi, {iriinler iizerinde yeniden islemenin
gereginin ortadan kaldirilmasi, liretimde daha az duraksama olmasi ve iiretim hizinin
artmasi, maliyetlerin diismesinin yaratacagi ekonomik kazang;

2) Alicilara istediklerinin zamaninda ve tam olarak verilmesi firma itibarinin ve
giivenilirligin artmasinin saglayacagi rekabet iistiinliigi;

3) Calisanlarin islerini daha iyi yapabilmelerinin kendilerine is yerine karsi
yaratacagi giiven duygusu ile bagimlilik ve katilimciligin artmast sonucu ile ¢alisma
barisinin saglanmasi ve verimlilik artist;

4) Ulke ekonomisinin dis pazarlarda rekabet giiciiniin gelismesi, ihra¢ edilebilir
iiretim yapma potansiyelinin artmas1 (Giiner, 1996).

Kalitenin gergeklestirilmesi konusunda dort kuralin izlenmesi onerilmektedir. ilk
olarak, iirlinler tiikketicinin ihtiyaclarini karsilamak tizere tasarlanmali ve bu sekilde de
{iretimi ve bakimi kolaylastirmalidir. Ikinci olarak, s6z konusu iiriinlerin yapilan tasarima
tam anlamiyla uygun olarak {iretilmeleri gerekmektedir. Uciincii olarak, etkin bir
pazarlama faaliyetinde bulunmak i¢in son derece etkin bir tanitim, zamaninda teslimat,
verimli bir hizmet temin etme ve etkin bir pazar aragtirmasi yapilmalidir. Son olarak, biitiin
bunlarin 6tesinde toplam ve organize bigimde gerceklesen kaliteye kendini adamis bir yap1
s0z konusu olmalidir (Adshea, 1993).

MODA ENDUSTRISINDE KALITE KKV4



15

Garvin’e gore kalitenin boyutlar1 sunlardir:

e Performans: Uriinde bulunan birincil 6zellikler,

e Ozellikler: Uriiniin ¢ekiciligini saglayan ikinci karakteristikler,

e Uygunluk: Spesifikasyonlara, belgelere ve standartlara uygunluk,

e Giivenilirlik: Uriiniin kullanim 6mrii iginde performans o6zelliklerinin
stirekliligi,

e Dayaniklilik: Uriiniin kullamlabilirlik 6zelligi,

eHizmet Gorme Yetenegi: Uriine iliskin sorun ve sikayetlerin kolay
¢oziilebilirligi,

e Estetik: Uriiniin albenisi ve duyulara seslenebilme yetenegi,

e itibar/Algilanan Kalite: Uriiniin ge¢mis performansi (Ertugrul, 2014).

15.2.TASARIM KALITESI

Uretilmesi diisiiniilen herhangi bir {iriin i¢in yapilacak ilk is o iiriine ait biitiin
ozelliklerin tasarlanmasidir. Uriiniin boyunun, agirhiginm, hacminin vb. 6zelliklerinin
tespit edildigi bu asama tasarim asamasidir. Bu asamada kalitenin olusturulmasina c¢esitli
faktorler etki eder. Bunlar; tiiketici istekleri, isletme politikalari, hammadde, malzeme,
teknolojik imkanlar, liretimde kullanilacak tesis ve techizat, likks ozelikler vb. gibi
faktorlerdir. Bu faktorlerin 1s18inda tasarim islemi yapilir ve mamuliin karakteristikleri
belirlenir. Tasarim kalitesi olusturulurken mamuliin fiyatinin ne olacagi da onemlidir.
Kalitenin maliyeti yiikseldik¢e eger tiiketici artan maliyeti karsilayamiyorsa, kalitenin
maliyeti {ireticiyi zor duruma diisiirlir. Bu sebeple tasarim kalitesi tiiketici ve iiretici igin
fiyatin en uygun oldugu noktada kalmalidir (Agac¢ ve Cileroglu, 2004).

Tasarim kalitesi, miisteri arastirmalart ve satig ziyaretleri ile baslamakta ve
miisteriyi tatmin edecek bir iirlin kavraminin belirlemesiyle siirdiiriilmektedir. Daha sonra
iiriin kavrami igin Olgiitler hazirlanmaktadir. Bir iiriiniin tasariminda fiziksel goriiniimii,
kullanim kolayligi, giivenilirligi, d6mrii ve bakimi gibi ¢ok ¢esitli faktorler gz Oniine
alinmaktadir. Ayni fonksiyonu saglayan iki {iriin arasindaki tasarim kalitesi farklari,
yukarida siralanan faktorlere ait tercih farklarindan kaynaklanmaktadir. Genel bir kural
olarak, daha kaliteli bir tasarimin daha yiiksek bir maliyet getirecegi sdylenebilir. Bir iiriin
icin en uygun tasarim kalitesi, kalitenin tiiketici agisindan degeri ile iiretici agisindan
maliyeti arasindaki iligki ile saptanabilmektedir.

Giysi tasarimi gorsel yani agir olan bir diisiiniis ve iiretim sistemidir. Burada 6nemli
olan tiiketici isteklerine yonelik arastirmalar ve bu arastirmalara dayali olarak iiriine
yonelik belirlenen 6zelliklerdir. Bu 6zelliklerin belirlenmesi iiretilecek tiriin i¢in en 6nemli
baslangi¢ noktasidir. Bu arastirmalar {i¢ sekilde gerceklestirilir. Birincisi tasarim oncesi
tiiketici tercihleri, ikincisi satis sirasinda tiiketici tercihleri, digeri ise satig sonrasi tliketici
tercihleridir (Gorsel 15.1).
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Gorsel 15.1. Moda endiistrisinde tasarim siireci (Agag ve Cileroglu, 2004)

Bunu bir giysi lizerinde agiklamak gerekirse 6rnegin bir erkek gémleginde tasarim
kalitesine yonelik ilk ozellikler belirlenir. Uretim yapilir ve satis sirasindaki tiiketici
tercihleri saptanir. Satistan sonra ise ii¢lincli asama olan tercihler saptanir. Bu saptamalarda
iiriine yonelik 1yi/kotil tiim istekler dokiimante edilir ve ilgili birimlere iletilir. Tasarim
kalitesi ile ilgili yeniden calismalar baslanir (Hakk: Bilal Firmasi, 2001). Isletme
organizasyonu igerisinde bu silirecin devamlilig1 tasarim pazarlama-satis sonrasi hizmet
birimleri arasinda olur. Ancak kiiciik organizasyonlarda bu birimler net ve acik degildir.
Burada énemli olan organizasyonun biiyiikliigii ya da kiiciikliigii degildir. Onemli olan bu
organizasyonun ya da isletmenin tiiketici ihtiyacim1 siirekli olarak karsilamay1
amaclarindan birisi olarak benimsemesidir (Kondo, 1999).

15.3. UYGUNLUK KALITESI

Uygunluk kalitesi, bir firma ve tedarikgilerinin miisteri gereksinimlerini
karsilamak i¢in gerekli olan tasarim Ozelliklerini karsilayabilme oOl¢lisii olarak
tanimlanmaktadir (Bozkurt, 1994). Tasarim kalitesiyle belirlenen oOzelliklere iiretim
esnasinda  uyulma derecesidir. Belli bir diizeyde uygunluk kalitesinin
gergeklestirilmesinde maliyet agisindan etkili faktorler arasinda denge kurulmalidir.
Bunun sebebi kalite kontroliin etkinligi arttikca (uygun derecesi yiikseldik¢e) bozuk mal
sayis1 azalir ve bozuk mallarin ortaya cikardigi malzeme ve isgilik kayiplar1 tamir
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masraflart miisteri sikayetleri hizla diiser. Buna karsilik 6lgme ve kontrol faaliyetleri
artigindan degerlendirme maliyeti yiikselir (Tan ve Peskircioglu, 1991). Uygunluk
kalitesini arttirmak i¢in 6zellikle koruma tedbirlerine 6nem vermek gerekmektedir.

Moda endiistrisinde uygunluk kalitesi; tiiketici tercihlerini karsilayabilmek i¢in
tasarim kalitesinde belirlenen 6zelliklerin isletme tarafindan karsilanabilme diizeyidir. Bu
diizeyi karsilamak i¢in dncelikle isletmenin miisteri odakli liretim felsefesini benimsemesi
gerekmektedir (Agag ve Cileroglu, 2004).

Juran (1988) tarafindan yapilmis olan; “kalite {irliniin miisteri gereksinimlerine
uyum kosullarini tanimlayan o6zellikleridir” ve “kalite kusursuzluktur” agiklamalarinin
bilinyesinde de bulunan “uygunluk” kavrami, tarihsel gelisim siirecinde asagidaki dort
boyut i¢inde ele alinmaktadir.

Standartlara Uygunluk: Standartlara uygunluk kaliteyi herhangi bir iiriiniin
tasarimcisinin bu iiriine iligkin ortaya koydugu temel 6zelliklere uyum olarak tanimlar. Bu
tanima gore bir iirlinlin kaliteli olup olmadigiin belirlenmesi bir muayene sorunu olup,
burada aranan yanit {iriiniin belirli standartlara gore muayene edildiginde “gecer” ya da
“gegmez’” oldugudur.

Kullanima Uygunluk: Kullanim kalitesi, {rlinlerin pazardaki performans
diizeylerinin miisteri arastirmalari, satig ziyaretleri analizleri ile belirlenmesidir. Bu
belirleme ¢alismalar1 satig sonrasi hizmet, bakim, giivenirlik ve lojistik destek analizi ile
miigterilerin neden iirlinleri satin almadiklarinin arastirilmasini igermektedir. Moda
endiistrisinde iirliniin piyasadaki kullanim diizeyinin tiiketici arastirmalarindan elde edilen
bulgulara dayali olarak saptanmasidir. Bu saptamalarla ilgili ¢aligmalar; model, iiretim
teknikleri, iirliniin fonksiyonelligi, renk-desen 0Ozelligi, ergonomik bakimdan viicuda
uygunlugu, tirliniin tercih edilme ya da edilmeme nedenlerinin aragtirilmasini igermektedir.
Kullanim kalitesi ile ilgili calismalarda giysiye yonelik kalite kayb1 genelde iki sekilde
ortaya ¢ikmaktadir. Birincisi tliketici arastirmalarina dayali olarak belirlenen tasarim ve
uygunluk kalitesi ile ilgili 6zelliklerin tiretim siirecinde farkli bir bi¢imde iiretilmesinde
olur. Bu durum tiiketici tercihi dogrultusunda tiretim siireci diizeltildiginde ortadan kalkar.
Ikinci sekilde ortaya ¢ikan kalite kayb1 giyim sektdriinde en gok yasanamdir. Bu kalite
kaybi standart tirtinlerin diginda detayli tasarimlanan iiriinler ile bir tirlinde birden ¢ok dikis
tekniklerinin uygulandigi iiretim siireclerinde ortaya ¢ikmaktadir.

Maliyetin Uygunlugu: Uretimde yiiksek kalite hedefi ile birlikte diisiik maliyet
hedefinin de yakalanabilmesi, degiskenligin kontrol altina alinarak test ve muayenelerde
reddedilecek {iriinlerin {iretilmemesi igin iiretim siirecinin tiim asamalarinda 6nlemlerin
alinmasini gerektirir. Bu ise, degiskenligin giderilerek iiriin 6zelliklerinin kabul edilebilir
alt ve iist sinirlar arasinda kalmasi ve bdylece hatasiz liretim yapma cabasi ile ilgilidir.
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Agiga Cikmamis Gereksinimlere Uygunluk: Aciga c¢ikmamis gereksinimlere
uygunluk, miisterilerin heniiz farkinda olmadiklar1 ve dile getirmedikleri gereksinimlerine
uyum saglayabilmektir. Bir {iretici, heniiz pazar tarafindan dile getirilmemis ve
aciklanmamis bir gereksinimi ya da bir istegi bulabilir ve buna yanit verebilirse bu pazarda
belirli siire lider ve fiyat belirleyici konumda bulunabilir.

15.4. MODA ENDUSTRISINDE KALITENIN SAGLANMASI

Herhangi bir moda iirlinliniin kalitesinin saptanabilmesi i¢in yapilmasi gereken
isler vardir. Once iriin taslagi ile bunun iiretimi ve kontrol sistemi i¢in talimatlar hazirlanip
uygulanmasi veya uyulmasi gereken kurallarin tespit edilmesi gerekir. Bunlar herkesin
anlayabilecegi dokiimanlar haline getirilmelidir (Agag ve Civitci, 2004).

Uriiniin en iyi bigimde tiiketime sunulmas1 i¢in tiim hatalardan armmus bir bicimde
iiretilmesini saglayan bir kalite kontrol sistemine ihtiya¢ duyulmaktadir (Kobu, 1987).
Moda endiistrisinde iiretimin yapildigi asamalar, kullanilan tiriinlerin nerede, nasil kontrol
edilmesi ve kontrolde kullanilacak Olgiitler-toleranslar ve bir sonraki boliime nasil
verilmesi gerektigi kalite kontroliin temel asamalarinda ele alinmas1 gereken konulardir.

Moda endiistrisinde iiretim, c¢esitli asamalar1 kapsayan temel islemlerle, bu
islemlerin uygulamasinda kullanilan malzeme, makine, ara¢ ve tesislerden olusmaktadir.
Ayrica, lretimi gergeklestiren calisanlarin organizasyonu ve is boliimii 6nemli bir rol
oynamaktadir, bu nedenle yapilan isin olusumu bir montaj niteligindedir. Uretim
organizasyonu,; islem sirasi ve islemden isleme materyal akisina gore degisik sistemlerde
yapilmaktadir. Sistem bi¢iminde iiriin tipi, liretim kapasitesi, makine parki, satis fiyati, is¢i
ozellikleri gibi etkenlerde rol oynamaktadir (Cakman, 1994).

Moda endiistrisini diger endiistrilerden ayiran bir baska 6zellik de tiretilen mallarin
devamli degigmesidir. Artan ve bireysellesen tiiketici talepleri liretim bantlarina hizli bir
sekilde yansitilmak zorundadir. Moda endiistrisinde {iretim ardi ardina gelen siiregler
sonucu gerceklesmektedir. Bu sebeple kalite kontrolii hammaddeden baslayarak tiim
iiretim akisinda devam etmekte ve {iirliniin miisteriye ulagmasina kadar stirmektedir.
Istenilen kaliteyi elde etmek igin her siiregte kalite kontrol ile ilgili calismalar dikkatlice
ve eksiksiz yapilmalidir. Ozellikle moda iiriin iiretiminde emegin yogun olmasi nedeniyle
isi yapan iscilerin ayni kalitede iiretim yapmasi zordur. Bu nedenle {iretimin kontrol altinda
tutulmasi daha fazla 6nem kazanmaktadir.

15.4.1. Model Tanimlama

Moda endiistrisinde iiretilecek {iriiniin model tanimi1 ve bu modelin ka¢ pargadan
olustugu belirtilmektedir (Kalite Kontrol Sistemleri, 1992). (Tablo 15.1).
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Tablo 15.1. Ornek model tanimlama (Etek)

Uriin: Diiz Dar Etek (Astarh)

No:
Sezon:

Form:
Tarih:

Model Tanimlamasi
e On etek tek parca
e Arka orta 20 cm fermuar
o Kemerin bitmisi 3 cm, 2cm alt ¢gikinti
e Kemere tela yapistirma
e 1lik 1,5 cm uzunlugunda
e Diigme ¢ap1 1,3 cm
Dikis Paylar
e Kapama dikisi: 1 cm
e Kivirma payr: 3 cm
e Yirtmag payi: 3 cm
e  Yirtmag boyu: 18 cm

T

T

Parca Listesi

Bedenler: 36 — 38 — 40- 42

Kumas: On: 1, Arka: 2, Kemer: 1

Astar: On: 1, Arka: 2, Tela: 1

Malzeme:

1 adet diigme, Askilik (liset), Beden etiketi

Malzeme Ornekleri

Uretim sirasinda gerekli malzemelerin birer
ornekleri bu siituna ilistirilir.

Ornekler:

Kumas 6rnegi, Tela, Diigme, Liset, Iplik vb.

Model tanimina bagl olarak iiriiniin kalite nitelikleri de hazirlanmaktadir (Tablo

15.2).
Tablo 15.2. Kalite nitelikleri

Uriin : Etek

Islem Basamag:: * kemerin 6lgiilmesi * fermuar galismasi * yirtmag ¢aligmast * yan ve arka

orta dikisleri

* astar ¢aligma * saglamlagtirma * askilik * ilik-diigme
Kalite Niteligi Model I Model 11

No | Tanimlama Tolerans( Tolerans
Std mm) Std (mm)
mm | + - mm | + -

1 Kemer genisligi 30 2 2

2 Kemer alt ¢ikintist 20 1 2

3 Kenarlarm esitligi 30 1 2

4 Fermuar dikisinin genisligi 5 1 1

5 Fermuarin genel goriiniisii 0 1 1

6 Yirtmag boyu uzunlugu 180 |5 5

7 Sag ve sol yirtmag boyu esitligi 0 1 1

8 Yan dikislerin genisligi 10 1 1

9 Arka orta dikis genigligi 20 1 1
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10 | Astar yan ve arka orta dikis genisligi 10 1 1
11 | Astar etek ucu dikimi 10 2 1
12 | Dikis baglangi¢ ve sonu saglamlastirma boyu 5 1 1
13 | Astar etege yerlestirme 0 0 0
14 | Askilik boyu uzunlugu 110 1 2
15 | Askiliklarin yan dikise dikilmesi 0 1 1
16 | ilik yerinin uygunlugu 0 1 1
17 | ilik boyunun uygunlugu 15 1 1
18 | Diigme yerinin uygunlugu 0 1 1
19 | Etek kivirma paymnin diizgiinligii 0 1 2
Aciklamalar:

Calisan: Tarih : Sayfa
Kontrol Edildi: Tarih :

15.4.2. Moda Uriiniinde Ol¢ii Kontrolii

Giysilerde kumas, malzeme, dikim 6zellikleri kontrolii yansira, ol¢ii kontrolii de

¢ok dnemli bir konudur. Ol¢ii kontroliiniin saglikli bir sekilde yapilabilmesi icin, dnce
asagidaki verilerin belirlenmesi gerekir (Ondogan, 1996).

e Kalib1 hazirlanacak giysiye ait dlgiiler tam olarak derlenmelidir. Bunun i¢in, eksik
ve hatal1 6l¢ii varsa diizeltilmesi gerekir.

e Giysiye ait dikim 6zellikleri tam olarak hazirlanmalidir. Bu, kaliba verilecek dikis
paylart i¢in ¢ok onemlidir.

¢ Giysinin tiretiminde kullanilacak kumasin fiziksel 6zelliklerinin ayrintili olarak
bilinmesi ¢ok onemlidir. Bu dogrultuda asagidaki fiziksel 6zellikler arastirilir.

- Belirtilen yikama talimati kosullarina gére en ve boy ¢ekmeleri

- Buharl1 itii etkisi altinda en ve boy ¢ekmeleri

¢ Giysinin lretim silirecinde gectigi asamalar da onem kazanmaktadir. Burada
asagidaki konularin arastirilmasi gerekir.

- Parga baski: Is1 ile fiksede kumasin en ve boy ¢ekme oranlari

- Regula kalib1: Presli fiksede kumasin en ve boy ¢ekme oranlari

- Nakis regula kalib1: Nakis tiiriine ve sikligina goére kumasin en ve boy ¢ekme
oranlari

¢ Giysinin iiretiminde kullanilacak yardimci malzemelerle aksesuarlarin kontrolii
gerekir. Bunun i¢in,

- Fermuar: Fermuar dikiminde 6zellikle kumas esneyen bir yapida ise ¢ok
esnemektedir. Bunu Onlemek i¢in kumas iizerinde fermuarin dikim yeri
esneme miktar1 kadar eksiltilir.

- Ekstrafor: Kumasin esneme yetenegi fazla ise olmasi gereken oOlgiide
ekstrafor kesilip, kumas yedirilerek ekstrafor ile birlikte dikim yapilir ve o
bolgede istenilen 6l¢ii elde edilir.
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Olgii kontrolii igin hazirlanan prototip piiriizsiiz bir yiizey iizerine ¢ok diizgiin
sekilde yerlilestirilir. Kontrol i¢in uygun bir mezura segilerek, teknik ¢izim iizerinde
belirtildigi sekilde Ol¢li kontrolii gerceklestirilir. Prototip iizerinde yapilan 6lci
kontroliinde, tretim icin verilen Ol¢ii sapma toleranslarina rastlanmamasi gerekir.

Olgiilerde farklilik goriildiigii taktirde bunun kaynagi kalip ise kaliplar, dikis

diizgiinsiizliigii ise dikim teknigi veya dikis makinesi ayarlari kontrol edilerek diizeltilir ve
yeniden prototip dikilir. Her yonden istenilen 6zelliklere uygun prototip dikildikten sonra,
oOl¢ii tablosundaki bedenler arasi artis degerlerine uygun olarak beden seti dikilir ve her

beden i¢in ayni1 sekilde 6l¢ii kontrolii yapilir.

Model Boliimiinde Ol¢ii Kontrolii; Model béliimiinde asagidaki asmalarda 6l¢ii
kontrolii yapilir.

e Teknik ¢izim tizerindeki dl¢iiler kontrol edilerek eksik, hatali 6l¢ii olup olmadig:

kontrol edilir ve gerekli diizeltmeler yapilir,

¢ Ana beden kalib1 hazirlandiktan sonra numuneyi kesmeden 6nce 6l¢ii formuna gore

kalibin 6l¢iileri kontrol edilir,
e Prototip dikildikten sonra iitlilenip, 6l¢li formuna gore 6lgiileri kontrol edilir,

e Kaliplar diger bedenler i¢in serilenir ve serilenmis 6l¢ii formuna gore 6l¢ii degerleri

kontrol edilir,

¢ Her beden i¢in numune dikilip iitiilenir ve 6l¢ii formuna gore dlgiileri kontrol edilir

(Agac ve Civitci, 2004) (Tablo 15.3).

Tablo 15.3. Ornek 6l¢ii formu (Yikamalr)

Atki Cekmesi = -1,0 Cozgii Cekmesi= -2,5 Yikama Tiirli: Yumusaticili Miisteri
Adi: XXX Kumas: Gabardin Model: COCUK PANTOLONU Tarih:

BEDEN TOL | TOL |4 6 8

OLCU (cm) | ) YO |YS [YO |[YS [YO |YS
A Kemer eni * 3,6 |35 3,6 |35 3,6 3,5
B Bel (Kapali) *11,3 1,3 65,4 | 64,8 |1 69,3 | 68,6 | 73,1 | 72,4
C Kalga 6l¢iim yeri (K harig) * 16,9 | 16,5 [ 16,9 | 16,5 | 16,9 | 16,5
D Kalga *11,9 1,9 91,1 | 90,2 | 96,2 | 95,3 | 101,3 | 100,3
E Baldir (agin 2,5cm altindan) *11,3 1,3 59,7 | 59,1 | 62,2 | 61,6 | 64,8 64,1
F1 | Diz olgiim yeri (agdan i¢ | * 36,5 | 35,6 | 36,5 | 35,6 | 36,5 | 35,6

boydan)
F2 | Diz *10,6 0,6 47,8 | 47,3 [ 49,7 | 49,2 | 51,6 | 51,1
G1 | Paca *11,3 1,3 39,8 | 394 | 41,7 | 41,3 | 43,6 | 43,2
G2 | Paga kivirma dikisi * 26 (25 |26 |25 |26 2,5
H I¢ boy *10,6 0,6 65,1 | 63,5 | 67,7 | 66,0 | 69,0 | 67,3
I On ag (K dahil) *11,0 1,0 26,7 | 26,0 | 27,7 | 27,0 | 28,7 | 27,9
J Arka ag (K dahil) *11,0 1,0 37,8 | 36,8 | 38,8 | 37,8 | 39,7 | 38,7
K1 | Patlet boyu (K harig) * 154 | 15,0 | 154 | 15,0 | 16,9 | 16,5
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K2 | Patlet eni * 32 |32 |32 (32 |32 3,2
Fermuar * 14,0 14,0 15,5
L1 | On cep yeri (K harig) * 3,1 (3,0 |31 |30 |31 3,0
L2 | On cep boyu *10,3 0,3 13,0 | 12,7 | 14,3 | 14,0 | 14,3 14,0
L3 | On cep torba boyu (K harig) | *
Gaze dikisine kadar 0,6 0,6 28,7 | 27,9 | 28,7 | 27,9 | 28,7 | 27,9
L4 | On cep torba eni *10,6 0,6 14,1 | 14,0 | 14,6 | 14,5 | 15,2 15,0
M1 | Arka fleto boyu *10,3 0,3 1,3 |13 (1,3 | 1,3 |13 1,3
M2 | Arka fleto eni *10,3 0,3 11,7 | 11,4 | 13,0 | 12,7 | 13,0 | 12,7
M3 | Arka fleto cep torba boyu (cep | * | 0,6 0,6 16,9 | 16,5 | 16,9 | 16,5 | 16,9 | 16,5
altindan)
M4 | Arka fleto cep yeri (K harig, | * | 0,3 0,3 52 | 5,1 59 |57 |59 5,7
icte)
M5 | Arka fleto cep yeri (K harig, | * | 0,3 0,3 46 |44 |52 |51 5,2 5,1
dista)
N1 | On ortadan ilk pilinin yeri * 74 |73 80 |79 8,3 8,3
N2 | 2. pilinin 1. piliye mesafesi * 38 |38 |38 |38 [38 3.8
1. pilinin toplam derinligi * 32 |32 |32 (32 |32 3,2
2. pilinin toplam derinligi * 26 |25 |26 |25 |26 2,5
Ol | Koprii eni * 1,6 |16 |1,6 |1,6 | 1,6 1,6
02 | Koprii boyu * 42 4,1 |42 |41 |42 4,1

YO= Yikamadan Once

Y S= Yikamadan Sonra

——— M3
N

Kesim Boliimiinde Ol¢ii Kontrolii; Kesim yapildiktan sonra, farkli katlardan

parcalar segilip, kesim kaliplan ile karsilastirilarak kontrol edilir. Olgiilerde kiigiilmeler
varsa bunun nedeni arastirilir. Kumas eni, olmasi gerekenden daha fazla agilmis veya kat
atarken serim gerginligi fazla olmus olabilir. Bu etkenlere goére bir sonraki serim igin
gerekli dnlemler alinir (Cileroglu, 2002).

Tasnif Béliimiinde Ol¢ii Kontrolii; Baski ve nakisa giden islerin veya cizgili
kumaslarin bazi durumlarda regiile edilmesi gerekmektedir. Bu durumda da 6l¢ii kayiplari
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olabilir. Bu asamada yapilan 6l¢ii kontrolleri sonucu, dl¢iilerinde kiigiilmeler olan pargalar
yeniden kesilerek dikime girmeden hata giderilir.

Dikimhane Boéliimiinde Olcii Kontrolii; Dikimde ara islem basamaklarinda
yapilan 6l¢ii kontrolleri mevcut 6l¢li hatalarinin aninda giderilmesini saglar. Dikimde
olusabilecek hatalar;

e -Etek ucu veya kol ucu kivirmalari istenilen 6l¢iide olmayabilir,

¢ -Yan kapamada overlokta gereginden fazla kestirme yapildig1 i¢in g6giis, kol evi
ve bel dlgiileri eksik olabilir,

e-Re¢cmenin ayarlan bozuldugu icin kumasin esnemesi sonucu etek ucu 6lgiisii
biiytik olabilir,

¢ -Pat 3 cm’den daha dar veya genis ya da diizgiinsiiz olabilir. Bu durumda dikimden
once patlarin hazirlanan iitii kalibi ile ara iitlide {itiilenmesi gerekir. Diizgilinstizliigi
onlemek i¢in de, 3 cm’lik dikim sablonu hazirlanir ya da uygunsa dikis makinesine
aparat eklenir,

e -Lastik oOlctileri eksik olabilir veya dikis makinesinde lastik esnedigi i¢in fazla
gelebilir,

e-Yaka takma islemi sirasinda gereginden fazla kestirme yapiliyor ise, yaka
yiiksekligi olciisii eksik gelir,

e -lik aralar istenilen Slciide degilse, ilik sablonu ya kullanilmiyordur ya da hatali
hazirlanmistir veya kullanimda hata olabilir vb.

e Dikimin her asamasinda, yapilan Ol¢li kontrolii sonucu olusan hatalar, dikim
asamasinda yakalanir ve diizeltilir (Agag¢ ve Civitci, 2004).

Son islemler Béliimiinde Olcii Kontrolii; iplik temizleme ve kalite kontroliinden
sonra, ltiilenip paketlenen giysilerin aradan se¢me yapilarak Olciileri kontrol edilir. Bu
asamaya kadar yapilan kontroller sonucu toleranslarin disinda o6l¢ii sapmalart ile
karsilasilmamas1 gerekir.

15.4.3. Kesimde Kalite

Kesim iglemi Oncesi kesim yapilacak materyallerin ve malzemelerin istenilen
nitelikte olup olmadiginin kontrolleri yapilir.

Hammadde deposunda; iiretim i¢in alinan malzemeler bir takim fiziki kontroller ve
kayitlardan gegirilerek depolanir. Bu fiziki kontrollerde kumasin ve yardime1 malzemenin
kalitesi ve amaca uygunlugu tespit edilir. Bu tespitler iiretim hattinda malzemenin
kalitesizliginden kaynaklanabilecek is¢ilik ve maliyet agisindan kayiplara sebep olabilecek
olasiliklar1 ortadan kaldirmaktadir.

Kumas kontroliinde; ¢cekme, dokuma ve iplik hatalar1 uzunluk ve en kontrolii, renk
ve desen kontrolii, dikis mukavemeti top agirlik kontrolii, solma, {itii, 1s1, pres kontrolii,
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cesitli mukavemet yirtilma, siirtinme ve haslik testleri (renk-151k) kenar kontrolii yapilir.
Kontrolden gegen kumaslarin {izerine renk ve cins kodu, metraj ve eni vb. gibi kumasin
yapisal 6zelliklerini bildiren kartlarla beraber depolama islemi yapilir.

Astar kontroliinde; burusmazlik ve su lekesi kontrolleri yapilir, gekme derecesine
bakalir.

Tela kontroliinde; yapiskanlik 6zelliginin her yere homojen dagilip dagilmadigi ya
da dokuma telalar i¢in atki-¢cozgii siklig1, gramaj ve ¢ekmezlik kontrolleri yapilir.

Diigme kontroliinde; deliklerin ayni ve eksenlerine goére simetrik olmasi ipligi
kesmemesi kirik ve bozuk sekilli olmamas1 gerekir.

Iplik kontroliinde; numara ve iplik diizgiinsiizliigiine ve bantta kullanilan iplik
renginin uygun olmasina dikkat edilir.

Etiketler; mamuliin kullanim 6zelliklerini belirten gerekli bilgileri tasimali, sik
dokunmus rengi atmayan malzemeden yapilmis olmalidir (Aga¢ ve Cileroglu, 2004).

Ana ve yardimci malzemelerin kontrolii, liretime ge¢cmeden once beklenilen ve
garanti edilen 6zelliklere uygunluk saglayip saglamadiginin belirlenmesi seklinde yapilir.
Kontroller yapilirken g¢esitli yontem, ara¢ ve geregler kullanilir. Bilinen kontrol
yontemlerinin kullanilmasina, kontrollerin karsilagtirma yapabilmek amaci ile rapor
edilmesine, dikkatli kontrol yapilmasina 6zen gosterilir.

Malzeme kontroluni:

e Hammadde belirleme,
e Yiizey kontrolii,
e Terbiye kontrolii olarak ii¢ ana grupta incelemek miimkiindiir (Berkalp, 2003).

Giyim Uretiminde Kesimhane Islemleri; Model hane boliimiinde tasarimi
yapilan ve iiretim kaliplari hazirlanan iiriinlerin dikim islemine hazir hale getirilmesi
kesimhane boliimiinde gerceklesir.

Kesimhane béliimiinde yapilan isler, isletmenin biiyiikliigiine, kapasitesine, maddi
ve teknolojik olanaklarina, iiretilen {iriin g¢esitlerine, model cesitliligine, calisanlarin
kalifiye olma durumuna ve isletme i¢i gérev dagilimlarina gore farklilik gdsterebilir.

Kesimhane boliimiine gelmeden 6nce kumaslar kontrol edilir (Agac ve Civitci,
2004) (Tablo 15.4).
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Tablo 15. 4. Kumas kalite kontrol formu 6rnegi
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Kartela No:

Renk No:

Kontrol Edilen Top:

Tarth:

Gelen Top
Sayisi:

Gelen Metraj:

TOPLAR

TOP NO

10 |11 |12

METRAJ

EN

GENEL HATALAR

KIVRILMIS KENAR

KENAR BOZUKLUGU

YABANCI MADDE

UCUNTU ATIGI

DELIK

DUGUM

NOKTA /LEKE

HASARLI YER

RENK KACAGI

TON FARKI

BOZUK APRE

COZGU HATALARI

KOPUK COZGU IPLIiGI

KALIN COZGU IPLIGI

KIRLI COZGU IPLiGI

CcOzGU IPLIGI
ATLAMASI

DUGUM / PURTUK

DOLGU HATALARI

KIRLI ATKI

EKSIK ATKI

ATKI EGRILIGI

KAVISLI ATKI

BOYA BANTLARI

¢0OZGU BOSLUGU

BUKUM HATASI

TOPLAM

DEFO ORANI %

NOTLAR:

HAZIRLAYAN

ONAYLAYAN
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Moda endiistrisindeki isletmelerin kesimhane bdliimiinde yapilmasi gereken isler
firmalara, iiriine, tretim tekniklerine gore degisiklikler gostermekle birlikte genellikle
asagidaki gibidir.

e Kesimi yapilacak modellere ait kumaslarin kesimhaneye eksiksiz olarak
getirilmesini saglamak.

e Kesim haneye getirilen kumaslarin serim yapilmadan 6nce kontroliinii
yapmak. Bu kontrollerde dokuma, baski, boya hatalari, kumasg eni, gramaji, metraji
ve rengi belirlenir. Hatal1 olan kisimlar veya kumas toplar1 ayrilir. Kumas kontrolii
islemi hammadde deposunda da yapilabilir.

e En dar kumas eni 6l¢iisiine gore kesim yerlesim plani hazirlamak. Kesim
yerlesim plani; planlama boliimii tarafindan hazirlanmis kesim emrinde belirtilen
model ve kumas Ozelligi, siparis miktar1 ve beden dagilimi dikkate alinarak
hazirlanir. Uretim miktarmin fazla oldugu durumlarda cogaltilmas: veya yeniden
hazirlanmas1 gerekir. Bu islemin model hane boliimiinde yapilmasi daha yaygin bir
uygulamadir. Bilgisayar destekli tasarim sistemine sahip olan isletmelerde kesim
yerlesim plani kesim haneye hazirlanmis olarak gonderilir.

o Kesim yerlesim plan1 uzunlugunda kumas serme (pastal atma) islemini
yapmak. Kumas serme isleminde kullanilacak ara¢ ve makinelerin &zellikleri,
siparig miktar1 ve kumas 6zelligi dikkate alinarak serilecek kat sayisi belirlenir.

e Serimi yapilan kumas katlarin1 kesim yerlesim planina gore kesimini
yapmak. Kesim Islemi; hassas kesim yapmak igin pastalin pargalara ayrilmasi
seklinde yapilabilecegi gibi hassas kesime gerek kalmayacak sekilde
tamamlanmas1 seklinde de olabilir. Kaba kesim genellikle dik bigakli kesim
makineleri ile, hassas (ince) kesim ise serit hizarli kesim makinelerinde yapilir.
Serit hizar ile yapilan kesimlerin kalitesi daha yiiksek olur.

e Kesilen pargalarin yiizey alanlari i¢inde gereken isaretlemeleri (cep yeri,
pens ucu vb.) yapmak. Isaretleme islemi kesilen pargalar yerinden oynatilmadan,
katlar1 bozulmadan yapailir.

e Ince ve kiiciik parcalar ile egrisel bolgelerde (kol oyuntusu, yaka vb.)
hassas kesim yapmak. Hassas kesim genellikle sabit bigcakli serit hizarlarda kesilen
pargalar hareket ettirilerek yapilir. Bu makinelerde kenar isaretlemeleri de (g1t
yerlerinin kesimi) diizgiin olarak gergeklestirilebilir.

e Kesimi yapilan parcalan dikime hazir hale getirmek i¢in diizenlemek.
Diizenleme islemi, kesilen pargalarin model, beden ve kat sayilarinin belirtildigi
etiketlemeyi, hatali parcalarin degistirilmesini, ayni renkte olanlarin gruplanmasini
ve dikim boliimii veya fasona sevk edilebilecek sekilde hazirlanmasini kapsar
(Cileroglu, 2002).

Moda endiistrisinde iiretilen triinlerin kaliteli olabilmesi Oncelikle kaliteli bir kesim
yapilmasina baglidir.
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Kaliteli kesim;

eKesilen her parganin kesim kalibiyla tipa tip ayn1 olmasi,

e [saretlemelerin ¢ok diizgiin yapilmast,

e Uriinii olusturacak parcalarin eksiksiz olmasi,

e Kesilen parcalarda kumas hatasinin olmamasi,

eKesim ve {iriin 6zelliklerini belirtmek i¢in yapilan etiketleme isleminin
eksiksiz ve dogru yapilmasina baglidir (Tablo 15.5).

Tablo 11.5. Kumas serim kontrol formu 6rnegi

KUMAS SERIM KONTROL

Kesim Emir No: Kesim Tarihi:

Firma Kodu/Adr : Parti No:

KUMAS ORNEGI KUMAS KODU PROBLEM SONUC
Kumas pargasi

yapistirilacak

Kumas pargasi

yapistirilacak

PASTAL — KALIP KONTROL

ADI-SOYADI TARIH NOT ONAY
KESILMIS PARCA KONTROL

ADI-SOYADI TARIH NOT ONAY

UYGUNLUK ONAYI (Kesimhane Ustas1)

Kesim Kalitesini Etkileyen Faktorler;

e Kumas cinsi ve desen Ozellikleri

e Serimi yapilan kumaglarin kat sayr ve kat boyutlart (uzunlugu ve
genisligi)

e Kesim makinelerinin teknik 6zellikleri

e Kesimde kullanilan bigagin yapisi ve hizi

e Kesim operatdrlerinin beceri diizeyleri olarak siralanabilir.

En ¢ok karsilasilan kesim hatalari;

e  Yipranmis kenarlar; kumasin uygun olmayan kesim araglariyla kesilmesi
sonucunda olusur.
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e Hatali isaretlemeler; kesim islemine hakim olamamak kumas katlarinin

kaymas1 veya dogru c¢alismayan isaretleme makinelerinin kullanimi sonucunda
olusur.

e Kesim kenarinin 1s1 nedeniyle yanmasi; yiiksek hizda calisan veya keskinligini
kaybettigi i¢in siirtiinme 1s1s1 yiikselen bigaklarin kullanimi sonucunda olusur
(Tablo 11.6).

Tablo 11.6. Kumas kesim kontrol formu 6rnegi

KUMAS KESIM KONTROLU

Firma Adi: Kesim No: Kesim Tarihi:

Verilen Metraj: Pastal No: Renk:

Uygulanan Metraj: Pastal Yiiksekligi: Pastal Uzunlugu:

Verilen Kumas: Kullanilan Kumas: Fark:

Parcano | Metraj En | Pastal Kullanilan Parca | Eksi | Agiklama
Kati metraj

TOPLAM

KESIM

BEDEN

ISTENEN

GERCEK

TOPLAM

Isletmenin planlama boliimii veya iiretimin siparislere gore planlanmasiyla gorevli
elemani tarafindan biitlin bolim ve islemlerin oldugu gibi kesimhane boliimiiniin de
caligmalarinin programlanmasi gereklidir.

Bu programlamanin amact;

e Siparislerin belirlenen tarihlerde teslim edilmesi

e Uretimi gergeklestiren boliimler arasinda is akisinin  sorunsuz
gergeklesmesi

e Istenmeyen ara stok ve beklemelerin &nlenmesi

e  Uretimin kontrol edilebilmesi

e  Uretim zamaninin kisaltilmasi

e Verimin yiikseltilmesini saglamaktir.

Kesimhanede, kumas serme, kesim ve diizenleme islemleri arasindaki zaman
araliklarinin en aza indirildigi programlamalarin yapilmasi istenir. Bunun i¢in;
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e Uretimde ihtiyac duyulacak kumas ve diger malzemelerin zamaninda temin

edilmesi,
e islem yapilar1 ara¢ ve makinelerin performanslarmnin dikkate alinmast,
¢ Calisan elemanlarin performanslarinin dikkate alinmast,
e Kullanilacak ara¢ ve makinelerin diizenli bakimlarinin yapilmasi,
¢ Kesimhane kapasitesinin (mevcut masa, bigak sayisi vb.) bilinmesi,
e islem siirelerinin bilinmesi gereklidir

Kesimhane i¢in planlama boliimiinde yazili programlar hazirlanabilir ve sipariglere
ve genel {iretim planlarina gore hazirlanmis kesim emri formlari boliim sorumlusuna
iletilerek ¢aligma programinin kesim bdliimii tarafindan yapilmasi istenebilir.

Yapilacak kesimhane programlari;

¢ Her siparig veya miisteri igin
e Uriin gruplari igin
¢ Belirli bir zaman araligi i¢in yapilabilir.

Yapilacak programlarin;

e Uygulanacagi tarihleri

e Kesim adetlerini

e Kullanilacak kumas, astar, tela gibi malzemelerin isim veya numaralarini
e Model veya stil numara/isimlerini

e islemi hangi elemanlarin yapacagini ve

e Fiili ¢alisma saatlerini kapsamasi gerekir.

Yapilan planlamalarin  gergeklesme diizeyleri ya da aksayan yonlerinin
belirlenmesi i¢in kesimhanedeki iiretim ¢aligsmalari kontrol edilmelidir. Yapilan kontroller
sonucunda;

e Ne gibi aksakliklar ortaya ¢iktigi

¢ Aksamalarin hangi iglemler de oldugu

eHangi nedenlerden kaynaklandigi belirlenmeye c¢alisilir. Elde edilen
bilgiler, yeni planlamalar yapilirken dikkate alinir. Nedeni belirlenen
aksakliklar giderilmeye ¢alisilir.

Ayrica belirli bir program cergevesinde calisilmasi ve yapilan islerin kontrol
edilmesi tiretimin verimliligini olumlu ydnde etkilerken isgiiciiniin motivasyonunu ve
verimliligini de arttirir.

15.4.4. Dikimde Kalite
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Bir giysinin kullanim ve islevsel ozellikleri dikis isleminin nasil yapildigina
baghdir. Ayrica iiriiniin gériiniimii de dikim isleminin kalitesine baghdir. Ozellikle sunlar
kontrol edilmelidir:

e Dikis diizgiinlig,

e Dikis genisligi,

e Kenarlari esitligi,

e Baglant1 saglamlig,

¢ Gorlintili simetrisi (punteriz ve ileri geri dikisleri dahil)

e Dikisin ¢ekme ve biizgii yapmamasi ancak esnek olmasi,

e Koselerdeki dikis kalitesi,

¢ Formunu muhafaza eden bir dikis uygulamasi,

e Pens sonlarinda torbalarin olmamasi,

e Dikis islemleri sirasindaki malzeme bozulmalarinin olmamasi,

e Siisleme ve aksesuarlarin uygulama sekli,
e Gizli dikislerin goriilmemesi (Cakman, 1996) (Tablo 15.7).

Tablo 11.7. Dikim talimat1 formu 6rnegi

DIKIiM TALIMATI FORMU

ARTIKEL NO: xxx (Pantolon) TARIH: .../ ....
/20...

KUMAS TURU: Gabardin

YIKAMA TURU: Yumusaticili Yikama

KULLANILAN MALZEMELER:
Diigme: 24 L kemerde- 4 delikli ¢apraz dikilecek — diigme renginde iplikle dikilecek
Fermuar: Patlette plastik (boylar1 6l¢ii tablosunda verilmistir)

Tela: Kemerde, iist patlette, arka filetoda (Kemerde tela kemer astarina yapistirilacak)

Vantuz: YOK

Ugkur: YOK

Dikis ipi ve Overlok ipi: Kumas zemin rengine uygun 80 no ip kalinlig

*Kemerde iplik rengi kelly green olacak

Cit-¢it: YOK

Lastik: YOK

[lik: Kemerde enine (gozlii ilik) 60 no iplik kalinlig:

Kemerdeki ilik igerisinde fitil ¢aligmasi olacak

Diger malzemeler: YOK

ETIKETLER:

Genel etiket: Arka orta i¢ kemere ortalanarak alttan ve istten etiket rengi iplikle dikilecek. Etiketin
baslangi¢ ve bitimleri zig-zag dikisi ile saglamlastirilacak

Bedenli yikama etiketi: Genel etiketin altina kemer igerisine girdirilerek takilacak

Time label: Yikama etiketi arkasina girdirilerek takilacak

Pec etiket: Giyildiginde sag arka cep kdsesine, fileto dikisinden 0,7 cm yukartya etiket rengi iple alttan
ve Ustten dikilecek. Etiket yan kisimlan dikissiz olacak
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DIKIS OZELLIKLERI:

Cima: Kemer alt ve iistte, fermuar takiminda, yan cep karsilik ve pervazlarinda, arka cep kenarlarinda,
arka cep torba temizlemesi, arka cep karsilik ve pervazlarinda, 6n ve arka agda.

Gizli ¢ima: Ust patlet ucunda

Gaze: Yan cep agzinda, yan cep torba alt temizlemesi
OVERLOK DIiKiSLERI:

Ug iplik: Alt ve iist patlette, 6n agda. Bes iplik: Arka agda, i¢ ve dis boyda
Punterizler: Yan cep bitimlerinde enine, patlette ¢apraz, koprii alt ve iistte enine, arka cepte boyuna,

patlette icte
ACIKLAMALAR:

Dikis adimlart 2,5 cm’de 11 adimdir. Esit ve tansiyonu iyi olmalidir. Dikislerde agilma
olmamalidir. Uretimde 6zellikle dikkat edilmelidir.

Arka fileto genisligi diizgiin ve esit genislikte caligilmali. Fileto seritleri iist iiste binme
yapmamalidir.

Pacalarda donme olmamalidir.

Tiim pililer simetrik olacak ve yan cep alt hizasinda bitecektir.

On patlette biiziisme ve cekme olmamalidir.

Sert {itli olmayacak, iitiide parlama olmayacak (boru {itii isteniyor)

Koprii takilimi diizgiin olmalidir. Koprii boylar esit olmalidir.

Paca dikis genisligi pacanin her yerinde esit olmalidir.

Kemer i¢ paylar inceltilmelidir.

Gozli ilik kemer ucundan 1,3 cm mesafeden bigak delme noktasi alinacaktir. Kemer eni
ortalanmalidir.

Once cep torbalari iitiilenmeli, bedende distan parlama olmamalidr.

Yan cep agz1 durusunda form bozuk olmamali, yan dikise paralel ¢alisilmalidir.

I¢ boy cekme yapmamali, 6n ve arka paga diiz ve esit olmalidir. Sarkma ya da ¢ekme
yapmamalidir.

Yan ve i¢ boy dikislerinde egrilik olmamalidir.

Kemer diigme dikimleri fermuar kenar dikis hizasinda olmalidir.

Fileto, nakis/etiket takimina dikkat edilmelidir. Egri nakis, etiket, fileto, kemer, pililer
olmamalidir.

Patlet i¢ alt temizlemesi iiggen formda olmalidir.

Ilik caligmasi, diigme dikimi, punteriz ¢aligmalari icin belirtilen standartlara mutlaka
uyulmalidir.

Makine tansiyon ayari iyi yapilmali, kontrast kullanilan yerlerde(kemerde) alt iplik iiste, iist
iplik alta gekme yapmamalidir.

I¢ boylar dikildikten sonra 6n ve arka ag dikilmelidir.

HAZIRLAYAN
ONAYLAYAN

15.4.5. Bitmis Uriinde Kalite
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Bitmis liriinde kontrol {i¢ asamada yapilir. Birinci asama Olgililere uygunlugun
kontroliidiir. Beden, bel, kal¢a ve omuz genislikleri yaka derinligi genisligi ve agikligi, kol
eni-boyu, manset eni-boyu gibi yerlerin giysinin 6zelligine gére kontrolii yapilir.

Ikinci asamada, siparise gére diigme, etiket, nakis, baski gibi ozellik tasiyan
yerlerin kontrolii yapilir. Ugiincii asama ise fiziksel griiniim kontroliidiir. Bu kontrolde
mamuliin 6n tarafi “A”, arka tarafi “B”, i¢ kism1 da “C” olarak isimlendirilir. A ve B
yliziinde kumasin ters ve yiiziine leke, kir, dikim patlaklar1 ve deliklere bakilir. Mamuliin
“C” kismma “A” ve “B” bittikten sonra kontrol edilir. Burada kesilmemis iplikler
temizlenir, dikis hatalarina iplik renginin kumaglara uyumuna bakilir ve patlayan dikislerin
onarimi yapilir.

Yapilan bu kontrollerde kaliteye uygun olmayan tolerans dis1 boliim ya da boliimler
varsa diizeltilmesi i¢in geri gonderilir. Diizeltme islemi ekonomik ise yapilir ve yeniden
kontrol edilir. Tolerans sinirlart i¢inde olanlar kabul edilir, digerleri ikinci kalite {iriin
olarak degerlendirilir. Bu islemlerden sonra fitiilleme, katlama ve ambalajlama yapilir.
Boylece mamul miisteriye sunulmaya hazir hale getirilir.

Hammaddenin bitmis giysi haline kadar gegen siireclerde meydana gelebilecek
hatalarin1 azaltabilmek icin belli bir dereceye kadar islenmis {iriiniin kontroliiniin de
yapilmasi faydalidir. Bazen bitmis bir giysinin istenilen 0Ol¢iilere gore vermesi icap ettigi
Ol¢ciimlerden farkli oldugu goriilmektedir. Bu tip hatalar genellikle, kumaglarin daha 6nce
bahsedilen boyut sabitliginin olmamasi nedeniyle ¢6zgii ve atki yoniinde meydana gelen
potansiyel cekmeden ileri gelmektedir.

Uygulanacak kontrol giysinin tipine, kalitesine ve satilmasi planlanan fiyatina
baglidir. Bu kontrolde dikis bozukluklari, gayri muntazam etek boyu, ¢izgi ve ekoselerde
carpiklik, hatali kol takilmasi vs. gibi yiiksek kalitedeki mallarda iskartaya sebep
olabilecek hatalar belirlenebilir.

Daima hatirlanmalidir ki malin kalitesi i¢in karar verecek en son kisi o giysiyi satin
alacak olan miisteridir. Baz1 firmalar bu yolu segerek miisteriye en ufak hatada satin
aldiklart mallar1 degistireceklerini vaat ederek kalite kontrol kisminin yiikiinii bir miktar
azaltmiglardir. Bu tip bir sistemin baz1 riskleri olmakla birlikte, hatalarin taninmasina ve
diizeltilmesine yardim etmektedir.

Moda endiistrisinin sinav verdigi yer bitmis mamuliin paketlendigi andir. Uretimde
takip edilen biitiin asamalarda ve bu asamalarin her noktasinda ¢alisan elemanlara, etkin
bir kalite kontrol gorevi diigsmektedir.

Bitmis triinlerin kalite kontrolii ii¢ asamada gerceklestirilmektedir (Agac ve
Cileroglu, 2004).
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1. Olgiilerin sipariste belirtilen birimlere uygunluguna dikkat edilir. Modele gore
Ol¢iim yerleri belirlen en, omuz, boy, merkez noktasindan kol ucuna, kol oyuntusu, yaka
aciklig1, yaka diistikliigii, yaka genisligi ve genisligi gibi yerlerin 6l¢ii kontrolii.

2. Aksesuar, etiket gibi 6zellik tasiyan 6gelerin kontrolli, numuneye ve siparige
gore yerinde olup olmadigina bakilir.

3. Uriiniin 6n yiiziine, mamuliin arka yiizine ve mamuliin i¢ kismina bakilir.

Paketlemede giysi modeline, kumasina gore paketleme sekli secilmeli giysinin
tasima, depolama ve tiiketiciye ulagsma esnasinda kalitesini etkileyecek etmenler dikkate
alinmalidir. Mamul madde deposu sevk i¢in hazirlanan kolilerin tagimaya uygun olmasina
ve lizerinde gerekli bilgilerin yazili olmasma dikkat edilmelidir. Tiim bu kontroller
yapildiktan sonra katlanmasi1 ve ambalajlanmasina gegilir. Bdylece bir mamuliin kontrolii
bitirilmis ve miisteriye sunusa hazir hale gelmesi saglanmis olur.

Uygun kalitede mal {iiretebilmek icin, kalite gerekleri net ve agik olmali, teknik
kosullar kalite gereklerinin karsilanmasina miisait olmali, kalite ve kontroliiniin 6nemi,
caligsanlarin tiimii tarafindan benimsenmeli ve etkin bir kalite kontrol ger¢eklestirilmelidir.

Moda endiistrisinde kalite ve miisteri isteklerinin bir standard1 yoktur. Kaliteli bir
giysi estetik 0zelligi, beden 6l¢ii uygunlugu, kumas kalitesi, dikim kalitesi ile bir biitiin
teskil etmektedir. Bu sartlarin 6nem sirast tiiketiciler i¢in farklilik gostermektedir. Kimine
gore estetik Ozellikler renk, carpict bir model, desen; kimine goére beden Olciileri
uygunlugu, kullanim rahatlig1; kimine gore ise kumas kalitesi onemlidir. Moda endiistrisi
iireticisi bunlar1 g6z Oniine alarak pazarina gore degisik gortislere hitap edebilecek giysileri
iretmelidir. Bu ylizden kaliteden s6z edebilmek icin fonksiyonel o6zellikler ve fiyat
faktorleri dikkate alinmalidir. Ancak moda endiistrisinde {iretim birbirini izleyen siiregler
sonucu gergeklesmektedir. Istenilen kaliteyi yakalamak igin her siirece kalite kontrol ile
ilgili calismalar dikkatli, eksiksiz gerceklestirilmelidir. Moda endiistrisi iiretiminin bir
baska 6zelligi de emegin yogun olmasi ve isi yapan is¢ilerin ayni kalitede iirlin ¢gikarma
zorlugudur.
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KOLEKSIYONUN SUNUMU

Kevser GURCAN

16.1. GIRIS

Koleksiyonun sunumu; ¢ok bilesenli siire¢ yapisi ile moda tasarimcilarinin, firma ve
markalarin en 6nemli proseslerinden birine karsilik gelmektedir. Pek ¢ok departmanin ortak
caligmasii gerektirmekle birlikte boliimler arasinda bilgi akisinin siirekliligini de zorunlu
kilmaktadir. Koleksiyonun sunumuna yonelik ¢aligmalar, tasarim ile ayn1 zamanda baslar ve
bir sonraki koleksiyonun olgunlagma evresine kadar devam eder. Koleksiyon sunumlari; marka,
imalat¢1, miimessil vb. is yapis tiirline gore degisiklik gostermekle birlikte, agirlikli olarak
iiretim Oncesinde gergeklestirilmektedir. Ancak tasarim ekibi koleksiyonun son kullaniciya
ulagmasindan sonraki asamalarda dahi koleksiyonun sorumlulugunu iistlenmekte ve siireclerin
icerisinde yer almaktadir. Bu nedenle bir koleksiyonun sunum asamalar: tasarim ofisini agan
prosesler olarak tasarim ekibinin ajandasinda uzun siire yerini koruyan asamalardir.

Koleksiyon sunum evreleri firma ya da markalarin yapisina gore degiskenlik gosterir.
Markalar i¢in yilin belli donemleri koleksiyonlarinin sunumu i¢in kategorize edilebilir. Bu
baglamda bir sonraki y1l esas alinarak ocak ayindan mart ayina kadar olan siire¢ sonbahar/kis,
eyliil-ekim-kasim aylar1 ise ilkbahar/yaz sunumlarinin ana dénemlerini olusturmaktadir. Bu
tarihler diinya genelinde kabul gormekte ve son trendlere uyumlu koleksiyonlar, hemen her
iilkenin moda merkezi haline gelen kentlerinde ¢esitli organizasyonlarla tanitilmaktadir. Bu iki
ana sezonun yani sira ¢esitli ara amaclara hizmet eden koleksiyonlar ise hedef kitlesine gore
cesitli donemlerde ve farkli kanallar {izerinden ilgilisine ulastirilmaktadir.

Moda endiistrisinde tiiketici ihtiyaglarinin giderilmesine yonelik tiretim faaliyetlerinin
yan1 sira gereksinim duyulmayan iirlinlerin ihtiya¢ haline gelmesi i¢in ¢aba sarf edilmektedir.
Uriiniin miisteri ile bulusturulmas1 noktasinda koleksiyonun sunumu i¢in ¢ok ¢esitli pazarlama
teknikleri kullanilmakla birlikte koleksiyonlarin alicist ile dogru bir sekilde bulusturulma
zorunlulugu bulunmaktadir. Cogu zaman fuar katilimlari, moda haftasi kapsaminda
gerceklestirilen defileler, web sayfasi tanitimlari, dergi rdportajlari, televizyon reklamlari,
sosyal medya duyurular1 gibi birden fazla yontem ve sunum araci es zamanli kullanilarak,
tanittmin ve sunumun etki giicli artirilmaktadir. Koleksiyon sunumlarinda hedef tek, kanal ise
¢oktur. Onemli olan hedefe ve markaya uygun kanallar1 secebilmektir.
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15.2. MODA ENDUSTRISINDE KOLEKSiYON SUNUM SURECLERI

Ulkemizde moda endiistrisinde faaliyet gdsteren firmalarm markalasma siireci ile
birlikte imalat¢1 yapilari nedeniyle koleksiyon hazirlama ve sunum prosesleri oldukga ¢esitlidir.
Koleksiyonun tasarim asamasindan satig1 tamamlanincaya kadar olan siirecte farkli zamanlarda
ve ¢esitli yollarla sunumlart gergeklestirilmektedir. Dogru ve etkili bir sunum etkinliginin
planlanabilmesi i¢in ise ilk olarak sunumun hangi amagla yapilacaginin belirlenmesi 6nem
kazanmaktadir:

1. Sirket i¢i birimlere (perakende ekipleri, yonetim kadrosu vb.) bilgi vermek iizere
gergeklestirilecek gorsel igerikli ve tanitim amagh koleksiyon sunumu mu?
Alicilara yonelik satis odakli koleksiyon sunumu mu?

Bu amaglar dogrultusunda markanin stratejisine ve hedef kitlesine gore;

Konsept asamasinda sunum

nh Wb

Mutabik olma asamasinda sunum (konsept asamasindan karsilikli mutabik olma
asamasina kadar alinan yolda her ana kirilma noktasinda sunum gerceklestirilebilir)
6. Koleksiyonun askiya asildig1 asamada sunum gerceklestirilmektedir.

Koleksiyonlarin sunum sekli, sirketin sunum kanallarina ve ticaret sekline gore
belirlenmektedir. Satisa yonelik sunum planlamasina gecilmeden dnce de bu gercevede goz
ontinde bulundurulmasi gereken bazi hususlar bulunmaktadir:

1. Fiziki ya da dijital magazacilik yapilacak m1? Yapilmayacaksa hangi toptan satis
kanallar1 kullanilacak?

Irili ufakli markalarin barindig1 butiklerde mi yer alacak (Boyner, vb.)?

Internet satis kanallarinda mi1 yer alacak? (Trendyol, Morhipo vb.)

Dijital yolla, sosyal medya kanallar1 m1 kullanilacak? (Instagram, Facebook, vb.)
Sosyal medya kanallarindan satis gerceklestirilirken ayni zamanda internet satig
kanallarinda linklenecek mi?

nkh Wb

Bu sorularin sayilar1 markaya, firmaya ya da bagimsiz tasarimcinin ig yapis bigimine
gore cesitlilik gostermektedir ve cevaplar sunum siireclerinin dogru kurgulanarak basariya
ulagilmasi konusunda 6nem kazanmaktadir.

Ulkemizde bir yandan marka olgusu gelismeye devam ederken diger yandan imalatgi
olarak pek ¢ok firma sektore hizmet etmektedir. Firmalarin is akiglarina gore koleksiyonlarin
sunum zamanlari, kanallar1 ve yontemleri sekillenmektedir. Imalatc1 ve tasarimer firmalar icin
bu isleyis ii¢ ana baslik altinda gruplandirilabilmektedir:

Prototip iizerinden hazirlanan koleksiyonlarin sunumu: Bu sunum modelini
benimseyen isletmelerde ilk olarak miisteriden brief gelmektedir. Brief; buradaki kullanimu ile,
gelecek sezona ait yapilmig arastirmalart (WGSN vb.) renk, kombin, fit, genel goriiniim, kumas
tercihleri (gramaj1 ne olsun? goriintiisli nasil olsun? kag ons? vb.) kapsayan yazili dokiimandir.

KOLEKSIYONUN SUNUMU 360



16

Bu bilgiler dogrultusunda arastirma yapilir. Miisteri referanslarina gére moodboard olusturulur.
Miisteriye 6nce moodboard sunularak hikaye tizerinde fikir birligi saglanir. Koleksiyon
hazirlanir ve sunulur.

Cogaltma bazh koleksiyonlarin sunumu: Tasarimlar imalatgr firma tarafindan
gerceklestirilecek ise hikaye ¢izim ile anlatilir, teknik ¢izimi yapilir. Cep, paga genisligi, 6n ag-
arka ag ustii hangi iplik kullanilmali? nakis detay1 var mi1? gibi detaylar1 anlatan kalip 6ncesi
biitiin bilgilerin tizerinde bulundugu teknik cizimler ile dosya olusturulur. Kumas ve aksesuar
siparisleri buna gore organize edilir ve prototip dikilir. Yikamasi vb. dikim sonras1 uygulamalar
tamamlanir. Nihai iiriin haline getirilen model numunesi miisteriye sunulur. Miisteri bu
koleksiyon igerisinden begendigi modelleri belirler ve dogrudan siparis verme islemi
gergeklestirilir. Boylece koleksiyon agsamasi tamamlanmis olur. Bazi miisteriler (toptanci) belli
sayida model secer ancak modeller {izerinde degisiklik ve degisiklikle birlikte ¢ogaltma talep
eder. Istenilen adette iiretilen koleksiyon, toptanci miisterinin satis noktalarma iletilir.
Maksimum iki aylik bir siirenin sonunda siparis alinir ve siparis adetlerine gore seri liretime
gegilir. Miisteriler, yorumlama kabiliyeti yiiksek, giincel kalabilen, trendi takip edebilen,
vizyon sahibi ve koleksiyonu olan imalat¢1 firmalari tercih etmektedirler.

Ozgiin tasarmmlarin sunumu: Moda trendleri esas almarak, kumas ve aksesuar
arastirmasinin ardindan hazirlanan koleksiyon showroomda sergilenerek, miisteriler firmaya
davet edilir. Misteriler sectikleri modeller {izerine kendi diizeltmelerini, fitlerini, aksesuarlarini
entegre ederler ve kendilerine ait versiyonu olustururlar. Siparigler prototip {izerinden alinir.
Eger miisteri toptanci ise yine koleksiyon ¢ogaltmasi yapilma yoluna gidilir.

16. 3. STYLING

Glinlimiizde toplumsal giyim aligkanliklart yerini bireysel ve 06zgilin tercihlere
birakmaktadir. Bunun sonucunda, giiniin moda formlar: ¢esitlenirken giysilerin de bir kimlik
ifade araci olarak islevini artirdigi durumlarda, kullanicinin dikkatini cezbedici sunumlarin
gelistirilmesine ihtiya¢ duyulmaktadir. Ciinkii moda algis1 gercevesinde, aslinda gereksinim
duyulmayana kars1 satin alma arzusu yaratilmasi gerekmektedir. Styling kavrami da bu ¢abanin
bir karsilig1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir bakima {iretim bandindan ¢ikan siradan bir
iirliintin, tercih edilir bir kimlige biiriinmesi i¢in olusturulan gorsel bir davet anlamina
gelmektedir. Ciinkli insandaki gérme yetisi, konusma becerisinden once gelismistir ve
algilama, begenme, karar verme siireglerini etkileyen elemanlarin basinda, gérme eylemi ile
birlikte hafizaya yerlesen gorsel doneler gelmektedir. (Bursaligil, 2013). Bu siiregte tasarimei
yine merkezde yer almaktadir ve koleksiyonun kurgusunu olusturan esaslarin gorsel
materyallere doniislimiinde, yon veren ve sinirlar belirleyen kisi konumunda bulunmaktadir.

Styling caligsmalari; stylist, moda tasarimcisi, koreograf, moda fotografcisi, sa¢ ve
makyaj tasarimcisi, model, mekan, {iriin, aksesuar gibi bilesenlerden meydana gelmektedir.
Dergi, brosiir gibi yazili basin elemanlarinin da ana materyalini olusturmaktadir.
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Styling asamasinda fotograf veya video ¢ekimlerinde {i¢ agsama bulunmaktadir. Bunlar;

1. Verilmek istenen mesajin ¢ikis noktasini olusturan hikayenin, metinlerle birlikte
senaryolastirilmasini ve 6n hazirliklar1 kapsayan pre-prodiiksiyon,

2. Cekimlerin gerceklestirildigi prodiiksiyon,

3. Cekimler iizerinde ses, miizik, 151k, grafik, montaj vb. dijital miidahalelerle
goriintiiyii  idealize edici g¢aligmalarin  gerceklestirildigi post prodiiksiyon
asamalaridir (Post Prodiiksiyon, 2021).

Gorsel 16.1. Styling / moodboard, climber by ciino, creative director Emre Erdemoglu, 2021.

Styling ¢aligmalarinin esasini, gorsel materyaller hazirlayarak hedef kitle ile iletisim
kurmak olusturmaktadir. Hedeflenen gorsel kurgu, trend, renk, siliiet, desen ve doku detaylar1
ile birlikte kumas ve aksesuari da i¢ine alarak, sanatsal ve ticari nitelikte gorsel bir bigimin
icerisinde, estetik kaygi giidiilerek sunulmaya calisilmaktadir. Kurgu ile baslayan biitiinliikk
hissinin secilen iriinlerle de devam ettirilmesi gerektiginden, styling ¢aligmalarinda
kullanilmak tizere segilen tirlinlerin tiim diger dgeler ile uyumu ve kombin olusturma, oldukca
onem tasimaktadir. Verilmek istenen aykirilik mesajinda bile kurgusal biitiinliik ilkelerine
uygun olarak hareket edilmesi gerekmektedir.
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Styling caligmalari, tasarim asamalarina benzerlik ve paralellik gostermektedir. Tasarim
asamasinda hazirlanan moodboardlarin benzerleri styling i¢in de koleksiyon temasina sadik
kalinarak hazirlanmaktadir.

Gorsel 16.2. Styling, climber by ciino, creative director Emre Erdemoglu, 2021.

Nerede ve nasil yasamak istenildigine dair hayallere olabilirlik algist katilmas: adina,
model ve mekan se¢imi, dikkat edilmesi gereken dnemli bir husustur. Bu konu, koleksiyonun
sunuldugu son kullanicilarin duyularina hitap edilmesi agisindan olduk¢a 6nem tagimaktadir.
Modelin fiziksel goriinlimii ve durusunun da marka-tema-styling kurgusu ile uyumlu olmasi
gerekmektedir. Cekimlerde yansitilan ruh hali hedef kitle tizerinde dogrudan etkili olacagindan,
istenilen role biiriinebilmesi bakimindan profesyonellerle calismak, kolaylik ve amaca
ulasilabilirlik agisindan 6nem teskil etmektedir. Bu durum mekan icin de gegerlidir. i¢ ve dis
mekanlar avantaj ve dezavantajlar1 géz Oniinde bulundurularak, verilmek istenen mesajla
birlikte varilmak istenen sonuca en uygun olabilecek alternatifler tercih edilmektedir.

Tasarimcilarin markalasma yolundaki imaj yaratma ve hedef kitleyi gorsel dille
kendilerine baglama cabasi igerisinde, koleksiyonu etkili bir sdylemle tanimlama gerekliligi
bulunmaktadir. Bunun i¢in styling caligsmalarinda ve reklam filmi ¢ekimlerinde kullanilmak
iizere marka degerlerine, hedef kitleye ve koleksiyonun temasina uygun olarak belirlenecek bir
isim ya da slogan se¢ilmektedir. Koleksiyonun tiim sunum faaliyetlerinde kullanilacak olan bu
tanimlayict ifade, koleksiyonun mesajina uygun olarak, ilgiyi markanin iizerine ¢ekecek ve
sahip olma duygusu yaratacak sekilde diisiiniilerek belirlenmektedir. Asagida 2021-22 sezonu
icin tercih edilen bazi 6rneklere yer verilmektedir:

*Emre Erdemoglu 2022 Sonbahar/Kis Koleksiyonu, “Kanat”
*Beymen 2022 Sonbahar/Kis Koleksiyonu, “Stayin’ Alive”

*Altnyildiz Classics 2022 Sonbahar Kis Koleksiyonu “Basarty: Ustiinde Tas1”
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Gorsel 16.3. Styling/moda ¢ekimi, Emre Erdemoglu 2022 Sonbahar/Kis Koleksiyonu,
“Kanat”, Istanbul, Eyliil 2021.

164 KOLEKSIYON SUNUMUNDA KULLANILAN YONTEMLER VE
KANALLAR

Kendi markasini {ireten firmalarda, koleksiyon numuneleri hazirlanarak gergek tiriinler
ortaya kondugunda, ilk olarak markanin {ist diizey yoneticilerine sunulmaktadir. Bir sonraki
konuklar magaza yoneticileridir. Bu toplantida halkla iliskiler (PR) ve pazarlama ekipleri de
hazir bulunurlar. Koleksiyonun tanitimi ile birlikte alinan geri bildirimler dogrultusunda
degerlendirmeler gergeklestirilir ve magaza siparisleri alinir. Styling calismalar1 yapilan
koleksiyon parcalarinin magazaya gelmelerinden dnce pek c¢ok platform {izerinden tanitim
faaliyetlerine baslanir. Tasarimcinin buradaki rolii, PR ve styling ekiplerine temasi ve detaylari
ile birlikte koleksiyonu anlatmasi yoniindedir. Bu siirecte lookbook, dergi, reklam panolari,
sosyal medya araglar1 ve web sayfasi i¢in fotograf ve video ¢cekimleri, influencerlar i¢in de reels
cekimi gerceklestirilmektedir. Editdr ve 6zel miisterilere yonelik olarak magazalarda, ¢cok 6zel
miisteriler icin ise evlerinde defile yoluyla koleksiyon tanitilmaktadir. Bu tanitimlarin yani sira
dergi ve vlogger yoneticilerine {iiriinler hediye edilmekte, diziler ile is birligi yapilarak
karakterlerin giymesi i¢in koleksiyon tirlinleri gonderilmektedir. Koleksiyonun tanitimi i¢in
sosyal medyanin tiim kanallarindan yararlanilmaktadir.

Koleksiyonlarin sunumlarinda defile ve sergileme yontemleri bazen beraber bazen de
ayr1 ayr1 ¢ok cesitli organizasyonlarin igerisinde yer almaktadir. Marka ve giysinin 6n plana
cikmasti i¢in bu yontemlerin uygulama asamasinda oldukg¢a dikkatli olunmasi gerekmektedir.
Ornegin; defilede yer alan {inlii bir manken markanmn yiizii olarak dikkatleri marka iizerine
cekme potansiyeline sahip olmakla birlikte, tasarimin ve tasarimcinin dniine gegme tehlikesi
yaratabilmektedir. Bunun gibi sergi kosullar1 da iiriinler tizerinde olumlu oldugu kadar olumsuz
etki giicline de sahip bulunabilmektedir. Defile ve sergileme yontemi hem fiziki hem de dijital
kanallar {izerinden etkili bir sekilde gerceklestirilebilmektedir.
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16.4.1.Fiziki Organizasyonlar
Showroom Sunumlary

Showromlar; markalar, imalat¢1 firmalar, tasarim ofisi ve bagimsiz tasarimcilar gibi
moda sektoriine koleksiyon sunanlarin tiimiiniin sahip oldugu koleksiyon sergileme ve tanitim
etkinlikleri diizenleme alanlaridir. Hemen her isletmenin sadece koleksiyonlarini degil, siparis
icin Uretmis olsa bile {irlin 6rneklerine yer verdigi sergileme alanlari bulunmaktadir. Bu
mekanlarda bulunan {iriinler ve sunus bi¢imleri, markanin ya da isletmenin imaj1 agisindan da
olduk¢a 6nemlidir. Sunum i¢in alternatif yollar gelistirilmis olsa da basarili satis degerleri i¢in,
firmalarin kendi biinyelerindeki agirlamalar her zaman gecerliligini korumaktadir.

Gorsel 16.4. Showroom, EREKS Konfeksiyon San. ve Tic. A.S. Merkez Ofis, Istanbul, 2021.

Showroom, dijital ya da fiziksel olabilir. Burada 6énemli olan, eger bir marka s6z konusu
ise, nihai iriinler magazaya ulastigt zaman nasil bir goriinim ve sunum isteniyorsa
showroomun da koleksiyon sunumu i¢in o diizene getirilebilmesidir. Bu bakimdan showroom
hazirlama siirecleri olduk¢a 6nemlidir. Koleksiyonun temasini dogru ifade edilecek sekilde
diizenlenmelidir. Koleksiyonun hangi ayda, hangi zaman araliginda magazaya (satis alanina)
girecegi, Urlinlin neyi tamamladigi, sezonun hangi doneminde iceride kalacagi gibi kriterler
dogrultusunda bir biitiin olusturmalidir. Koleksiyon iirlinleri magazaya hangi sezonda
yerlestirilecek ise showroomda da buna gore bir diizenleme yapilmalidir. Yaz doneminde satiga
sunulacak bir {irliniin kishik giysiler ile ayni ortamda sunumunun yapilmasi elbette dogru
olmayacaktir. Bu nedenle goriilen alanda miimkiin oldugunca, sadece sunumu
gerceklestirilecek koleksiyon yer almali, bagka lirlinler de bulunacaksa en azindan goriintii
kirliligi yaratmayacak ve marka/firma imajin1 dogru yansitacak sekilde siniflandirma
yapilmalidir. Showroomlarda dikkat dagitici ya da rahatsizlik verici herhangi bir seyin
bulunmamasina ayrica 6zen gosterilmelidir. Magazadaki ruhun showroomda da yaratilmasi
gerekmektedir. Bunu yaratmak i¢in de gerekli enstriimanlar neler ise hazirlanarak, her modelin
her rengi barkodlanmis, hikayeleri tamamlanmis olarak yerlesimi gergeklestirilmelidir.
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Sunum sirasinda tasarim, perakende, iiriin yonetimi ve pazarlama ekipleri, miisterilere
koleksiyonu tanitma konusunda is birligi yapmaktadirlar. Bu nedenle showroom hazirlanirken
de beraber hareket edilmektedir. Tasarimcilar {iriinleri kontrol ederek dogru yerlestirilmelerini
saglamaktadirlar. Perakende ekibine bilgilerin teslim edilmesinden sorumludurlar (handover).
Hazirliklarin tamamlanmasinin ardindan koleksiyonun sunumunu gerc¢eklestirmek tizere;
koleksiyon pargalarini birebir gérmek ve dokunmak hatta igletme ortamini gérmek ve sicak
temas kurmak isteyen alicilar i¢in randevu olusturulur. Ziyaretgilere showroom gezdirilir.
Koleksiyona ait fiyat bilgisi (araliklar1), renk gruplari ve tasarim siireglerine iligkin tiim detaylar
aktarilir. Koleksiyonun sunulmasi ile birlikte dort-bes haftalik bir showroom siireci
baglamaktadir. Bu siirecte miisterilerden alinan geri bildirimler dogrultusunda koleksiyon
parcalarinda revize yoluna gidilebilmektedir. Revizeler i¢in c¢ogunlugun yorumu (desen
begenilmedi, boyu kisa geldi, vb.) dikkate alinmaktadir. Bu siirecin sonunda perakende grubu,
geri bildirimlerle diizenlenmis, siparis sonrasi koleksiyon sunum raporunu {iriin ekiplerine ve
tasarimcilara sunmaktadir. Bu raporla iiretimi yapilacak modeller, koleksiyondan ¢ikarilacak
iiriinler, revize edilecek pargalar, gerekgeleriyle birlikte aktariimaktadir. Uretimden &nce tespit
edilen ve gerekli goriilen tiim diizenlemeler yapildiktan sonra, koleksiyon teknik dosyalarla “to
be” sistemlerine aktarilmaktadir. Diizeltmeler gerekli goriilen her bir model igin
gergeklestirilmekte ve model kilitlenmektedir. Koleksiyonun yolculugu, alinan siparisler
dogrultusunda gergeklestirilecek olan seri liretim asamasinda devam etmektedir.

Fuarlar

Ulasim ve iletisimdeki gelismeler sayesinde kolaylasarak, uluslararasi mal ve hizmet
dagitim1 yoluyla tiiketiciye sunulan ucuz ve alternatifli 6deme planlari ile tiikketim ve satin alma
aliskanliklarin1 degismistir. Bu nedenle isletmelerin ve markalarin degisken pazar yapilarina
hizla uyum saglamalar1 gerekliligi olusmus, pazarin analiz edilerek uyum siireglerinin
yapilandirilmasi da 6nem kazanmistir. Bilgi ve iletisim araci olan uluslararasi fuarlara katilim,
pazarlamanin uluslararasilasma agisindan en 6nemli ve etkili yollarindan biri haline gelmistir
(Ayect, 2011). Ozellikle ticari fuarlarin; pazarin anlasilmasi, yeni miisterilerin kesfi, alicilarin
dikkatinin ¢ekilerek dogrudan iletisim kurulmasi, tiiketicilerin tercihlerinin tespit edilmesi,
rakiplerin taninmasi, teknolojik gelismelerin takip edilmesi, dagitim kanallarinin genisletilmesi
ve nihayetinde satisin gelistirilmesinde roliiniin biiyiik oldugu goriilmektedir (Cop ve Kara,
2014). Bu ¢ok yonlii yapisi sayesinde fuarlar, isletmeler ve markalar i¢in hem uzun hem de kisa
vadede iyi bir tanitim araci olmaktadirlar.

Basit tanimiyla, ticareti gelistirmek amaciyla, ayn1 yerde ve diizenli araliklarla, belli bir
stire icin kurulan pazar olan fuarlar, Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi’nin resmi
kaynaginda;“Standlar kurulmasi yoluyla, ticarete konu mal ve hizmetlerin, bunlar ile ilgili
teknolojik geligsme, bilgi ve yeniliklerin tanitimini ve aktarimini amaglayan, ziyaretgi ve
katilimcer arasinda bilgi alisverisi, isbirligi, pazar biiylitmeye ve gelecege yonelik ticari
iligkilerin kurulmasi ve gelistirilmesi i¢in bu esaslarda belirlenen niteliklere uygun alanlarda
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diizenlenen, konusunu olusturdugu alanin, sektdriin ve toplumun menfaatlerini gozeten,
diizenleyicisi, adi, tiirii, yeri, konusu, tarihi ve siiresi 6nceden belirlenen etkinlikleri” seklinde
tanimlanmaktadir. Fuar tiirleri ise;

Gorsel 16.5. Fuar alan1 genel goriiniim, “Wedding Fashion Moscow”, Tiirkel Fuarcilik,
Moskova/Rusya, 2019.

“Genel fuar; belirli bir sektorii veya iirlin grubunu esas almadan, ¢esitli mal ve hizmetlerin
birlikte sergilendigi ve bunlarin ticari tanitiminin yapildigi, iginde sosyal ve kiiltiirel
etkinliklerin de bulunabilecegi, en az elli katilimcinin yer aldigi, siiresi on bes gilinii gegmeyen
etkinlikler, Thtisas fuari; belirli bir {iriin veya hizmet grubu ya da sektdrle dogrudan ilgili ve
sektore yonelik mal ve hizmet tireten katilimcilarin, teknolojik ve uygulamali bilgi aligverisinin
arttirllmasi ve ticari is birligine yonelik bilgi degisimi ortaminin yaratilmasi ile ihtiya¢ duyulan
iriin sipariglerinin verilmesini amagclayan, en az yirmi katilimcinin yer aldigy, siiresi on giinii
gecmeyen etkinlikler” olarak gruplandirilmaktadir (Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi
[TOBB], 2021).

Ayni zamanda genel fuarlar yatay, belli bir alana ve {iriin grubuna yonelik ihtisas fuarlari
da dikey olarak anilmaktadir. Bu ana gruplandirma ile birlikte fuar ¢esitlerine iligkin farkli
siniflandirmalar da bulunmaktadir. Orn;

Solo Fuar; yabanci bir iilkede tek uluslu olarak gergeklestirilen bir fuar ¢esidi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.
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Uluslararasi Fuar; birden fazla iilkenin katilimu ile gerceklesen fuar tiiriidiir. Ulkeler arasi
is birligini de gii¢clendiren bu fuarlarin ticari yoniiniin yan1 sira sosyal ve kiiltiirel aligverisi de
tesvik etmesi agisindan ayrica dnemi bulunmaktadir (Unsaldi, 2007).

EXPO Fuar; uluslararasi fuar ¢esidi olup, zaman aralig1 ile birlikte fuar siiresi de diger
fuar tiirlerine oranla daha uzun tutulmaktadir. Ug-dért yilda bir organize edilen bu fuarlar alti
aya kadar agik kalabilmektedir.

Fuarlara katilim ana nedenleri: 1.Talep toplama 2.Satis 3.Tanitim 4.Talep belirleme
(miisteri istek ve beklentilerini tespit etme). Yan kazanimlar olarak ise; miisteri profilinin
belirlenmesi, teslimat bolgesi ve kriterlerinin dgrenilmesi, 6deme ve fiyat alternatiflerinin
tespiti, piyasanin ve igindeki rekabetin kosullarinin tespit edilmesi, trendlerin takibi, iletisim
aginin gelistirilmesi, tirlinler ile marka/firma hakkindaki geri bildirimlerin alinmasi, marka ve
imaj olusturulmasi, medyanin ilgisinin ¢ekilmesi ve bunlarla birlikte marka ve firmanin
amagclarina hizmet eden daha pek ¢ok husus siralanabilmektedir.

Moda sektoriiniin de ragbet ettigi, iireticiler ile tiiketicileri hizli ve aligverise hazir bir
psikoloji ile bir araya getiren bu fuarlara katilim saglanarak uluslararasi pazarlara girme,
mevcut pazarlarda tutunma ve yeni pazarlar kesfederek ihracatin artirllmasi amaciyla T.C.
Ticaret Bakanligi’nca yetkilendirilmis olan organizatdrler tarafindan yurt dis1 fuarlara yonelik
faaliyetler desteklenmekte, katilimci firmalara da federasyon, birlik ve dernekler kanaliyla
tesvikler verilmektedir. Sektdrler i¢in hayati 6nem tasiyan bu konuda, 1 Temmuz 2017 yil1

itibari ile koklii bir degisiklige gidilerek, destek mevzuati yeniden diizenlenmis ve siireclerdeki
isleyis hiz1 artirilmistir. Boylelikle ihracatci firmalar yurtdisinda daha fazla fuara katilarak boy
gosterme firsatt bulmus ve ihracat pazarindaki ¢esitliligin dolayist ile de ihracatin artirilmasi
saglanmustir.

Gorsel 15.6. Fuar/Koleksiyon tanitimi, “Leshow Istanbul 2019”7, Tiirkel Fuarcilik, Istanbul,
2019.
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Fuarlarda koleksiyonlar stantlarda sergilenirken, defileler ile de koleksiyonlarin
tamaminin ya da dnemli pargalarinin gorsel bir zenginlikle sunulma firsat1 yakalanmaktadir.
Yarigmalar, workshoplar gibi ¢esitli etkinliklerle de ziyaretcilerin algilar1 hareketlendirilerek
iletisim ve satin alma siirecleri desteklenmektedir.

Covid-19 Pandemi siirecinin devam etmesine ragmen gerceklestirilen fuarlar, moda
sektorliniin  tim teknolojik gelismelere ve sanal fuar olanaklarina ragmen fiziki
organizasyonlara olan talebi gostermektedir. Dis goriinim ne olursa olsun alicilar
koleksiyonlarin ana materyali olan kumasa dokunma ihtiyact duymaktadir. 2021 yilinda diinya
capinda gerceklestirilen Tekstil alanindaki fuarlar arasinda en prestijli bulunan fuarlar T.C.
Ticaret Bakanlig1 verilerine gore; 24. LE SHOW Moscow Int. Winter Fashion Trade,
Moskova/Rusya, Deri, Kiirk, Saraciye, Hazir Giyim, ve Aksesuarlar, MAGIC LAS VEGAS,
Las Vegas/ABD, Tekstil, Hazir Giyim Ayakkabi, Aksesuar, MUNICH FABRIC START 2021-
II, Miinih/Almanya, Kumas ve Aksesuarlari, COTERIE New York/ABD, Tekstil, Hazir Giyim,
Ayakkabi, Aksesuar, PREMIERE VISION 2021-2 Paris/Fransa, olmustur (T.C. Ticaret
Bakanlig, 2021).

Asagida ise, dijital satis organizasyonlarinin hizli gelisimine ragmen, fuarlarin hala
gecerliligini siirdiirdiigiiniin bir kanit1 olarak, Tiirkiye’nin uluslararas1 fuarcilik alaninda 6ncii
kuruluslarindan olan Tiirkel Fuarcilik verilerine dayanilarak 2022 yil1 igin planlanan Tekstil ve
Moda sektoriinii i¢ine alan fuar takvimi 6rnek olarak sunulmustur:

e 3. LESHOW Uluslararas1 Deri ve Moda Fuari istanbul / Tiirkiye 20-22 Ocak 2022

¢ CIFF-COPENHAGEN Fashion Fair Kopenhag / Danimarka 2-4 Subat 2022

e BABY EXPO Kiev/Ukrayna 28 Subat-30 Mart 2022

¢ 15. HOMEDECO Uluslararas1 Ev Tekstili, Dekorasyon ve Ziiccaciye Fuar1 Almati /
Kazakistan 28 Subat-03 Mart 2022

¢ 38. WEDDING FASHION MOSCOW Uluslararas1 Gelinlik ve Abiye Giyim Fuari
Moskova / Rusya, 10-12 Mart 2022

e21. INGLEMASH Uluslararas1 Tekstil ve Konfeksiyon Sanayi Ekipmanlar1 Fuari
Moskova / Rusyal4 -17 Mart 2022

¢ 25. LESHOW International Winter Fashion Trade Show Moskova / Rusya 11-13 May1s
2022

e CHILDHOOD&KIDS FASHION Almati / Kazakistan 18-20 Agustos 2022

e KIND+JUGEND 2022 Uluslararas1 Cocuk Fuar1 K6ln / Almanya 8-10 Eyliil 2022

¢ DESIGN LIVING TENDENCY Uluslararas1 Ev Tekstili, I¢ Dizayn ve Hediyelik Esya
Fuari, Kiev / Ukrayna 29 Eyliil-1 Ekim 2022 (Tiirkel Fuarcilik, 2021).
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Gorsel 16.7. Davetiye, sahne arkasi ve defile goriintiileri, Emre Erdemoglu “Kanat™ 2022
Sonbahar/Kis Koleksiyonu, Istanbul Fashionweek, 2021.

Moda Haftalar

Moda haftalari, moda endiistrisinin en 6nemli ve biiylik organizasyonlar1 olup, yeni
koleksiyonlarin sunulmasi i¢in en etkin araglardir. Moda haftalar1 ayn1 zamanda geng
tasarimcilara kendilerini tanitma olanagi saglayan firsat organizasyonlaridir.

Modaya yon veren ve trendlerin belirlenerek diinyanin dort bir yanina dagilmasini
saglayan sunumlar moda haftalar1 kapsaminda, Ingiltere/Londra, Fransa/Paris, italya/Milano ve
USA/New York’da gerceklestirilmektedir. Bununla birlikte her iilkenin 6ne ¢ikan moda
kentlerinde moda haftalar1 organize edilmektedir (“Diinya Moda Haftalar1”, 2020).
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Moda haftalar1 satis odakli olmasindan ¢ok marka taninirligini artirma amacina hizmet
etmektedir. Moda sektoriinde varim diyenlerin hem ulusal hem de uluslararasi goriiniirliikleri
acisindan 6nemli bulusma etkinlikleridir.

Tanmitim Organizasyonlari (Lansman), Influencer Marketing, Marka Yiizii ve Unliiler

Lansman; genellikle markalarin son kullanici ile bulusmasinda tercih edilen bir
yontemdir. Reklam filmi ve tanitim afislerinin hazirlanmast ile birlikte koleksiyonun tiiketiciye
arzindan hemen Once belli bir hedef kitleye yonelik olarak gerceklestirilir. Hedef kitleyi is,
sanat, spor diinyasinin dnde gelen ve markayla iliskisi olan taninmis simalari, tinliiler, moda
alanindaki akademisyenler, Ozellikle dergilerden olusan basin elemanlar1 olusturur. Bu
organizasyonlar ayni1 zamanda alinan geri bildirimlerle markanin sezon koleksiyonunun ve
reklam faaliyetlerinin 6n degerlendirmesinin de yapilabilmesi agisindan oldukca 6nemlidir.

Influencer marketing; son donemlerde bir pazarlama teknigi olarak karsimiza ¢ikan bu

kavram, 6zellikle sosyal medya araglarini dogru ve aktif bir sekilde kullanarak ¢ok sayida kisiyi
etkileme ve karar verme siireglerinde belirleyici olma 6zelligi gosteren, etki giicii yiliksek kisiler
tarafindan gergeklestirilen, etkileyici pazarlamay ifade etmektedir (“Influencer Marketing”,
2021). Bu kisilerden beklenti, reklam algis1 olusturmadan iiriinlerin potansiyel kullanicilara
empoze edilmesini saglamaktir. Baslangicta markalarin koleksiyonlarindan segilen {irlinlerin
hediye edilmesi yoluyla (bu iirlinlerin kisi tarafindan kullanilarak), markanin iirtinlerinin
kullanilmasini ve yayginlagmasini saglamak iizere gelistirilen yontem, zamanla tam ve yari
zamanli ¢alisma sekline doniliserek meslek haline gelmistir. Hatta bu kisilerin
profesyonellesmesi yolunda “Influencer Marketing Akademi’ler olusmaya baslamistir.
Markalarin ve iiriinlerin influencer ile uyumu yani dogru tercihler, hedef kitle iletisiminde ve
boylelikle etkinin artirilmasinda oldukc¢a 6nem tagimaktadir.

ALTINYILDIZ
CLASSICS

-

RAK OZGIMIT

BUSE TERIM

2021-2022
Sonbahar-Kis Sezonu Lansmanina

0;;0&[&“’”‘.} -,
ULUS 29
18 EKIM -19:00

Gorsel 16.8. Lansman, Altinyildiz Classics 2021-2022 Sonbahar-Kis Koleksiyonu, Istanbul
2021.
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Bugiin moda dergilerinin kapaklarinda bile televizyon yildizlari, modeller ya da sinema
oyuncularinin yerine sosyal medya fenomenlerinin boy gostermeye basladig1 goriilmektedir.
Hatta moda haftalarindaki defilelerin 6n sira konuklari, takipgileri ile aralarinda derin bir bag
olusturan influencer’lardan olugsmaktadir. Luis Vuitton, Balenciaga, Dior, Beymen Club gibi
uluslararasi {in kazanmig markalarin diinya ¢apinda takipgisi bulunan influencer’larla birlikte
caligmalari, bu pazarlama tekniginin islevselligini kanitlamaktadir. Youtuber, blogger, vlogger,
fenomen olarak da adlandirilan influencer, sadik takipgi kitlesine sahip, onlarin begenisini ve
giivenini kazanmis, bir nevi kanaat 6nderi gibidir. Takipgileri {izerinde tiiketim davraniglarini
yonlendirme giicti bulundugundan, markalarin profesyonel anlagsmalar yaptiklar1 ve 6zellikle Z
kusagina erisimde faydalandiklar1 bir pazarlama elemani olarak goriilmektedir (“Moda
endiistrisine yon veren”, 2017). Yeni markalar ve kiiciik ¢apl isletmeler i¢in bile etkili
influencer marketing ile marka bilinirliginin artirilmasi ve biiyiik kitlelere ¢ok kisa zamanda
ulagilmasinin miimkiin olabilecegi diistiniilmektedir.

Marka yiizli; bir markanin ¢izgisi ile paralel olarak belirledigi hedef kitlesi ile kurulan
bag1 giiclendirmesi agisindan olduk¢a onemlidir. Marka yiizii genellikle toplum tarafindan
sevilen ve taninan televizyon, sinema, sanat ya da spor diinyasindan ve artik giiniimiizde sosyal
medya fenomenleri arasindan tercih edilebilmektedirler. Sadik miisteriler kendilerini bu kisinin
0zel yasami, basarilari, sosyal kabul goriisii ve imaj1 ile biitlinlestirme giidiisii icerisindedirler.
Marka yiizli ne kadar dogru tercih edilir ve etkili kullanilirsa, markanin da tercih edilirligi o
oranda artmakta ve marka baglilig1 desteklenmektedir.

Unliiler; markalarin tanitimi1 ve marka konumlandirmasi agisindan etki diizeyi yliksek

kisilerdir. Koleksiyon sunumunun bir ayagi olarak secilen ve 6ne ¢ikarilmak istenen iiriinler,
koleksiyonun lansmani ile birlikte ya da bir siire 6ncesinden televizyon programlarina katilan
iinliiler ya da dizi oyuncularinin iizerinde sunulmaktadir. Boylece farkinda olmaksizin alicida
iiriine kars1 ilgi uyandirma ve daha magaza vitrinine konmadan koleksiyonun bazi parcalarini
tanitma avantaji saglanmaktadir. Cemiyet hayatinda {in yapmis kisilerin de gorlintirligu
oraninda markaya katkist bulundugu bilinmektedir.

Yazily/Basili Medya Araglart

Moda dergileri, bir markanin ve yeni koleksiyonun alicisi ile bulusmasinda en etkili basili
yayin araglaridir. Bu dergiler fiziki birer sunum araci olmakla birlikte giinlimiiz kosullarinda
dijital diinyada da oldukca etkin durumdadirlar. Dergilerde sezonluk olarak markalarin
koleksiyonlar1 yer almakla birlikte markanin genel bilgileri, hedef kitlesi, basar1 egrisi vb.
bilgileri iceren yazilar da yayilanmaktadir. Sezon koleksiyonlarinin yani sira giysi kombinleri,
trend modeller, en ¢ok tercih edilen iirlinler gibi bilgiler yine etkili gorsellerle okuyucuya
sunulmaktadir. Dergiler, markalar ve moda sektoriiniin tiim bilesenleri ile siirekli irtibat
halindedirler. iliskilerin yakin ve siirdiiriilebilir bir zeminde yiiriitiilmesi iki taraf icin de prestij
acisindan hayli nemlidir. Dergilerde kullanilacak gorsellerin se¢imi, iletilmek istenilen mesaja
hizmet edecek sekilde styling caligsmalari kapsaminda ve tasarimeinin da fikirleri dogrultusunda
gergeklestirilir. Tasarim siireclerinin tema belirlenmesinden baslayarak, PR ¢alismalari da dahil
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olmak {iizere tasarimcidan bagimsiz olarak kurgulanmasi marka yolculugunun biitiinselligi
cergevesinde miimkiin degildir. Bu nedenle tasarimcinin tiim bu siireclere hakim olacak ve
caligmalara yon verecek diizeyde bilgi ve deneyim sahibi olmasi beklenmektedir. Tasarim
siireglerinde heniiz koleksiyonun tematik olarak hazirlanmasi asamasindan itibaren tasarim
ekibinin grafik tasarim, pazarlama ekibi, PR ajansi gibi departmanlarla birlikte hareket
etmesinin temel nedeni de budur.

Bolgesel, ulusal ya da uluslararasi alanda faaliyet gosteren dergilerin yani sira firmalar
ve markalar kendilerine ait sezonluk yayinladiklar1 dergiler yoluyla da koleksiyonlarimin
tanitim faaliyetlerini gerceklestirirler. Bu dergiler iiriinlerin tanitimini yapmakla beraber tiim
sezonlara ait koleksiyonlarin arsivlenmesi amacina da hizmet etmektedirler. Boylece firma ya
da marka kendi ¢izgisindeki, zaman igerisinde gerceklesen olumlu ve olumsuz degisimleri de
takip edebilme firsat1 bulmaktadir.

Dergilerin yan1 sira gazeteler, 6zellikle de magazin eklerinde marka ve tasarimcilarin
haberlerine yer verilmekle birlikte koleksiyonun tamami degilse de gerceklestirilmis olan bir
defile, sergi haberi kapsaminda koleksiyondan 6rneklere yer verilmektedir. Gazete haberlerinde
yer almak, magazinsel olmanin yani sira kurum ve kuruluslarin sosyal etkinliklerinde,
torenlerde, milli degerlerin olumlu bir sekilde konu edildigi aktivitelerde, sosyal sorumluluk
projeleri gibi topluma katki saglamay1 hedefleyen amaclar dogrultusunda gerceklestiginde
miimkiin olmaktadir. Gazeteler haber alma araglar1 oldugundan, koleksiyonlarin ve sunum
sekillerinin de haber niteligi tagimas1 gerekmektedir.

Her ne kadar yagsam ve haber alma alani dijital diinyaya kaymis olsa da basili brosiir,
katalog gibi tanitim araglarinin iglevselligine bir siire daha devam edecegi ongoriilmektedir.
Koleksiyon sunumuna hizmet etmesi adina hazirlanan biitiin gorsel materyaller hem dijital hem
de basili olarak diizenlenebilmektedir. Brosiirler ve kataloglar fuar organizasyonlari i¢in hala
Oonemini korumaktadir. Magazalarda gergeklestirilecek showroom tanitimlarina alternatif
olarak da ¢oklu satiglarda katalog tercih edilmektedir. Bu ¢caligsmalarin kiitiiphane olusturulmasi
acisindan da 6nemi bulunmaktadir.

16.4.2. Dijital Platformlar

Giliniimiizde vizyon sahibi firma ve markalar, yeni ve rekabetgi diinyada ayakta
kalabilmenin yani sira hizli ve giivenli bir sekilde ilerleyebilmek i¢in gerekli olanin kendilerini
stirekli yenilemek oldugunun ve fiziki ortamlardaki goriiniirliiklerinin dijital platformlarla
desteklenmesi gerektiginin farkindadirlar. Firmalar ve markalar nihai tiikketiciye dogrudan
ulagsma kanallar1 olarak kullanilan dijital platformlari, taninirliklarint artirmak i¢in en etkili ve
zaruri yol olarak gormektedirler. Dijital platformlarin ¢ogu, {irlinlerin dogrudan son
kullanicilara sunulmasina olanak sagladigindan bu mecrada, tamamlanmis koleksiyonlara ait
gorseller paylagilmaktadir. Cok adetli liretim yapan firma ve markalar i¢in, koleksiyonda yer
alan modellerin seri liretimlerinin gerceklestirilerek iiriinlerin magazalara sevkiyati ile birlikte
es zamanl olarak paylasimlar gergeklestirilmektedir. Sunum sonrasi siparis miktarina gore
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iiretim yapacak firma ya da tasarimcilar i¢in ise On taleplerin toplanmasi ve koleksiyona
gosterilen ilgi ve geri bildirimlerin degerlendirilmesi adina {iiretim Oncesinde koleksiyon
sunumu yapilmaktadir.

Web Sayfast

Bugiin profesyonel yagamin bir geregi olarak moda sektoriindeki tiim tasarimet, sirket ve
markalarin web sayfalar1 bulunmakta ve koleksiyonlarini bu sayfalarda sunmaktadirlar. Yeni
Sezon, Kadin, Erkek, Cocuk, Spor, Klasik, Ozel Koleksiyonlar gibi ana kategorilerin yani sira,
iiriin grubu, yas grubu, renk, beden, cinsiyet, fiyat, indirim oranlar1 vb. tercihe dayali tiim
detaylarin bulundugu bir yapilandirma ile marka kimliginin en dogru olarak gosterildigi
mecralardir. Baska bir deyisle dijital magazalardir. Koleksiyonlarni tiim detaylarina kadar
gorsel materyallerle birlikte sesli ve yazili ifadeler ile anlatmanin yani sira online satig
olanaklar1 sayesinde bugilin c¢oklu tanitim ve satis proseslerinin tek kanal iizerinden
gergeklestirilebildigi araglar haline gelmislerdir. Alicinin aradigin1 dogrudan bu kanal tizerinde
bulabilmesi, siparis verme ve satin alma islemlerini kolayca gerceklestirebilmesi nedeniyle
zaman zaman gliglesen fiziki organizasyonlara etkili bir alternatif olarak dnemini artirmigtir.

SELiM BAKLACI Q@ @

KADIN ERKEK  INDIRIM/IADESIZ/DEGISIMSIZ ~ BLOG  ILETISIM  TESLIMAT&IADE

Gorsel 16.9. Selim Baklaci Web sayfas1 goriiniimii, 2021.
(https://www.selimbaklaci.com)

Web sitelerinde iirlin sunumlari canli ve hayalet manken (ghost) fotograf ¢cekimi ile elde
edilen gorseller ile gerceklestirilmektedir. Ghost ¢ekimi, 6zellikle son donemlerde oldukca
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popliler olan bir yontemdir. Canli mankenlerin 6n plana ¢ikarak iiriine olan ilgiyi azaltmasina
iliskin duyulabilecek kaygiy1 ortadan kaldirdig1 gibi, maliyetinin daha diisiik olmas1 ve daha
kolay hazirlanabilmesi agisindan canli mankenin yani sira ya da canli mankenle c¢ekim
yapilmasindan once tercih edilmektedir. Ancak fotograflarin ¢ekilmesinin ardindan gerekli
rotus ve diger diizenlemelerin giysilerin orijinalligini koruyacak sekilde yapilmasi agisindan,
bu ¢aligmanin profesyonel ghost fotograf¢ilari ile yapilmast 6nemlidir. Ghost ¢ekimleri, ana
koleksiyonun 6ncesinde veya sonrasinda ara sezon olarak da gerceklestirilebilmektedir.

Bireysel olarak calisan tasarimcilarin bugiin fiziki satis yerine, tamamen web sayfasi
iizerinden koleksiyonlarin1 sunduklar1 ve satis gerceklestirdikleri goriilmektedir. Diinya
markalar tarafindan zaten kullanilmakta olan bu yontem iilkemizde son bes-alt1 yildir agirlikli
olarak tercih edilmektedir. Koleksiyonlarin fiziki kanallar yerine yalnizca web siteleri
tizerinden sunulmasina iliskin stirecler hayli hizli islemektedir. Koleksiyona ait iiriinlerin ghost
cekimleri gerceklestirilerek web sayfasina yiliklenmesi ile es zamanli olarak PR ajansina da bu
cekimleri iceren bir video ve fiziksel olarak hazirlanmis olan koleksiyonun tamami
gonderilmektedir. Koleksiyon fiziki olarak, belli beden araliklar1 (6rn; 34-36-38) belirlenerek,
sadece PR ajansi i¢in hazirlanmaktadir. Burada dikkat edilmesi gereken husus, PR ajansi
tanitim faaliyetine gegmeden Once koleksiyon parcalarmin her birinin fotograflarinin web
sitesine yiiklenmig olmasidir. Bu islemler ayn1 zamanda tiim modellerin arsivlenmesine de
imkan saglamaktadir. Koleksiyon PR ajansi aracilig: ile dergi ve dizilerde kullanilmak iizere
gosteri diinyasina sunulmakta ve yayimi saglanmaktadir.

BREEEEEEEEEN Y YU RN N O

Gorsel 16.10. Selim Baklac1 Koleksiyonu, PR ajansina gonderilmek iizere canli manken ve
ghost fotograf ¢ekimi ve hazirlanan video 6rnekleri, 2021.

Koleksiyon gorselleri web sayfasinda yaymlanmadan ve PR ajansina gonderilmeden 6nce
kaliplar1 endiistriyel liretime hazir hale getirilmektedir. Ancak iiretim i¢in sunum ve siparis
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alim1 beklenmektedir. Bu asamada dikkat edilmesi gereken dnemli bir nokta, koleksiyondaki

modeller i¢in kumas ve malzeme stogu bulundurmaktir. Bu durum tasarimeinin hizli olmasini
ve giincel kalabilmesini saglamaktadir. Web sayfasinda siparise acik hale getirilen iirlinler
(stylist, prodiiksiyon sirketi vb. ile iletisimler PR ajansinin da destegiyle devam ederken) talep
gorme derecesine gore; “giden {liriinler”, “kosan iirlinler” gibi tanimlamalarla kategorize
edilebilmektedir. Siparisi alinan {irlinlerin ¢ok kisa bir silirede {retimi ve teslimi
gergeklestirilmektedir. Ancak bu isleyis diisiik adetli siparisler i¢in gecerli olup, yliksek adetli
operasyonlar i¢in farkli yontemler ve kanallar da tercih edilmektedir.

Sosyal Medya Araclart

Diinya ile paralel olarak iilkemiz de akilli telefon/internet/sosyal medya kullanimi
konusunda yiikselen bir grafige sahiptir. Sosyal medya kullaniminin artmasi ile birlikte
markalarin alicisina ulagsmak i¢in kullandig1 sosyal medya aracglar1 da etkili hale gelmektedir.
Dijital diinyanin hizi, teknolojik gelismeler ve toplumsal iletisim hareketliligi ile dogru orantilt
olarak her giin artmakta ve bu nedenle hemen her giin yeni araclar eklenirken ¢ok popiiler
olanlar da bir anda terkedilerek dengeler anbean degistirmektedir. Ozellikle 2019 Covid
Pandemisi siirecinde yasanan uzun ve kisa siireli kapanmalar nedeni ile yiiz yiize iletisimin ve
fiziksel dolagimin durma noktasina gelmesi, dijital platformlara yonelmenin tetikleyicisi olmus,
online hareketliligin ve c¢esitliligin artmasini zorunlu hale getirmistir. Bolgesel ve genel
diizeyde cok sayida alternatif bulunmasina ve tercih edilme oranlarinin bu kriterlere gore
degiskenlik gdstermesine karsin son donemde etkin olarak kullanim1 dikkat ¢ekenler:

Youtube Instagram WhatsApp WhatsApp Business
Facebook Twitter FB Messenger Pinterest

LinkedIn Snapchat Weixin Wechat

Douyin Tiktok QQ Qzone

Skype Twitch Tumblr Reddit

Sina weibo Kuaishou Line

olarak siralanmaktadir. Diinya genelinde bugiin 6zellikle is hayatinda kullanilan sosyal medya
kanallari; ¢evirim igi iletisim yoluyla marka algisini ve bilinirligini artirarak marka baglilig
olusturmak igin kullanilmaktadir. insanin dogasi geregi gorsel algisinin yazili ve sesli iletisim
araglaria oranla daha yiiksek oldugu bilinmektedir. Satin alma siireclerinde, tercih etme ve
karar verme asamasinda, etkili gorsellerin ydnlendirme kabiliyetinin yiiksek oldugu
unutulmamasi gereken bir gergektir.
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Sosyal medya araglart tanitim, iletisim, satis, network saglama gibi ortak hedefler
dogrultusunda birbirine benzerlikler gosterseler de hedef kitlelerine paralel olarak sunmus
olduklar1 olanaklar bakimindan farkliliklar1 da bulunmaktadir. Bu nedenle markalar bu
kanallarin ayni anda birden fazlasinda boy gostermek cabasi igerisindedirler.

Glinlimiizde en popiiler birkag aracin 6ne ¢ikan 6zelliklerini ele aldigimizda; (ki bu 6zelliklerin
cok kisa bir siirede gelistirilecegi ve zenginlestirilecegini unutmamak gerekir) Facebook ve
Instagram gibi gorsellerin yani sira dosya, belge, link paylasimi da yapilabilen sosyal medya
araglarin sahislarin ya da markalarin alicisina ulasmasinda en etkili yol olarak karsimiza
ciktig1 goriilmektedir. Ozellikle markalar influencerlarla Reels ¢ekimleri yaparak koleksiyon
sunumlarini gergeklestirme yoluna gitmektedirler. Reels; instagramin kendi uygulamasi i¢inde
yer alan, tiktok benzeri bir 6zellik olup, maksimum otuz saniye siireli ses ve gorsel efekt
destekli video ¢ekimleri ve edit yapma 6zelligi ile sunulmak istenilen iiriinii hizlica ve etkili bir
sekilde sunmaya olanak saglamaktadir.

Sosyal medyanin tanitim ve dogrudan satis siireglerinde etkili olmasi ve gittikce artan
kullanimiyla birlikte sosyal medya sunucularinin da kanallarini bunu esas olarak
yapilandirmaya ¢alistiklar1 dikkati cekmektedir. Kisiler ve sirketler arasi iletisimi kolay ve basit
hale getirerek hem miisteri hizmetleri hem de diyalogsal alisveris icin ¢oklu kanal stratejisi
uygulamalarina firsat veren Facebook Business / WatsApp Business gibi araglar {iriin, marka
ve sirket profilini bir arada sunarak tiim satin alma siireglerini de kapsayan olanaklar1 ile bunun
en iyi 6rnekleri durumundadirlar (CBOT WatssApp Business API, 2021).

LinkedIn sosyal medya araclari icerisinde profesyonel ag kurma olanag: saglayanidir.
Uriin ile birlikte sirketlerin gelisim ve degisim siireglerine iliskin bilgiyi de icermektedir. Bir
haber ve iletisim kanal1 olarak kurumsal imaj agisindan bilgilendirme ve yonlendirmede etkili
olan bir sosyal medya araci olarak tercih edilmektedir. Ayni zamanda kisi ve sirketlerin
profesyonel tiim arz ve taleplerini iletebildikleri bir mecradir. Twitter ¢ok ¢esitli konularda
giincel bilgi paylasim kanali olmakla birlikte, 6zellikle sirketlerin twitter uygulamasindaki
“hashtag” 6zelligi ile koleksiyon sunumlarinda alicilarina hizli bir sekilde ulasmada ve yeni
alicilan1 kesfetmede Onem kazanmaktadir. Tiktok da markalarin hizli iiriin tanitimi igin
kullanmay1 tercih ettikleri ve son giinlerde hizli artis gosteren bir diger sosyal medya araci
olarak dikkatleri iizerine ¢ekmektedir. (Kaykayoglu, 2020)

Yapilan istatistikler, dijital diinyanin bu goézle goriiliir biiylime hizin teyit etmektedirler.
Bu veriler, sahis ve sirketlere segecekleri dijital platformlar ve sunum ydntemlerini belirleme
konusunda 151k tutmaktadirlar. Global Web Index 2020 Social Media User Trends Report
verilerine gore; 6zellikle tiiketici kitleyi olusturan 16-64 yas grubunun giiniin biiyiik bir kismin1
sosyal medyada ge¢irdigi, markalarla tanigma ve iiriinlerini talep etme alaninin sosyal medya
ve internet arama motorlari iizerinden gerceklestirildigi anlagilmaktadir. Buna paralel olarak,
Tiirkiye’de 16-64 yas arasi internet kullanicilarinin yeni marka ve {iriin kesif kanallarinin
ylizdelik degerleri: Arama motorlari: %43, Televizyon reklamlari: %42, Sosyal medya
reklamlari: %40 (daha da yiikselecegi diislinlilmektedir), Markalarin Web siteleri: %34, Akilli
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telefon/Tablet aplikasyonlart: %33, Agizdan agiza: %33, Sosyal medya yorumlari: %31,
Televizyon Programi ve Filmlerdeki iirlin yerlestirmeler: %30, Web sitelerindeki reklamlar:
%28, Broslir ve kataloglar: %28’dir.

FB =
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Gorsel 16.11. Altinyildiz Classics Facebook Busines sayfasi gortintimii, 2021.
(https://business.facebook.com/altinyildizclassics/)

Sosyal medya e-ticaret hesaplar1 iizerinden satis artik geleneksel yontemlerle satig
miktarlarinin {lizerine ¢ikmaktadir. Bunda giiniimiiz aligkanliklarini yakindan etkileyen
Pandemi siireci belirleyici olsa da bundan sonra da dijital diinyanin etkisini kaybetmeyecegi
hatta artarak devam edecegi 6n goriilmektedir.

Moda Sektdriinlin de dijital devrimle sekillenen sosyal medya araglarina adaptasyonda
teknolojiye hizlica ayak uydurdugu goriilmektedir. Markalarin goriiniirliigliniin bilinirlikleri
acisindan hayati onem tasidigr gilinlimiiz rekabetci kosullarinda tasarimcilarin kisisel ve
sirketlerin kurumsal olarak dijital platformlar1 etkin kullanim becerileri gelistirmeleri bir
zorunluluk haline gelmektedir.

Geleneksel Medya Araclart

Yazili ve basili medyanin paralelinde eskiden bu yana etkili taniim araglarindan olan
televizyon ve radyo hala belli bir kusagin aliskanligr olmaya devam etmektedir. Reklam
kusaginda yayinlanmak {tzere c¢ekilen reklam filmleri geleneksel medyanin koleksiyon
sunumundaki ana araglaridir. Ancak televizyon reklam filmleri cadde ve sokaklarda reklam
panolar1 ve magaza vitrinlerindeki gorsel materyaller ile bir biitlinliik gostermedik¢e beklenen
etkiyi yaratmast miimkiin degildir. Radyo reklamlar1 da ancak bu gorsel imgelemin bir
devamlilig1 niteliginde anlam tagimaktadir.
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Tam bir koleksiyon sunumu ancak 6zel bir kanal veya moda igerikli programlarda
gergeklestirilebilmektedir. Televizyon, dizi oyunculari, haber ve program sunuculari vb.
kisilerin iizerinden, dolayli olarak reklam yapilmasina olanak sunmaktadir. Bu nedenle,
televizyon programlari sayesinde siirekli g6z onilinde bulunan {inliiler, markalarin reklamlari
acisindan hala 6nemini korumaktadir. Bununla birlikte roportaj ve haber yolu ile duyurulari
yapilip markaya dikkat ¢ekilerek, magaza ve diger satis noktalarina davet gerceklestirilir.

Geleneksel medyanin oOniine gectigi diislinlilen dijital diinyanin giincel online satis
magaza/kanallarinin da televizyon ve radyo reklamlari ile miisteri aglarin1 genisletme cabasi
icinde olduklar1 goriilmektedir. Televizyon ve radyonun genel kitleye hitap etmesi, moda
driinlerinin ise belli bir hedef kitlenin ilgi alanina girmesi, sosyal medya kanallarindaki
gelisimle beraber, koleksiyon sunumlarinda bu geleneksel medya araglarinin tercihini alt
siralara diisiirmektedir.

Sanal Organizasyonlar

Moda, teknolojik gelismelerden sonuna kadar faydalanmay1 bilen bir sektdr olmasina
karsin, fiziki ortamlarda yaratilan sinerji ve malzemeye dokunma ihtiyaci nedeni ile koleksiyon
sunumu konusunda sanal ortamlar1 kabulde hayli direnis gostermistir. Ancak diinya ¢apinda
yasanan pandemi sonrasi fiziki kisitlamalarla gelen zorunluluklar moda sektoriinde de diger
sektorlerde oldugu gibi iic boyutlu (3D) sanal organizasyonlarin ataga kalkmasi ile
sonuclanmistir. Sektor temsilcilerinin ve moda alaninda s6z sahibi olanlarin ortak goriisii her
ne kadar yiiz yiize iletisime ve sunum/satis organizasyonlarina hizlica doniilecegi yoniinde olsa
da avantaj ve dezavantajlar1 g6z 6niinde bulunduruldugunda bundan sonra her iki yontemin de
tercih edilebilirliginin devam edecegi ortadadir.

3D Koleksiyon / Defile

3D tasarim programlarinin moda sektoriinde, 6zellikle koleksiyon sunum proseslerini
pratik hale getirmesi bakimindan hayli etkili oldugu goriilmektedir. Giysinin ana malzemesini
olusturan kumaga dokunmak miimkiin olmasa da zorunluluklar, 3D teknolojilere gecis siirecini
hizlandirmaktadir. iki boyutlu tasarimlarin iiriine doniistiiriilme asamasindan &nce ii¢ boyutlu
on gorlinlimiinii olusturmak, eleme kolaylig1 saglamanin yani sira zaman, hammadde ve enerji
tasarrufu acisindan da hatir1 sayilir bir 6neme sahip bulunmaktadir. Kisa vadede moda
sektoriiniin bu li¢ boyutlu sanal giysi simiilasyonuna tamamen gegmesi ve tasarim/sunum/satis
islemlerini tiimden bu sanal gergeklik platformlarindan gergeklestirmesi beklenemez. Ancak
ileri teknolojinin avantajlarindan faydalanmak isteyen tasarimci ve fretici firmalarin
miisterilerinin de talepleri dogrultusunda, bu yazilimlara ilgisinin her gegen giin daha da arttig1
goriilmektedir.

Fiziki olarak, ortalama iki aylik bir siirede showroom hazirliklar1 gerceklestirilmekte ve
ylizlerce giysi numunesi iretilmektedir. Magaza formatinda diizenlenen showroomlarda
koleksiyon sunumlari neredeyse %40’lik bir eleme ile sonuglanmaktadir. 3D koleksiyon
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sunumu ile bu kayiplar minimize edilebilmektedir. Bu durum g¢evreye duyarlilik acisinda da
oldukca 6nem tasimaktadir. Bu yontemle koleksiyonlarin revizesi oldukg¢a kolay ve pratiktir.
3D koleksiyonlar girdi ve iiretim asamalari basta olmak {izere bircok asamada olusan
maliyetleri de ortadan kaldirmaktadir. Kumaslarin mekanik ve fiziksel 06zelliklerinin
tanimlandig1 simiilasyonlarla yiiksek oranda sanal gerceklik saglanabilmekte ve boylelikle
koleksiyonlarin podyumda sunumuna olanak vermektedir. Sunumlarda ¢ok az sayida gergek
iriin kullanilarak kumas ve baski alternatifleri i¢in simiilasyon varyantlar kullanilmaktadir.
Alicilar heniiz tamamen sanal gerceklik kosullarin1 benimseyemediginden ve moda sektdriiniin
yapist da bunu tamamen desteklemediginden, miisteriler gercek {iriinlere ulasilamadigi
zamanlarda dahi simiilasyon {irlinleri desteklemek adina gercek {irlin gorsellerini de talep
edebilmektedirler. Bu beklentilerin, satin alma tercihlerini dogrudan etkilemesi nedeni ile
koleksiyonun sunum safhalarinda kullanilacak giysi simiilasyonlarinin da profesyonellerce ve
titizlikle yapilmas1 gerekmektedir.

Avatarlar ile gerceklestirilen sanal defileler heniiz sektoriin odak noktasinda degildir.
Koleksiyonlarin sunumu agamasinda defile yerine giysilerin simiilasyonlar1 daha ¢ok tercih
edilmektedir. Ancak moda alaninda egitim veren kurumlar ile firmalarin teknolojiyi takiplerini
gosteren prestij etkinliklerinde sanal defilelere daha ¢ok yer verilmektedir. ilave edilen
ozellikler ile bu yontemin de ihtiyaglar dogrultusunda gittikce gelistirilecegi ve yayginlasacagi
diistinilmektedir.

Gorsel 16.12. 3D Koleksiyon Sunumu, Sanal Defile, Bill’s Koleksiyonu, 3D Tasarim
Sibel Saracoglu Aytas, 2021.

3D Showroom

Fiziki showroomlara alternatif olarak gelistirilmis 3D sanal showroomlar, tirlinlerin etkili
bir sekilde sergilenmesine olanak saglayacak sekilde yapilandirilabilme 6zelligine sahip sunum
araglart olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar. Kolaylikla erigilebilen iiriin listeleri olusturma, ayni
anda birden fazla kisinin katilimi ile {irlin tanitim1 gergeklestirebilme, 7/24 acik sergileme
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alanina uluslararasi diizeyde erisim olanagi ve web sayfasi, on-line satig gibi tanitim ve satig
gergeklestirilen kanallar ile baglanti kurabilmeye imkan saglamasiyla, alicisina showroom
ortaminda sunum yapmay1 tercih eden marka ve sirketlerin tercih ettigi bir yontem haline
gelmektedir.

Daha 6nce miisteri ile gerceklestirilen karsilikli ziyaretler ya da fuar alanlarinda ilk
sunumlar yapilirken, bugiin dijitallesme ile birlikte, hazirlanan koleksiyonlar dijital ¢ekimleri
yapilarak, kumas, yikama ve biitiin detaylar1 ile birlikte, olusturulan 3D showroomda
sergilenmektedir. Misterilerin sifre ile girebildikleri dijital platformlar sayesinde, yenilenen
koleksiyonlara erisimlerine izin verilmekte ve miisteriler tarafindan olusturulan “to do list” esas
alinarak gercek lriin numuneleri iretilmektedir. Alinan geri bildirimler dogrultusunda da
koleksiyonda revize yoluna gidilebilmektedir.

Moda endiistrisinde heniiz sektdriin tamamina yayginlasmamis olsa da gelecekte biiyiik
bir ilgi ve talep gorecegi tahmin edilen yollardan biri de VR teknolojisinin koleksiyon
sunumlarinda kullanilmasidir. Thracat yapan bazi 6ncii sirketlerin yurtdisindaki miisterilerine
3D programlar ile hazirladiklar1 koleksiyon firiinlerini, yine 3D Sanal showroomlarinda, VR
(virtual reality) teknolojisini kullanarak sunmaya basladiklar1 dikkati ¢ekmektedir. Bu
yontemde sirket ve miisteri tarafindan ilgili ekipler es zamanli olarak sanal showroomda bir
araya gelmektedirler. Karsilikli iki taraf da VR gozliikleri ve masaiistii ilave donanimlar ile
sanal showroomda rahatlikla dolagabilmekte, giysileri avatarlar {izerinde yakindan
gorebilmenin yani sira askida bulunan giysileri de askidan indirip inceleyebilmektedirler.

. |

Gorsel 16.13. Koleksiyon sunumu i¢in 3D hazirlanmis Model 6n, yan ve arka goriiniimii,
Bill’s Koleksiyonu, 3D Tasarim Sibel Saracoglu Aytas, 2021.

KOLEKSIYONUN SUNUMU 381



16

3D Fuar

Geleneksel/fiziki fuarlarin katilimer ve ziyaretcilerine sundugu hemen her hizmeti
sunabilecek sekilde online fuar yazilimlari gelistirilmekte ve son birkag yildir da
gerceklestirilmektedir. Uluslararasi nitelikteki genis kapsamli fuarlar sayesinde sirketler yeni
miisterilerle satis odakli ig baglantis1 kurma firsat1 yakalayabilmektedirler. Fuar ortamlarinin
zengin ve siiriikleyici sekilde yapilandirilmast ve gezinmesi kolay hale getirilmesi ile tercih
edilirligi artmaktadir.

Dijital platform iizerinde yapilandirilmis 3D fuar alanlarinda, fiziki fuarlarda oldugu gibi
seminer, sunum vb. etkinliklerin gergeklestirildigi konferans salonlar1 bulunmaktadir.
Katilimcilar da yazilim sayesinde kendi pencerelerini markalarinin ya da sirketlerinin
standindaymis gibi goriinecek sekilde dizayn edebilmektedir. Etkinlikler devam ederken kiigiik
gruplar halinde ayr1 odalarda toplanti yapabilmek, sanki fuayedeymis gibi yeni tanisilan
katilimcilarla bagin giiclendirilebilmesi i¢in sohbet odalarinda vakit gecirmek miimkiin
olabilmektedir. Katilimcilar ve konusmacilar bu etkinlik alanlarindaki programlar siiresince
dogrudan iletisim kurarak fikir aligverisinde bulunabilmekte, soru sorma ve cevaplama
imkanina sahip olabilmektedirler. Web seminerleri i¢in sunulan alt yaz1 ve geviri segenekleri
ile sunumlarin kolayca takibinin saglanmasi ile birlikte ¢ok uluslu katilimcilar1 olan
organizasyonlara katilimi kolaylastirmaktadir. Katilimeilarin birbirleri ile etkili iletisim
kurabilmesini saglayan araglar yardimiyla network gelistirilebilmektedir.

Fiziki fuarlar esas alinarak gelistirilmis olmasina ragmen sanal fuar organizasyonlarinin
daha avantajli yanlar1 bulunmaktadir. Bunlara 6rnek olarak; sanal fuar alaninda lokasyon
sorununun bulunmamasi, seyahat, konaklama gibi harcamalara gerek duyulmamasi, kolaylikla
erisim saglanabildiginden diinyanin ¢ok uzak bdlgelerindeki potansiyel miisteriler ile tanisma
imkan1 saglamasi, ziyaret¢i ve katilimei siirt olmadigindan fiziki fuara oranla ¢ok daha fazla
kisinin ayn1 anda standi ziyaret edebilmesi, stant ziyaretleri esnasinda goriintiilii sohbet, takvim,
ajanda, analiz raporlama ve kayit (goriinii ve ses) araglari ile gercek zamanli ¢alisma
toplantilar1 gergeklestirebilme imkani sunulmasi, reklam materyalleri, bayrak, billboard, zeplin
giydirme vb. imkanlar ile marka tanitimi gergeklestirilebilmesi, kurum profili olusturularak
diizenlenebilmesi (galeri, video, sosyal medya hesaplari, iletisim bilgisi vb.), fuardaki tiim
stireclerin kayit altina alinabilmesi (istatistik ve analiz raporlari, fuar katilimer sayisi,
ziyaretgilerin stantta gegirdigi siire vb.), etkili destek hizmetlerinin bulunmasi (telefon, mesaj,
destek odasma baglanma yolu ile), {lirlin sunumlarmin goriintiilii ve sesli animasyonlar
kullanilarak sunulabilmesi ve 6nemlisi diisilk maliyet ve yiiksek erisim olanagi saglamasi
siralanabilmektedir.
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EDITORLER HAKKINDA

Nurgiil Kiling, Selcuk Universitesi Mimarlik ve Tasarim Fakiiltesi Moda Tasarimi Boliimiinde
profesor olarak gorev yapmaktadir. 1993 yilinda Gazi Universitesi Giyim Endiistrisi ve Giyim Sanatlar
Egitimi Bolimiinden mezun olmustur. 1994 yilinda Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiinde,
teknolojik gelismelerin hazir giyim sektoriindeki verimlilige etkisini inceleyen yiiksek lisans tezini
tamamlamig; 2002 yilinda ise hazir giyim isletmelerinde performans 6l¢iimiinii konu alan doktora
caligmasini basarryla bitirmistir. 2011 yilinda Giyim Endiistrisi ve Moda Tasarimi Egitimi alaninda
Dogent unvani almigtir. 1994 yilinda Selguk Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesine arastirma gorevlisi
olarak atanan Kiling, o tarihten bu yana iiniversitenin Mesleki Egitim, Sanat ve Tasarim ile Mimarlik ve
Tasarim fakiiltelerinde Moda Tasarimi alaninda 6gretim iiyesi olarak akademik gorevini stirdiirmistir.

Moda tasarimi alanindaki ulusal ve uluslararas: yayinlari, kongre bildirileri ve sektorle yiiriit-
tigi is birlikleriyle alana hem kuramsal hem de uygulamali diizeyde énemli katkilar sunan Kiling,
ozellikle moda endiistrisi, hazir giyim iiretim siiregleri, arastirma temelli tasarim ve moda egitimi
konularinda uzmanlagmustir. Lisans ve lisansiistii diizeyde yiiriittiigli dersler aracihigryla 6grencilerin
analitik diisiinme, teknik yeterlilik, yaratici tasarim ve problem ¢dzme becerilerini gelistirmelerine
rehberlik etmekte; bdylece moda endiistrisinin ihtiya¢ duydugu nitelikli tasarim profesyonellerinin
yetismesine katki saglamaktadir.

Tugba Sener, Selcuk Universitesi Mimarlik ve Tasarim Fakiiltesi Moda Tasarimi Béliimiinde do-
cent olarak gorev yapmaktadir. 2001 yilinda Selguk Universitesi Giyim Endiistrisi ve Giyim Sanatlari
Egitimi Boliimiinden mezun olmugtur. 2005 yilinda Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiinde,
hazir giyim iiretim siireglerini inceleyen yiiksek lisans tezini tamamlamustir. Ik doktora egitimini 2011
yilinda Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dalrnda, tekstil sektériinde
personel se¢imi problemine yonelik analitik hiyerarsi prosesi konulu teziyle tamamlamistir. 2024 y1-
linda ise ayni enstitiiniin Tasarim Anabilim Dal'nda moda tasariminda yaraticilik tizerine yiirtttigi
doktora galigmasini basariyla bitirmistir.

2024 yilinda Tekstil ve Moda Tasarimi alaninda Dogent unvani almigtir. 2001 yilinda Selguk
Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesine aragtirma gorevlisi olarak atanan Sener, o tarihten bu yana
tiniversitenin Mesleki Egitim, Sanat ve Tasarim ile Mimarlik ve Tasarim fakiiltelerinde Moda Tasarimi
alaninda 6gretim tyesi olarak akademik gorevini stirdiirmiistiir. 2017-2022 tarihleri arasinda Hoca
Ahmet Yesevi Uluslararas: Tiirk-Kazak Universitesi, Spor ve Sanat Fakiiltesi, Giizel Sanatlar Boliimiinde
Ogretim tyesi olarak gorev yapmustir.

Moda tasarimi alanindaki ulusal ve uluslararasi yayinlari ve sektor isbirlikleriyle alana kuramsal
ve uygulamali diizeyde katkilar sunan $ener; moda endiistrisi, moda pazarlama, moda tiiketicisi ve
stirdiiriilebilirlik odaginda ¢alismalarina devam etmektedir.



Moda endustrisi artik yalnizca estetik Uretime dayali bir alan olmaktan cikmis;
arastirma, teknoloji, surdirilebilirlik ve stratejik tasarim kararlarinin belirleyici
oldugu cok katmanli bir yapiya dénUsmustir. Bu kitap, koleksiyon hazirlama
sUrecini ilhamdan Uretime uzanan butinsel bir perspektifle ele alarak bu
doéniUstimu anlasilir ve uygulanabilir bir cercevede sunmaktadir.

Moda Endustrisi icin Koleksiyon Hazirlama kitabi, yaraticiigin bilgi ve teknik
ustalikla birlestigi tasarim siurecini; konsept gelistirmeden malzeme secimlerine,
kalip hazirlamadan koleksiyon sunum tekniklerine kadar tim yonleriyle agiklayan
kapsamli bir kaynak eserdir. Moda tasarimi &grencileri, tasarimcilar ve sektor
profesyonelleri icin kapsamli bir kaynak niteligi tasimaktadir.
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